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3060 km2

697 naselja

317.642 stanovnika

vise od 20 muzeja i galerija

7 puckih otvorenih u¢ilista

2 centra za kulturu

12 knjiznica i 2 bibliobusa

oko 290 udruga u kulturi i kreativnom poduzetnistvu

vi$e od 850 poslovnih subjekata u kulturi i kreativnom poduzetnistvu

404 zasti¢ena kulturna dobra :

VVVVVVVVYVYYVY

16 kulturno-povijesnih cjelina i dva u postupku upisa;
dvije ruralne cjeline;

10 arheoloskih nalazista i zona;

15 dvoraca i jedan u postupku upisa;

23 kurije;

49 zgrada;

33 tradicijske kuce i oku¢nice, 11 starih skolskih zgrada;
125 sakralnih objekata;

jedan kulturni krajolik;

jedan podrucje s memorijalnim obiljezjima;

101 pokretno kulturno dobro i 14 nematerijalnih kulturnih dobara.
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SAZETAK Osnovni su ciljevi ove Strategije unaprijediti kulturni Zivot u svih 697 naselja
Zupanije, poticati kreativno poduzetni$tvo, umjetni¢ko i kulturno stvaralast-
vo, ocuvati i revitalizirati kulturnu bastinu, stvarati uvjete za daljnji razvoj
kulturnog turizma i branda Zupanije te poticati suradnje i partnerstva u sek-
toru kulture na nacionalnoj i medunarodnoj razini. Do ovih ciljeva dosli smo
na konzultativan i demokrati¢an nacin trazeci povratnu informaciju od sta-
novnika Zupanije, institucionalnih i izvaninstitucionalnih dionika u kulturi,
tijela lokalne i Zupanijske vlasti, obrazovnih institucija pa sve do Siroke lepeze
poduzetnika, od turizma do kreativnhog poduzetnistva. U procesu definiranja
ciljeva, konzultirane su i ve¢ postojece strategije od znacaja za kulturnu strate-
giju, kako one lokalnog i Zupanijskog znacaja, tako i one vazece na razini Eu-
ropske unije.

Kako bismo realizirali ove ciljeve, predlazemo poduzimanje mjera u mnogim
podrucjima, od kojih isticemo sljedece:

» stvoriti internetsku Platformu #kultura697, koja ¢e biti virtualno

mjesto susreta stvarne zajednice kulture Zagrebacke zupanije,

na Platformi pokrenuti burzu kulture i kulturni barometar,

pokrenuti kulturni inkubator,

pokrenuti Wi-fi zone kulture,

podrzati obnovu i revitaliziranje kulturne bastine,

podrzati pretvaranje arheoloskih lokaliteta u parkove,

predloziti uspostavu kulturnih ruta po Zupaniji,

potaknuti stvaranje pri¢a o povijesnim osobama, dogadajima

i destinacijama,

» poticati suradnju dionika u kulturi na nacionalnoj i medunarodnoj
razini.

VVVVVYVYY

Osim navedenog, Strategija uzima u obzir smjer u kojem se krecu drustvo
i gospodarstvo Europske unije s obzirom na razvoj ICT-a. Prema strategiji
Europa 2020, ekonomija i drustvo Europe, $to je vise moguce, trebaju tezi-
ti iskoristavanju prednosti digitalizacije. Analiza predvida kako ¢e u bliskoj
buduc¢nosti 90% poslova zahtijevati upravo odredenu razinu digitalnih vjesti-
na. Upravo iz ovog razloga, realizaciji zadanih ciljeva pristupili smo tako da u
$to vecoj mjeri koristimo digitalna rjesenja ne bismo li transformirali kulturu
Zagrebacke zupanije u pametnu, odrzivu i uklju¢ivu kulturu.

Strategija ima i sekundarni cilj, a taj je da uvjeri Citatelja da je kultura vazna i
da nam kultura treba. Kroz svaki tekst u ovoj Strategiji pokusali smo C¢itatelju
iz razli¢itih perspektiva i aspekata ponuditi argumente koji obrazlazu zasto
mi ne mozemo bez kulture, a ni kultura bez nas. Prema tomu, kultura nije
svrha sama sebi, ve¢ ona na bezbroj na¢ina podize kvalitetu Zivljenja svih nas.
Kultura je izraz naseg identiteta, povijesti i nasljeda. Ona je objasnjenje onoga
tko smo, odakle dolazimo i gdje Zivimo.

Ona prica pricu o nama i sredstvo je medugeneracijskog komuniciranja. Kul-
tura je i dijeljenje kreativnog znanja, vjestina i talenata. Ona je volontiranje i
nesebi¢no djelovanje. Kultura je ono $to nas ujedinjuje: povijest, sadasnjost i
buducnost zajednice. Kultura je kreativnost i masta. Ona je refleksija i kriticko
misljenje. Ona je znanje i razumijevanje. Ali ona je jednako tako inovacija i
tehnologija. Kona¢no, kultura znaci dobro mentalno zdravlje, dobre medul-
judske odnose i obogacen duh.
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Dokument Strategije sastavljen je od dvije cjeline. Prva cijelina prikazuje tre-
nutno stanje sektora kulture Zagrebacke zupanije, dok druga cjelina na temel-
ju vizije, misije i ciljeva uspostavlja buduce mjere kojima bi se stvorili preduv-
jeti za razvoj kulture u narednom desetogodisnjem razdoblju.

Prva cjelina tako daje pregled gradova i op¢ina, uklju¢ujuci i neka socio-de-
mografska obiljezja stanovnis$tva Zagrebacke zupanije, pregled strateskih
dokumenata od znacaja za kulturnu strategiju, pregled najvaznjih dionika
kulture Zupanije i njihovu produkciju, pregled kulturne i prirodne bastine
Zupanije. Strategija sagledava i kulturne politke kroz strategije gradova i
opéina, te izvrienje proracuna na razini Zupanije, gradova i op¢ina. Zavrino,
cjelina prikazuje rezultate ankete kojom se ispituju potrebe za kulturom sta-
novnistva Zupanije.

Druga cjelina predstavlja viziju, misiju i ciljeve Strategije na temlju cega su
predlozeni strateski prioriteti i odgovarajuc¢e mjere. Nakon navedenog pred-
stavljeni su kriteriji za vrednovanje razvojnih projekata, tijela i postupci na-
dzora te financijska izvedivost strategije.

U posljednjem dijelu navedeni su sudionici koji su aktivno doprinijeli izradi
Strategije kulturnog razvoja Zagrebacke zupanije.



1.1. Razlozi za donoSenje Strategije kulturnog razvoja

Punopravnim ¢lanstvom Republike Hrvatske u Europskoj uniji prihvaceni
su brojni standardi u poslovanju i upravljanju, ne samo poslovnih subjekata,
ve¢ i oni koji se odnose na drzavnu upravu, podru¢nu (regionalnu) i lokalnu
samoupravu. Jedan je od tih standarda i stratesko planiranje.

Zagrebacka zupanija ve¢ ima Razvojnu strategiju, koja ukazuje na vaznost
kulturnog razvoja i koja na podrucju Zupanije prepoznaje vrlo snazne kul-
turne resurse, osobito u podrucju kulturne i prirodne bastine.

Zupanija je donijela i Strategiju turistickog razvoja, koja je jo$ jednom pod-
vukla vaznost kulturne infrastrukture koju prepoznajemo i kroz programe i
projekte u kulturi, bilo da su rezultat profesionalnih djelatnika ili amateriz-
ma, kao i visoku razinu turisticke atraktivnosti bastine zatecene na podrucju
Zupanije.

Oba strateska dokumenta ukazuju na potrebu da se kulturni resursi Zupanije
aktiviraju kvalitetnije i racionalnije nego do sada. Da bi se to postiglo, nuzno
je bilo pristupiti izradi strategije kulturnog razvoja.

1.2. Ciljevi Strategije kulturnog razvoja Zupanije

Svaki strateski dokument mora slijediti istu logiku izrade pri ¢emu se odredu-
ju ciljevi i prioriteti u realizaciji. Najvazniji cilj, ujedno i prioritet ove Strategije
je unaprijediti kulturni zivot u svakom od 697 naselja na podrucju Zagrebacke
zupanije. Upravo taj cilj bio je razlogom da se projekt izrade Strategije zapocne
realizirati pod nazivom #kultura697.

Uobicajena je praksa da se institucionalna kultura koncentrira u gradove,
$to je karakteristika i Zagrebacke Zupanije. Naime, to je logi¢na posljedica
urbanog razvoja koji je gradovima donio snazniji fiskalni kapacitet $to im
je omogucilo veca ulaganja u kulturnu infrastrukturu. Tako su gotovo sve
javne ustanove u kulturi na prostoru Zupanije smjestene u gradskim pod-
ru¢jima, jer su gradovi njihovi osnivaci. Upravo ta ¢injenica u praksi dovela
je do brojnih situacija u kojima je stanovnicima op¢ina otezan pristup nekim
elementarnim uslugama u kulturi, poput dostupnosti knjizni¢ne grade. Uloga
zupanije upravo je u nastojanju da se postigne $to ravnopravniji standard svih
njezinih stanovnika, iako je jasno kako ne¢emo moc¢i u potpunosti otkloniti
uoceni nesklad.

Ostali, ali nikako manje vazni ciljevi Strategije jesu poticati kulturnu surad-

nju, mobilnost kulturnih programa i prezentaciju kulturnog stvralastva i bo-
gatstva na prostoru Zupanije, Republike Hrvatske i Europske unije.
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1.3. Metodologija izrade

Zadatak izrade Strategije Zupanija je povjerila Veleucilistu Baltazar Zapresié,
koje je na samom pocetku u suradnji sa Zupanijom organiziralo stru¢ni skup
Menadzment u kulturi i kreativnom poduzetnistvu Zagrebacke Zupanije.
Skup je odrzan sredinom travnja 2016. godine u prostorima Veleucilista Balt-
azar Zapresi¢ u Zagrebu. Upravo na tom skupu sudionici iz brojnih ustanova
i udruga kulture donijeli su sljedece zakljucke:

1. Podrzava se odluka o izradi Strategije kulturnog razvoja Zagrebacke
zupanije kako bi se prepoznali svi raspolozivi potencijali u podrucju kulture i
kreativnog poduzetnistva i ukljucili u drustveni i gospodarski razvoj. Poseb-
no se podvlaci potreba jacanja djelovanja institucionalne kulture, a osobito
knjizni¢ne mreze na podrugju cijele Zupanije kako bi se povecala njihova dos-
tupnost svim gradanima.

2. Gradovima i opéinama Zupanije preporucuje se poticanje suradnje medu
ustanovama i udrugama u kulturi i kreativnom poduzetnistvu s podruc-
ja Zupanije na zajedni¢kim projektima, osobito kada su usmjereni na fi-
nanciranje iz EU izvora, poput programa Kreativnha Europa. Provedba ove
preporuke ima poseban znacaj jer su tijekom dugogodisnje recesije upravo
kultura i kreativno poduzetnistvo podnijeli snazan teret kroz proracunske
restrikcije, oduzimanje vlastitih prihoda, zabranu zapo$ljavanja, te mnoge
druge mjere Stednje jer je kultura smatrana «potro$njomb.

3. Gradovima i op¢inama posebno se preporucuje povezivanje u organizaciji
raznih programa s ciljem podizanja kvalitete i atraktivnosti, osobito kada su
u funkciji poticanja kulturnog i kreativnog stvaralastva, te o¢uvanja kulturne
raznolikosti.

4. Veleuciliste Baltazar Zapresi¢ spremno je na suradnju sa svim ustanovama
i udrugama u kulturi i kreativnom poduzetnistvu, bilo kroz studentsku prak-
su ili ekspertne timove, na izradi i provedbi projekata koji su u funkciji drust-
venog i gospodarskog razvoja op¢ina, gradova, odnosno Zagrebacke Zupanije.

5. Podrzava se inicijativa Zagrebacke Zupanije i Veleucilista Baltazar za us-
postavu programa cjelozivotnog obrazovanja koji ¢e biti usmjereni na izgradn-
ju kompetencija u podru¢ju menadzmenta u kulturi i kreativnog poduzetnist-
va, kako bi se unaprijedilo upravljanje svim raspolozivim potencijalima
Zupanije, a osobito onima koji ¢e doprinijeti razvoju kulturnog turizma.

6. Ministarstvu kulture se preporucuje preispitivanje postojecih propisa, os-
obito Zakona o ustanovama, kako bi se podigli standardi upravljanja, osobito
javnim ustanovama koje su oslonci kulturnog razvoja u svojim sredinama.
Isto tako, u cilju kvalitetnijeg upravljanja potencijalima u kulturi i kreativ-
nom poduzetni$tvu smatra se nuznim razraditi i uvesti redovita statisticka
istrazivanja i pracenja, s obzirom na potencijale koje kultura i kreativno po-
duzetni$tvo imaju u sferi zaposljavanja, poduzetnickih potencijala, doprino-
sa BDP-a te podizanja konkurentnosti osobito u sferi turizma. Pri tome je
nuzno kulturu i kreativno poduzetnistvo horizontalno i ravnopravno pov-
ezati s ostalim javnim politikama o gospodarstvu, poduzetnistvu, turizmu,
graditeljstvu, prostornom uredenju i svim drugim sastavnicama drustvenog i
gospodarskog razvoja.



7. Ministarstvu kulture se preporucuje osnazivanje odredbi zakona o spome-
nickoj renti, ¢ime se gradovima i op¢inama omogucuje osiguravanje nuznih
sredstva za oc¢uvanje kulturne bastine kao klju¢ne sastavnice za razvoj kul-
turnog turizma u Hrvatskoj. Upravo ulaganja u ocuvanje kulturne bastine ot-
varaju nova radna mjesta, osobito u sferi obrtnistva, te omogucavaju kreiranje
nove kulturne ponude esencijalno vazne za razvoj kulturnog turizma.

U duhu tih zaklju¢aka pokrenuti su poslovi na izradi Strategije koji su podi-
jeljeni u tri faze i to:

» Prikupljanje informacija i podataka u cilju izrade analize stanja
» Odabir strategija
» Utvrdivanje strategije razvoja

U cilju ostvarivanja $to kvalitetnijeg pristupa u izradi Strategije organizira-
ni su konzultativni sastanci sa svim dionicima iz kulturnog zivota Zupanije:
muzejima i galerijama, knjiznicama, puckim otvorenim ucilistima, ogranci-
ma Matice hrvatske, Zajednicom kulturno-umjetni¢kih udruga Zupanije.

Uz predstavnike dionika iz kulturnog Zivota Zupanije odrzane su konzultaci-
je s ¢lanovima kulturnih vije¢a Zagrebacke zupanije te s proc¢elnicom i kon-
zervatorima Konzervatorskog odjela Ministarstva kulture.

Uz neposredne konzultacije otvoren je i poseban e-mail strategija@bak.hr
kako bi svi zainteresirani za sudjelovanje u izradi Strategije bili u prilici do-
staviti svoje prijedloge, primjedbe ili druga zapazanja stru¢nomu timu za iz-
radu Strategije.

Kako bi u izradu Strategije bili uklju¢eni i stanovnici Zupanije, provedeno je
ispitivanje javnog mnijenja koje je za cilj imalo samo ostvariti uvid u ocjenu
postojeceg kulturnog zivota i snimiti Zelje i potrebe gradana. Ispitivanje je bilo
koncipirano i kao nagradna igra u kojoj su nagradeni ispitanici koji su svojim
idejama neposredno doprinijeli izradi Strategije.

Tijekom izrade Strategije obavljene su brojne konzultacije s uglednim kul-
turnim stvarateljima, ravnateljima u kulturi i politicarima kako bi se stekao
Sto bolji uvid u moguénosti razvoja, uocile sve snage i slabosti Zupanije, te
prepoznale moguce razvojne prilike i prijetnje.




II
ZAGREBACKA
ZUPANIJA
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2.1. Geografska obiljezja i administrativna podjela

Zagrebacka zupanija obuhvaca prostor od 3.060 km2 na kojem zivi 317.642
stanovnika. Prostor Zupanije tvori prsten oko grada Zagreba (641 km2 na
kojem zivi 790.017 stanovnika).

Zagrebacka zupanija smjestena je u srediSnjem dijelu Republike Hrvatske,
okruzujudi s isto¢ne, juzne i zapadne strane glavni grad Zagreb. Na sjeveru
granic¢i s Krapinsko-zagorskom, Varazdinskom i Koprivnicko-krizevackom
zupanijom, na jugozapadu s Karlovackom Zupanijom, na jugu sa Sisacko-mo-
slavackom, a na istoku s Bjelovarsko-bilogorskom Zupanijom. Dio sjeveroza-
padne granice Zagrebacke Zupanije ujedno je i drzavna granica Republike
Hrvatske s Republikom Slovenijom.

Na podruéju Zupanije nalazi se devet gradova i dvadeset i pet op¢ina, odnos-
no 697 naselja.

Slika 1. Karta Zagrebacke Zupanije




2.2. Gradovi i opc¢ine Zagrebacke Zupanije

Zakonom o podrudjima zupanija, gradova i op¢ina u Republici Hrvatskoj
(,Narodne novine®, broj 86/06, 125/06, 16/07, 95/08-Odluka USRH, 46/10 i
145/10) utvrdeno je podrucje Zagrebacke zupanije, gradovi i op¢ine koji ulaze
u njezin sastav te obuhvat pripadajucih naselja. Sukladno navedenomu Za-
konu, danas se u sastavu Zagrebacke zupanije nalazi 9 gradova i 25 op¢ina.
Sjediste Zupanije nalazi se u Zagrebu.

2.2.1. Gradovi

Povréina : 53 km?2
Stanovnistvo : 35,100
Naselja : 11

Andrilovec, Donje Dvorisc¢e, Dugo Selo,
Kopcevec, Kozinscak, Leprovica, Lukarisce,
Mala Ostrna, Prozorje, Puhovo i Velika Ostrna

Dugo Selo

Povr$ina: 173,57 km?2
Stanovni$tvo : 14,500
Naselja : 22

Caginec, Deanovec, DereZani, Donji

Sarampov, Graberje Ivani¢ko, Greda Breska,
Ivani¢-Grad, JalSevec Breski, Lepsi¢, Lijevi
Dubrov¢ak, Opatinec, Posavski Bregi,

Pre¢no, Prerovec, Prkos Ivanicki, Semovec Breski,
Sumecéani, Tarno, Topolje, Trebovec, Zaklepica,
Zelina Breska

Ivanié-Grad

Povrdina : 229 km2
Stanovnistvo : 16,600
Naselja : 60

Bel¢ici, Brebrovac, Brezari, Breznik

Plesivicki, Bukovac Svetojanski, Celine, Crna
Milaka, Cvetkovi¢, Cabdin, Ceglie, Crnilovec,
Dolanjski Jarak, Domagovi¢, Donja Reka, Donji
Desinec, Draga Svetojanska, Dragovanscak,
Goljak, Gorica Svetojanska, Gornja Kup¢ina,
Gornja Reka, Gornji Desinec, Grabarak, Gracac
Slaveti¢ki, Guci Draganicki, Hrastje Plesivicko,
Hra$¢a, Ivancidi, Izimje, Jastrebarsko, Jurjevéani,
Kupe¢ Dol, Lani$¢e, Lokosin Dol, Malunje,
Miladini, Novaki Petrovinski, Oresje Okicko,
Paljugi, Pavlov¢ani, Pesak, Petrovina, Pleivica,
Prho¢, Prilipje, Prodin Dol, Rastoki, Redovje,
Slaveti¢, Srednjak, Stankovo, Spigelski Breg,
Tihocaj, Toplice, Vlaskovec, Volavje, Vranov Dol,
Vuksin Sipak i Zdihovo

Jastrebarsko
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Povrsina : 250,7 km2
Stanovnistvo : 37,500
Naselja : 8 ¢etvrti, 77 mjesnih odbora

Bobovica, Braslovje, Bratelji, Bregana, Breganica,
Budinjak, Bukovje Podvrsko, Celine
Samoborske, Cerje Samoborsko, Domaslovec,
Dreznik Podokic¢ki, Dubrava Samoborska,
Fala$¢ak, Farkasevec Samoborski, Galgovo,
Gradna, Grdanjci, Hrastina Samoborska, Jarusje,
Javorek, Kladje, Klake, Klokoc¢evec Samoborski,
Kons¢ica, Kotari Lug Samoborski, Mala Jazbina,
Mala Rakovica, Mali Lipovec, Manja Vas,
Medsave, Molvice, Norsi¢ Selo, Novo Selo
Zumberacko, Osredek Zumberacki, Osunja,
Otrusevec, Pavucnjak, Petkov Breg, Podgrade
Podokic¢ko, Podvrh, Poklek, Prekrizje
Plesivicko[2], Rakov Potok, Rude, Samoborski
Otok, Savrscak, Selce Zumberacko, Sje¢evac, Slani
Dol, Slapnica, Slavagora, Smerovisée, Stojdraga,
Sveti Martin pod Oki¢em, Simraki, Sipacki Breg,
Tisovac Zumberacki, Velika Jazbina, Velika
Rakovica, Veliki Lipovec, Visnjevec Podvrski,
Vratnik Samoborski, Vrbovec Samoborski i
Vrhov¢ak

Sveta Nedelja

®

Povrsina : 52,6 km2

Stanovnistvo : 18,000

Naselja : 14

Bestovje, Brezje, Jagnji¢ Dol, Kalinovica,
Kerestinec, Novaki, Mala Gorica, Oresje, Rakitje,
Srebrnjak, Strmec, Sveta Nedelja - Centar,
Svetonedeljski Breg i Zitarka

Sveti Ivan Zelina

*

\o/

Povrsina : 185,44 km?2
Stanovnistvo : 15,990
Naselja : 62

Banje Selo, Berislavec, BiSkupec Zelinski,
Blagkovec, Blazevdol, Breg Mokricki, Brezovec
Zelinski, Bukevje, Bukovec Zelinski, Bunjak,
Curkovec, Cre¢an, Donja Drenova, Donja
Toplicica, Donja Zelina, Donje Oresje, Donje
Psarjevo, Dubovec Bisaski, Filipovici, Goricanec,
Gornja Drenova, Gornja Topli¢ica, Gornje Oresje,
Gornje Psarjevo, Goricica, Gornji Vinkovec,
Hrastje, Hrnjanec, Kalinje, Keleminovec,
Klades¢ica, Komin, Krecaves, Krizevcec, Laktec,
Majkovec, Marinovec, Mokrica Tomasevecka,
Nespe$, Novakovec Bisaski, Novo Mjesto,

Obrez Zelinski, Paukovec, Polonje, Polonje
Tomasevecko, Prepolno, Pretoki, Radoisce,
Salnik, Selnica Psarjevacka, Sveta Helena, Sveti
Ivan Zelina, Suhodol Zelinski, Salovec, Sulinec,
Surdovec, Tomasevec, Velika Gora, Vukovje
Zelinsko, Zrini¢ina, Zadrkovec, Zitomir



Povréina : 566 km2
Stanovni$tvo : 63,517
Naselja : 58

Bapca, Bukov¢ak, Busevec, Cerovski Vrh,
Cvetkovi¢ Brdo, Crnkovec, Donja Lomnica,
Donje Podotocje, Drenje Séitarjevsko, Dubranec,
Gornja Lomnica, Gornje Podotocje, Gradi¢i,
Gudci, Gustelnica, Jagodno, Jerebi¢, Kljuci¢ Brdo,
Kobili¢, Kozjaca, Kuce, Lazi Turopoljski, Lazina
Cidka, Lekneno, Lukavec (Velika Gorica), Mala
Buna, Mala Kosnica, Markus$evec Turopoljski,
Micevec, Mraclin, Novaki S¢itarjevski, Novo Cice,
Obrezina, Ogulinec, Okuje, Petina, Petravec,
Petrovina Turopoljska, Poljana Cicka,
Prvonozina, Rakitovec, Ribnica, Sasi, Selnica,

Sop Bukevski, Staro Cice, Strmec Bukevski, S¢i-
tarjevo, Siljakovina, Trnje, Turopolje, Velika Buna,
Velika Gorica, Velika Kosnica, Velika Mlaka,
Vukomeri¢, Vukovina i Zablatje Posavsko

Velika Gorica

Povréina : 159 km2
Stanovnistvo : 14,797
Naselja : 42

Banovo, Brcevec, Celine, Cerik, Cerje, Dijanes,
Donji Tkalec, Dulepska, Divan, Gaj, Gornji
Tkalec, Gostovi¢, Graberanec, Graber$éak, Greda,
Hruskovica, Konak, Krka¢, Kucari, Lonjica,
Lovrecka Varos, Lovrecka Velika, Luka, Lukovo,
Mareni¢, Martinska Ves, Naselje Stjepana Radica,
Negovec, Novo Selo, Peskovec, Pirakovec,
Podolec, Poljana, Poljanski Lug, Prilesje,
Samoborec, Savska Cesta, Topolovec, Vrbovec,
Vrboveeki Pavlovec, Vrhovec i Zunci

Vrbovec

Zapresic Povrsina : 52,6 km2
Stanovnistvo : 25,223
Naselja : 9
Hrusevec Kupljenski, Ivanec Bistranski,

Jablanovec, Kupljenovo, Luznica, Merenje,
Pojatno, Sibice i Zapresi¢
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2.2.2. Opcine

Bedenica

&

)

Op¢ina Bedenica nalazi se 10 km od gra-
da Sveti Ivan Zelina. Povrsina op¢ine je
21,72 km2, a u op¢ini Zivi oko 1.420 sta-
novnika.

U sastavu opc¢ine Bedenica nalazi se 6

naselja: Bedenica, Beloslavec, Bosna,
Omamno, Otrckovec i Turkov¢ina.

Bistra

Podrucje Opcine Bistra proteze se od
samog vrha Medvednice, njezinim za-
padnim obroncima i c¢itavom dolinom
do rijeke Krapine. Op¢ina Bistra ima oko
6.620 stanovnika, a prosjecna je gustoca
naseljenosti ove male opcine 130,24 sta-
novnika/km?2.

Najistaknutiji dio prirodne bastine nal-
azi se u onom dijelu Bistre koji obuh-
vaca Park prirode Medvednica. Podrucje
Op¢ine Bistra zauzima povrs$inu od 52,74
km?2.

U sastavu opcine je 6 naselja: Bukovje
Bistransko, Donja Bistra, Gornja Bistra,
Novaki Bistranski, Oborovo Bistransko i
Poljanica Bistranska.

Brckovljani

Op¢ina Brckovljani smjestena je u is-
tocnom dijelu Zagrebacke Zupanije,
udaljena oko 20 kilometara od Zagreba.

Omedena je sa zapadne strane rijekom
Zelinom (podrucjem Grada Dugo Selo),
s isto¢ne strane rijekom Lonjom, s juzne
strane podru¢jem Ivani¢ Grada te sa
sjeverne strane podru¢jem grada Sveti
Ivan Zelina. Podrucje opcine prostire se
na povrsini od 71,1 km2, a na podrudju
op¢ine danas zivi oko 6.850 stanovnika.

U sastavu opcine nalazi se 14 naselja:
Bozjakovina, Brckovljani, Gornja Gre-
da, Gornje Dvoris¢e, Gracec, Hrebinec,
Kusanovec, Lupoglav, Precec, Prikraj,
Stanci¢, Stakorovec i Tedrovec.



Brdovec Op¢ina Brdovec zaprema 36 km2 i sm-
jestena je na zapadnom dijelu Zagrebacke
zupanije, u pograni¢nom podrudju pre-
ma Republici Sloveniji. U sredi$njem di-
jelu, uz glavni prometni koridor Zagreb
- Ljubljana cestovni i Zeljeznicki) sm-
jeStena je vecina naselja i gospodarskih
subjekata. U op¢ini Brdovec danas Zivi
oko 11.140 stanovnika.

U sastavu opcine nalazi se 13 naselja:
Brdovec, Donji Laduc, Drenje Brdovecko,
Gornji Ladu¢, Harmica, Javorje, Klju¢
Brdovecki, Prigorje rdovecko, Prudnice,
Savski Marof, Senkovec, Vukovo Selo,
Zdenci Brdovecki

Dubrava Op¢ina Dubrava proteze se na prosto-
ru od 116 km2, a nalazi na granici Mo-
slavine i Prigorja. Susjedna su mjesta:
zapadno Vrbovec - 12 km, jugoistoc-
no Cazma - 13 km, jugozapadno Ivani¢
Grad - 22 km i sjeveroistocno Bjelovar —
28 km. U op¢ini Dubrava danas Zivi oko

5.240 stanovnika.

U sastavu opcine nalazi se 27 nasel-
ja: Badinec, Brezje, Donji Marinkovac,
Donji Vuksinac, Dubrava, Dubravski
Markovac, Gornji Marinkovac, Gornji
Vuksinac, Graberec, Habjanovac, Korit-
na, Kostanj, Kundevac, Ladina, Mostari,
Nova Kapela, Novaki, Paruzevac, Pehar-
dovac, Podluzan, Radulec, Stara Kapela,
Svinjarec, Zetkan, Zgalisce, Zvekovac i
Zukovec.

Dubravica Op¢ina je smjestena u sjeverozapadnom

; dijelu Zagrebacke Zupanije uz slovensku

granicu. Op¢ina Dubravica proteze se na

prostoru od 20,6 km2, a granici s Krap-

insko-zagorskom Zupanijom (opcina

Kraljevec na Sutli) na sjeveru, na istoku

s op¢inom Luka i gradom Zapresi¢em,

na jugoistoku s op¢inom Pusca, a na jugu

s op¢inom Marija Gorica. Na zapadnoj

strani od Slovenije je dijeli rijeka Sutla.

U op¢ini Dubravica danas zivi oko 1440
stanovnika.

U sastavu opcine je 10 naselja: Bobovec
Rozganski, Donji Cemehovec, Dubravi-
ca, Kraj Gornji, Lugarski Breg, Luka-
vec Sutlanski, Pologi, Prosinec, Rozga i
Vucilcevo. 17 | #kultura697
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Farkasevac

Podru¢je Op¢ine Farkasevac na zapa-
du grani¢i s op¢inama Gradec i Du-
brava. Sjeverna granica op¢ine ujedno
je i granica Zagrebacke zupanije s Ko-
privnicko-krizevackom Zupanijom,
odnosno Opéinom Sveti Ivan Zabno.
Najveci dio op¢inske granice predstavl-
ja granica s Bjelovarsko-bilogorskom
zupanijom. Tako se na istoku pruza
granica s gradom Bjelovarom, dok juzni
dio op¢ine grani¢i s gradom Cazmom.
Podrucdje opcine prostire se na povrsini
od 73,66 km2 . U op¢ini Farkasevac dan-
as zivi oko 1.900 stanovnika.

U sastavu opcine je 11 naselja: Bolg,
Brezine, Donji Markovac, Farkasevac,
Ivanc¢ani, Kabal, Macki, Majur, Prascevac,
Zvonik i Zabnica.

Gradec

Gradec se nalazi 40 kilometara sjever-
oistono od Zagreba. Podrucje opcine
prostire se na 88.9 km2. Glavna je pro-
metna poveznica cesta Bjelovar-Rovisce
-Sveti Ivan Zabno-Cugovec-Gradec-Vr-
bovec-Dugo Selo-Sesvete-Zagreb.
Takoder op¢inom prolazi medunarodna
pruga Zagreb-Dugo Selo-Krizevci-Ko-
privnica-Madarska. U op¢ini Gradec da-
nas zivi oko 3.700 stanovnika.

U sastavu opcine je 20 naselja: Buzado-
vac, Cugovec, Festinec, Fuka, Grabri¢,
Gradec, Gradecki Pavlovec, Haganj,
Lubena, Mali Brezovec, Podjales, Poka-
sin, Remetinec, Repinec, Salajci, Stari
Glog, Tucenik, Veliki Brezovec i Zabrde

Jakovlje

Op¢ina Jakovlje smjestena je podno
sjevernih obronaka Medvednice u Za-
grebackoj Zupaniji, a zauzima povrsinu
od 35,7 km2. U op¢ini danas zivi oko
3.930 stanovnika.

U sastavu su opcine 3 naselja: Jakovlje,
Kraljev Vrh i Igrisce.



Klinc¢a Sela Op¢ina Klinca Sela smjestena je zapadno
od Zagreba, na glavnom cestovnom i Zel-
jeznickom putu izmedu Zagreba i Kar-
lovca. Podrucje op¢ine Klinca Sela pruza
se ve¢om svojom povrsinom u prostranoj
nizini Pokuplja, dok manjom povrsinom
zahvaca krajnji isto¢ni dio gore Plesiv-
ice s prigorjem i s izrazenim izduzenim
ograncima gorja, koji se pruzaju u sm-
jeru sjever — jug sve do nizine Pokuplja.
Prostire se na povrsini od 77,64 km2. U
op¢ini danas Zivi oko 5.240 stanovnika.

U sastavu opcine nalazi se 14 naselja:
Beter, Donja Purgarija, Donja Zdenci-
na, Goli Vrh, Gonjeva, Gornja Purgarija,
Gornja Zdencina, Klinca Selo, Kozliko-
vo, Kupinec, Novo Selo Okicko, Poljanica
Okicka, Repisce i Trzic.

Klostar Ivani¢ ' Klostar Ivani¢ je naselje i srediste isto-

X imene op¢ine u sjeverozapadnoj Mosla-
vini smjesteno 4 km sjeveroistocno od
Ivani¢-Grada. Lezi na 159 m apsolutne
visine. Povr$ina op¢ine iznosi 79,01 km?2.
Ukupan broj stanovnika opcine Klostar
Ivani¢ prema rezultatima popisa sta-
novnistva 2011. godine iznosi 6.081 sta-
novnika.

U sastavu opcine nalazi se 11 nasel-
ja: Klostar Ivani¢, Beslinec, Cemernica
Lonjska, Donja Obreska, Gornja Obres-
ka, Krisci, Lipovec Lonjski, Predavec,
Sobocani, Stara Maréa i Séapovec.

Kravarsko Op¢ina Kravarsko nalazi se u sredi$n-
jem dijelu Vukomerickih gorica, brezul-
jkastog krajolika zasaden vinogradima i
vo¢njacima. Op¢ina Kravarsko nalazi se
u neposrednoj blizini gradova Zagreba i
obliznje Velike Gorice, na vaznom pro-
metnom pravcu Velika Gorica — Pokups-
ko - Glina. Op¢ina se prostire na 58 km2

, aunjoj danas zivi oko 1.980 stanovnika.

U sastavu opcine nalazi se 10 naselja:
Barbari¢i Kravarski, Cakanec, Donji
Hrusevec, Gladovec Kravarski, Gornji
Hrusevec, Kravarsko, Novo Brdo, Pod-
vornica, Pustike i Zitkov¢ica.
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Krasic

Krasi¢ se nalazi u krajnjem sjeveroza-
padnom dijelu Zagrebacke Zupanije.
Najvece je naselje, a ujedno i administra-
tivno srediste opcine. Smjesten je izvan
glavnih prometnih tokova, ali ipak razm-
jerno blizu glavnih magistralnih promet-
nica. Op¢ina je u geografskom smislu
konzistentan dio hrvatskog prigorja, a s
povijesnog aspekta predstavlja dio Pod-
gorske Zupanije. SmjeStena je izmedu
gradova Jastrebarskog i Ozlja (Karlovac-
ka Zupanija), oko 50 km jugozapadno
od Zagreba i prostire se na 71,2 km2. U
op¢ini danas Zivi oko 2.660 stanovnika.

U sastavu opc¢ine nalaze se 33 naselja:
Barovka, Begovo Brdo, Zumberacko,
Brezari¢, Brleni¢, Bukovica Prekrigka,
Careva Draga, Cuci¢i, Cunkova Draga,
Dol, Donje Prekrizje, Gornje Prekriz-
je, Hrzenik, Hutin, Jezerine, Konjari¢
Vrh, Kostel Pribi¢ki, Kra$i¢, Krnezidi,
Krupace, Kucer, Kurpezova Gorica,
Medven Draga, Mirkopolje, Pe¢no, Prib-
i¢, Pribi¢ Crkveni, Prvinci, Radina Gori-
Strmac Pribi¢ki, Svrzevo i Vranjak Zum-
beracki.

Kriz

Podru¢je Op¢ine Kriz pripada Posavs-
ko-moslavackomu zemljopisnom pros-
toru, koji se zbog ovog polozaja naziva
i srediSnja Hrvatska. Juzni dio op¢ine
pretezito je Sumovit i slabo naseljen, dok
je sjeverozapadni dio iznad rijeke Cesme
i Lonje podrucje gusce i starije naseljeno-
sti. Na rijeci Cesmi grani¢i s Opéinom
Velika Ludina, tj. sa Sisacko-moslavac-
kom Zzupanijom. Na sjeveroisto¢nom
dijelu grani¢i s Gradom Cazma, ftj.
Bjelovarsko-bilogorskom Zupanijom, a
na zapadnom dijelu grani¢i s Gradom
Ivani¢-Grad. Op¢ina Kriz prostire se na
povrsini od 118 km2, a u op¢ini danas
zivi oko 6.960 stanovnika.

U sastavu opcine nalazi se 16 nasel-
ja: Bunjani, Donji Prnjarovec, Gornji
Prnjarovec, Johovec, Konscani, Kriz,
Mala Hrastilnica, Novoselec, Obedisce,
Okesinec, Razljev, Re¢ica Kriska, Sirinec,
Sugnjari, Velika Hrastilnica i Vezisce.



Podru¢je op¢ine Luka pripada Hrvats-
komu zagorju, a nalazi se 15-ak kilo-
metara od grada Zapresi¢a na granici s
Krapinsko-zagorskom Zupanijom. Op¢i-
na se prostire na 17,2 km2, a u njoj danas
zivi oko 1.350 stanovnika.

U sastavu op¢ine nalazi se 5 naselja: Kra-
jska Ves, Luka, Pluska, Vadina i Zejinci.

Marija Gorica Op¢ina Marija Gorica smjeStena je u
sjeverozapadnom  dijelu  Zagrebacke
zupanije. Granici sa susjednim op¢ina-
ma Brdovec, Dubravica i Pusca, dok je
sa zapadne strane od susjedne Repulike
Slovenije razdvaja rijeka Sutla. Op¢ina se
prostire na 17,2 km2, a u njoj danas Zivi

oko 2.250 stanovnika.

U sastavu opcine nalazi se 10 naselja:
Marija Gorica, Kraj Donji, Bijela Gorica,
Kraj Gornji, Zlebec Goricki, Oplaznik,
Celine, Hrastina, Trstenik i Sv. Kriz.

Op¢ina Orle smjestena je izmedu Odre
i Save. Prema popisu iz 2011. godine
op¢ina ima 1.975 stanovnika. Op¢ina se
prostire na 57,6 km2, a u njoj danas Zivi
oko 1.960 stanovnika.

U sastavu opcine nalazi se 10 naselja:
Bukevije, Cret Posavski, Drnek, Obed,
Orle, Ruca, Struzec Posavski, Susa,
Velesevec i Vrbovo Posavsko.

Pisarovina Pisarovina je smjeStena izmedu Vu-
komerickih gorica, rijeke Kupe i Dragan-
icke Sume, na regionalnoj prometnici,
udaljenoj 27 kilometara od Jastrebarskog
i 25 kilometara od Zagreba. Prostire se
na povrsini od 145 km2, a u njoj danas
zivi oko 3.680 stanovnika.

U sastavu opcine nalazi se 14 naselja:
Bratina, Bregana Pisarovinska, Donja
Kupc¢ina, Dvoranci, Gorica Jamnicka,
Gradec Pokupski, Jamnica Pisarovinska,
Lijevo Sredicko, Lucelnica, Pisarovina,
Podgorje Jamnicko, Selsko Brdo, To-
polovec Pisarovinski i Velika Jamnicka.
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Pokupsko je smjesteno na lijevoj oba-
li rijeke Kupe u srednjem Pokuplju na
vaznom prometnom krizanju cesta Ve-
lika Gorica - Glina i Sisak - Karlovac.
Prostire se na povrsini od 122 km2, a u
njoj danas Zivi oko 2.220 stanovnika.

U sastavu opcine nalazi se 14 naselja:
Augustanovec, Cerje Pokupsko, Cvetni¢
Brdo, Gladovec Pokupski, Hotnja, Lije-
vi Degoj, Lijevi Stefanki, Lukini¢ Brdo,
Opatija, Pokupsko, Rozenica, Strezojevo,
Sestak Brdo i Zguri¢ Brdo.

Preseka

Op¢ina je smjestena u mikroregiji Lonjs-
ko-¢esmanske zavale Sredi$nje Hrvatske,
45 km sjeveroistocno od grada Zagreba.
Prostire se na povrsini od 47,9 km2, a u
njoj danas Zivi oko 1.430 stanovnika.

U sastavu opcine nalazi se 15 naselja:
Donja Velika, Gornja Velika, Gornjaki,
Kamenica, Kraljev Vrh, Krusljevec, Le-
dina, Pogancec, Preseka, Slatina, Srednja
Velika, Strmec, Selovec, Vinkovec

i Zabnjak.

Puséa

Podrucje opc¢ine Pusc¢a smjesteno je na
isto¢nom dijelu Marijagorickog pobrda,
a nalazi se 10-ak kilometara od sredista
grada Zapresi¢a. Prostire se na povrsi-
ni od 18,2 km2, a u njoj danas zivi oko
2.690 stanovnika.

U sastavu op¢ine nalazi se 8 nasel-
ja: Bregovljana, Donja Pus¢a, Dubra-
va Pu$canska, Gornja Pusc¢a, Hrebine,
Hrusevac Pus¢anski, Marija Magdalena
i Zlebec Puséanski.

Rakovec
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Op¢ina Rakovec nalazi se u sjeverois-
to¢nom dijelu Zagrebacke Zupanije. Kao
sastavni dio Zupanije, op¢ina Rakovec
ulazi u podrudje Sireg zagrebackog pros-
tora. Podrucje op¢ine na zapadu i sjeveru
grani¢i s gradom Sv. Ivan Zelina, na sje-
veroisto¢nom dijelu s opéinom Preseka,
dok se na jugu i jugoistoku pruza grani-
ca s gradom Vrbovcem. Prostire se na
povrsini od 35,1 km2, a u njoj danas Zivi
oko 1.250 stanovnika.

U sastavu opcine nalazi se 12 naselja:
Banicevec, Brezani, Dropcevec, Dvorisce,
Goli Vrh, Hruskovec, Hudovo, Kolenica,
Lipnica, Mlaka, Rakovec i Valetic.



Rugyvica Op¢ina Rugvica na sjeveru granici sa
Zagrebom, na istoku s Dugim Selom,
na jugu s Ivani¢ Gradom, dok zapadnu
granicu ¢ini rijeka Sava koja ju dijeli od
op¢ine Orle. Prostire se na povrsini od
93,73 km2, a u njoj danas Zivi oko 7.840
stanovnika.

U sastavu opcine nalaze se 23 naselja:
Cista Mlaka, Crnec Dugoselski, Crnec
Rugvicki, Donja Greda, Dragoisicka,
Hruscica, JalSevac Nartski, Jezevo, Nart
Savski, Novaki Nartski, Novaki Ob-
orovski, Obedis¢e Jezevsko, Oborovo,
Okunscak, Otok Nartski, Otok Svibovs-
ki, Preseka Oborovska, Prevlaka, Rugvi-
ca, Sop, Struga Nartska, Svibje i Trstenik
Nartski.

Stupnik Op¢ina se nalazi u zapadnom dijelu Za-
grebacke Zupanije. Grani¢i s Gradom
Zagrebom na sjeveru, istoku i jugu, na
sjeverozapadu sa Svetom Nedeljom, a
na zapadu sa Samoborom. Op¢ina Stup-
nik nalazi se najve¢im dijelom izmedu
stare i nove autoceste Zagreb — Karlovac.
Povrsina op¢ine je 24,87 km2, po popisu
iz 2011. godine na podrucju op¢ine zivi 3
714 stanovnika.

U sastavu opcine nalaze se 3 naselja:
Gornji Stupnik, Donji Stupnik i Stupnic-
ki Obrez.

Zumberak Op¢ina Zumberak obuhvaéa jugozapad-
(sjediste: ni planinski dio Zumberacke gore, po
Kostanjevac) ¢emu je i dobila ime. Povrsina op¢ine je
110 km2, a danas u njoj zivi oko 870 sta-

novnika.

U sastavu opcine nalazi se 35 nasel-
ja: Cernik, Donji O$trc, Dras¢i Vrh,
Glusinja, Gornji Ostrc, Grgetic¢i, Gric,
Hartje, Javor, Jezernice, Jurkovo Selo,
Kalje, Kordi¢i Zumberacki, Kostanjevac,
Kupcina Zumberacka, Markusi¢i, Mrzlo
Polje Zumberacko, Petri¢ko Selo, Plavci,
Radinovo Brdo, Restovo Zumbera&ko,
Sopote, Sosice, Stari Grad Zumbera&ki,
Stupe, Tomasevci, Tupcina, Veliki Vrh,
Visoce, Vis¢i Vrh, Vlasi¢ Brdo, Vukovo
Brdo, Zamarija, Zeljezno Zumberacko i
Zumberak.
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2.3. Stanovnistvo Zupanije

Promatrano po naseljima najvece je Velika Gorica s 31.553 stanovnika, slije-
di Zapresic¢ s 19.644, Samobor s 15.596 i Dugo Selo s 10.453 stanovnika, dok
Ivani¢ Grad, Jastrebarsko i Vrbovec imaju izmedu 4.000 i 10.000 stanovnika
prema popisu stnovnistva iz 2011. godine. Izmedu 2.000 i 4.000 stanovnika
imali su Sveti Ivan Zelina, op¢inska sjedista Klostar Ivani¢, Brdovec, Jakovlje i
Gornji Stupnik, te naselja Strmec, Bestovje, Rakitje i Novaki na podrucju gra-
da Svete Nedelje, Velika Mlaka na podrucju grada Velike Gorice i Bregana na
podrucju grada Samobora. Istodobno je cak 208 naselja ili 30% imalo manje
od 100 stanovnika, od cega ih je 8 bilo bez stanovnika - ve¢im dijelom rije¢
je o naseljima u podnozju Zumberackog gorja. Ovako velike razlike dijelom
su posljedica prirodnih znacajki, dijelom suvremenih povijesnih zbivanja,
a odredeni utjecaj imala je i politika. Veca naselja i gusca naseljenost znakov-
iti su za ravnicarska podrucja najbliza Zagrebu, osobito za podrucja gradova
Sveta Nedelja i Velika Gorica, a dijelom i za ravnicarski dio podrucja grada
Samobora. Nasuprot tomu, mnos$tvo malih naselja i rjeda naseljenost znako-
viti su za izrazito brdovita podrugja kao $to su opéine Zumberak i Krasi¢ i
dijelovi podrucja gradova Jastrebarsko i Samobor u podnozju Samoborske
gore, a u manjoj mjeri i za podrucje grada Sveti Ivan Zelina i okolne op¢ine
Prigorja.

U rjede naseljene dijelove Zagrebacke Zzupanije, osim brdskih podrudja,
spadaju i prostori udaljeniji od Zagreba. Osim najizoliranije opéine Zum-
berak, u kojoj je bilo svega 8 stanovnika na km2, gusto¢u naseljenosti manju
od 30 stanovnika na km2 imale, od Zagreba takoder izrazito udaljene op¢ine,
Pokupsko, Pisarovina i Farkasevac. Istodobno najve¢u gustocu naseljenosti
imaju podrucja gradova Zapresic¢ (471 st/km2), Svete Nedelje (451 st/km?2) i
Dugog Sela (324 st/km2), a preko 150 stanovnika na km2 imala su i podrucja
gradova Velike Gorice i Samobora te op¢ina Brdovec, Pus¢a i Stupnik - dakle
upravo dijelovi Zagrebacke zupanije najblizi Zagrebu.



Tablica 1 Povrsina i stanovnistvo gradova i opéina Zagrebacke Zupanije

GRAD/op¢ina

Zapresic¢
Brdovec
Marija Gorica
Dubravica
Pusc¢a

Luka

Jakovlje
Bistra
Samobor
Sveta Nedelja
Stupnik
Jastrebarsko
Krasi¢
Zumberak
Klin¢a Sela
Pisarovina
Velika Gorica
Kravarsko
Pokupsko
Orle

Dugo Selo
Rugvica
Brckovljani
Sveti Ivan Zelina
Bedenica
Vrbovec
Rakovec
Preseka
Gradec
Dubrava
Farkasevac
Ivani¢-Grad
Klostar Ivanié
Kriz

Povrsina km?2

53,6
37,5
17,1
20,5
17,1
17,2
35,7
53
250,6
39,5
24,9
226,6
71,2
110,2
77,3
145,1
327,7
58,1
105,8
57,6
53,9
93,6
69,6
185,3
21,7
161,2
35,1
459
88,2
116
73,7
173,7
77,6
118,5

Broj stanovnika

2001 2011
23125 25223
10287 11134
2089 2233
1589 1437
2484 2700
1419 1351
3952 3930
6098 6632

36182 37633
15506 18059

3251 3735
16713 15866
3199 2640
1185 883
4927 5231
3697 3689
63517 63517
1983 1987
2492 2224
2145 1975
14441 17466
7608 7871
6675 6837
16268 15959
1522 1432
14711 14797
1350 1252
1617 1448
3920 3681
5478 5245
2102 1937
14723 14548
6038 6091
7406 6963

Gustoca nas.

470,6
296,9
130,6
70,1
157,9
78,5
110,1
125,1
150,2
4572
150
70
371
8
67,7
254
193,8
34,2
21
34,3
324
84,1
98,2
86,1
66
91,8
35,7
31,5
41,7
45,2
26,3
83,8
78,5
58,8

Promjena
2001-2011

91
8,2
6,9
-9,6
8,7
-4,8
-0,6
8,8
4,0
16,5
14,9
-51
-17,5
-25,5
6,2
-0,2
0,0

20,9
3,5
2,4
-1,9
-5,9
0,6
-7,3
-10,5
-6,1
-4,3
-7,8
-1,2
0,9
-6,0

Izvor: www.dzs.hr i Izvjesée o stanju u prostoru Zagrebacke Zupanije 2008. — 2012. godine
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Dobna struktura stanovnistva Zagrebacke Zupanije u cjelini je povoljnija od
prosjeka Hrvatske, $to pokazuje visi udio mlade populacije do 14 godine (16,3
%) inizi udio stanovnika starijih od 64 godine (15,9 %). Ipak, unutar Zupanije
prisutne su velike razlike, pri ¢emu se niskim udjelom starije populacije oso-
bito isti¢e podrucje Dugog Sela i okolice (12-13%), ali i ostalih podrucja blizih
gradu Zagrebu. To je najve¢im dijelom posljedica snaznoga doseljevanja,
posebice Hrvata iz dijelova Bosne i Hercegovine pogodenih ratom. Istodobno
je udio starije populacije najvisi u udaljenijim ruralnim op¢inama Pokupsko,
Preseka, Pisarovina (21%) te osobito Krasi¢ (26 %) i jos vise Zumberak (39 %)
izlozenih procesu izrazite depopulacije.

Tablica 2. Stanovnistvo prema narodnosti u Zagrebackoj Zupaniji

UKUPNO Hrvati Srbi Bosnjaci Albanci Slovenci  Romi Cesi  Makedonci Madari Crnogorci Nijemci
Broj stanovnika 317606 308244 2718 1428 921 527 258 244 213 173 130 109
% stanovnika 97.05 0.86 0.45 0.29 0.17 0.08 0.08 0.07 0.05 0.04 0.03
Rusi  Ukrajinci Slovaci Talijani Poljaci Rumunji Rusini  Bugari Austrijanci Turci Zidovi Vlasi
Broj stanovnika 86 70 66 57 33 26 25 16 11 10 10 0
% stanovnika 0.03 0.02 0.02 0.02 0.01 0.01 0.01 0.01 0.00 0.00 0.00 0.00

Izvor: http://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2012/SI-1469.pdf

2.3.1. Informaticka pismenost stanovnistva

Podaci iz popisa stanovnistva provedenoga 2011. vrlo jasno pokazuju kako
57% stanovni$tva Zupanije koristi Internet kao sredstvo komunikacije, $to
je identi¢an udio stanovnika kao i na podrudju cijele Republike Hrvatske.
Postotak stanovnika Zupanije koji koristi e-mail (53%) identi¢an je prosjeku
na razini Republike Hrvatske. Na temelju tih pokazatelja mozemo zakljuciti
kako je informaticka pismenost to¢no u hrvatskom prosjeku.

Tablica 3. Informaticka pismenost u Republici Hrvatskoj i Zagrebackoj Zupaniji

Koristenje elektronickom postom Koristenje internetom
da ne nepoznato da ne nepoznato

Republika Hrvatska 2.055.506 1.790.821  21.536  2.221.978 1.622.005 23.880

Zagrebacka Zupanija 150.009  132.081 2.088 162.153  119.725 2.300

Analiziramo li detaljnije ove pokazatelje uocit ¢emo kako u gradovima pros-
je¢no 59% stanovnika ima pristup Internetu, dok u prosjeku 45% stanovnika
op¢ina ima pristup Internetu.
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Slika 2. Dostpunost interneta Slika 3. Koristenje e-maila

W Stanovniétvo zupanije koje
koristi internet

mStanownistvo zupanije koje
Koristi e-mail

W Stanovniétvo zupanije koje
ne koristi internet

mStanowniétvo zupanije koje
ne koristi e-mail

Ostalo Ostalo

Stanovnici grada Zapresi¢a imaju najve¢u dostupnost Interneta sa 67,45% sta-
novnika, dok je u op¢ini Zumberak taj postotak najnizi, svega 21%.

Medu op¢inama Zagrebacke zupanije izdvaja se op¢ina Stupnik sa 61% sta-
novnika koji imaju pristup Internetu, $to je vec¢a dostupnost nego ona ostvare-
na u gradovima Ivani¢-Gradu, Jastrebarskom, Svetom Ivanu Zelini i Vrbovcu.

2.3.2. Izdaci kucanstva za usluge u kulturi

Anketa o potro$nji stanovnistva istrazivanje je Drzavnog zavoda za statistiku
koje se provodi na uzorku privatnih kucanstava, a podrazumijeva novéanu
i naturalnu potros$nju proizvoda i usluga koji sluze podmirivanju Zivotnih
standarda ¢lanova tih kuc¢anstava. Klasifikacija osobne potrosnje prema nam-
jeni troskove razvrstava u 12 glavnih odjeljaka. Odjeljak 09 Rekreacija i kultu-
ra ukljucuje izdatke za kupnju opreme za sport, rekreaciju i kulturu, izdatke
za kucne ljubimece, izdatke za usluge vezane za sportske i kulturne dogadaje,
kupnju skolskih i ostalih knjiga, pribora za crtanje i pisanje, te izdatke za pa-
ket-aranzmane.

S obzirom na metodologiju i nacin objave podataka prikazujemo podatke kat-

egorije Rekreacija i kultura. Podaci su objavljivanji godisnje godisnje od 1998.
do 2011.,12014.

U tablici su prikazani izdaci za potrosnju Rekreracija i kultura, prosjek po
kucanstvu u % ukupnih izdataka za potrosnju, 1998. — 2011. i 2014.

Tablica 4. Podaci o izdacima za potrosnju Rekreacija i kultura u razdoblju
1998 . - 2014. (% ukupnih izdataka)

Godina 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2014

Rekreacija i kultura (%) 5,1 5,7 6,7 5,8 6,4 6,2 6,5 6,2 6,2 6,2 5,4 6,0 5,6 6,3 6,0

Za potrebe ove analize izdvajamo potkategoriju Usluge za kulturu iz kategori-
je Usluge rekreacije i kulture prema podacima iz 2011. i 2014. godine.

Tablica 5. Podaci o izdacima za usluge za kulturu

Usluge za kulturu / Izdaciu kunama % izdataka u ukupnim izdacima

2011. 1.225 1,87

2014. 1.404 1,72
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Vazniji strateski dokumenti pri izradi ove Strategije jesu:

>
>
>

Zupanijska razvojna strategija Zagrebacke Zupanije 2011. - 2013.
Strategija turistickog razvoja Zagrebacke zupanije 2015. - 2025.
Strategija razvoja informacijske i komunikacijske tehnologije na
podrugju Zagrebacke Zupanije - Pametna Zupanija

Prostorni plan Zagrebacke Zupanije

Urbana aglomeracija Zagreb

Europa 2020

Strategije razvoja gradova Zagrebacke zupanije

vvyVvyy

3.1. Zupanijska razvojna strategija Zagrebacke Zupanije
2011. - 2013.

Iako je Zupanijska razvojna strategija razvijena za razdoblje do 2013. njezini
strateski ciljevi formalno su produzeni i ostaju isti. Upravo stoga smatramo
kako ih treba ukljuciti kao polaziste pri izradi strategije kulturnog razvoja.

Vizija naglasava inovativnost u gospodarstvu, §to se izmedu ostaloga u dobroj
mjeri odnosi na kreativne industrije. Vizija takoder naglasak stavlja na drust-
vo znanja, kao poticaj na pozitivno vrednovanje kompetencije, izvrsnosti i
znanja, a koji se postizu dodatnim obrazovanjem. Konacno, vizija kao iznim-
no vazne isti¢e projekte oCuvanja kulturne i prirodne bastine, te posebno
potice projekte koji bi od Zupanije ucinili ugodno mjesto za boravak, Zivljenje
i rad, tj. one koji bi povecali sveukupnu kvalitetu Zivljenja u Zupaniji. Dakle,
podiéi kvalitetu zivota gradana glavni je strateski cilj Zupanije, a ova strategi-
ja fokusirat ¢e se na onaj aspekt koji ¢e tu kvalitetu podi¢i na visu razinu i to
upravo poticanjem razvoja kulturnog Zivota Zupanije.



Kao razvojne probleme sektora kulture Zagrebacke Zupanije, Razvojna
strategija navodi neujednacenost ulaganja u temeljne institucije za kultu-
ru od strane njihovih osnivaca, nedostatak zajednicke marketinske ponude
kulturnih dogadanja u Zupaniji, zatim nedostatak mjera za poticanje razvo-
ja kulturnih industrija te kona¢no, nedovoljnu brigu za ocuvanje identiteta i
tradicijskih vrijednosti. Iz detektiranja razvojnih problema slijedi i definiranje
razvojnih potreba za sektor kulture Zagrebacke zupanije. Kao prvu razvojnu
potrebu, strategija navodi osiguranje jednakih uvjeta za rad ustanova i udru-
ga u kulturi, kao i jednake uvjete za pristup kulturnim sadrzajima svim pri-
mateljima-korisnicima, i to na cijelom podru¢ju Zupanije. Drugo, Zupanija
svoju ulogu vidi i u poticanju na izradu programa kulturnih sadrzaja u svim
jedinicama lokalne samouprave. Trece, Zupanija iznimno vaznim smatra
njegovanje i oéuvanje identiteta Zupanije i njegove prepoznatljivosti. Cetvrto,
Zupanija smatra nuznim provodenje sustavne valorizacije prirodne i kultur-
no-povijesne bastine. Peto, Zupanija poti¢e osmisljavanje novih turistickih
sadrzaja i to kroz suradnju gospodarskih subjekata koji se bave turizmom i/
ili proizvodnjom/uslugama za turizam i relevantnih razvojnih institucija za
kulturu.

Kona¢no, Zupanija se zalaZe za izradu specifi¢ne kulturne politike koja ée pot-
icati kulturne industrije, proizvodnju znanja o kulturnoj bastini i proizvod-
nju tehnolo$kog znanja o ocuvanju i uporabi kulturnih dobara, te omoguditi
podrsku poduzetnickim pothvatima vezanim za odrzivo koristenje kulturne
bastine.

U razmatranju razvojnih problema i potreba u sektoru kulture, Zupani-
ja posebno istice vaznost i ulogu kulturne bastine. Osnovno je polaziste da
se bogata kulturna bastina i zasticene tradicijske vrijednosti ne prepoznaju,
vrednuju i koriste u dovoljnoj mjeri kao jedni od znacajnih razvojnih resursa
Z7-a. Posebno se isti¢e nedovoljna briga za ocuvanje identiteta i tradicijskih
vrijednosti. Takoder, Zupanija smatra kako su financijska sredstva za sus-
tavnu obnovu kulturne bastine nedovoljna te takoder navodi nedovoljnu bri-
ga vlasnika o odrzavanju i obnovi kulturnih dobara kao i neprimjeren odnos
gradana prema kulturnoj bastini.

Slika 4. Prikaz vizije i ciljeva iz Strategije razvoja Zagrebacke Zupanije

Vizija

Zagrebacka Zupanija
na drustvu znanja, prepoznatljivoj i o¢uvanoj kulturnoj i prirodnoj
bastini, privlacnosti za rad, boravak i Zivljenje, a povezana je skladno
s razvojem grada Zagreba

Strateski cilj I Strateski cilj IV

Strateski cilj IT Strateski cilj ITI
Povecati konkurentnost Razviiati ludsk Pobolikati Poboljsati zastitu
i drustvenu odgovornost Razvijati chu sxe re?u rse . fo OJian okoli$a i prepoznatljivost
gospodarstva l'unaprijediti upravljanje infrastrukturu prirodne i kulturne bastine
razvojem i kvalitetu zivota
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Zbog svih navedenih problema vezanih uz kulturnu bastinu, Zupanija pred-
laze sustavno pracenje stanja kulturnih dobara, vrednovanje povijesne gra-
diteljske strukture te predlaganje mjera zastite. Takoder, Zupanija smatra
iznimno vaznim izraditi strategiju odrzivog koristenja kulturne bastine kao
razvojnog resursa. Nadalje, vaznim se smatra o¢uvanje i razvoj identiteta Za-
grebacke zupanije, a koji bi se temeljio na karakteristicnim elementima i di-
jelovima njezina prostora. Takoder, Zupanija namjerava predvidjeti i provesti
mjere koje ¢e osigurati ouvanje kulturne bastine na svim razinama planiran-
ja te planira urediti i urbano definirati nedovrsene i degradirane prostore s
ciliem ispravne prezentacije kulturne bastine. Zupanijska strategija kao raz-
vojni problem navodi i slabu suradnju izmedu turizma, gospodarstva i kul-
turnih industrija.

3.2. Strategija turistickog razvoja Zagrebacke Zupanije
2015. - 2025.

Strategija turistickog razvoja Zagrebacke zupanije kao glavne adute vidi
iznimno oc¢uvanu prirodu i niz kulturnih dobara, ali i brojne neopipljive’
atribute poput ambijenta, gostoljubivosti i lijepih vizura.

Sto se ti¢e kulturnih dobara, Strategija posebno isti¢e niz dvoraca, kurija,
crkvi te oCuvane jezgre mjesta. Strategija navodi kako se na podrudju cijele
Zupanije nalaze i druga brojna zati¢ena kulturna dobra (arhivska grada,
bastina vrtne arhitekture, etnografska grada, glazbeni instrumenti, knjiznic-
na grada, kulturni krajolik, kulturno-povijesna cjelina, likovna umjetnost,
memorijalna bastina, muzejska grada, obicaji, obredi i sve¢anosti, primijenje-
na umjetnost i drugo) te kako sva ta kulturna dobra pojedina¢no nadopunjuju
turisticki proizvod i podizu njegovu kvalitetu, ali sama za sebe nemaju snagu
privladenja turista u Zupaniju.

Veliku prednost turistickog razvoja Zupanije Strategija vidi u tradiciji odlas-
ka Zagrepcana u okolicu Zagreba te smatra kako se ona treba razvijati jos
viSe. Strategija pohvaljuje brojne turisticke proizvode razvijene na podrucju
Zupanije u posljednjih nekoliko godina, a koji se danas na trzistu sve vise
traze, poput vinskih cesta, biciklistickih i pjeSackih staza, prezentacije kulture
zivota i dr. Snagu turisticke ponude Zupanije Strategija vidi i u prepoznatl-
jivim manifestacijama, o¢uvanoj tradicijskoj arhitekturi sela, tradiciji imidza
»zelene® okolice Zagreba, itd.

Medutim, Strategija navodi kako jos uvijek postoje brojne neiskoristene mo-
gucénosti, posebno s obzirom na trendove i kretanja na turistickom trzistu, a
koje se odnose na sve vecu potrebu boravka u ruralnim prostorima, upozna-
vanja lokalnih vrijednosti te ucenja i rada na sebi u smislu novih iskustava.
Kao poticajnu ¢injenicu Strategija navodi stalan rast broja turistickih nocenja
koje Zupanija biljezi, a posebno posljednjih godina kada je broj noéenja pov-
ecan za vise od tri puta u odnosu na razdoblje od prije petnaestak godina.



Kao pozitivne &injenice vezane uz turizam Zupanije, Strategija navodi pozi-
tivnu orijentaciju Zupanije prema turizmu, jak i prepoznatljivimidz pojedinih
destinacija te uvazavanje turizma u razvojnim projektima Zupanije. Kona¢no,
Strategija kao klju¢ne faktore uspjeha za Zagrebacku Zupaniju izdvaja blizinu
Zagreba, tradiciju i razvijen turisticki/izletnicki lanac vrijednosti te bogat i
zanimljiv ruralni prostor.

Strategija turisti¢kog razvoja Zupanije kao glavnu turisticku snagu Zupani-
je izdvaja njezinu bogatu kulturnu i prirodnu bastinu, bogatstvo kulturnih
i rekreacijskih sadrzaja te autenticni lifestyle dozivljaj. Iako je glavna svrha
nade strategije razvoj kulture Zupanije, s obzirom na to da su kultura i turi-
zam dva meduovisna sektora, jedan je od ciljeva Strategije kulturnog razvoja i
stvaranje uvjeta za daljnji razvoj kulturnog turizma i branda Zupanije. Dakle,
Strategija razvoja kulture u ovome aspektu uskladena je s glavnim ciljevima
Strategije turistickog razvoja Zupanije te pojedine mjere koje predlazemo u
Strategiji idu u smjeru boljeg predstavljanja i iskoristavanja kulture i u turis-
ticke svrhe.

3.3. Prostorni plan Zagrebacke zupanije

Prostornim planom Zagrebacke zupanije prepoznati su kulturni sadrzaji i lo-
kaliteti te su planirani otvoreni i zatvoreni prostori koji ¢e biti namijenjeni
kulturi. Medu njima su otvorena i pucka ucilista, muzeji, galerije, zbirke, kn-
jiznice i ¢itaonice, kina i manji scenski prostori. Planom su utvrdena podrucja
i lokaliteti od osobite vrijednosti, osjetljivosti i ljepote krajobraza, prirodne i
kulturne bastine, kojima treba posvetiti posebnu paznju prilikom izrade do-
kumenata prostornog plana. Planom su utvrdena podrucja povijesnih naselja,
nepokretnih kulturnih dobara i arheoloskih lokaliteta.

Slika 5. Valorizacija kulturno-krajobraznih obiljeZja prostora

Tarmaaies | WAL R e mmuuaunll Mﬂllﬂlllmnnullu . VALORIZACLIA

— R s srmpiras celm | kmgorie o ‘_’*"._" HULTURMNO-KEAJOBRATHIH

—_— Db A i ek S

i T R T e [ -t ——— OBILJERIA PROSTORA
L] Baness ~essla

PR ——— LSRG § 300
Izvor: Prostorni plan Zagrebacke Zupanije
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3.4. Urbana aglomeracija Zagreb

U Urbanu aglomeraciju Zagreb ukljucen je Grad Zagreb kao srediste urbane
aglomeracije te administrativni teritorij okolnih jedinica lokalne samouprave
koje su u sastavu susjednih Zupanija. Pritom Urbana aglomeracija Zagreb, za
razliku od ostalih urbanih aglomeracija i urbanih podrucja u RH koje su un-
utar granica jedne Zupanije, neizostavno zahvaca dijelove prostora, odnosno
jedinice lokalne samouprave s podruéja nekoliko Zupanija, $to se u svakom
smislu - prostorno, povr$inom, stanovni$tvom, prometnom povezanoscu,
infrastrukturom i drugim - u znatnoj mjeri razlikuje od bilo kojeg drugog
urbanog podrudja.

Novi Zakon o regionalnom razvoju RH, uvodedi urbana podrudja i strategije
razvoja urbanog podrucja, uspostavlja multisektorski strateski okvir za plan-
iranje njihova razvoja kao cjeline.

Cvrsto uporiste za takav multisektorski strateski okvir i pristup, odnosno po-
trebu zajednickog odrzivog i integriranog planiranja Grada Zagreba i prosto-
ra u njegovu okruzenju nalazimo u donesenim razvojnim strategijama Grada
Zagreba, Zagrebacke i Krapinsko-zagorske Zupanije kao temeljnim razvojnim
dokumentima. Osobito je to izrazeno kod Zagrebacke Zupanije, sto je i posve
logi¢no s obzirom na njezinu prostornu i funkcionalnu povezanost s Gradom
Zagrebom, gdje definirana vizija razvoja naglasava upravo potrebu skladnosti
s razvojem Grada Zagreba: ,Zagrebacka Zupanija vodeca je inovativna gos-
podarska Zupanija ¢iji se razvoj temelji na drustvu znanja, prepoznatljivoj i
ocuvanoj kulturnoj i prirodnoj bastini, privla¢nosti za rad, boravak i Zivljen-
je, a povezana je skladno s razvojem Grada Zagreba“. (Zupanijska razvojna
strategija Zagrebacke zupanije 2011. - 2013./2015.).

Takoder, niz identificiranih razvojnih problema i potreba u sva tri Zupanijska,
te u nizu dokumenata lokalne samouprave, ukazuje na nuznost uc¢inkovitijeg
koriStenja potencijala koje za razvoj Grada Zagreba, Zagrebacke i Krapins-
ko-zagorske zupanije, odnosno jedinica lokalne samouprave, pruza njihov
kompleksan prostorni i razvojni meduodnos. Blizina i prometna dostup-
nost, funkcionalna povezanost i mnogobrojni zajednicki interesi usmjeravaju
cjelokupan ,,zagrebacki prostor” na neizostavnu suradnju u svim aspektima
razvoja.

Stoga je izuzetno vazna koordinacija razvojnih aktivnosti i programa ¢iji je
upravo i cilj zajednic¢ko planiranje i provodenje kako bi se unapredivali sus-
tavi od zajednickog regionalnog znacaja i odrzivo koristili prostorni i drugi
resursi, te odgovarajuce vrednovali, unapredivali i koristili ljudski potencijali,
a koja se koordinacija ostvaruje kroz zajednicki strateski razvojni dokument
— Strategiju razvoja Urbane aglomeracije Zagreb. Teritorijalna agenda EU
2020 - prema ukljucivoj, pametnoj i odrzivoj Europi razlicitih regija upravo
naglasava vaznost integriranog, policentri¢nog i ujednacenog teritorijalnog
razvoja te ulogu gradova kao generatora tog procesa.



Strategija razvoja Urbane aglomeracije Zagreb alat je za iskoristavanje raz-
vojnih potencijala Zagreba i drugih gradova i op¢ina u postizanju sinergi-
jskih ucinaka drustveno-gospodarskog razvoja na razini aglomeracije, ali i
drzave i u skladu s nacelima odrzivog razvoja, stvaranjem uvjeta koji ¢e omo-
guciti jacanje konkurentnosti i realizaciju vlastitih potencijala, te u¢inkovito
koristenje sredstva strukturnih i investicijskih fondova EU-a namijenjenih
regionalnom i urbanom razvoju. Proces pripreme i izrade dokumenta temel-
ji se na nacelima partnerstva i suradnje pa i njegova kvaliteta ovisi o razini
kvalitete primjene ovih nacela.

URBANA AGLOMERACIIA ZAGREB

_— CRANIA OBUHVATA
— GRANICA FUPANUE
GRANICA GRADA/OPCINE

JASTRE RasERDy

Izvor: Urbana aglomeracija Zagreb

Planerski dokumenti regionalnog razvoja izradivani su u komunikaci-
ji i koordinaciji Zupanija, gdje vaznu ulogu ima Koordinacija regionalnih
koordinatora Sjeverozapadne Hrvatske u kojoj Grad Zagreb, Zagrebacka,
Krapinsko-zagorska, Sisacko-moslavacka, Varazdinska, Medimurska i Ko-
privnic¢ko-krizevacka zupanija sudjeluju posredstvom svojih regionalnih
koordinatora, i gdje su zajednicki interesi tijekom vremena stvorili izuzetno
suradnicko okruzje. Rezultat te suradnje je regionalni projekt Sjeverozapad-
na Hrvatska - Regija digitalnih muzeja; koji obuhvaca dio mreze Tunel osje-
ta - Grad Zagreb; Arheolosko podru¢je Andautonija; Scitarjevo - Zagrebacka
zupanija; Muzej krapinskih neandertalaca, KrapinaiDvor Veliki Tabor - Krap-
insko-zagorska zupanija; Varazdinske Toplice - Varazdinska Zupanija; Muzej
Medimurja Stari grad Cakovec - Medimurska Zupanija; Stari grad Kalnik,
Muzej grada Koprivnice i Stari grad Purdevac - Koprivnicko-krizevacka
Zupanija.
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Kriteriji za definiranje obuhvata urbanih podrudja, sadrzani u Smjernicama
MRREFEU-a jesu sljedeci:

» osnovni kriterij — udio zaposlenih dnevnih migranata u srediste
urbanog podrucja od minimalno 30%,

» dodatni kriteriji - jedan ili viSe karakteristi¢nih kriterija za pojedino
urbano podrucje/ aglomeraciju kako bi se bolje ostvarile odnosno
dosle do izrazaja funkcionalne veze i razvojni aspekti ili razvojni
aspekti koji nisu obuhvaceni kriterijem vezanim uz dnevne migraci
je, a definira ih i obrazlaze grad srediste,

» kriterij prostornog kontinuiteta - jedinice lokalne samouprave
moraju ¢initi kontinuirano urbano podrucje, uz samo iznimnu
mogu¢énost odstupanja.

Uz analizu osnovnog kriterija, analizirani su dodatni kriteriji koji odrazavaju
zajednicki interes stanovnistva $irega zagrebackog podrucja, kao $to su:

» Razvoj i unaprjedenje poslovne i poduzetnicke infrastrukture: je
dinstvenost trzista, zajednicko koristenje i planovi razvoja poslovnih
i poduzetnickih zona, poduzetnickih inkubatora, start-upova i raznih
oblika podrske malim i srednjim poduzeéima, poljoprivredna proiz
vodnja i potpore plasmanu lokalnih proizvoda, razvoj tur
izma odrzivim koristenjem prirodnih resursa, kulturne i prirodne
bastine, rekreacija i dr.

> Zastita sastavnica okoli$a, zastita i odrzivost prirodnih resursa i
bastine: zajednicke obveze i ciljevi kori$tenja, zastite i unaprjedenje
kvalitete i koli¢ine podzemnih voda, o¢uvanja i zastite znacajnih
dijelova sustava zelene infrastrukture (parkova prirode Medvednica i
Zumberak - Samoborsko gorje, drugih vrijednih dijelova prirode),
bioloske, geo i krajobrazne raznolikosti, o¢uvanja i unapredivanja
usluga ekosustava.




Primjenom dodatnih kriterija zaklju¢eno je da 25 jedinica lokalne samouprave,
ukljuc¢enih u prijedlog obuhvata Urbane aglomeracije Zagreb temeljem krit-
erija dnevnih migracija zadovoljava i dodatne kriterije.

Grad Zagreb je utvrdio Kona¢ni prijedlog obuhvata Urbane aglomeracije
Zagreb. Navedeni je Konacni prijedlog definiran pridrzavajuci se nadasve
stru¢nog pristupa u odnosu na provedbu postupka definiranja urbane aglom-
eracije te osobito jednog od temeljnih nacela politike regionalnog razvoja,
nacela partnerstva i suradnje, te je kroz takav pristup i suradnju, u skladu s
vise puta istaknutim stajaliStem Grada Zagreba o pristupu definiranju obuh-
vata urbane aglomeracije, posebice na spomenutom zajednickom sastanku
predstavnika MRRFEU-a i Grada Zagreba, odrzanom 5. listopada 2015., za-
drzan strucni stav i teza o uklju¢ivanju u obuhvat Urbane aglomeracije Za-
greb, uz Grad Zagreb kao srediste urbane aglomeracije, 29 jedinica lokalne
samouprave, i to 10 gradova i 19 op¢ina:

» 7 gradovai 18 op¢ina temeljem osnovnog kriterija, te

» 3 gradail opcina temeljem dodatnih kriterija, pri ¢emu 7 gradova
i 15 op¢ina Zagrebacke zupanije, te 3 grada i 4 op¢ine Krapinsko-
zagorske Zupanije.

Predlozeno Urbano podruéje Zagreba pokriva povrsinu od 2.826,5 km2,
odnosno 57% ukupnog zbroja povrsine Zupanije Grad Zagreb, Krapinsko-za-
gorske i Zagrebacke Zupanije. Na podrucju Urbane aglomeracije zivi 1.086.528
stanovnika (2011.), odnosno 88% od ukupnog broja stanovnika svih triju
zupanija. Stanovnici zZive u 599 naselja, $to je 50% od ukupnog broja naselja
svih triju Zupanija.

U predlozenom urbanom podrucju zivi nesto vise od cetvrtine (25,35%) uk-
upnog stanovnistva RH (4.284.889), a samom podrucju kroz razli¢ite obrasce
migracijskih kretanja gravitira jo$ niz jedinica lokalne samouprave koje ne
ulaze u obuhvat urbane aglomeracije, $to spomenuti broj osoba na tom pros-
toru dodatno povecava.

Sagledavajuciiznesene podatke valja uociti kako 81% stanovnistva Zagrebacke
zupanije i447 od 697 naselja ulazi u Urbanu aglomeraciju Zagreba.
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3.5. Strategija razvoja informacijsko komunikacijske
tehnologije na podrucju Zagrebacke Zupanije
- Pametna Zupanija

Cilj je ove Strategije podizanje kvalitete Zivota gradana, konkurentnosti gos-
podarstva i efikasnosti javne uprave na temeljnim nacelima odrzivog razvo-
ja uz primjenu informacijsko-komunikacijske tehnologije (IKT). Strategija
se prije svega fokusira na razvoj preduvjeta koji ¢e omoguciti transformaciju
Zagrebacke Zupanije u ,pametnu Zupaniju®. Pametna Zupanija pretpostavlja
umrezeno stanovnistvo, umrezene IT sustave (§to ukljucuje usluge i podatke),
umrezene senzore i druge uredaje kojima se prati okoli$ i njihovo medusobno
djelovanje kako bi se buduce odluke donosile na temelju aktualnih i preciznih
informacija.

Ova Strategija donosi niz prijedloga ¢ijim bi se usvajanjem i provedbom osig-
urali adekvatni infrastrukturni uvjeti za implementaciju pametnih rjesenja.
Ovi preduvjeti uklju¢uju razvoj komunikacijske infrastrukture za $iroko-
pojasni pristup Internetu na podrudju cijele Zupanije, unapredenje procesa
javne uprave s ciljem podizanja efikasnosti, razvoj temeljnih registara i IT
sustava za podrsku pruzanju usluga, koristenje nacionalne IKT infrastruk-
ture (e-Gradani i e-Poslovanje), a sve s ciljem uspostave otvorene vlade koja
gradanima omogucava vece sudjelovanje u politici i donosenju odluka.

Strategija svoje zakljucke temelji na suvremenim trendovima konzumacije
usluga od strane stanovnistva. Prvi trend odnosi se na javnu upravu i potrebu
korisnika za dvosmjernom komunikacijom Internetom, i to na na¢in da mogu
postaviti pitanja, komentirati dogadaje, traziti informacije i odredivati teme
od njihova interesa. Takoder o¢ekuju i procese u kojima je u sredistu pozor-
nosti korisnik.

Konacno, korisnici danas ocekuju da sve elektronicke i internetske usluge
budu prilagodene mobilnim uredajima kao sto su pametni telefoni i table-
ti, $to je potkrijepljeno podatkom da preko 40% gradana Hrvatske Internetu
pristupa putem mobilnih uredaja, te o¢ekuju da sav novonastali sadrzaj bude
prilagoden mobilnim uredajima i da bude dostupan bilo kada i bilo gdje. Za-
jednicki nazivnik ovih trendova upravo je digitalizacija ve¢ine usluga.

Jednako tako korisnici danas oc¢ekuju da imaju moguc¢nost komentiranja i
aktivnog sudjelovanja u raspravi. Iz tog razloga, korisnici o¢ekuju da javna
uprava bude prisutna na najpopularnijim drustvenim mrezama koje dodatno
olaksavaju dvosmjernu komunikaciju. Strategija kao posebno korisne istice
internetske i mobilne aplikacije koje stanovnistvo koristi kao osnovni izvor
informacija.

Vizija Strategije razvoja IKT-a Zagrebacke Zupanije nadopunjuje ili nado-
graduje viziju Zupanijske razvojne strategije i to onim elementima za koje
smatra da nedostaju u inicijalnoj verziji. Elementi koji nedostaju jesu pametna
infrastruktura i inovativna, tj. pametna javna uprava.

Integriranjem ovih elemenata u viziju Zupanijske razvojne strategije, vizija
Strategije razvoja IKT-a Zupanije glasi: Zagrebacka Zupanija je pametna
zupanija, usko povezana s gradom Zagrebom, temeljena na odrzivom i uk-



lju¢uju¢em razvoju uz ocuvanje prepoznatljive kulturne i prirodne bastine,
drustvu znanja, konkurentnom gospodarstvu, modernoj infrastrukturi i in-
ovativnoj javnoj upravi koja se koristi informacijskim tehnologijama u svrhu
podizanja standarda gradana i privla¢nosti Zupanije za Zivot, rad i boravak.
Konacno, iz vizije su generirana i osnovna tri cilja Strategije:

» Uspostaviti preduvjete za razvoj pametne Zupanije

» Podizati kvalitetu zivota gradana kroz unapredenje rada javne uprave
koristenjem IK tehnologija

» Povecati konkurentnost gospodarstva i razvoj poduzetnistva,
posebice u IKT sektoru.

Dakle, kao i u slu¢aju Zupanijske razvojne strategije, strateski je cilj Strategije
razvoja IKT-a povecanje kvalitete Zivota gradana s tim da je naglasak stavljen
na onaj dio koji to unapredenje vidi u koristenju IKT-a.

Strategija kulturnog razvoja Zupanije posveéena je onom dijelu podizanja
kvalitete Zivota koji se odnosi na kulturu, medutim nacin na koji se to Zeli
postiéi podrazumijeva koristenje IKT-a, u smislu da kulturu Zupanije Zelimo
transformirati u pametnu kulturu i na taj je nacin uciniti reprezentativni-
jom, dostupnijom, ucinkovitijom i demokrati¢nijom. Takoder, povezivan-
jem svih dionika u kulturi putem IKT-a zelimo dati dodatni impuls razvoju
gospodarstva Zupanije, a posebno onomu dijelu koji se odnosi na kreativne
industrije. Znakovita je i najava Zagrebacke Zupanije o provedbi programa
»Razvoja infrastrukture Sirokopojasnog pristupa Internetu za podrucje cijele
Zagrebacke Zupanije“ te upravo na ovome programu i na ciljevima zadanim u
Strategiji informacijsko-komunikacijske tehnologije, temeljimo nasa rjeSenja
za stvaranje pametne kulture Zupanije.

3.6. Europa 2020

Strategija Europa 2020 desetogodisnja je strategija Europske unije kojom se
nastoji potaknuti rast na cijelom prostoru EU-a, a koji je pametan (ulaganje
u obrazovanje, istrazivanje i inovacije), odrziv (niskouglji¢no gospodarstvo) i
ukljuciv (naglasak na stvaranje radnih mjesta i smanjenje siromastva).

Europska komisija razvila je strategiju Europa 2020 kao odgovor na ekonom-
sku i financijsku krizu. Strategija definira pet glavnih ciljeva: zaposljavanje,
inovacije, obrazovanje, smanjenje siromastva i klima/energetika. Iako se cil-
jevi odnose na razli¢ita podruéja, oni su medusobno povezani i uzajamno se
podupiru. Na primjer, unaprjedenjima u obrazovanju pridonosi se stvaranju
novih radnih mjesta i smanjuje siromastvo. Jednako tako, istrazivanjima i in-
ovacijama u gospodarstvu povecava se konkurentnost i stvaraju nova radna
mjesta.

Rije¢ je o zajednickim ciljevima koje treba ostvarivati kombinacijom djelo-
vanja na nacionalnoj razini i razini EU-a. Ovom strategijom EU utvrduje nove
nacine poticanja rasta i stvaranja novih radnih mjesta, i to u obliku sedam na-
jvaznijih inicijativa. U okviru svake inicijative EU-a i nacionalna tijela moraju
koordinirati svoje napore kako bi se medusobno podrzavali.
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U strategiju Europa 2020 ukljucene su kulturne i kreativne industrije (KKI),
i to u kontekstu promoviranja pametnog, odrzivog i uklju¢ivog rasta u svim
regijama i gradovima EU-a. KKI su se pokazale poprili¢cno otpornima za
vrijeme krize. Odgovorne su za 3,5% svih EU proizvoda i usluga godisnje i
zaposljavaju 6,7 milijuna ljudi ili 3% radne snage EU-a. Europa 2020 smatra
kako su KKI iznimno vazan sektor koji treba podrzati i u koji treba investirati,
i to zbog sljedecih razloga:

» KKI su u rastu i stabilan su dio ekonomije EU-a

» Sektor generira sve veci broj radnih mjesta

» KKI pridonose inovaciji u drugim sektorima, kao §to su informacijske
i komunikacijske tehnologije

» Prijasnja iskustva pokazuju da investicije u inicijative sektora kulture
doprinose iznimnim rezultatima

» Sektor kulture pati od nedostatka strateske podrske i financijskih
investicija

Dakle, Europska komisija smatra da kulturne i kreativne industrije predstavl-
jaju veliki potencijal za lokalni, regionalni i nacionalni razvoj i da imaju ne-
posredne ucinke na $iru ekonomiju. Iz tog razloga, strateska je odluka da se
promovira i ja¢a doprinos kulturnog sektora europskoj ekonomiji. Europska
se komisija obvezala nastaviti razvijati zdrave i inkluzivne politike i strategije
za sektor kulture, kao i podrzavati kulturne i kreativne industrije kroz svoj
program Kreativna Europa.

Rijec¢ je o programu koji je namijenjen kulturnom i audiovizualnom sekto-
ru. Ciljevi su ovog programa za$tita, razvoj i promicanje europske kulturne
i jezi¢ne raznolikosti i promicanje europske i kulturne bastine te jacanje
konkurentnosti europskih kulturnih i kreativnih sektora, s ciljem promicanja
pametnog, odrzivog i ukljucivog rasta. Program prije svega sufinancira pro-
jekte vezane za suradnju, mreze i platforme.

Za Strategiju kulturnog razvoja vazna je i inicijativa Digitalna agenda za Euro-
pu koja se odnosi na pametan rast. Digitalna agenda za Europu kroz Strategiju
jedinstvenog digitalnog trzista (Digital Single Market Strategy) Zeli stvoriti
uvjete u kojima bi EU postala lider u digitalnoj ekonomiji. Smatra se da je-
dinstveno digitalno trziste moze stvoriti nove prilike za startupove i postojece
kompanije i to na trzistu od preko 500 milijuna ljudi.

Projekcija je da ¢e stvaranjem novih poslova i transformiranjem javne uprave
jedinstveno digitalno trziste europskoj ekonomiji donijeti zaradu od 425 mili-
jardi eura. Inkluzivno digitalno trziste takoder ¢e nuditi razne mogucnosti
gradanima, s pretpostavkom da posjeduju odgovarajuce digitalne vjestine.



Jedinstveno digitalno trziste pociva na tri stupa:

» Pristup: bolji pristup potrosaca i tvrtki digitalnim proizvodima i
uslugama diljem Europe.

» Okruzenje: stvoriti dobre uvjete i poticajno okruzenje koje ce
omoguciti procvat digitalnih mreza i inovativnih usluga.

» Ekonomija i drustvo: maksimiziranje potencijala rasta
digitalne ekonomije.

Prema strategiji Europa 2020, nuzan uvjet za razvoj digitalnog drustva jest
mogucnost njegovih stanovnika da se prikljuce na brzi Internet. Iz pozicije
poslovanja digitalizacija u velikoj mjeri doprinosi ekonomskomu rastu. Usva-
janje digitalne tehnologije u svrhu povecanja efikasnosti, smanjivanja trosko-
va ili priblizavanja kupcima postaje nuzan uvjet ako tvrtke zele modernizira-
ti svoje poslovanje i povecati svoju kompetitivnost na trzistu. Jednako tako,
digitalizacijom se znacajno poboljsava interakcija tvrtki i gradana s javnim
sektorom. Prema Strategiji Europa 2020, poboljsano koristenje digitalnih teh-
nologija poboljsat ¢e pristup gradana informacijama i kulturi, kao i njihove
mogu¢nosti na trzitu rada.

Vazan je i program Europske komisije pod nazivom Kreativna Europa. Rije¢
je o programu koji je namijenjen kulturnom i audiovizualnom sektoru. Cilje-
vi ovog programa su za$tita, razvoj i promicanje europske kulturne i jezi¢ne
raznolikosti i promicanje europske i kulturne bastine te jacanje konkurentno-
sti europskih kulturnih i kreativnih sektora, s ciljem promicanja pametnog,
odrzivog i uklju¢ivog rasta. Program prije svega sufinancira projekte vezane
za suradnju, mreZe i platforme.




IV 4.1. Najvazniji nositelji kulturnog razvoja Zupanije
MAPIRANJE
KULTURE
ZUPANIJE

4.1.1. Institucije kulture

Kao najvaznije nositelje kulturnog razvoja Zagrebacke Zupanije prepoznaje-
mo dvije skupine dionika, a to su institucionalna kultura s jedne strane, i
gradani koji kroz veliki broj udruga oboga¢uju kulturni Zivot Zupanije.

Kao $to je navedeno u Razvojnoj strategiji Zagrebacke zupanije i u dobrom
dijelu razvojnih strategija gradova, institucije u kulturi predstavljalju nositelje

kulturnog razvoja Zupanije.

Tablica 6. Najistaknutije institucije u kulturi Zagrebacke Zupanije

KnjiZnica Bistra, Donja Bistra

Gradska knjiznica Dugo Selo, Dugo Selo

Pucko otvoreno uciliste Dugo Selo, Dugo Selo
Pucko otvoreno udiliste Ivani¢ Grad, Ivani¢ Grad
Narodna knjiznica i ¢itaonica Jastrebarsko, Jastrebarsko
Centar za kulturu Jastrebarsko, Jastrebarsko
Gradski muzej Jastrebarsko, Jastrebarsko

Knjiznica i ¢itaonica Kriz, Kriz

Centar za kulturu Kriz, Kriz

Zavicajni muzej Donja Kupcina, Pisarovina
Op¢inska knjiznica i ¢itaonica Pokupsko, Pokupsko

Muzej Brdovec, Prigorje Brdovecko
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Gradska knjiznica Samobor, Samobor
Pucko otvoreno ucilite Samobor, Samobor
Samoborski muzej, Samobor

Muzej Marton, Samobor

Zumberacki uskocki muzej, Bregana
Spomen soba blazenog Alojzija Stepinca, Krasi¢
Etno kuca pod Okic¢em, Klake

Galerija Prica, POU Samobor

Galerija POU Ivani¢-Grad, Ivani¢-Grad
Galerija GalZenica, POU Velika Gorica
Vrbovecka umjetnicka galerija, Vrbovec

Galerija Razvid, POU Zapresic¢



Galerija Lang Samobor, Samobor Pucko otvoreno uciliste Zapresi¢, Zapresic
Etnografska zbirka sestara Bazilijanki, Sosice Muzej Matija Skurjeni, Zapresi¢
Gradska knjiznica Sv. Ivan Zelina, Sveti Ivan Zelina =~ KnjiZnica Marija Gorica, Marija Gorica

Pucko otvoreno uciliste Sv. Ivan Zelina, Sv. Ivan Zelina =~ Muzej Ivani¢-Grad, Ivani¢-Grad

Muzej Sv. Ivan Zelina, Sv. Ivan Zelina Muzejska zbirka POU Vrbovec, Vrbovec
Gradska knjiznica Velika Gorica, Velika Gorica Privatna zbirka Bozidara Cuka-Hiza Mrzljak, Krasi¢
Knjiznica Galzenica, Velika Gorica Etnografska zbirka Kezele, Sumecani

Pucko otvoreno uciliste Velika Gorica, Velika Gorica = Galerija Ostoji¢, Dugo Selo

Muzej Turopolja, Velika Gorica Galerija Sv. Ivan Zelina
Narodna knjiznica Vrbovec, Vrbovec Galerija Kordi¢, Velika Gorica
Pucko otvoreno uciliste Vrbovec, Vrbovec Mala galerija, POU Vrbovec
Knjiznice grada Zagreba Gradska knjiznica Agnezina galerija, Vrbovec

Ante Kovacica, Zapresi¢

4.1.1.1. Struktura djelatnosti institucionalne infrastrukture na
podruéju Zupanije

Institucionalnu infrastrukturu na podrud¢ju Zupanije tvore javne ustanove
kojima su osnivaci gradovi i op¢ine, a obavljaju knjizni¢nu, muzejsku i galeri-
jsku djelatnost, te pucka otvorena uilista kao polivalentne ustanove koje na-
jve¢im dijelom obavljaju djelatnosti kulture.

Treba naglasiti kako je upravo na podruéju Zupanije osnovan prvi privat-
ni muzej u Republici Hrvatskoj, sto pokazuje da su poduzetnici prepoznali
vaznost ulaganja u kulturu. Rijec¢ je 0 Muzeju Marton u Samoboru.

4.1.1.2. Knjizni¢na djelatnost

U Zagrebackoj Zupaniji mati¢nu djelatnost obavljaju Knjiznice grada Zagreba
za narodne i $kolske knjiznice. To je suvremeno organizirana mreza koja
obavlja zadac¢u Zupanijske mati¢ne sluzbe za narodne i $kolske knjiznice na
podrudju Zagrebacke Zupanije. Njihova osnovna zadaca na prostoru Zupani-
je je obavljanje stru¢nog nadzora, organiziranje i razvoj mreze knjiznica te
unapredivanje stru¢nog rada u cilju $to kvalitetnijeg obavljanja knjizni¢ne
djelatnosti. Okupljaju dvanaest podru¢nih knjiznica s mrezom od dvadeset
sedam ogranaka na ukupno cetrdeset i dvije lokacije, bibliobusnu sluzbu s dva
bibliobusa i 78 bibliobusnih stajalista u Gradu Zagrebu i Zagrebackoj Zupani-
ji. Prikupljenje, stru¢na obrada i pohranjivanje raznovrsne grade omogucuje
koristenje 2.356.927 svezaka knjiga, zbirke audiovizualne grade s bogatim iz-
borom glazbenih publikacija te zbirke elektronickih publikacija.

Ukupan broj stanovnika Zagrebacke zupanije uclanjenih u KGZ u razdoblju

od 1. 1. 2014. - 31. 12. 2015. bio je 34.513. Osam gradova ima knjiznicu, dok
jedino u Svetoj Nedelji knjiznica nije osnovana. Od 25 op¢ina samo Cetiri
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imaju knjiznicu. Dakle, od ukupno 34 jedinice lokalne samouprave, u Za-
grebackoj Zupaniji samo 35% njih imaju narodne knjiznice. S obzirom na to
da su knjiznice smjestene u gradovima i op¢inama s najve¢im brojem sta-
novnika, ¢injenica je da 71% posto stanovni$tva ima knjiznicu u svojem
mjestu stanovanja. Kako bi se dodatno poboljsala situacija i omogucilo ko-
riStenje knjizni¢ne usluge stanovnicima na podruc¢jima bez knjiznice, kao i
u udaljenijim i slabije prometno povezanim naseljima gradova i op¢ina koje
nemaju knjiznicu uspostavljena je Bibliobusna sluzba. Bibliobusna sluzba
Knjiznica grada Zagreba dostupna je od 1976. godine i do danas je uspostavila
29 stajalista u tri grada i 12 opéina Zagrebacke zupanije.

4.1.1.3. Muzeji i galerije

Muzeji i galerije ¢ine mrezu subjekata koji obavljaju muzejsko-galerijsku
djelatnost, te je njihova organizacija prilagodena njihovoj misiji. Misija muze-
ja razlikuje se od galerijske utoliko §to muzeji imaju svoje funduse, dakle svo-
ju muzejsku gradu o kojoj skrbe, dok se misija galerije u pravilu iscrpljuje
u organiziranju izlozbi. Vaznost muzeja kao institucije od opceg interesa za
cijelo drustvo znatno doprinosi njegovu razvoju. Kao stalna ustanova vazna
za izgradnju drustvenog koncepta muzej ima zadacu sakupljati, vrednovati,
Cuvati i izlagati javnosti zbirke predmeta, umjetnina i dokumenata prenoseci
ideje pohranjene u njima i stvarajuci znanje o tome.

U Zagrebackoj zupaniji djeluje 10 muzeja, 12 galerija i Sest privatnih zbirki
koji sluze kao kolijevka razli¢itih umjetnickih postava i dogadanja, znacajnih
predstavnika hrvatske i inozemne umjetnosti. Muzeji i galerije daju kultur-
oloski i povijesni pregled Zivota na ovim podrucjima; prirodoslovno-geoloski,
arheoloski, etnografski i kulturno-povijesni. Od 10 muzeja u Zupaniji, njih
osam se nalazi u gradovima, dok su op¢ine Brdovec i Pisarovina jedine u
Zupaniji koje na svojem podruéju imaju muzej. Muzeji i galerije svojim pos-
jetiteljima osiguravaju posjet izlozbama ili stalnim postavima, no ono $to je
vazno jest da se sve vise okre¢u prema potrebama trzista, odnosno potrebama
svojih posijetitelja. Stoga se danas u muzejima i galerijama organiziraju razna
dogadanja poput promotivnih akcija, knjizevnih veceri, organizacije koncer-
ata i niza drugih akcija.

4.1.1.4. Polivalentne ustanove i djelatnosti kulture

Uz specijalizirane institucije kulture (knjiZnice, muzeje i galerije) u Za-
grebackoj Zupaniji djeluje sedam puckih otvorenih ucilista i dva centra za
kulturu koji obavljaju vise raznolikih djelatnosti medu kojima su i djelatnosti
kulture. Radi jednostavnosti sve njih ¢emo imenovati polivalentnim ustano-
vama. Jedna je od vrlo znacajnih uloga polivalentnih ustanova osiguravan-
je preduvjeta potrebnih za prihvat kulturnih programa iz drugih sredina,
odnosno omogucavanje gostovanja umjetnika i umjetnickih druzina. Pose-
bice je to vazno za kazali$nu djelatnost koja zahtijeva odgovarajuce prostore i
opremu (pozornicu, gledaliste) za realizaciju predstava.

Znacaj polivalentnih ustanova za kulturni zivot lokalne zajednice vidljivijeiu
organizaciji lokalnih manifestacija i kulturnih programa razli¢itog sadrzaja.
Od koncerata, izlozbi, kazali$nih predstava, kinematografskih projekcija sve
do podrske amaterskim i drugim drustvima u realizaciji kulturnih programa
i sadrzaja.



Ako je dostupnost knjige kroz mrezu knjiznica jedno od vaznih pokazatelja
razvijenosti kulturne infrastrukture, tada kao drugo mjerilo moramo utvrditi
dostupnost kulturno-umjetnicke djelatnosti svakom pojedinom gradaninu.
Polivalentne ustanove najées¢i su nositelj knjizni¢ne djelatnosti i organizator
kulturno-umjetnickih priredbi u lokalnoj sredini u kojoj djeluju. Pogledamo
li broj organiziranih priredbi, kao i broj njihovih posjetitelja, bit ¢e jasno da
upravo polivalentne ustanove zadovoljavaju kulturne potrebe velikog broja
gradana, osobito stanovnika manjih sredina. Iako su pucka otvorena ucilista
najve¢im svojim dijelom usmjerena na obrazovne programe i tecajeve suk-
ladno interesu gradana, ona su znacajna kulturna sredista, osobito u manjim
naseljima koja nemaju razvijenu osnovnu kulturnu infrastrukturu. Upravo u
tim sredinama pucka otvorena uciliSta nositelji su kulturnog Zivota. Za razli-
ku od puckih otvorenih ucilista centri za kulturu usmjereni su uglavnom na
realizaciju kulturnih programa i djelatnosti. Centri za kulturu cesto su sredis-
ta u kojima djeluju amaterske skupine i udruge s kulturnom misijom usm-
jerene na zadovoljavanje kulturnih potreba lokalnog stanovnistva.

4.1.2. Udruge u kulturi

Kulturni razvoj uvijek polazi od autenti¢nog kulturnog nasljeda i kreativnih
snaga koje djeluju u okviru lokalne zajednice, osobito ako je rije¢ o izvaninsti-
tucionalnoj kulturi. Stoga, upravo udruge u podrucju kulture vrlo ¢esto pred-
stavljaju okosnicu kulturnog Zivota u tim sredinama.

Na podrucju Zagrebacke Zupanije djeluje velik broj udruga gradana koje u
cijelosti ili djelomi¢no svoje aktivnosti usmjeravaju na podrucje kulture. Pri
kreiranju kulturnog razvoja na svim razinama upravljanja u Zagrebackoj
zupaniji nuzno je vrednovati ulogu udruga u kulturnom Zivotu, te poticati
na suradnju sa svim dionicima u podrucju kulture kako bismo optimalno
koristili ne samo financijske moguénosti, ve¢ i sav kulturni potencijal nasih
gradana i nasljeda.

Udruge u kulturi svojim djelovanjem razvijaju dostupnost kulture na podruc¢-
ju cijele Zagrebacke Zupanije u cilju ostvarivanja najsirih potreba u kulturi.
Kulturni razvoj, izmedu ostalog, trebao bi se zasnivati na autenticnim kul-
turnim nasljedima odredene lokalne zajednice. Udruge u kulturi profilirale
su se kao znacajan ¢imbenik razvoja kulture te njihovo djelovanje predstavl-
ja okosnicu kulturnog Zzivota. Svojim djelovanjem razvijaju projekte, mani-
festacije i kulturne programe koji postoje¢u sredinu ¢ine kulturno bogatijom
i zanimljivijom.

Sudjelovanjem i uklju¢ivanjem u kulturu, odnosno kulturne aktivnosti, poje-
dinac biva sam stvarateljem kulture. Udruge, kao samoosnovane organizacije,
stvaraju nove prostore drustvenog angazmana na kulturnoj sceni, a njezini
¢lanovi sve viSe doprinose razvijanju udruge i medusobnomu povezivanju.
Stoga mozemo reci da je kulturni amaterizam nacin odgoja publike i poti-
caja interesa prema umjetnosti. Danas gotovo da ne postoji jedinica lokalne
samouprave u kojoj ne djeluje barem jedna udruga ¢iji se osnovni ciljevi ogle-
daju kroz bogat program kulturnog amaterskog stvaralastva.
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Na podrudju Zagrebacke zupanije trenutno djeluje oko 210 aktivnih udruga u
kulturi i viSe od 80 udruga kojima primarna djelatnost nije podrucje kulture,
ali kroz neke aktivnosti djeluju na podrucju kulture i umjetnosti. Te udruge
aktivno sudjeluju u organizaciji kulturnog Zivota Zupanije, ali i $ire. Medu-
tim, javlja se problem to¢nog definiranja podrucja djelovanja udruga bududi
da ne postoji jedinstven registar udruga u kulturi s njihovim djelatnostima,
ciljevima i brojem ¢lanova, osim Registra drzavne uprave. S druge strane, u
Registru udruga pri Ministarstvu uprave evidentirana su sva podrucja kojima
se udruga bavi bez da je to uskladeno s ciljevima udruge i Statutom. Stoga je
primarno podrucdje djelovanja svih udruga gotovo nemoguce definirati. Tome
u prilog ide ¢injenica da je prema posljednjim dobivenim podacima iz Ure-
da drzavne uprave Zagrebacke Zupanije registrirano 210 udruga u kulturi,
dok je na web-portalu Ministarstva uprave u Registru udruga Republike Hr-
vatske evidentirano 292 udruge iz podrudja kultura i umjetnost na podrucju
Zagrebacke Zupanije.

Tablica 7. Udruge u kulturi Zagrebacke Zupanije

Podrucja djelovanja Broj udruga

udruga u'kulturi

Audiovizualna djelatnost 25
Interdisciplinarne kulturno- 15

umjetnicke djelatnosti
Izvedbene umjetnosti 180
Knjizevno-nakladnicka djelatnost 35
Kulturna bastina 133
Medijska kultura 20

Ostale djelatnosti iz 6

podrucja kulture i umjetnosti

Strukovne udruge 3
u kulturi i umjetnosti

Vizualne umjetnosti 51

Izvor: Registar udruga u Republici Hrvatskoj

Prema tablici evidentno je da gotovo svaka udruga djeluje u vise podrucja.

Problem utvrdivanja to¢nog broja ljudi koji participiraju u udrugama ocituje
se u tome da se ni u jednom relevantnom izvoru taj podatak ne spominje.
Prema nasim procjenama, u udrugama u kulturi Zagrebacke zZupanije aktiv-
no sudjeluje oko 15.000 ljudi. Dakle, prema nasoj procjeni, od ukupnog broja
stanovnika Zagrebacke Zupanije 5% stanovnistva participira u udrugama u
kulturi, odnosno udrugama kojima je jedno od podrucja djelovanja usmjere-
no na kulturu i umjetnost.



Gradovi
Dugo Selo
Ivani¢-Grad
Jastrebarsko
Samobor
Sveta Nedelja
Sveti Ivan Zelina
Velika Gorica
Vrbovec

Zapresi¢

U tablici je prikazan broj aktivnih udruga u kulturi, odnosno udruga kojima
je jedno od podrucja djelovanja kultura i umjetnost, prema sjedistu, sukladno
podacima Registra udruga Republike Hrvatske u studenom 2016. godine.

Tablica 8. Broj udruga po gradovima i opéinama Zupanije

21

32

59

21

44

20

Bedenica
Bistra
Brckovljani
Brdovec
Dubrava
Dubravica
FarkaSevac
Gradec

Jakovlje

Broj udruga
Op¢ine
1 Klinca Sela 9 Pokupsko 1
8 Klostar Ivani¢ 6 Preseka 0
2 Krasi¢ 3 Pusca 2
10 Kravarsko 0 Rakovec 0
1 Kriz 5 Rugvica 4
1 Luka 1 Stupnik 3
0 Marija Gorica 2 Zumberak 2
1 Orle 1
5 Pisarovina 5

Izvor: Registar udruga u Republici Hrvatskoj
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4.1.3. Umjetnicke organizacije

Za razliku od brojnih udruga posvecenih kulturi, na podrucju Zagrebacke
zupanije djeluje samo dvanaest umjetnickih organizacija. Umjetnicke su or-
ganizacije neprofitne pravne osobe i mogu obavljati samo onu djelatnost za
koju su registrirane, primjerice kazali$nu, glazbenu, filmsku, itd. Osnivaju ih
umjetnici, a postupak osnivanja reguliran je Zakonom o pravima samostal-
nih umjetnika i poticanju kulturnog i umjetnickog stvaralastva.

U tablici su navedene umjetnicke organizacije, podrucje njihova djelovanja i

njihova sjedista.

Tablica 9. Umjetnicke organizacije, podrucje njihova djelovanja
i njihova sjedista

Naziv umjetnicke I3 . .
organizacije Sjediste Podrucje djelovanja
Umjetnicka organizacija Brdovec glazbeno, glazbeno-scensko,
“Kvartet XL~ umjetnicko oblikovanje, umjetnicka fotografija

Glazbeni ansambl
“SUSRET - M.L.C.”

glazbeno, umjetnicko oblikovanje,

Jablanovec, Zapresi¢ umjetnicka fotografija

“Teatar Don Hihot” Ivani¢-Grad kazali$no, glazbeno-scensko
“ELESTRA” Jastrebarsko filmsko, likovno, umjetnicka fotografija,
multimedijalno stvaralastvo
SINGRLICE Samobor glazbeno, glazbeno-scensko
(I?I?S(Oaﬁl(;%(oa;glilf;i Samobor kazali$no, glazbeno-scensko, primijenjeno likovno
“BURKA” Samobor glazbeno-scensko, plesno, likovno,

primijenjeno likovno, multimedijalno stvaralastvo

“Novembar - knjizevno, filmsko, likovno,

umjetnicko drustvo” Sveta Nedelja multimedijalno stvaralastvo
“Kuzi$ stari moj” Sveti Ivan Zelina glazbeno, glazbeno-scensko
vl i s RS . . kazali$no, glazbeno, glazbeno-scensko,
Kazaliste “Divlji konj Velika Gorica umjetnicko oblikovanje, umjetnicka fotografija
Uik ganacie zapresic
Plesni studio “OPS” Sveta Nedelja kazali$no, glazbeno-scensko, plesno

Izvor: Registar umjetnickih organizacija



4.2. Produkcija u kulturi Zupanije

Produkciju u kulturi na prostoru Zupanije mozemo promatrati u dvije dimen-
zije. Prva dimenzija odigrava se u stvarnom zivotu i mozemo je pratiti kroz
kulturne programe i dogadanja, dok se druga dimenzija odvija u virtualnom
svijetu Interneta. Iako dionici u kulturi najve¢im dijelom koriste Internet za
promociju vlastitog rada i komunikaciju s publikom, sve cesce se javlja kao
vazna sastavnica kulturnog stvaralastva, a osobito kreativnog poduzetnistva.

4.2.1. Kulturni programi i dogadanja

Bogatstvo kulturnog zivota neke sredine manifestira se u broju kulturnih
programa i dogadanja. Njihov znacaj moze se promatrati kroz unaprjedenje
kulturnog, ekonomskog i ukupnog drustvenog potencijala nekog podrucja.
Kulturni programi i dogadanja izmedu ostalog ukljucuju festivale, karnevale,
povorke, vjerska dogadanja i kulturne komemoracije. Pruzaju brojne koristi
kao $to su: o¢uvanje i promocija tradicije i kulturne bastine, drustveni znacaj
u unaprjedenju socijalizacije lokalne zajednice, prestiz i ponos ljudi vlas-
titom kulturom, jacanje nacionalne integracije, otvaranje nove perspektive za
pravovremeno prepoznavanje umjetnosti, rukotvorina i umjetnika u svijetu
te razumijevanje razli¢itih kultura svijeta.

Vecina kulturnih programa i dogadanja u Zagrebackoj zupaniji moze se ubro-
jiti u ,tradicionalne®, $to znaci da se odrzavaju nekoliko godina uzastopno te
da se uobicajeno odrzavaju tijekom istih mjeseci svake godine. Upravo stoga u
daljnjem pregledu iznosimo podatke o turistickim manifestacijama i tradicio-
nalnim kulturnim programima i dogadanjima, uvazavajuci i slijedeci Strate-
giju turistickog razvoja Zagrebacke zupanije (do 2025. godine).

Tablica 10. Tradicionalne turisticke manifestacije i kulturni programi i
dogadanja Zagrebacke Zupanije

Naziv manifestacije Mjesto Opis
Berba grozda Brdovec, Dubravica - Konjske zaprege, narodne nosnje, oki¢eni konji i zaprege s ba¢vama i kacama
Kak su brali na&i stari® i Mari"a Gorica natovarenim priborom za berbu uz tradicionalna jela i pi¢a kraja
” ) - Program obuhvaca branje i presanje na starinski na¢in popracen kulturno-umjetni¢kim programom
D Iske ieseni - Tradicija dulja od 20 godina, u koreografiji stoljetnog KUD-a ,,Preporod®; niz popratnih
ugiolffaitiergieese Dugo Selo manifestacija (Dugoselske jeseni, Berba grozda na Martin bregu, Smotra folklora)

te okupljanje proizvodaca pretezno domacih proizvoda

- Izlozbeno-prodajni sajam eko proizvoda s naglaskom na buce i proizvode od buca, degustacija
Bucijada Ivanié¢-Grad raznih jela od buce uz popratni zabavno-kulturni program.
- Turisticki vlak iz Zagreba

- 40-ak dogadanja tijekom mjeseca lipnja od kojih su najznacajniji: Obrtnicki sajam,

Lipanj u Ivanicu Ivani¢-Grad Zabarski karneval, Smotra folklora

Jaskanske vinske

sveanosti Jastrebarsko - Dogadanja na Plesivickoj vinskoj cesti i u $atoru Sajmiste uz popratni zabavno-kulturni program
Dani Kragi¢kog kraia Krasié - Odrzavaju se u svibnju uz obljetnicu rodenja blazenog Alojzija Stepinca
g K1a) - Manfestacija traje tri do ¢etiri dana
Kriski oblizeki - festival - Tradicionalni, Kri$ki oblizeki“ postali su najveca i najstarija slatka gastronomska manifestacija
slastica Kriz u Hrvatskoj koja okuplja amatere slasti¢are iz gradova i op¢ina s podrucja sredi$nje Hrvatske

usmjeravajuci pozornost na zaboravljen prostor, obicaje i nasljede

Lipanjski susreti - Okupljanje zborova i KUD-ova iz cijele Hrvatske; festival narodnog i glazbenog stvaralastva

: s Vezisée te lokalnih gastro specijaliteta
Milke Trnine - Manifestacija je osmisljena 1983.
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Kupske veceri Pisarovina - Tradicionalna kulturno-sportska manifestacija (sportska natjecanja, kulturno-umjetnicki program...)

Izlozba rakije Zagrebacke

Tradicija od 10-ak godina
Zupanije

- Izlozba i ocjenjivanje rakija uz popratni zabavno-kulturni program.

- Duga tradicija (poceo se odvijati u 19. stoljecu)
Samoborski fagnik Samobor - Okuplja oko 1.000 sudionika karnevalskih skupina iz cijele Hrvatske
- Odvija se sredinom velja¢e na Trgu kralja Tomislava

Turopoljsko Jurjevo Velika Gorica /Stari grad - Tradicionalna pu¢ka manifestacija koja njeguje pucku i crkvenu tradiciju,

Lukavec aizrasla je u turisticki, kulturni i zabavni dogadaj
Legenfest Velika Gorica /Stari grad . pegtival le endi, mitova i narodnih pric¢a Zagrebacke Zupanije
8 Lukavec 8 §

- Manifestacija se odvija 35 godina
Kaj su jeli nasi stari Vrbovec - Traje tri dana i okuplja oko 80.000 ljudi
- Turisti¢ki vlak iz Zagreba

o . - Recital suvremenog kajkavskog pjesni$tva ,,Dragutin Domjani¢*
KAJ v Zelini Sv. Ivan Zelina - Tradicija od 1970. Godine
- O¢uvanje Zive kajkavske rije¢i, njegovanje i promicanje pjesnic¢kog izraza svih kajkavskih krajeva

- Manifestacija obuhvaca planinarski pohod, biciklisti¢ki pohod, moto i offroad uz popratni
Kestenijada Sv.Ivan Zelina zabavno-kulturni program
- Vise od 10 godina tradicija

Izlo¥ba vina - Najstarija izlozba vina na prostorima RH (48 godina kontinuiteta; 150 godina tradicije
kontinentalne Hrvatske Sv. Ivan Zelina odrzavanja vinskih izlozbi)
- Sudjelovanje vinara iz inozemstva i stru¢ne radionice uz popratni zabavno-kulturni program

Bitka kod Samobora 1441. Samobor - Vojni tabor i srednjovjekovni sajam na Vugrins¢aku
Medunarodni viteski - Najvedi je turnir u Hrvatskoj po broju gostujucih skupina
turnir Vitezova Sv. Ivan Zelina - Sadrzaj za cijelu obitelj: od dje¢jih radionica, spektakularnih viteskih borbi, bojnih naprava,
Zelingradskih zabavnih priredbi, streli¢arstva, starih zanata, trke na ring te vrlo atraktivan program s konjima
Svetoivanjski dani Sv. Ivan Zelina - Skup kulturnih, vinogradarskih, gastronomskih, zabavnih i sportskih dogadanja

- Posebna atrakcija: kuhanje fi$a u najve¢em kotlu u Hrvatskoj (600 litara),
Svetonedeljska fisijada Sveta Nedelja besplatna degustacija fisa
- zabavni program, suveniri i pucke igre

- Gastro, etno i glazbeni festival
- U nekoliko improviziranih starih seoskih ,,dvori§¢a“ prezentira se rad sa starim alatima

Dragi nas kaj Sveta Nedelja i stari zanati, pripremanje tradicionalnih jela
- starinske igre za najmlade, domaci proizvodi i suveniri
. . . - Tradicionalna manifestacija na kojoj se predstavljaju ugostiteljski obrti i ponuda domace hrane i pi¢a
Gastro Turopolja Velika Gorica - Odvija se kroz dvije aktivnosti: Gastro tjedan u restoranima i Nedjeljni turopoljski ru¢ak
TIPS . . - Tradicionalna manifestacija (106. turopoljski fagnik u 2016. godini)

Turopoljski fasnik Velika Gorica - Biranje kreativnih maski, fa§nicka povorka sredistem grada, Fasnicka Republika

Dani Jeladic 7 vis - Obiljezavanje obljetnice rodenja bana Josipa Jela¢i¢a (16. 10.) i proslava Dana grada Zapresic¢a

ani Jelacica apresic - Odrzavanje tradicionalnih dogadanja: koncerata, izlozbi, Gospodarskog sajma, Jelaci¢ bala

- Tradicionalna jednodnevna likovna kolonija na skeli Medsave bazirana na suradnji likovnih udruga
Akvareli na skeli Zapresi¢/Samobor i institucija dvaju gradova — Samobora i Zapresi¢a. Radovi nastali na koloniji izlazu se u Muzeju
Matija Skurjeni, Samoborskom muzeju i Velikoj galeriji grada Zaboka.

Advent u 7 backa 7 - - U gradovima i op¢inama u Zagrebackoj Zupaniji organiziraju se koncerti i prodaja domacih
Zagrebackoj Zupaniji agrebacka Zupantja proizvoda uz popratne zabavno-kulturne programe
Martini 7 backa 7 . - Martinjske sve¢anosti slave se po svim vinarskim i vinogradarskim gradovima i op¢inama
artinje agrebacka zupanya Zagrebacke zupanije uz popratne zabavno-kulturne programe
Vincek 7 backa 7 . - Obiljezavanje blagdana Sv. Vinka - blagdan vinogradara kontinentalne Hrvatske
Incexovo agrebacka zupantja uz popratne zabavno-kulturne programe

- Obiljezavanje No¢i muzeja u muzejima, galerijama i izlozbenim prostorima unutar POU-a
No¢ muzeja Zagrebacka Zupanija - Raznolik umjetnic¢ki program prepun izlozbi, koncerata, predstava, recitala, projekcija filmova
iradionica

No¢ kazalista Zagrebacka Zupanija - Obiljezavanje No¢i kazali$ta besplatnim predstavama
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SIJECAN]

Kulturni programi utvrduju se Programom javnih potreba u kulturi gradova
i op¢ina Zagrebacke zupanije. Programi javnih potreba u kulturi najcesce su
usmjereni na zastitu umjetnickog nasljeda i bastine i postivanje tradicional-
nih umjetnickih izraza. U pravilu, programi kulture na podru¢ju Zagrebacke
zupanije ostvaruju se u suradnji javnog i privatnog sektora, u partnerst-
vu udruga u kulturi, samostalnih umjetnika i kulturnih institucija na svim
poljima kulturnog djelovanja. Kulturni programi i dogadanja u Zagrebackoj
Zupaniji sinteza su sposobnosti, ambicije, zZelje, vjestine i znanja, kako insti-
tucionalnog tako i izvaninstitucionalnog kulturnog sektora u promisljanju i
izvodenju umjetnosti i uspostavi ¢vrstog odnosa s publikom/zajednicom.

U tablici su prikazani kulturni programi i dogadanja koji su objedinjeni u
kalendaru dogadanja Turisticke zajednice Zagrebacke Zupanije. U kalendaru
su kronoloski prikazani kulturni programi i dogadanja koji su se odrzali u
2015. godini. Redovito se kroz godinu u svim gradovima i opé¢inama odrzava-
ju festivali, karnevalske povorke, vjerska dogadanja i kulturne komemoracije,
raznoliki koncerti, izlozbe, kazali$ne predstave i radionice u organizaciji in-
stitucija u kulturi ili u organizaciji udruga u kulturi. TZ Zagrebacke Zupanije
u suradnji s ostalim turisti¢ckim zajednicama gradova i opéina Zupanije jedi-
na izraduje takav prikaz programa. No unato¢ brojnosti programa, javlja se
problem da nisu sve opéine Zagrebacke Zupanije zastupljene u kalendaru jer
kao samostalne jedinice lokalne samouprave nemaju turisticku zajednicu ili
turisticki ured. Takoder, valja napomenuti da nisu svi organizatori programa
i manifestacija azurni, §to rezultira time da je njihovo dogadanje izuzeto iz
kalendara.

Tablica 11. Kalendar kulturnih dogadanja u Zagrebackoj Zupaniji 2015.

Brdovec, Dubravica - Vincekovo, OPG Makoyi¢, Puiéa uz prigodni program
i Marija Gorica - No¢ muzeja, Brdovec i Senkovec
Dugo Selo - Vincekovo na Martin Bregu, gradski vinograd uz prigodni program

- Vincekovo, Udruga vinogradara i vinara ,, Brenta®, Seoski turizam Kezele,

Ivani¢-Grad Sumecani uz prigodni program

- 6. izlozba bozi¢nih jaslica, Udruga jasli¢ara Jaska, Pastoralni centar Zupe sv. Nikole biskupa
Jastrebarsko - Vincekovo uz prigodni program
- No¢ muzeja, Gradski muzej

Krasi¢ - Vincekovo, OPG Barundi¢ i Rajakovi¢, OG Simanovi¢ uz prigodni program

Kriz - Vincekovo, Udruga vinogradara i vinara ,,Skaf“ Kriz uz prigodni program

- No¢ muzeja, Samoborski muzej, Galerija Prica

Samobor - Izlozba fotografija, Foto galerija Lang

- Bozi¢ni koncert KD Sveta Nedelja, Zupna crkva Presvetog Trojstva
- Vincekovo u Novakima, KUD Sveti Andrija

Sveta Nedel]a - Vincekovo u Rakitju, KUD Zvonko Lenard Piki¢
- Tradicionalno ¢ehanje perja, Zavi¢ajno drustvo Zagorec, Drustevni dom Bestovje
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Sveti Ivan Zelina

Velika Gorica

Vrbovec
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i Marija Gorica
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Samobor

Sveta Nedelja

Sveti Ivan Zelina

Velika Gorica

Vrbovec

Zapresic¢

Brdovec, Dubravica
i Marija Gorica

Jastrebarsko

Krasi¢

Pisarovina

Samobor

Sveta Nedelja

- Vincekovo, TZG
- Vincekovo u Vrta¢ama, Udruga vinogradara i vinara Brina
- No¢ muzeja, Muzej Sv. Ivan Zelina

- 106. Turopoljski fa$nik, preuzimanje klju¢eva grada i proglasenje Fasnicke Republike
- No¢ muzeja, Muzej Turopolja

- Vincekovo u Vukomeri¢kim goricama, Udruga vinogradara i vinara ,,Grozd*
- Koncert VIS Jane - Dvorana Gorica

- Vincekovo TZG
- Pri¢aonica srijedom, POU
- No¢ muzeja, POU, Dvorac Pataci¢

- »,Objektiv-no grad*, izlozba fotografija Zapresickog $pigla, aula Doma zdravlja
- Gostujuca izlozba, Galerija ,Razvid, POU

- Vincekovo, Udruga , Trilikum*

- No¢ muzeja, Muzej ,,Matija Skurjeni

- Fagnik

- Fagnik

- Vecer uz pjesmu, nastupi pjevackih skupina, Drustveni dom Caginec
- 15. godi$nja izlozba hrvatskih karikaturista, POU
- Umirovljenicki fagnik

- Fagnik u Jaski

- Stepincevo, obljetnica smrti blazenog Alojzija Stepinca

- Tradicionalni RNR turnir za Valentinovo, RNR Klub ,MEGARock“
- Dje¢ji fasnik, sportska dvorana

- Magkare, sportska dvorana

- 189. Samoborski fagnik
- 5. smotra klapa ,,Tebe lepo ja pozdravlam®

- Svetonedeljski fagnik
- 442. godisnjica Seljacke bune i bitke kod Kerestinca, Dvorac Erdody, Kerestinec
- »Ples’srca®, obiljezavanje Valentinova, Drustevni dom Bestovje

- Zelinski dje¢ji fasnik

- 106. Turopoljski fagnik i velika fasni¢ka povorka
- Mali fa$nik, Park dr. Franje Tudmana
- Spaljivanje Fasnika, ispred Muzeja Turopolja

- 19. Vrbovecki fadnik i 8. Samit Slobodnih Fagni¢kih Republika
- »,Neko¢ u Vrbovcu*, izlozba fotografija Ive Luli¢, POU

- Vrbovecki mali fagnik

- Kazali$na predstava, povodom Dana POU

- Pri¢aonica srijedom, POU

- 8. Demo festival Zapresi¢ 2015.

- Izlozba: Rinella Ivankovi¢, Galerija ,Razvid“, POU

- Koncert TZ ,Gaj“ - Zaljubljene tambure, POU

- Dje¢ji fagnik, Trg Ivana Pavla II.

- Valentinovsko-fasni¢ke huncutarije, KUD Kupljenovo

- Uskrsni sajam uz prigodni kulturno-umjetnicki program

- Susret puhackih orkestara Zagrebacke zupanije

- Dje¢ji fasnik
- Fagnik u Krasi¢u, DVD Kragi¢
- Prostenje, Zupa Blagovijesti (svetiste Majke Bozje), Pribi¢

- Djegji fasnik PISAROVINA

- Bitka kod Samobora, Vugrins¢ak
- Dani frankofonije u Samoboru
- 11. Samoborski proljetni sajam
- 13. regionalno prvenstvo sjeverne Hrvatske u mazoretskom plesu i 13. Zupanijsko prvenstvo ZG Zupanije
- 3. Samoborsko zborsko protuletje, HPD Jeka, kino dvorana

- Svetonedeljska salamijada, Drustveni dom Mala Gorica
-Izlozba ,Narodni vez Hrvatske®, Zavi¢ajno drustvo Zagorec
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Velika Gorica

Vrbovec

Zapresic¢

Dugo Selo

Ivani¢-Grad

Jastrebarsko

Krasi¢

Kriz

Pisarovina

Samobor

Sveta Nedelja

Sveti Ivan Zelina

Velika Gorica

Vrbovec

Zapresic¢

Brdovec, Dubravica

i Marija Gorica

Ivani¢-Grad

Jastrebarsko

Krasi¢

Kriz

Samobor

Sveta Nedelja

- Smotra dje¢jeg folklora, Dvorana Gorica
- Smotra folklora odraslih sekcija, Dvorana Gorica
- Promocija knjiga ,,Busevec” i ,,Rodoslovlja busevskih obitelji“, Busevec

- »Neko¢ u Vrboveu®, izlozba fotografija Ive Luli¢
- Medunarodni dan kazali$ta za djecu i mlade, POU
- Pri¢aonica srijedom, POU

- Izlozba: Darija Majdak Dolanski, Galerija ,Razvid®, POU
- Zapresicki korizmeni kipec, u sklopu 24. Pasionske bastine - KUD Kupljenovo
- Dan Ratne $kole ,,Ban Josip Jelaci¢*

- Uskrsno bojanje jaja u parku grofova Draskovi¢, likovna igraonica za djecu

- 3. smotra folklora ,,Lepe moje ravne pole“, KUD Ogranka Seljacke sloge Posavski Bregi
- 8. Vuzemnica, Dubrovcak Lijevi
- Svjetski dan plesa, Plesni centar Karizma

- Mjesec kulture - nastupi puhaca, pjevackih zborova i folklorasa
- Regionalna smotra folklora, dvorana kina

- Smotra pjevackih zborova grada, dvorana kina

- No¢ knjige

- Vuzmenke

- Proljetni koncert, KUD Granicar
- Proljetni/uskrsni festival, Udruga ,,Riznica Moslavine®
- Dan hrvatske knjige

- Radionica i izlozba pisanica, Zavi¢ajni muzej Donja Kup¢ina
- Sajam ,,Ususret Uskrsu®
- Jurjevski obicaji, Donja Kup¢ina, Bratina, Lucelnica

- Ki¢enje Majusa, Trg kralja Tomislava
- 28. Samoborska salamijada
- Samoborski haiku susreti ,Darko Plazanin®, Gradska knjiznica

-Izrada i bojanje pisanica na starinski na¢in, Drustevni dom Bestovije

- 9. oldtimer sajam i izlozba vozila, Oldtimer klub ,,Stari kotac¢i“ Strmec
- ,Jurjevo v Strmcu®, paljenje krijesa i prigodni program

- Jurjevo, Mala Gorica, Rakitje, Novaki

- Tamburaski koncert, KUD Kerestinec

- Dan sloge, ZKUU Sv. Nedelje

- 19. drzavno prvenstvo u mazoretskom plesu
- Obiljezavanje dana Zrinskih i Frankopana, Muzej Zelina

- Jurjevske svecanosti u Turopolju

- Jurjevo u Gorici - Festival folklora, Park dr. F. Tudmana
- Turopoljsko Jurjevo, Stari grad Lukavec ~

- Otvaranje Arheoloskog parka Andautonija, S¢itarjevo

- Izlozba ,,Uskrs®, POU
- Koncert za najmlade, POU
- 344, obljetnica pogibije hrvatskih junaka Petra Zrinskog i Frana Krste Frankopana, Kula Zrinski

- Uskrsno ribarenje u dvorcu Luznica
- Izlozba: Sladana Mati¢ Trstenjak, Galerija ,Razvid“, POU
- 6. medunarodne glazbene svetkovine, POU

- Dani op¢ine Marije Gorice uz bogate kulturno-umjetnicke programe

- 3. Tamburijada, Drustveni dom Caginec
- 5. Festival igracaka, Udruga Tetragon
- 10. grafi¢ka radionica, POU

- Dan Europe, park dvorca Erdody

- Susret puhackih orkestara Zagrebacke Zupanije

- Miklousicevi susreti

- ,Okicka tre$nja“, program obicaja oki¢koga kraja
- Revijalni nastup pjevackih zborova, CZK]

- Regionalna smotra folklora, dvorana kina

- Vinske igre Kluba prijatelja dobrog vina

- Dani kragi¢koga kraja, kulturno-umjetnicka i sportska manifestacija
- Prostenje u Dolu
- Trojstvo, prostenje u Krasicu

- Budnica, Limena glazba DVD-a Kriz
- Tamburijada, KUD Granicar

- 5. CU’FUS - Cirkuski uli¢ni festival u Samoboru
- 11. Jazz festival Samobor 2015.
- 2. smotra dje¢jih zborova, kino dvorana Samobor

- »Radost u pjesmi, dje¢ji glazbeni festival, Trg A. Starcevica
- 15. dje¢ji folklorni festival

- Gradska smotra folklora, ZKUU Sv. Nedelje

- Proslava Maj¢inog dana, KUD ,,Antun Mihanovi¢*

- »Proljetni zvuci, KUD Strmec

- Vecer poezije uz recitale, Zavi¢ajno drustvo Zagorec
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- humanitarni koncert, Udruga ,,Srce”

- »,Kratki na brzinu®, revija kratkog hrvatskog filma

- Medunarodni viteski turnir

- Recital suvremenog kajkavskog pjesni$tva ,,Dragutin Domjanic¢®, POU

- 13. djecje igre, Dom kulture Busevec

- Brass festival, POU

- Turopoljske skitnje, glazbeno-turisticka manifestacija, POU
- Legendfest, Stari grad Lukavec

- Pri¢aonica srijedom

- Dani Jelacica, obiljezavanje godignjice smrti bana Josipa Jelaci¢a uz prigodne programe
- Likovna radionica za djecu i mlade, izlozba, Galerija ,Razvid“, POU

- XIIL. susreti puhackih orkestara, KUD-ova i domacih glazbenih sastava, Kotlovinijada, Hrusevec Kupljenski
- Smotra dje¢jih folklornih skupina zapresickog kraja, POU

- Smotra koreografiranih i izvornih folklornih skupina zapresi¢koga kraja

-9. Vino u brdoveckoj ¢asi
- Dan op¢ine Brdovec uz bogat kulturno-umjetnicki program
- Sajam OPG-a i tradicionalnih malih obrta

- Obiljezavanje Dana grada
- 7. Zabarski karneval, Karnevalska udruga ,, Zaba“, Sajam eko hrane/SEH, Koncerti, izlozbe, biciklijada
- 10. smotra folklora, KUD Ivani¢

. Festival ,, Zivot i smijeh®, Dom kulture

- Nastup uli¢nih performera i glazbenika

- Otvorenje izlozbe, Gradski muzej i galerija
- Standup komedija, Dom kulture

- Tradicionalno druzenje, selo Brebrovac

- Prostenje, Dol

- Badalicevi dani

- Smotra limene glazbe, koncert na otvorenom
- Lipanjski susreti Milke Trnine u Vezi§¢u

- Dani antike

- Kupske veceri

- 6. medunarodna smotra mazoretkinja

- Sv. Marija Magdalena, prostenje u Donjoj Kup¢ini
- Sv. Ana, prostenje u Bratini

- Akvareli na skeli, likovna kolonija na skeli u Medsavama

- Camerata Cantilly Open Air, koncert u Livadi¢evom parku

- Samoborfest 2015.

- Tamburaska no¢

- Svjetski dan glazbe, vecer francuske $ansone

- 17. likovna kolonija Zumberak, Zupni ured Stojdraga

- 26. Vrazova Ljubica, veceri hrvatske ljubavne poezije na Ljubi¢inu grobu

- »,Dragi na$ kaj*, gastro-etno-glazbeni festival, jezero Oresje

- 4. susret klapa u Svetoj Nedelji — Svetonedeljsko kulturno ljeto, Dvorac Erdédy, Kerestinec
- Malogoricki susreti, smotra folklora, KUD Mala Gorica

- Zetveni obi¢aji, KUD Strmec, Drustveni dom Strmec

- Izlozba dje¢jih radova, KUD ,,Antun Mihanovi¢“

- 6. drzavna smotra kuburasa, KD ,,Gromovnik“

- Izlozba povodom 70. obljetnice zavrsetka II. svjetskog rata, Muzej Zelina
- Zaplesimo s mazoretkinjama Sv. Ivana Zeline
- Svetoivanjski dani

- VG Fest - festival urbane kulture, Park dr. F. Tudmana

- Ivanje, Busevec, Novo Cice

- Dani sv. Petra i Pavla, Siljakovina

- Goricke veceri

- Koncert tamburagkog orkestra KUD-a Micevec, Micevec

- Muzejska kuhinja, multimedijalna izlozba, Mala galerija POU
- Dan grada Vrbovca, Zupe sv. Vida, I. OS Vrbovec i Dan obrtnika

- Likovna kolonija ,Akvareli na skeli®, skela Medsave

- Dani ogranka MH Zapresi¢, 31. Dani Ante Kovacic¢a i Susret ,, Ivica Ki¢manovi¢”
- Izlozba: 8. Zapresicki biennale akvarela, Galerija ,,Razvid“, POU

- Ljeto u Zapresic¢u

- Ivanjski krijes, HrusevecKupljenski

- Jelaci¢ bal Plemicke mladezi

- 16. susret pjevackih zborova i malih vokalnih sastava Zagrebacke Zupanije, Velika dvorana POU-a
- 6. memorijal ,,Stjepan Obrubi¢®, koncert Puhackog orkestra

- Sv. Ana - Dan op¢ine Dubravica uz prigodni kulturno-umjetni¢ki program

- Otvoreno ljeto u Ivani¢u, programi udruga i TZG

- »Ljeto u Jaski®, park dvorca Erdody
- Dan slaveti¢kog kraja, nastupi KUD-ova, prezentacija domacih proizvoda

- Kupske veceri, kulturno-sportska dogadanja

-30. Dani rudarske greblice
- Ko$nja kao nekad za sutra, Arheoloski park Budinjak
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Sveta Nedelja

Sveti Ivan Zelina

- ,Festival ljubavne poezije, vina i meda“ - Svetonedeljsko kulturno ljeto,

Dvorac Erdody, Kerestinec

- Zelinsko ljeto, TZG

- 15. medunarodni festival folklora

- Praznici s POU, ljetna pozornica
- Ljeto u gradu, ljetna pozornica,ljetno kino

- Zapresicke Zetvene svecanosti, uz 49. MSF

- »Igrajte nam muzikasi®, Marija Gorica

- Ljeto na Izletitu Petek

- Ljeto u Jaski, park dvorca Erdédy

- Sv. Siksto, prostenje u Pribi¢u
- Prostenje u Crkvi Majke Bozje Dolske, Dol
- Sv. ProStenje na Veliku Gospu, Pe¢no

- Radionice u Zavi¢ajnom muzeju Donja Kup¢ina
- Etno koncert, Zavicajni muzej Donja Kupcina

- Obiljezavanje obljetnice bitke kod Svete Helene, Vitezovi zelingradski
- Kominsko prostenje

- Youngmasters festival

- Zirovinsko spravi$ée, Turopoljski lug

- »Kaj su jeli nasi stari®

- Tjedan festivala

- ,Kak’ su brali nasi stari“

- Dugoselske jeseni
- Drzavna smotra tamburaskih orkestara i sastava

- Pool Film Festival, Filmski klub Ivani¢-Grad
- Kundekovi dani u Cagincu, program KUD-ova

- Desinecki bal, zabavno-kulturno-umjetnicki program
- Likovna kolonija, GDCK
- Jaskanske vinske svecanosti, tradicionalna izlozba vina

- Sajam obrta i rukotvorina
- Folklorni djeji festival ,,Kolo srece’
- Festival slastica ,,Kriski oblizeki“

- Bakus Slavagorski, pjesni¢ko-glazbena manifestacija, Slavagora

- »,Neka se cuje do neba glas®, humanitarni koncert popularne duhovne glazbe
- 40. Samoborska glazbena jesen

- Izlozba radova 17. likovne kolonije Zumberak

- 24. susret samoborskih pjesnika ,,Pri Svetem Mihalu®, crkva sv. Mihalja

- ,Strmecka jesen®, smotra folklora, KUD Strmec
- Tamburagka vecer - Svetonedeljsko kulturno ljeto, Dvorac Erddy, Kerestinec
- Izlozba karikatura, Zavi¢ajno drustvo Zagorec

- ,Crnkova popevka zvoni, HPD Zelina
- 2. Salter fest, Udruga mladih Zeline
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- Zupanijska smotra folklora, Dvorana Gorica
- Dani europske bastine u Velikoj Gorici
- Dionizijske sve¢anosti u Andautoniji, Udruga Andautonija

- Izlozba skulptura Mate Turi¢a, Mala galerija POU
- Pri¢aonica srijedom, POU

- Izlozba: Likovna radionica odrasli, Galerija ,,Razvid“, POU
- Uzvratna izlozba: Stubicki Golubovec, Galerija ,Razvid®, POU
- Festival ,,Nori dvori®

. Struklijada - Dani kruha, Marija Gorica

- Dugoselske jeseni
- Djedji tjedan

- 3. Dani europske bastine, lan i tkanje, POU
- 11. Bu¢ijada u Ivani¢u
- 11. graficka radionica, POU

- Mjesec hrvatske knjige, Narodna knjiznica i ¢itaonica

- Mjesec hrvatske knjige, Knjiznica i ¢itaonica Kriz
- Dje¢ji tjedan, u suradnji s DND Kriz

- Dani kruha

- Program uz Dan grada Samobora
- Festival kratke price, Gradska knjiznica Samobor
-Izlozba ,Akvareli na skeli“, Samoborski muzej

-Izlozba ,Sakralna umjetnost Svetog Ivana Zeline®, Muzej Zelina
- Smotra dje¢jeg kajkavskog pjesnistva ,Dragutin Domjani¢”, POU

- 13. Medunarodni festival tradicijskih glazbala, Dom kulture Bugevec
- Nedjeljni turopoljski ru¢ak

- Vojkovi dani, Donja Lomnica

- Mjesec hrvatske knjige

- Promocija knjige ,,Vrbovecki Zupnik Stjepan Pavuni¢”, POU
- Pri¢aonica srijedom, POU

- Izlozba: TZG Zapresic¢a, Galerija ,,Razvid“, POU
- Dani Jelaci¢a i 20. Dan grada Zapresica - kajkavske veceri, izlozbe, koncerti
- Izlozba: Stanko Ivankovi¢, Galerija ,Razvid®, POU

- 5. gastro-eko-etno

- Martinski dani - Martinski sajam: Festival mladih, Medunarodna smotra folklora,

Medunarodni festival tamburaske glazbe, Martinje - tradicionalno kr$tenje mosta,
koncert ,,Gradu u ¢ast

- 14. smotra muskih pjevackih skupina Hrvatske
- 4. medunarodni knjiZevni susret dje¢jih autora, POU
- Martinje

- No¢ kazali$ta, Gradsko kazaliste
- Martinje u Jaski
- Dan grada Jastrebarskog (cjelomjese¢na dogadanja)

- Dan hrvatskih knjiznica, Knjiznica i ¢itaonica Kriz

- Radionice u Zavi¢ajnom muzeju Donja Kupc¢ina
- Dan op¢ine Pisarovina

- Tjedan francuske kulture

- 3. Samoborski tamburatorij

- Krstenje mosta - obiljeZavanje Martinja, Rudnik sv. Barbare, Rude
- Godi$nja izlozba ULUS-a

- Izlozba Akvareli na skeli, Samoborski muzej

- »Jandrasevo u Novakima®, KUD Sv. Andrija, kapela sv. Andrije
- Martinje

- Martinje u Zelini
- Blazevdol Rock Festival



STUDENI

PROSINAC

- Proslava Martinja
- 12. susreti puckih kazalista kajkavskog govornog podrudja ,,Kaj bus“, Dom kulture Busevec,

Velika Gorica Festival tamburaskih orkestara i sastava ,Turopolje 2015.
- No¢ kazalista, POU
- Koncert za najmlade, POU
Vrbovec )

- Vecer starogradskih plesova, pjesama i glazbe, Hotel Bunci¢
- 58. godisnjica smrti Marije Juri¢ Zagorke, Gradski park

- Martinje u zapres$ickom kraju
Zapreéic’ - Koncert uz blagdan Sv. Cecilije, KUD Pojatno
- Izlozba: Gordana Sermek, Galerija ,Razvid, POU
- 8. FA festival - festival akusti¢ne glazbe, Velika dvorana POU

- Bozi¢ni sajam u Mariji Gorici i Dubravici
- Bozi¢ni koncert, KUD Mihovil Kruslin
- Bozi¢ni koncert, Puhacki orkestar Rozga, Dubravica

Brdovec, Dubravica
i Marija Gorica

Dugo Selo - Advent u Dugom Selu - Andelek fest

- Sveti Nikola u Dubrovéaku, koncert dje¢jih folklornih skupina
Ivani¢-Grad - Bozi¢ u Ivani¢u - Bozi¢ni sajam, koncerti, programi i ostala dogadanja tijekom
cijelog mjeseca
- Svecani koncerti, Glazbena $kola

- Otvorenje izlozbe bozi¢nih jaslica
- Advent u Slaveti¢u

Jastrebarsko - Bozi¢ni bal, Humanitarna udruga zena
- Bozi¢ u Jaski
- Bozi¢ u Volavju
- Dan Svetog Nikole
Krasi¢ - Advent u Krasi¢u

- Svecani koncert, OS Kardinala A. Stepinca
- Bozi¢ni koncert, DVD Krasi¢

- Advent u Krizu

Kriz - Bozi¢ni koncert u ¢ast Milki Trnini, tradicionalni koncert prvaka HNK
- Bozi¢ni koncert, KUD Granicar
- Bozi¢ni koncert, limena glazba DVD-a Kriz

- ,Pjesmom do Bozi¢a®, humanitarna kulturna manifestacija KUD-a ,Magdalena“, Drustveni dom

Pisarovina Donja Kupéina .
- Bozi¢no-novogodisnji koncert, dvorana OS V. Nazora
- Bozi¢ni koncert, dvorana OS V. Nazora
- Bozi¢ dolazi, djedji festival, sportska dvorana
Samobor - Samoborski bozi¢ni sajam

- ,Dar pod bor®, boZi¢ni koncert Gradske glazbe
- Dosasce (advent) u Samoboru, Trg kralja Tomislava

- Sveti Nikola, djecja priredba, Drustveni dom Strmec
Sveta Nedelja - Bozi¢na izlozba Udruge Kragulj
- Bozi¢ni koncerti KUD-ova

- Bozi¢na priredba, Udruga ,,Srce®

- Bozi¢ni domjenak na Zelingradu, Vitezovi Zelingradski
- Bozi¢ u Zelini, TZG

- Bozi¢ni koncert, HPD

- Advent u Velikoj Gorici
: . - Dan grada Velike Gorice uz bogat kulturno-umjetnic¢ki program
Velika Gorica - VGF - Velikogoricki glazbeni festival, dvorana srednjih $kola
- Bozi¢ u Gorici, koncert, dvorana srednjih skola

Sveti Ivan Zelina

- Prosinacka dogadanja u Vrbovcu - koncerti, pisanje pisma Djedu, otvorenje sela Djeda Mraza
- Kazali$na predstava za djecu u povodu Svetog Nikole, POU

- Bozi¢na izlozba, Mala galerija POU

- Bozi¢ni sajam, Trg Petra Zrinskog

Vrbovec

- Advent u zapresickom kraju
Zapresi¢ - 12. bozi¢ni sajam zapresickog kraja u Pus¢i
- Zive jaslice, Trg Ivana Pavla IIL.

Iz kalendara se moze primijetiti da se najveci broj kulturnih programa odvija
u $irim prostorima gradova Zupanije, dok se onaj manji dio odvija u opéina-
ma Zupanije. Kulturni programi i dogadanja u Zupaniji orijentirani su prven-
stveno na ¢uvanje nematerijalne bastine. Iako velikog turistickog potencijala,
vecina je lokalnog karaktera i u uvjetima ekonomske krize suocava se s prob-
lemom odrzivosti.
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4.2.2. Kultura na Internetu

U danasnjem svijetu kojim dominiraju ICT tehnologije, za svaku organizaci-
ju, neovisno o djelatnosti kojom se bavi, online prisutnost postaje preduvjet
njezina uspje$nog djelovanja. Naime, kako sve ve¢i broj gradana u sve vecoj
mjeri prihvac¢a nove nac¢ine komunikacije, smatramo da i organizacije u kul-
turi moraju promijeniti svoj pristup ako Zele biti povezane sa svojim korisnici-
ma. Stovide, preporuke iz Strategije razvoja IKT-a na podruéju Zagrebacke
zupanije i Strategije Europa 2020 takoder idu u tome smjeru.

Prvi uvjet da bi se osigurala prisutnost u virtualnom svijetu jest postojanje
mrezne stranice. S obzirom na to da se kroz nju kanaliziraju sve diseminaci-
jske i marketinske aktivnosti organizacija, mrezna stranica predstavlja prozor
u digitalni svijet.

Drugi je uvjet prisutnost organizacija na drustvenim mrezama. S obzirom na
to da 1,5 milijuna Hrvata koristi Facebook, u usporedbi s 50,000 korisnika
Twittera, ocito je da je rije¢ o najpopularnijoj drustvenoj mrezi. Naime, na
djelotvornost svake institucije utjeCu njezina responzivnost (osjetljivost pre-
ma zahtjevima gradana) i u¢inkovitost. Valoriziranje u kojoj mjeri institucije
ispunjavaju te dvije funkcije predstavlja temelj mjerenja institucionalne djelot-
vornosti. Iz tog razloga, smatramo da je Facebook dobar nacin da organizacija
odgovori na ta dva izazova, tj. da predstavi sebe i svoje programe te ude u
interakciju sa $to ve¢im brojem korisnika.

U svrhu ispitivanja trenutne online prisutnosti institucija i udruga u kulturi,
napravljena je analiza postojanja njihovih mreznih i Facebook stranica. Od 31
institucije u kulturi 17 ih ima otvorenu i mreznu i Facebook stranicu, 9 ih ima
samo mreznu stranicu, jedna ima samo Facebook stranicu, dok ih 4 nema ni
mreznu ni Facebook stranicu.

Slika 7. Online prisutnost institucija u kulturi

B MreZna i Facebook stranica
B MreZna stranica
B Facebook stranica

Nema stranice

Od 209 udruga u kulturi, 32 ima i mreznu i Facebook stranicu, 19 ima samo mreznu
stranicu, 68 ima samo Facebook stranicu, dok njih 90 nema ni mreznu ni Facebook
stranicu.
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Slika 8. Online prisutnost udruga u kulturi

B Mrezna i Facebook stranica
B MreZna stranica
B Facebook stranica

Nema stranice

Rezultati analize ukazuju na to da dobar dio udruga u kulturi jo§ uvijek ne
prepoznaje vaznost prisutnosti u online svijetu.

4.3, Kulturna bastina

Kulturnu bastinu Zagrebacke zupanije ¢ine materijalna i nematerijalna kul-
turna dobra: povijesni gradovi i naselja, profana i sakralna kulturna dobra,
arheoloska nalazista i podrucja, rusevine starih gradova, sakralni inventari,
muzejske grade, o¢uvana umijeca, znanja i obicaji povezani s nac¢inom Zivota
lokalnih sredina, ocuvani dijalekti i govori i lokalna gastronomija. Supstanca
koju danas vrednujemo kao kulturnu bastinu podruéja Zupanije formirala se
kroz razlicita povijesna razdoblja u kojima su nastali i razvili se oblici danasn-
jih gradova i naselja s mrezom komunikacija koja ih povezuje medusobno i sa
$irim prostorom. Karakteristi¢ni tipovi naselja: matrica i prostorna organi-
zacija; parcelacija, obiljezja su kulturne bastine uvjetovana lokalno, prema ti-
povima kulturo-povijesnog krajolika, prepoznatog unutar podruéja Zupanije:
Posavina i Turopolje, Prigorje i juzni dio Zagorja, dio bilogorsko-moslavack-
og prostora, Zumberak i Samoborsko gorje (prema: Konzervatorska podloga
2000, Krajobrazna osnova Zagrebacke Zupanije...).

Prema podacima iz Registra kulturnih dobara Republike Hrvatske i Konzer-
vatorskog odjela Ministarstva kulture, na podrucju Zagrebacke Zupanije nal-
azi se ukupno 404 zasticena kulturna dobra od ¢ega 16 kulturno-povijesnih
cjelina i dva u postupku upisa; dvije ruralne cjeline; 10 arheoloskih nalazista
i zona; 15 dvoraca i jedan u postupku upisa; 23 kurije; 49 zgrada; 33 tradici-
jske kuce i okucénice, 11 starih skolskih zgrada; 125 sakralnih objekata; jedan
kulturni krajolik; jedan podrucje s memorijalnim obiljezjima; 101 pokretno
kulturno dobro i 14 nematerijalnih kulturnih dobara.

Osim kulturnih dobara s pravnim statusom zastite, postoji veliki korpus ev-
identirane kulturne bastine ¢iji se popisi nalaze u konzervatorskim podlog-
ama, integriranima u prostorno-plansku dokumentaciju Zupanije, gradova,
op¢ina i naselja, a revidirani su sa svakom izmjenom i dopunom planskih
dokumenata.
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Kulturna dobra sustavno se obnavljaju prora¢unskim sredstvima Ministarst-
va kulture, Zagrebacke Zupanije, op¢ina, gradova, pretpristupnih i EU fondo-
va te sredstvima vlasnika. Tako je u protekle cetiri godine zavr§eno ukupno
17 (4.2%) programa obnove. Trenutacno je aktivno 115 (28.4 %) programa ob-
nove na pojedina¢nim sakralnim i stambenim objektima, zgradama i ku¢ama
u kulturno-povijesnim cjelinama, arheolodkim nalazi$tima i zonama te na
pokretnim kulturnim dobrima, a koji su dovedeni do razlic¢itih faza zastite i
obnove.

Ukupno 24 pojedina¢na kulturna dobra, 1 cjelina i 1 sakralni inventar (6.4
%) moze se smatrati ugrozenim prema kriterijima loseg fizickog stanja koje
je nastalo kao posljedica nedostatka financijskih sredstava ili namjene te zbog
slabog kapaciteta upravljanja bastinom.

4.3.1. Kulturno-povijesne cjeline

U Zagrebackoj zupaniji se prema osnovnim obiljezjima prepoznaju kultur-
no-povijesne cjeline kao 6 naselja gradskih obiljezja, 5 gradsko-seoskih i 10
seoskih obiljezja. Povijesna naselja u Zagrebackoj Zupaniji svojim su nastan-
kom i genezom povezana uz srednjovjekovna trgovista, utvrde i kastele te su
uglavnom linearnoga karaktera s prosirenim sredi$njim dijelom, povijesnom
jezgrom koju ¢ine trg ili park i najstariji gradevni fond, Zupna crkva i zupni
dvor te zgrade javne namjene (vije¢nica, $kola).

Danasnji dominantni arhitektonski oblici povijesnih cjelina rezultat su ur-
banizma i izgradnje 19. i pocetka 20. stoljec¢a. Gradska obiljezja pokazuju Sa-
mobor, Jastrebarsko, Sveti Ivan Zelina, Vrbovec, Velika Gorica i Ivani¢-Grad,
zadrzavajuci elemente srednjovjekovih matrica, ostatke utvrdivanja i svetista.

Najvrjednija kulturno-povijesna cjelina koja ima dimenziju nacionalne bas-
tine je Samobor, u kojem od pocetka 19. stoljeca pocinje urbanizam u kojem
se bitno mijenja slika naselja dotada ¢isto ruralnog karaktera srednjovjekovne
osnove. Tijekom 19. stolje¢a glavni trg dobiva klasicisticke i historicisticke
gradevine koje danas ¢ine ¢vrst okvir trga. To su uglavnom jednokatnice,
stambeno-poslovne namjene, medusobno uspjesno komponirane i obliko-
vane.

Jastrebarsko pocetkom 19. st. dobiva danasnji izgled, postujuci srednjovje-
kovnu longitudinalnu matricu koju slijedi izgradnja nizova gradskih kuca s
ras¢lanjenim proceljima koja pokazuju obiljezja historicizma i rane secesije.
Srediste je formirano u neposrednoj blizini Zupne crkve Sv. Nikole i dvorca
Erdody, izmedu danasnjeg sajmista i zupne crkve s franjevackim samostanom
u pozadini. U sredi$njem dijelu naselja sacuvan je trg gotovo pravokutnog ob-
lika koji nema karakter funkcionalnog sredista, ali se uklapa uz dominantnu
longitudinalu naselja.



Sveti Ivan Zelina formirao se u 18. i 19. stolje¢u, a od srednjovjekovnih osta-
taka jedino je u crkvi Sv. Ivana uzidan dio srednjovjekovne crkve. Povijesnu
jezgru naselja ¢ini potez uz glavnu cestu izmedu dva krizanja istoc¢no i za-
padno od crkve ispunjen heterogenom gradnjom bez izrazenog identiteta s
vertikalom crkvenog tornja na najakcentiranijem mjestu u prostoru. Na trgu
su u neposrednoj blizini crkve sve funkcije koje Zelina ima kao srediste op-
¢ine. Nova gradnja nastala iza rata na silu se ugurala izmedu stare gradnje i
taj proces jos traje.

U kulturno-povijesnoj cjelini Velike Gorice polovinom 19. stolje¢a domini-
rale su drvene prizemnice da bi ih potom uz cestu pocele smjenjivati zidane
prizemnice orijentirane poduzno uz cestu i s vremenom preuzele ulogu nos-
itelja povijesno-ambijentalnih i urbanih odlika Velike Gorice. Zgrada stare
turopoljske vije¢nice (danas Muzej Turopolja) dominantna je zgrada poteza
Zagrebacke ulice gradenog krajem 19. Stoljeca, gdje se smjestaju sve vaznije
funkcije naselja, op¢inski sud, katastar i niz stambeno poslovnih zgrada. Po¢-
etkom stoljeca se trg, nastao kao prosirenje ceste u obliku izduzenog pravokut-
nika, uokviruje i s juzne strane katnicama reprezentativnijeg izgleda s javnim
gradskim sadrzajima, cime se nastavlja ranije zapoceta urbanizacija naselja.

Ivani¢-Grad. Povijesni centar naselja nalazi se na mjestu nekadasnje utvrde
- danas park. Tu su smjestene najstarije postojece gradevine javne namjene:
zupna crkva izgradena 1831. godine, Magistrat, stara $kolska zgrada i sacuvani
dio podgrada, drvene prizemne i jednokatne kuce, uz meandar rijeke Lonje,
juzno od crkve. Jedino se u ovom dijelu naselja uspjela o¢uvati povijesna mat-
rica naselja koju slijedi heterogena gradevna struktura.

Povijesni dio naselja Vrbovec nalazi se na istaknutoj poziciji, brezuljku na ko-
jem je nekad stajala tvrda, a danas je o¢uvan Trg Petra Zrinskog s crkvom i
dvorcem nazvanim kastel Zrinskih, markiran kruznom kulom i pravokut-
nom kapelom, ureden parkovno. Sjeverno od ove cjeline srediste je naselja sa
svim vaznim funkcijama, sa¢uvavsi ovaj nukleus naselja od velikih promjena.
Nagli poslijeratni razvoj naselja doveo je do prosirenja naselja u vizurama.
Naseljem dominira gradevina vodotornja ¢ineci ve¢ prepoznatljivu sliku, ali
ova je povijesna jezgra sacuvana kao oaza proslosti Vrbovca.

Zasti¢ena naselja gradsko-seoskih te seoskih obiljezja u ve¢ini odreduje ocu-
vanje izvorne matrice s karakteristichom mrezom putova i povijesnom par-
celacijom te mjeSovitom gradevnom strukturom razli¢itog stupnja ocuvano-
sti i namjene. Naselja su se ve¢inom razvijala uz sakralna Zzarista, a njihovu
posebnost ¢ini vise ili manje sacuvana tradicijska arhitektura.

Povijesna jezgra Dugog Sela, unutar koje je sa¢uvan niz gradanskih gradevina
stambeno-poslovne namjene, kao i ruralnih mijesanih tipologija, smjestena
je uz povijesnu longitudinalu sa sjeverne strane, a ispod Prozorja s kojim je
spojena. Park markira srediste naselja s nizom gradevina javne namjene koje
ga uokviruju: skole, suda, op¢ine i sl., gradenih uglavnom u drugoj polovini
19. st. kad Dugo Selo postaje administrativno-upravno sjediste op¢ine i kotara
s nizom odgovarajucih funkcija.
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Gradec je ruralno naselje s ¢vrstom strukturom povijesne jezgre na mjestu
gdje je nekad bila srednjovjekovna utvrda koju ¢ine zidane gradevine koje
veli¢cinom nadmasuju danagnje znacenje naselja. Zupna crkva Ranjenog Isusa,
dvor i tri starije i dvije novije katnice uz glavnu cestu s gospodarskim prizem-
nim objektima u produzetku ove ceste na sjever jo$ uvijek govore o vaznosti
ovog mjesta. Ispred dvorca i uz crkvu je park, ostatak nekadasnjeg perivoja
oko biskupskog dvorca.

Sveta Nedelja. Povijesna jezgra ruralnih obiljezja izduZzenog je oblika s
prosirenjem u sredi$tu naselja, gdje su smjestene vazne funkcije opéinskog sre-
dista u novoizgradenim objektima trga. Ispred crkve Sv. Trojstva na raskrizju
puteva staro je srediste naselja dok naselje nije imalo takvo znacenje nego je
gravitiralo centralnim funkcijama Samobora.

U svim kulturno-povijesnim cjelinama najvrjednije su jezgre (zona potpune
zatite - A) sacuvale prostorna obiljezja, povijesni gradevni fond i povijesnu
parcelaciju, dok su u zonama djelomicne i ambijentalne zastite (zona B i C)
najcesce ugrozeni uli¢ni potezi s predimenzioniranom i neintegriranom no-
vom gradnjom losih oblikovnih rjesenja, $to predstavlja devastaciju prostora.
Gubitak namjene u povijesnim ku¢ama i posljedi¢no njihovo fizicko lo$e stan-
je takoder predstavljaju ugrozu za opstanak gradskih povijesnih naselja kao i
sadrzajno i oblikovno nesredeno stanje u prostoru (prometna regulacija, losa
prostorna organizacija, bespravna gradnja, neprikladni reklamni panoi).

»Problem je izrazen kod gradskih i seoskih naselja, osobito na podrucju bivsih
op¢ina Dugo Selo, Sveti Ivan Zelina, Vrbovec, Stupnik, Klinca Sela, Sv. Ned-
jelja, Jastrebarsko, Pusca, Brdovec, koje u posljednjim desetlje¢ima pokazu-
ju znakove naglih promjena u prostoru. Naselja se u nizinskim podrucjima
pocinju znatno teritorijalno $iriti. Ta je promjena izazvana ve¢im doseljavan-
jima, osobito u ratnom i poratnom razdoblju, ali i preseljenjem stanovnika
iz brdskih sela u nizine. Postojeca koja se $ire, ili potpuno nova, razvijaju se
duz glavnih prometnih pravaca. Kontinuiranom izgradnjom duz prometnica,
bez planske osnove za artikuliranim i organiziranim naseljem, bespovratno
se gube relacije nekadasnjih naselja, a krajolik se pretvara u izgradeni, bez us-
postave nove kvalitete. Matrice naselja, volumeni i oblikovanje nove izgradnje
ne uspostavljaju relacije sa zatecenim krajobraznim znacajkama, i bespovrat-
no mijenjaju identitet prostora.“ Konzervatorska podloga 2000.




Tablica 12. Kulturno-povijesne cjeline Zagrebacke Zupanije

Kulturno-povijesna urbanisti¢ka
1 Z 2629 cjelina Jastrebarsko Jastrebarsko
2 7 4467 Kulturno-povijesna cjelina Samobor

grada Samobora

3 Z 2709 Kulturno-povijesna cjelina

Ivani¢-Grada Ivani¢-Grad

4 i/ 3532 e Sveti Ivan Zelina
Sveti Ivan Zelina
5z 4188 Kulturno povijesna cielina Velika Gorica
6 7 3533 Kulturno {2‘%\;13, eéscna cjelina Vrbovec
7 7 3650 Kulturno —§3:i§jieésna cjelina Krasié
3 7 3648 Kulturno-povijesna cjelina Kriz
naselja Kriz
9 7 3833 Kulturno-povijesna cjelina Donia Puséa
naselja Donja Pusca )
Kulturno-povijesna cjelina :
10 % 6402 SvetRa Né delja ) Sveta Nedelja
n z 4000 K“lt“r%‘gl' &Zv&i;’licjehna Velika Mlaka
2 7z 6416 Kulturno-povijesna ruralna Slaveti¢
cjelina Slaveti¢
13 Z 5627 Kulturno-povijesna cjelina Marija Gorica
Marija Gorica
4 7z 6139 Kulturno—p]ca)zijé esna cjelina Bol¢
15 P 4966 Kultumlg;lgl‘)?;’ije\jrn}f el Kraljev Vrh
16 7 6120 Kulturno};gg:riffcs;a cjelina Bedenica
17 7 Pripr. Kulturnc]))—g giéeeslga cjelina Dugo Selo
18 7z Pripr. Kulturno—g;):i’eecsna cjelina Gradec

UgrozZenost, lose fizi¢ko stanje
Aktivni za$titni radovi od 2013.-2016.
B obnovijeno od 2013.-2016.

4.3.2. Etnografska bastina

Seoska naselja dio su prostornog i kulturnog identiteta te bitan element kul-
turnog krajolika. Uz ocuvanu povijesnu matricu, o¢uvala su razli¢ite vrste i ti-
pove zgrada koje su odraz graditeljskih i arhitektonskih dosega starih majsto-
ra. Pojedinacne tradicijske okucnice svjedoce o nacinu zivota, funkcioniranju
i privredivanju zitelja 19. i 20. stoljeca. Arhitektonska dostignuca tradicijskog
graditeljstva Zagrebacke Zupanije evidentna su u dva kulturna areala: panon-
skom i alpskom.

U panonskom su arealu kuce vrlo slikovite i funkcionalne, izvedene u drvu -
hrastu luznjaku (Turopolje, dio Moslavine i sl.). Drvene kuce, kurije i kapele i
danas su pokrivene vrlo starim pokrovom drvenom $indrom. Alpski kulturni
areal karakterizira gradnja u kamenu, ali i mijeSano kamen/drvo te arhai¢ni
pokrov od razene slame. Seoska naselja vazan su dio sveukupnog kulturnog
naslijeda u ekoloskom, kulturoloskom i povijesnom pogledu. To su mjesta
proizvodnje hrane, starih sorti sjemena, vocarica i opcenito nacina Zivota u
skladu s ekoloskim nacelima.
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Stanje etnografske bastine na podrucju Zagrebacke Zzupanije, osobito
nepokretne, uvjetovano je utjecajem suvremenog nacina zivota, stanovanja,
demografskim trendovima, kao i ekonomskim kretanjem stanovnistva. Posl-
jedica toga je da tradicijske drvene kuce i okuénice bivaju napustene, zgrade
propadaju i ve¢inom su rudevne, a njihovi vlasnici stanuju drugdje i nisu zain-
teresirani za njihovo odrzavanje. Cak i u slu¢ajevima kad bi postojao interes
za obnovu, ona zahtijeva financijska sredstva koja u najve¢em broju sluca-
jeva nadilaze mogucnosti vlasnika. U takvim okolnostima administrativno
zasti¢ivanje tradicijske arhitekture upitno je i otezano jer ne postoji interes
vlasnika ili su sredstva potrebna za obnovu u nerazmjeru sa sredstvima koja
se mogu ocekivati iz fondova koji natje¢ajno financiraju javne potrebe.

Pokretna etnografska bastina, barem ona zasti¢ena, u nesto je boljem polozaju
jer ve¢ samom cinjenicom da je prikupljena i sacuvana pokazuje interes njez-
inih vlasnika za skrb o tom segmentu vlastitog kulturnog identiteta. Nekoliko
je zasti¢enih zbirki (Zumberacka etnografska zbirka u samostanu &asnih se-
stara Bazilijanki u SoSicama, Etnografska zbirka udruge Sveta Jana u Gorici
Svetojanskoj, Etnografska zbirka u rodnoj kuci bl. kardinala Alojzija Stepinca
u Brezari¢u) otvoreno za javnost, dok nekoliko drugih (Etnografska zbirka
udruge Ecosspiritus i obitelji Libri¢ iz Sipackog Brega, Etnografska zbirka
obitelji Jurici¢ iz Sirinca) tek traZi prostor za svoj stalni smjestaj i prezentaciju.

4.3.3. Sakralna bastina - nepokretna i pokretna

Sakralna bastina ¢ini znatan dio ukupnog fundusa kulturnih dobara na pod-
rucju Zagrebacke Zupanije s preko stotinu objekata izgradenih izmedu pocet-
ka 14. i pocetka 20. stoljec¢a. Pri tom su pojedini sakralni objekti od iznimne
povijesno-umjetnicke i kulturne vrijednosti te s punim pravom imaju svoje
mjesto u ukupnom fundusu sakralne bastine srednjoeuropskog kulturnog
kruga. Rije¢ je o, primjerice, crkvi sv. Barbare u Velikoj Mlaki, crkvi sv. La-
dislava / Uznesenja B. D. Marije u Pokupskom i crkvi Presvetog Trojstva u
Krasicu, ili pak crkvama sa srednjovjekovnim zidnim oslikom poput crkve
sv. Petra u Petrovini i kapele sv. Petra u Novom Mjestu, ili baroknim osli-
kom crkve sv. Tri Kralja u Kominu. Sakralni objekti takoder su najvazniji ¢u-
vari pokretnih kulturnih dobara koja ve¢inom nisu promijenila svoje izvor-
no mjesto za koja su napravljena (te ih stoga jos uvijek nalazimo na ¢itavom
podrugju Zupanije). Medu njima takoder mozemo na¢i primjere vrijednosti
koji nadilaze same granice Zupanije, ali i ovog dijela Hrvatske, kao $to su in-
ventari u franjevackim crkvama u Klostar Ivani¢u, Samoboru i Kotarima ili
kapelama u Prepolnom, Donjoj Pus¢i i Volavju.

Najvrjednija sakralna kulturna dobra koja pripadaju srednjoeuropskom kul-
turnom krugu jesu: franjevacki samostan i crkva Sv. Marije u Samoboru,
franjevacki samostan i Zupna crkva Sv. Leonarda u Kotarima, Zupna crkva
Uznesenja BDM u Klostar Ivanicu, crkva Sv. Barbare u Velikoj Mlaki, crkva
Uznesenja B. D. Marije u Pokupskom, crkva Presvetog Trojstva u Krasicu,
crkva Sv. Petra u Petrovini, kapela Sv. Petra u Novom Mjestu, kapela Sv. Tri
Kralja u Kominu, kapela B. D. Marije Volavske u Volavju, crkva Pohodenja B.
D. Marije u Mariji Gorici (inventar), kapela M. B. Vinske - inventar u Donjoj
Pusc¢i, crkva sv. Lovre u Lovreckoj Varosi (inventar), kapela BDM u Prepol-
nom (inventar).



Regionalnu vrijednost prepoznajemo na franjevackom samostanu i crkvi B.
D. Marije u Jastrebarskom te kapelama Majke Bozje u Dolu Pribi¢ckom, Sv.
Jurja u Lijevim Stefanjkima, M. B. Lauretanske u Poganéecu, Sv. Mihalja u
Samoboru, Sv. Ivana Krstitelja u Busevcu i Sv. Franje Ksaverskog u Plesivici.

4.3.4. Dvorci i kurije

Znacajan dio korpusa kulturne bastine Zagrebacke zupanije ¢ine dvorci i
kurije, gradevine koje s pripadaju¢im gospodarskim gradevinama, a vrlo Ces-
to i hortikulturno uredenim prostorima (perivojima) predstavljaju sviedo¢an-
stvo o nacinu Zivljenja i privredivanja hrvatskog plemstva na ovom prostoru u
razdoblju od 16. do 20. Stoljeca.

Stanje ove vrste bastine slijedom navedenih okolnosti raznoliko je i znacajno
oscilira pa se medu primjerima koji su u tehnicki losem stanju, bez jasne nam-
jene pa tako i budu¢nosti, ili onih koji su prilagodbom neadekvatnoj namjeni
uspjeli u visem ili nizem stupnju o¢uvati svoja spomenicka svojstva, nalaze i ri-
jetki primjeri koji predstavljaju uspjesne modele i nacine obnove i prenamjene
ili bi realizacijom kvalitetnih postoje¢ih programa mogli to postati. Recentna
povijest ovih gradevina jos jednom je bila uvjetovana drustveno-politickim
promjenama, pa su dvorci i kurije nakon Drugog svjetskog rata mahom na-
cionalizirani nakon cega su uslijedile prilagodbe naj¢es¢e neprimjerenim
namjenama (bolnice, skole, vojarne) ili prepustanje nebrizi i propadanju. Iz
navedenoga su proizasle okolnosti koje se mogu grupirati u dvije osnovne sk-
upine: dvorci i kurije koji su dobili namjenu kojoj su se raznim zahvatima
prilagodavali izgubivsi pritom dio svojih spomenickih svojstava, no ipak su
ostali o¢uvani i dvorci i kurije koji su ostali bez namjene te su stoga rapidno
propadali.

Tijekom proteklih dvadesetak godina razabiru se naznake pocetaka novoga
razdoblja u nacinu sagledavanja dvoraca i kurija, §to je s jedne strane potak-
nuto pojavom investitora koji su prepoznali potencijale ove gradnje (osim na
privatne vlasnike odnosi se na gradove i op¢ine koji u okviru predvidanja lo-
kalnog i regionalnog razvoja prepoznaju pozitivnu ulogu i potencijal ovakvih
gradevina), a s druge strane integralnim pristupom obnovi i prenamjeni na-
dlezne konzervatorske sluzbe.

f
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Tablica 13. Dvorci Zagrebacke Zupanije

1 Z 1896 Dvorac Orsi¢ Gornja Bistra
2 7 2789 Dvorac Luznica Luznica

3 Z 2072 Kompleks Novi dvori Zapresi¢

4 7 1720 Dvorac Kerestinec Kerestinec
5 Z 3034 Dvoran Zwilling Crna Mlaka
6 Z 1721 Dvorac Livadi¢ Samobor

7 Z 2255 Dvorac Vraniczany Gornji Ladu¢
8 Z 1467 Dvorac Reiser Samobor

9 Z 2254 Dvorac Ors$ic¢ Slaveti¢

10 Z 2251 Dvorac Janusevec Bl:éz)%f()elglio
11 % 2440 Dvorac Orsi¢ Jakovlje

12 Z 1574 Dvorac Erdody Jastrebarsko
3 | Z 3112 Biskupski dvorac Gradec

14 Z 1722 Stari grad Lukavec Lukavec
15 7 Prip. Dvorac Draskovi¢ Bozjakovina
16 Z 2253 Lovrecina Kucari

UgrozZenost, lose fizicko stanje
Aktivni zastitni radovi od 2013.-2016.
B obnovijeno od 2013.-2016.

Dvorci i kurije bez namjene, $to ih ¢ini ugrozenom skupinom: dvorac Erdody
u Kerestincu, dvorac Draskovi¢ u Bozjakovini, dvorac Orsi¢ u Slaveti¢u, dvo-
rac Zwilling u Crnoj Mlaki, grkokatolicki dvorac u Pribi¢u, dvorac Lukavec,
Novi dvori u Zapresi¢u, dvorac Erdody u Jastrebarskom, biskupski dvorac u
Gradecu, kurija biskupa Colni¢a, kurija Gluck-Haffner u Brezju, kurija Bis-
trac kod Samobora, vila Wagner u Samoboru, kurija Kipach u Bregani, kuri-
ja Lentulaj u Biskupcu Zelinskom, Vila Allnoch u Samoboru, kurija Alapic,
kurija u Cerovici ili Cerju na Zumberku itd.

U nekoliko primjera Ministarstvo kulture i vlasnici ili samo Ministarstvo
kulture, bez obzira na nedostatak namjene, financiraju neophodne zastitne
radove kako bi se zaustavilo propadanje visoko valoriziranih gradevina (Za-
presi¢, Kerestinec, Bozjakovina, Pribi¢). Lukavec je potpuno obnovljen zah-
valjujuci gradu Velika Gorica premda je bez namjene. Za nekolicinu dvoraca
pripremljen je program obnove i prenamjene ¢ija se realizacija planira finan-
cirati iz EU fondova: Rije¢ je o dvorcu Erdody u Jastrebarskom, koji je nakon
dokinute muzejske namjene ostao bez funkcije te rapidno propadao. Danas
je u vrlo loSem stanju, a vlasnik, grad Jastrebarsko, planira obnovu i prenam-
jenu iz sredstava EU fondova. Kompleks Novi dvori u Zapresi¢u u vlasni$tvu
je Grada Zapresica. Iako bez jasno odredene namjene dvorac je pred desetak
godina obnovljen sredstvima Grada Zapresic¢a i Ministarstva kulture, a u ti-
jeku je obnova izuzetno vrijedne gospodarske gradevine okrugla “vrsilnica” -
nekadasnje spremiste plodina, najstariji takav objekt u Hrvatskoj, koji potjece



iz XVIL stoljeca. U meduvremenu je definirana namjena kompleksa koji je
dobio sredstva iz integriranih programa temeljenih na obnovi kulturne bas-
tine, i to za izradu dokumentacije.

LoSe gradevinsko stanje i nedostatak namjene obiljezava brojne kurije koje su
ve¢im dijelom u privatnom vlasnistvu te zbog nedostatka financijskih sred-
stava, ali i kvalitetnih programa prenamjene one propadaju.

Nekolicina dvoraca i kurija pripada skupini koja je tijekom druge polovice 20.
stolje¢a prilagodena novoj namjeni koja je prihvatljiva, propadanje je zaustavl-
jeno, a svojim je djelovanjem nadlezna konzervatorska sluzba uspjela zastititi
i afirmirati najznacajnije spomenicke vrijednosti ovih gradevina. To su: dvo-
rac Orsi¢ u Gornjoj Bistri (bolnica), dvorac Kulmer kod Samobora (djecacki
dom), dvorac Vraniczany u Laducu (djecji dom), dvorac Janusevec u Prigorju
Brdoveckom (arhiv), dvorac Lovrecina (lijeCeni ovisnici), kurija Stanci¢ (bol-
nica).

Dvorac Orsi¢ u Jakovlju nakon Drugog svjetskog rata prenamijenjen je u $ko-
lu, a 1972. prelazi u vlasnistvo HDLU-a i ULUPUH-a, §to mu udahnjuje Zivot
i kreira novi identitet. Iz tih okolnosti nastaje Park skulptura koji ga okruzu-
je, a danas sinergija povijesne gradevine i suvremene umjetnosti predstavlja
njegov razvojni potencijal. Iako u loSem stanju, dvorac je u funkciji umjet-
nickih ateljea.

Dvorac Luznica predstavlja uspjesan primjer suvremenog koristenja dvorca
i cijeloga bivieg vlastelinskog sklopa kod kojeg je postignuta odrziva ravno-
teza odnosno mogucnost afirmacije i prezentacije spomenickih vrijednosti uz
nesmetan zivot i rad sestara milosrdnica koje ga koriste i u ¢ijem je vlasnistvu.

Dvorac Livadi¢ u Samoboru primjer je muzejske namjene koja je potpuno pri-
hvatljiva. Kurija Bedekovi¢ takoder predstavlja pozitivan primjer muzejskog
koriStenja ovog tipa gradevine. Nekoliko dvoraca odnosno kurija u svojoj je
izvornoj, stambenoj namjeni. Rije¢ je o dvorcu Podolje i kurijama Dvorzak i
Spigelski u Samoboru te kuriji Reiser u Mirnovcu.
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Tablica 14. Kurije Zagrebacke Zupanije

1 Z 5962 Kurija Dvorisce Bozjakovina
2 Z 6127 Kurija (gostionica) Bozjakovina
3 7 4757 Kurija zagrebackog biskupa Precec
Josipa pl. Galjufa
4 Z 3414 Kurija Stanci¢ Stancic¢
2352 Kurija Zupnog dvora Vrbovec

n. 154 Klnl]a BedekOVIC

5852 Kurija starog zupnog dvora Rozga
8 V4 3841 Kurija Kraj Donji Kraj Donyji
9 % 1779 Kurija Kiepach Bregana
10 Z 3925 Kurija Fodroci Zitomir
11 P 5316 Kurija Lentulaj Biskupec Zelinski
12 Z 6441 Kurija Bistrac Samobor, Perivoj
13 Z 1468 Kurija Mirnovec Samobor
14 Z 3924 Kurija Domin Donja Toplic¢ica
15 Z 3651 Kurija Domjani¢ Donja Zelina
6 Z 4736 Kurija Spigelski Samobor
17 Z 3831 I{Iillllreii ?J?gf_r&?ﬁgé Sveta Helena
18 Z 3832 Kurija Svarcovina Nespes

Kurija Omilje

19 Z 2066 (Catkovi¢-Stajduhar)

Donja Drenova

20 Z 1456 Kurija Zupnog dvora Sveta Nedelja
2 | Z 1457 Kurija Gluck-Hafner Brezje

22 7 1417 Kurija Praunsperger Samobor
23 Z 5339 Kurija Levic¢ar Samobor

Ugrozenost, lode fizicko stanje
Aktivni za$titni radovi od 2013.-2016.
B obnovijeno od 2013.-2016.

4.3.5. Arheoloska bastina

Arheoloski potencijal podrucja Zagrebacke zupanije izrazito je velik, a ocituje
se kao gusta naseljenost podrucja u razdoblju prapovijesti, antike i srednjega
vijeka.

Savska dolina i pritoci rijeke Save podrucje je najintenzivnijeg naseljavanja u
razdoblju prapovijesti i tijekom formiranja rimske provincije Panonije, Ciji je
sastavni dio danasnji prostor Zupanije. Najkarakteristi¢niji ostaci starih kul-
tura na podruéju danasnje Zupanije jesu ostaci bakrenodobnih i bron¢ano-
dobnih kultura (Lasinja); kultura starijeg i mladeg Zeljeznog doba (Sveti Kriz



Brdovecki, Budinjak) te ostaci rimskog razdoblja s naznacajnijim nalazi$tem,
autonomnim flavijevskim municipijem Andautonija u dana$njem selu Séitar-
jevo, zajedno s pripadaju¢im podrudjem utjecaja na kojem se nalaze brojne
rimske vile, seoska imanja i sustav komunikacija u selima Obrezina, Nova-
ki S¢itarjevski, Lekneno, Bapéa, Pleso, Crnkovec, Drenje, Kobili¢, Kosnica.
Rimljani preko ovog podrucja grade dvije drzavne ceste. Jedna je iz Akvileje
preko Emone (Ljubljana) vodila za Sisciju (Sisak), a druga iz Dalmacije pre-
ko Siscije i Andautonije za Poetovio (Ptuj) i dalje prema sjeveru. Trasa ceste
za Poetovio bila je: Sisak, Sela, Duzica, Ogulinec, Busevec, Vukovina, Staro
Cice, Novo Cice, Bapée, S¢itarjevo, Ivanja Reka, Jelkovec i dalje prema sjeveru.
Cesta iz Emone dolazila je iz pravca zapada na Gornju Lomnicu, Petrovinu,
Okuje, Mraclin i u Busevcu se spajala s cestom Siscia - Poetovio. Andautoniju
u svojim itinerarima navode i antic¢ki pisci. Uz Andautoniju vazna su nalazista
iz rimskog razdoblja rimske nekropole na podrué¢ju Zumberka (Gornja Vas),
ladanjsko gospodarski kompleksi Ladu¢ i Drenje.

Arheoloska bastina ugrozena je razvojem infrastrukture te prometnom
mrezom Cije trase presijecaju podrucje Zupanije, spajajuci Zagreb s ostat-
kom Hrvatske. Svi infrastrukturni zahvati, iako su praceni arheoloskim is-
trazivanjima, nepovratno narusavaju arheoloski krajolik i tragove povijes-
nog kori$tenja prostora. U posljednje cetiri godine, u odnosu na prethodno
razdoblje, intenzitet izgradnje je smanjen, a veci zahvati provedeni i praceni
arheoloskim istrazivanjima jesu izgradnja mreze HZ-a, izgradnja Zraéne luke
Zagreb i spojne ceste Zracna Luka - Velika Gorica, segmenti vodoopskrbnog
sustava Zupanije te sustavi zastite od poplave rijeke Save.

Tablica 15. Arheoloska nalazista i zone

1 P 4716 Arheoloska zona Andautonija SwDre‘nj b
citarjevsko
2 Z 1136 Arheolo$ka zona Sveti Kriz
3 7 6712  Arheolosko nalaziste antickog ladanjsko- Brdovec,
gospodarskog kompleksa Ladu¢-Drenje  Muzej Brdovec

4 P 4591 Farka$evac gradina Farkasevac
5 P 4696 Arheolosko nalaziste Sipéina Okesinec
6 Z 1584 Arheolosko nalaziste Budinjak Budinjak

. i Sveti Martin
7 Z 3835 Stari grad Oki¢ Pod Okidem
8 Z 3834 Stari grad Samobor Samobor
9 Z 3917 Stari grad Zelingrad Sveti Ivan Zelina
0 z 3161 Ostaci kastela Vrbovec

UgroZenost, lose fizi¢ko stanje
Aktivni zadtitni radovi od 2013.-2016.
B obnovijeno od 2013.-2016.
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4.3.6. Kulturni krajolik

Zadticeni kulturni krajolik Zumberak — Samoborsko gorje — Plesivicko prig-
orje nalazi se na podru¢ju gradova Samobor i Jastrebarsko te opéina Zum-
berak, Krasi¢ i Klinca Sela. Krajolik ruralnog karaktera s bogato o¢uvanom
kulturno-povijesnom, arheoloskom i etnoloskom bastinom i dalje ostaje na-
josjetljivije podrucje u smislu gubitka ruralnog stanovnistva, a s njim i tradi-
cionalnih djelatnosti. Ekstremni trendovi eksploatacije podrucja su u stag-
naciji, a sustavno se odvijaju obnove sakralnih objekata i tradicijskih oku¢nica
te prezentacija mreze arheoloskih nalazista iz razdoblja prapovijesti, Rima,
srednjega vijeka i novije povijesti Zumberka, kao npr. Interpretacijski centar
Budinjak - rekonstrukcija prapovijesnog tumula, arheoloski ostaci kapela sv.
Nedjelje i sv. Petke, Stari grad Zumberacki, crkva sv. Nikole Biskupa i dr.

4.3.7. Nematerijalna kulturna bastina

Nematerijalna kulturna bastina na podrucju Zagrebacke zupanije trenut-
no broji 14 zasticenih nematerijalnih kulturnih dobara. Na popisu se nalaze
znanja, umijeca i vjestine najrazli¢itijih vrsta, od lokalnih dijalekata do tur-
isticki i prezentacijski potentnijih dobara, poput umijeca izrade papirnatog
cvjetnog nakita kinca ili kolaca rudarske greblice (Rude), ¢iji se Dani rudarske
greblice odrzavaju ve¢ tridesetak godina i prepoznatljiva su kulturna man-
ifestacija Ruda i samoborskog kraja. Glede umijeca izrade kinca postoji ve-
lik prostor za jacu popularizaciju s obzirom na njegovu visestruku prakticnu
primjenjivost i jak vizualni i estetski moment te bi na njegovoj revitalizaciji
trebalo raditi kroz brojne radionice u vrti¢ima, osnovnim i srednjim $kol-
ama inkorporiranjem u nastavu likovnog odgoja, sto bi s vremenom imalo
potencijal za prerastanje u ku¢ne djelatnosti ili obrte koji komercijalno proiz-
vode kin¢ za razne svecanosti, od svadbenih do pogrebnih i vjerskih.

4.4. Prirodna bastina

Podrucje Zagrebacke zupanije ukljuceno je u program Europske unije NA-
TURA 2000. uvazavajuci prostore koji su zasticeni temeljem Zakona o zasti-
ti prirode, kao i bioraznolikost koja je prisutna na prostorima Zagrebacke
Zupanije.

4.4.1. Zasticena podrucja

Potpuna i sustavna inventarizacija bioloske i krajobrazne raznolikosti na po-
dru¢ju Zupanije provodi se sustavno od 2008. godine kada je osnovana JU
(»,Zeleni prsten®) za upravljanje zasticenim podrucjima i drugim zasticenim
prirodnim vrijednostima na podrucju Zagrebacke Zupanije. Na podrudju
Zupanije pod upravljanjem JU “Zeleni prsten” ZZ-a postoje trideset i dva po-
drucja/lokaliteta/objekta koji su zasticeni sukladno Zakonu o zastiti prirode.
Zasti¢ena su podrudja sliede¢a: Zapadni dio Medvednice, Zumberak - Sa-
moborsko gorje, Smerovis¢e, Dubravica, Japeti¢, Jastrebarski lugovi, Za-
presi¢ — Sava — Strmec - Sava, Crna Mlaka, Varoski lug, Markovcak — Bistra,



Stupnicki lug, Varoski lug, Cesma, Novakusa, Tepec —Pala¢nik — Straznik,
Slapnica, Zelinska glava, Oki¢-grad, Turopoljski lug i vlazne livade uz Odru,
Otrusevacka spilja, Tisa u Supljaku, Hrast luznjak u dvori$tu $kole Rakitovec,
Park u Langovoj, Lug - park oko dvorca, Park u Bistracu, Jastrebarsko - park
oko dvorca, Bozjakovina - park oko dvorca, Gornja Bistra - ljecilisni park,
Park Mojmir, Samobor - Tisa.

Najvece je i najvaznije za$ticeno podruéje park prirode Zumberak - Samo-
borsko gorje, ¢ijih se 78% teritorija nalazi u Zagrebackoj zupaniji i na koji
se odnosi vise od dvije treéine zasticenog prostora Zupanije. Status parka
prirode ima i ve¢i zapadni dio planine Medvednice, ali samo se petina Parka
prirode prostire u Zagrebackoj Zupaniji. No, upravo je taj dio osobito vazan,
jer se na njega odnosi glavno skijalite u Hrvatskoj na kojem se odrzavaju
utrke Svjetskog kupa.

Osim dva parka prirode u izravnoj nadleznosti drzave, postoji jos 28 zasticenih
podrucdja kojima upravlja Javna ustanova ,,Zeleni prsten Zagrebacke zupani-
je“. Od toga se 12 podrucja odnosi na posebne rezervate (botanicke, Sumske
vegetacije, ornitoloske i zooloske), 7 na spomenike parkovne arhitekture, po
cetiri na znacajne krajobraze i spomenike prirode te jedno na park Sumu.
Veli¢inom se isticu znacajni krajobrazi Turopoljski lug i Zelinska glava te
rezervati Varoski lug i Crna Mlaka. Jo$ su znacajniji krajobrazi Oki¢ grad -
okolica i Slapnica, rezervat Japeti¢ (sva tri u sastavu parka prirode Zumberak
- Samoborsko gorje) i spomenik prirode Otrusevecka ili Grgosova spilja.

Usprkos gustoj naseljenosti znacajan dio prostora Zagrebacke Zupanije nal-
azi se u prirodnom stanju, a zasticena prirodna podrucja prekrivaju ukup-
no 368,3 km?2 ili 12% teritorija Zupanije. Prostorni plan Zagrebacke Zupani-
je predvida povecanje zasticene povrsine na 13,5%, na dodatna 33 lokaliteta
raznih kategorizacija (spomenik parkovne arhitekture, park $uma, znacajni
krajobraz, spomenik prirode, ornitoloski rezervat) ¢ime bi Zupanija putem JU
“Zeleni prsten” ZZ osigurala zastitu prirodne bastine i iznad prosjeka EU15.

Nuzno je zastititi niz prirodnih vrijednosti Zupanije, a medu njima svakako
sliede¢e: Crnec rugvicki, Hrastova Suma kod Hrastja, $uma Starka, Pleso -
hrastov sumarak, dolina rijeke Kupe, krajobraz dvorca Slaveti¢a s dolinom
potoka Radilovca, dolina rijeke Kup¢ine, dolina potoka Crneca i krajobraz uz
potok Luznicu, ribnjak Vuksinac, Zelinska glava s njezinom okolinom, livade
uz potok Vuna, ribnjak Fuka, Vukomericke gorice — predio Bukovc¢ak - Sv.
Kata, dolina Recice i Kravarscice, izvori$no podrucje rijeke Odre, skupina
hrasta kitnjaka na krizanju za selo Vidalin, stoljetni hrast u Stupnickom lugu,
hrast luznjak - Bukevje, skupina hrastova kod lugarnice Vratovo - Turopoljs-
ki lug, Sopotski slap, hrast luznjak u donjem Hru$evcu, Zapresicki Novi dvori,
park oko dvorca u Luznici, park u Laducu, park u Donjoj Zelini, Donja To-
polcica, stari jasen u Dugom Selu, park u Dugom Selu, park u centru Vrbovca,
kurija Modi¢-Bedekovi¢, stablo taksodija u Velesevcu, lipa kod kurije Josipov-
i¢, Medjame, Vrelo potoka Bistraca, pasnjak Deli, pasnjak Polic.
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4.4.2. Bioraznolikost

Posebni botanicki rezervati cret Dubravica i Smerovis¢e najugroZenija su
zasti¢ena podrudja, i za zastitu su najvaznija. U spomenicima parkovne ar-
hitekture u privatnom vlasnistvu postoje svojstva zbog kojih je podrucje
proglaseno zasticenim, no zbog nebrige vlasnika (ne Zive u zasticenom pod-
rudju) i nedostatka financijskih sredstva cesto su zapustena. Spomenici par-
kovne arhitekture u drzavnom vlasnistvu imaju niz vrijednih obiljezja zbog
kojih je podrucje proglaseno zasticenim, a zbog odrzavanja gradskih komu-
nalnih poduzeca ili korisnika prostora nalaze se u vrlo dobrom stanju.
Znacajni krajobrazi i posebni rezervati Sumske vegetacije kojima gospodare
Hrvatske Sume u zadovoljavaju¢em su stanju. Ponegdje su ugrozeni nelegal-
nom gradnjom vikend objekata (Zelinska glava). Cest su problem na tim po-
dru¢jima takoder divlji deponiji. Spomenici prirode imaju rijetke primjere
drveca koji su zbog svojih karakteristika zasticeni. Ekoloski vazna podrucja
ugrozena su antropogenim utjecajem (divlji deponiji, urbanizacija, otpadne
vode i sl.). Sva zasticena podrucja relativno su dobro ocuvana na ve¢ini pros-
tora s tendencijom poboljsanja.

4.4.3. Lokaliteti NATURA 2000

Na podrucju Zagrebacke Zupanije nalazi se i 27 podrucja u sustavu zastite
NATURA 2000 - ekoloske mreze Europske unije, koju ¢ine najznacajnija po-
drudja za ocuvanje vrsta i stanisnih tipova. Ukupna povrsina ovih podrudja u
Zupaniji iznosi 70.414 hektara, $to ¢ini 23% njezine povrsine. Veéina ovih po-
drucja prostire se i u drugim hrvatskim Zupanijama, a mnoga su dosta velika,
posebno ona uz tokove velikih rijeka. Ekoloska mreza Republike Hrvatske
obuhvaca 37% kopnenog teritorija Hrvatske, $to je najvise od svih ¢lanica Eu-
ropske unije. Postoje dvije vrste lokaliteta NATURA 2000:

» podrudja znacajna za ocuvanje i ostvarivanje povoljnog stanja divljih
vrsta ptica od interesa za Europsku uniju (Podru¢ja ocuvanja znacajna
za ptice ili skraceno POP); i

» podrudja znacajna za o¢uvanje i ostvarivanje povoljnog stanja drugih
divljih vrsta i njihovih stanista za Europsku uniju (Podrucja o¢uvan
ja znacajna za vrste i stanisne tipove ili skraceno POVS)
POP podruéja na podruéju Zupanije ima ukupno pet — Pokupski
bazen, prostor uz rijeku Savu kod mjesta Hrus¢ica, mikroregije
Turopolje i Donja Posavina takoder uz rijeku Savu te ribnjaci uz
rijeku Cesmu. POVS podrugja ima 22, s time da su najveée i
najvaznije cjeline koje se uglavnom preklapaju s parkovima prirode
Zumberak — Samoborsko gorje i Medvednica te rezervatima
Crna Mlaka, Varoski lug, Stupnicki lug i Dubravica. POVS podrudja
ukljucuju i tok rijeke Save nizvodno od mjesta Hrus¢ica te cjelokupne
tokove rijeka Kupe, Sutle i Bregane u Zupaniji s okolnim podrucjima.

Zbog osobite vaznosti za bioraznolikost NATURA 2000 zasticuje prakticki
sva znadajnija mo¢varna podruéja u Zupaniji, uklju¢ujudi i sve velike ribnjake.
Medu njima osobito mjesto ima Crna Mlaka kao jedini lokalitet u Zagrebackoj
zupaniji zasticen od strane UNESCO-a Ramsarskom konvencijom kao moc¢-
varni lokalitet svjetskog znacaja. Podruc¢je Crne Mlake ujedno je i dio POP
podrucja pokupskog bazena znacajnog za mrijestenje divljih ptica.



4.5. Kreativno poduzetnistvo

Cesto koristenom terminu poduzetnitva postavljen je preduvjet eksploatacije
prilike, kao i stvaranje organizacije za implementaciju nove ideje. Poduzetnic-
ki proces tako interpretiran mora biti sastavljen od elemenata istrazivanja,
inovacije i novih ideja. Poduzetnistvo u kulturnim i kreativnim industrijama,
imale one neprofitni cilj poput umjetnosti ili profitni poput dizajna ili medija,
moze se opisati krovnim nazivom kreativno poduzetnisto.

Kreativno poduzetnistvo tako se u punom smislu rije¢i koncentrira na ekon-
omske aktivnosti, ali naj¢e$¢e u proizvodnji proizvoda i usluga koje imaju
estetsku i simboli¢nu vrijednost.

Naslanjajuci se na prethodno definirane pojmove, a povezujudi ih s Naciona-
Inom Kklasifikacijom djelatnosti (NKD) iz 2007. godine provedena je analiza
integriranog sustava poslovnih informacija Hrvatske gospodarske komore
(BizNet.hr).

Analizirana su podrucja prema Projektnoj studiji Ekonomskog instituta Za-
greb «Mapiranje kreativnih i kulturnih industrija u RH» iz lipnja 2015. go-
dine.

C / PRERADPIVACKA INDUSTRIJA

15 Proizvodnja koze i srodnih proizvoda

151  Stavljenje i obrada koze; proizvodnja putnih i ru¢nih torba,
sedlarskih i remenarskih proizvoda; dorada i bojenje krzna

1512  Proizvodnja putnih i ru¢nih torba i sli¢no, sedlarskih i
remenarskih proizvoda

16 Prerada drva i proizvoda od drva i pluta, osim namjestaja;
proizvodnja proizvoda od slame i pletarskih materijala

162  Proizvodnja proizvoda od drva, pluta, slame i pletarskih
materijala

1629  Proizvodnja ostalih proizvoda od drva, proizvoda od
pluta, slame i pletarskih materijala

18 Tiskanje i umnoZzavanje snimljenih zapisa
182 Umnozavanje snimljenih zapisa
1820 Umnozavanje snimljenih zapisa

23 Proizvodnja ostalih nemetalnih mineralnih proizvoda

234  Proizvodnja ostalih proizvoda od porculana i keramike

2341  Proizvodnja keramickih proizvoda za kucanstvo i
ukrasnih predmeta

2349 Proizvodnja ostalih proizvoda od keramike

32 Ostala preradivacka industrija
321  Proizvodnja nakita, imitacije nakita (bizuterije) i srodnih
proizvoda

3212 Proizvodnja nakita i srodnih proizvoda
3213  Proizvodnja imitacije nakita (biZuterije) i srodnih
proizvoda
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322 Proizvodnja glazbenih instrumenata
3220 Proizvodnja glazbenih instrumenata

G / TRGOVINA NA VELIKO I NA MALO

47 Trgovina na malo, osim trgovine motornim vozilima
i motociklima

476  Trgovina na malo proizvodima za kulturu i rekreaciju u
specijaliziranim prodavaonicama

4761  Trgovina na malo knjigama u specijaliziranim
prodavaonicama

4762  Trgovina na malo novinama, papirnatom robom i pisa¢im
priborom u specijaliziranim prodavaonicama

4763  Trgovina na malo glazbenim i videozapisima u
specijaliziranim prodavaonicama

J / INFORMACIJE I KOMUNIKACIJE

58 Izdavacke djelatnosti

581  Izdavanje knjiga, periodi¢nih publikacija i ostale izdavacke
djelatnosti

5811 Izdavanje knjiga

5812 Izdavanje imenika i popisa korisnickih adresa

5813 Izdavanje novina

5814 Izdavanje ¢asopisa i periodi¢nih publikacija

5819 Ostala izdavacka djelatnost

582  Izdavanje softvera
5821 Izdavanje racunalnih igara
5829 Izdavanje ostalog softvera

59 Proizvodnja filmova, videofilmova i televizijskog programa,
djelatnosti snimanja zvu¢nih zapisa i izdavanja glazbenih
zapisa

591  Proizvodnja i distribucija filmova, videofilmova i televizijskog
programa

5911 Proizvodnja filmova, videofilmova i televizijskog
programa

5912  Djelatnosti koje slijede nakon proizvodnje filmova,
videofilmova i televizijskog programa

5913  Distribucija filmova, videofilmova i televizijskog programa

5914 Djelatnosti prikazivanja filmova

592  Djelatnosti snimanja zvuc¢nih zapisa i izdavanja glazbenih
zapisa

5920 Djelatnosti snimanja zvu¢nih zapisa i izdavanja
glazbenih zapisa

60 Emitiranje programa

601  Emitiranje radijskog programa
6010 Emitiranje radijskog programa
602  Emitiranje televizijskog programa
6020 Emitiranje televizijskog programa
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61 Telekomunikacije

611  Dijelatnosti zi¢ane telekomunikacije
6110  Djelatnosti Zi¢ane telekomunikacije
612  Djelatnosti bezi¢ne telekomunikacije
6120 Dijelatnosti bezi¢ne telekomunikacije
613  Dijelatnosti satelitske telekomunikacije
6130  Djelatnosti satelitske telekomunikacije
619  Ostale telekomunikacijske djelatnosti
6190  Ostale telekomunikacijske djelatnosti

62 Racunalno programiranje, savjetovanje i djelatnosti povezane
s njima

620  Racunalno programiranje, savjetovanje i djelatnosti povezane
s njima

6201 Racunalno programiranje

6202 Savjetovanje u vezi s racunalima

6203  Upravljanje racunalnom opremom i sustavom

6209 Ostale usluzne djelatnosti u vezi s informacijskom
tehnologijom i ra¢unalima

63 Informacijske usluzne djelatnosti

631  Obrada podataka, usluge posluzitelja i djelatnosti povezane s
njima; internetski portali

6311 Obrada podataka, usluge posluzitelja i djelatnosti
povezane s njima

6312 Internetski portali

639  Ostale informacijske usluzne djelatnosti

6391 Djelatnosti novinskih agencija

6399  Ostale informacijske usluzne djelatnosti, d. n.

70 Upravljacke djelatnosti; savjetovanje u svezi s upravljanjem
702 Savjetovanje u vezi s upravljanjem
7021  Odnosi s javnoscu i djelatnosti priopcivanja

71 Arhitektonske djelatnosti i inzenjerstvo

711  Arhitektonske djelatnosti i inzenjerstvo te s njima povezano
tehnicko savjetovanje

7111  Arhitektonske djelatnosti

73 Promidzba i istrazivanje trzista

731  Promidzba (reklama i propaganda) i istrazivanje trzista
7311  Agencije za promidzbu (reklamu i propagandu)

7312 Oglasavanje preko medija

74 Ostale strucne, znanstvene I tehnicke djelatnosti
741  Specijalizirane dizajnerske djelatnosti
7410  Specijalizirane dizajnerske djelatnosti

N / ADMINISTRATIVNE I POMOCNE USLUZNE DJELATNOSTI

77 Djatnosti iznajmljivanja I davanja u zakup
742 Fotografske djelatnosti

7420  Fotografske djelatnosti

743 Prevoditeljske djelatnosti i usluge tumaca
7430  Prevoditeljske djelatnosti i usluge tumaca
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772 Iznajmljivanje videokaseta i diskova

7722 Iznajmljivanje videokaseta i diskova

773 Iznajmljivanje i davanje u zakup (leasing) ostalih strojeva,
opreme i materijalnih dobara, d. n.

7739  Iznajmljivanje i davanje u zakup (leasing) ostalih strojeva,
opreme i materijalnih dobara, d. n.

P / OBRAZOVAN]JE

85 Obrazovanje
855  Ostalo obrazovanje i poucavanje
8552  Obrazovanje i poucavanje u podrucju kulture

R / UMJETNOST, ZABAVA I REKREACIJA

90 Kreativne, umjetnicke i zabavne djelatnost
900  Kreativne, umjetnicke i zabavne djelatnosti
9001 Izvodacka umjetnost

9002 Pomocne djelatnosti u izvodackoj umjetnosti
9003 Umjetnicko stvaralastvo

9004 Rad umjetnickih objekata

91 Knjiznice, arhivi, muzeji i ostale kulturne djelatnosti

910  Knjiznice, arhivi, muzeji i ostale kulturne djelatnosti

9101 Djelatnosti knjiznica i arhiva

9102 Djelatnosti muzeja

9103  Rad povijesnih mjesta i gradevina te slicnih
zanimljivosti za posijetitelje

9104 Dijelatnosti botanickih i zoologkih vrtova i
prirodnih rezervata

Analiza je obuhvatila poslovne subjekte koji su naveli jedno od prethodno
spomenutih podrucdja, odjeljaka ili razreda kao svoju glavnu djelatnost i pre-
dali financijsko izvjes¢e za 2015. godinu, a registrirani su u gradovima ili
op¢inama Zagrebacke Zupanije.

Tablica 16. Poslovni subjekti kulturne i kreativne industrije Zupanije

Broj registriranih poslovnih subjekata
prema promatranim djelatnostima

Gradovi s naseljima 638
Op¢éine 213
UKUPNO 851
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Podaci pokazuju da je najveca koncentracija karakteristicnih poslovnih sub-
jekata upravo u gradovima i to 75%, dok se od ukupnog broja promatranih
subjekata svega 25% nalazi u op¢inama Zupanije.

Nejednakost distribucije subjekata, osim usporedujuci gradove i op¢ine, vidl-
jiva je i promatrajuéi samo gradove Zupanije. Tako se postotci koncentracije
subjekata s promatranim glavnim djelatnostim u gradovima krecu od 3% pa
sve do 27%.

Slika 9. Raspodjela poslovnih subjekata u gradovima Zupanije (odabrane
djelatnosti)

m Zapresi¢
Vrbovec

mSv. lvan Zelina

W Sv. Nedjelja

m Samobor

M Jastrebarsko
Ivanic - grad
Dugo Selo

m Velika Gorica

Prema podacima istog izvora pri Komori Zagreb Zagrebacke zupanije proma-
trani poslovni subjekti ¢ine 7,15% od ukupnog broja registriranih poslovnih
subjekata Zagrebacke Zupanije (koji su predali financijsko izvjesce za 2015.
godinu).

S obzirom na metodologiju koja obuhvaca samo poslovne subjekte koji imaju
prethodno navedene djelatnosti kao glavnu djelatnost, a time izostavljajuci
subjekte koji iste djelatnosti imaju registrirane ali ne kao glavnu djelatnost,
vazno je napomenuti da dani podaci ne opisuju sve segmente kreativnog po-
duzetni$tva na podruéju Zupanije.

O vaznosti kulturnog i kreativnog sektora na razini Republike Hrvatske gov-
ore agregatni podaci Projektne studije Ekonomskog instituta Zagreb, «Mapi-
ranje kreativnih i kulturnih industrija u RH», prema kojima su u 2012. godini
te industrije pridonijele bruto doma¢em proizvodu Republike Hrvatske izno-
som od 6,312 milijardi kuna, tj. ¢inile su 2,3% BDP-a. Pokazatelji zaposlenosti
u kulturnim i kreativnim industrijama od 3% ukupne zaposlenosti iz 2014.
godine opisuju 42.212 osoba. Usprkos padu ukupne zaposlenosti od 9,6% u
odnosu na 2012. godinu, zaposlenost u promatranim industrijama smanjila se
samo za 0,5%. Struktura zaposlenih u kulturnim i kreativnim industrijama s
iznadprosje¢nim udjelom samozaposlenih osoba od 9,6%, za razliku od pros-
jeka Hrvatske od 5,8% takoder je agregatan pokazatelj vaznosti tog sektora za
gospodarski razvoj.

Prema podacima iz 2013. godine u kulturnim i kreativnim industrijama na

razini Republike Hrvatske aktivna su 10.233 poslovna subjekta, §to ¢ini 5,7%
od ukupnog broja poslovnih subjekata hrvatskog gospodarstva.
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Nesto vise od polovice poslovnih subjekata registrirano je u sektorima glazbe,
umjetnosti, oglagavanja, komuniciranja i izdavastva, dok najmanji udio imaju
subjekti muzeja, knjiznica i galerija, $to je ocekivano s obzirom na to da taj
sektor ve¢im dijelom pripada javnhomu sektoru.

Sektor kulturnih i kreativnih industrija u 2013. godini ostvario je 2,4% od uk-
upnih prihoda, a 3,5% od ukupne bruto dodane vrijednosti svih poduzeca u
Hrvatskoj. Ovdje je vazno napomenuti da podaci za bruto dodanu vrijednost
u periodu od 2009. do 2013. godine na razini Republike Hrvatske biljeze pad
za 4,7%, dok se vrijednost poduzeca kulturnih i kreativnih industrija nomi-
nalno povecava za 3,5%, tj. 154,3 milijuna kuna.

Tablica 17. Kulturne i kreativne industrije u Republici Hrvatskoj

R s tins i Io00o% B 01N 0016
industrije

Broj poduzeca o ) .
(% od RH) 5,0% 56%  6,0%

Bruto dodana vrijednost 3,2% 3,2% 3,5%

(% od RH)
Ukupni prihodi o Y .
(% od RH) 2,6%  2,6%  2,4%
Izvoz o o .
(% od RH) L5%  1,4%  1,6%

Predstavljeni podaci govore o sve ve¢em gospodarskom znacaju kulturnih i
kreativnih industrija, posebice kad se navednomu pridoda ¢injenica da u pro-
matranom periodu od 2009. do 2013. godine te industrije biljeze rast izvoza,
i to u prosjeku za 7% godisnje, dok je isti pokazatelj na razini svih djelatnosti
5,2%.




KULTURNE
POLITIKE
ZUPANIJE -
OSTVARENE
I PLANIRANE

U mnogim europskm regijama i gradovima, a prate¢i preporuke europske
Kohezijske politike 2014. — 2020. za kulturu, kulturni i kreativni sektor sma-
tran je jednim od glavnih pokretaca rasta. Izazov postavljen pred policy-mak-
ere jest kako integrirati kulturni i kreativni sektor u regionalne inovativne
strategije za pametne specijalizacije. Strategije tako trebaju u potpunosti uzeti
u obzir kompleksne veze izmedu tradicionalne kulturne imovine (kulturne
bastine, dinamike kulturnih institucija i usluga) i razvoj kreativhog po-
duzetnistva i turizma.

Prema «Policy handbook» radne skupine eksperata EU ¢lanica (2012.) uz bro-
jne primjere gdje regije ili zemlje EU-a uspjesno implementiraju strategije i
projekte kulturnog i kreativnog sektora jos uvijek postoje brojna mjesta u Eu-
ropi kod kojih zbog nedostatka svjesnosti, slabog politickog prepoznavanja,
losih strateskih povezivanja ili nedostatka efektivnih strategija jo$ uvijek nije
prepoznata vaznost kreativnih i kulturnih industrija i dodane vrijednosti koju
te industrije mogu pruziti drustvu i gospodarstvu.

Posljednjih desetljeca razvoj institucionalne kulture i rast potrebe za kul-
turnim dogadanjima, kao trend posebice europskih zemalja, jasno se osjecao
i u Republici Hrvatskoj. Institucionalna kultura i kulturna dogadanja posta-
ju sve vise ocekivanja stanovni$tva, posebice urbanih sredina. Kultura tako
postaje preduvijet i jedan od osnovnih elemenata kvalitete Zivota. Gradovi i
policy-makeri gradova tako prvi prepoznaju kulturu kao pokretaca i instru-
ment za rast gospodarskih sektora poput turizma, sporta, rekreacije, umjet-
nosti ili medija. Upravo taj trend objasnjava i stanje strategijskog razvoja i
politike Zagrebacke Zupanije.

Generalno, kulturne politike mozemo sagledavati i procjenjivati na dva naci-
na: analizom stvarno ucinjenog u nekom proteklom razdoblju ili analizom
planiranih aktivnosti u strateSkim dokumentima.
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Dugo selo

Ivani¢-Grad
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Realizirana Zur;;e;r‘;gjsb
ulaganja iz strategija Z7
p u 2011. - 2013.

Strategije
gradova i
op¢ina ZZ

Strategija
turistickog
razvoja ZZ

2015. - 2025.

Politika Zagrebacke Zupanije prema kulturi jasno je vidljiva u ve¢ prethodno
analiziranim strategijskim dokumentima - strategiji gospodarskog i turis-
tickog razvoja. Navedene strategije, a time i politika Zupanije, pozicioniraju
kulturu kao sastavni element razvoja Zagrebacke Zupanije. Osim spomenu-
tog, kao sastavni dio politika u nastavku se analiziraju i strategije razvoja gra-
dova kao nosioca kulture.

Odnos Zupanije prema kulturi, kreiranje politike razvoja kulture i utjecaj
Zupanije na kulturni razvoj, tj. sagledavanje stvarno u¢injenog, prikazano je
podacima o financiranju iz proracuna.

5.1. Kulturne politike gradova i opcina

Grad Dugo Selo u svojoj Strategiji razvoja postavio je kao prvi strateski cilj po-
dizanje razine kvalitete Zivota za Cije ostvarenje postavlja kao prioritet ocuvati
kulturnu bastinu. I drugi je strateski cilj usmjeren na razvoj poduzetnistva i
ocuvanje obrtnicke tradicije pri cemu se kao jedan od prioriteta postavlja raz-
voj kulturnog turizma. Ujedno se konstatira medu razvojnim smejrnicama
kako ce se:

» ocuvanje kulturne bastine nastojati se organizirati kroz razne usta
nove, udruge te kulturne manifestacije radi prijenosa tradicije i
oc¢uvanja identiteta;

» kulturno spomenicka bastina nastojat ce se povezivati s turizmom
zbog stvaranja kvalitetnije turisticke ponude.

Medu projektima koji su prepoznati Strategijom nalazi se izgradnja
zamjenske zgrade za zgradu Puckog otvorenog ucilidta.

U Strategiji razvoja grada Ivani¢-Grada prepoznavanje vaznosti kulture nala-
zimo ve¢ u definiranju misije koja glasi: "Osigurati kvalitetan zivot svim svo-
jim stanovnicima u suvremenom, urbaniziranom, ekonomski naprednom,
kulturno razvijenom i ekoloski odrzivom gradskom okruzenju”.



Kao razvojna politka grada definira se izmedu ostalog poticanje obrazovnih,
kulturnih i kreativnih djelatnosti, te poticanje ulaganja u obrazovnu, sport-
sku i kulturnu infrastrukturu. Nakon tih odredenja kao razvojni projekt u
kulturi utvrduje se izgradnja centra kulturnih i kreativnih djelatnosti. Centar
¢e biti namijenjen javnim i privatnim korisnicima (poduze¢ima iz podruc-
ja kulturnih i kreativnih djelatnosti), te ¢e obuhvatiti sve postojece kulturne
djelatnosti grada, glazbenu skolu, knjiznicu i multimedijske djelatnosti.

Jastrebarsko Grad Jastrebarsko u svojoj razvojnoj strategiji konstatira bogatstvo kulturnih
resursa, osobito bastine, ali kroz SWOT analizu uo¢ava mnoge slabosti i pri-
jetnje vezane za oCuvanje bastine. Vezano uz kulturu, vizija podrazumijeva
»kulturno-povijesnu i tradicijsku bastinu i razvoj selektivnih oblika turizma“
kao razvojne prioritete.

Strategija navodi tri strateska cilja, od kojih tre¢i predstavlja ,povecanje
kvalitete kulturnog, drustvenog i sportskog Zivota zajednice®. Vezano uz kul-
turu, spominje se samo mjera ,,Unapredenje kulturnih objekata i sadrzaja“
Cilj je mjere ,unaprijediti kulturne objekte i sadrzaje, u¢initi ih dostupnima
te na taj nacin doprinijeti kvaliteti Zivota lokalne zajednice, razviti stratesko
upravljanje u kulturi te osigurati dugotrajnu zastitu kulturnih vrijednosti koje
doprinose odrzivom razvoju grada Jastrebarskog.”

Samobor Grad Samobor sa svojim ustanovama kulture i brojnim udrugama u razvo-
jnoj Strategiji uz odredenja prema kulturi utvrduje kako ¢e donijeti posebnu
Strategiju kulturnog razvoja. Posebno je vazno istaci kako uz javne ustanove
u prorac¢unu grada udruge imaju svoju zasebnu poziciju iz koje dobivaju pro-
rac¢unske potpore. Iz SWOT analize vidljivo je kako su kao slabosti prepoznati
sljede¢i ¢imbenici:

» prostori za djelovanje aktera u kulturi neprimjereni su i nedostatni te
otezavaju razvoj kulturnih djelatnosti i profiliranje Samobora
kao grada kulture,

» financijska sredstva za kulturu znacajno su smanjena,

» zanemarivanje kulturno-povijesnih elemenata kao komparativne
prednosti i pretpostavke odrzivog razvoja.

Sveti Ivan Zelina U Strategiji razvoja grada Sveti Ivan Zelina prepoznati su kulturni resursi,
$to je vidljivo i iz postavljene vizije koja glasi: Sveti Ivan Zelina je turisticko,
kulturno i gospodarsko srediste Prigorja, koje kroz prepoznatljive turisticke
proizvode, afirmaciju kulture, ravnomjerni i odrzivi razvoj, sport i kreativ-
nost osigurava najbolje uvjete za drustveni razvitak, omogucava ubrzani gos-
podarski napredak te svim svojim gradanima otvara moguc¢nosti za osobni i
profesionalni razvoj. Sukladno citiranoj viziji strategija razvoja usmjerena je
prema turizmu, pa je tako i o¢uvanje bastine kao i poticanje udruga u kulturi
stavljeno u tu funkciju. To se najbolje vidi kroz ocekivane rezultate, koji se
uglavnom usmjeravaju na povecanje prihoda u turizmu.
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Velika Gorica

Vrbovec

Zapresic¢

Grad Velika Gorica u Strategiji razvoja vrlo jasno definira Cetiri podruéja vaz-
na za kulturni razvoj, a to su: zastita kulturnih dobara, djelatnost ustanova
u kulturi, aktivnost udruga u kulturi i kapitalna ulaganja u kulturnu infra-
strukturu. Kao tre¢i strateski cilj navodi se pozitivan drustveni rast i razvoj
koji izmedu ostalog obuhvaca: unaprjedenje kulturne ponude u Gradu Velika
Gorica, unaprjedenje infrastrukture u kulturi, jacanje suradnje institucija u
kulturi i razvoj kulturnih programa, te o¢uvanje i jacanje prepoznatljivosti
kulturne bastine.

U Strategiji razvoja Grada Vrbovca prepoznati su najvazniji dionici kulturnog
zivota grada, kao i bogatstvo kulturne i prirodne bastine. Medutim kroz
SWOT analizu vidljive su brojne slabosti i prijetnje, osobito usmjerene prema
stanju bastine i odnosu prema kulturi. Jedan je od strateskih ciljeva Strategije
valorizacija prirodne i kulturne bastine te promicanje i provodenje zastite i
oc¢uvanja okoliSa koje bi trebalo biti u sluzbi ukljucivanja bastine u turisticku
ponudu.

Grad Zapresi¢ u svojoj Strategiji razvoja prepoznaje kao vazne dvije kulturne
sastavnice, a to su manifetacije, odnosno kulturni programi i kulturna basti-
na. Kao nosioce prepoznaje brojne udruge koje djeluju u podrucju kulture.
Iako se u viziji grada spominju samo kulturna dogadanja, kao projekti kojima
¢e se ostvariti strateski cilj brandiranja Zapresica i razvoja turizma navodi se
uredenje kompleksa Novi dvori, a medu drugim projektima otvaranje Muzeja
kiSobrana.

Kulturne politike opéina

Od 25 op¢ina Zagrebacke zupanije, 14 op¢ina ima strateske planove razvoja ili
su upravo u procesu izrade, a sve op¢ine sukladno svojim proracunskim mo-
guénostima poti¢u kulturu na svom podru¢ju. Cinjenica je da te proracun-
ske mogucnosti nisu velike, te da stanovnistvo op¢ina u pogledu zadovoljenja
kulturnih potreba gravitira prema gradovima Zupanije i gradu Zagrebu kao
kulturnoj metropoli. Blizina grada Zagreba ima tako istovremeno i pozitivan
i negativan odraz na kulturnu politiku jer daje opravdanje za relativno skrom-
na izdvajanja za kulturu. Prema provedenoj anketi uocava se pozitivan utjecaj
grada Zagreba, koji ima bogatu kulturnu ponudu jer stanovnici op¢ina ne
ukazuju na nedostatak kulturne ponude ve¢ na problem njezine dostupnosti.




5.2. Proracunska izdvajanja za kulturu

Prema podacima Ministarstva financija provedena je analiza podataka
za Zupanije, op¢ine i gradove na razini Republike Hrvatske za Zagrebacku
zupaniju te za op¢ine i gradove Zagrebacke Zupanije.

Koristeni podaci iz ukupnih podataka prorac¢una jesu «Ukupni rashodi i izda-
ci» te podaci o rashodima prema funkcijskoj klasifikaciji iz klase 08-Rekreaci-
ja, kultura i religija, i to klasa 082-Sluzbe kulture.

Podaci za razinu Republike Hrvatske odnose se na period od 2010. do 2015.
godine, podaci za Zagrebacku Zupaniju na period od 2002. do 2015., dok su
podaci za gradove i op¢ine bazirani na usporedbi 2014. i 2015. godine.

5.2.1. Zupanije, opéine i gradovi na razini Republike Hrvatske

Rashodi klase 082 Sluzbe kulture kao udio u ukupnim rashodima i izdaci-
ma Zupanija, gradova i op¢ina na razini Republike Hrvatske u promatranom
periodu krecu se izmedu 5,5% i 6,1%. Ociti pad biljezi se od 2011. do 2014.
godine, dok se u 2015. godini biljezi neznatan rast. U apsolutnim iznosima
podaci su drugaciji. Primjerice, za 2014. godinu pokazuju gotovo iste iznose
kao iza 2011. godinu, ali s obzirom na veci pad udjela u rashodima i izdacima
zakljucuje se da izdvajanja za sluzbe kulture ne prate povec¢anja ukupnih ra-
shoda i izdataka Zupanija, gradova i op¢ina.

Graf 1. Rashodi sluzba kulture Zupanija gradova i opéina u RH
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Od ukupnih rahoda i izdataka najveci udio za sluzbe kulture izdvajaju gra-
dovi, od 7 do 8%, dok se udio rashoda sluzbe kulture u Zupanijama i op¢ina-
ma krece od 1 do 3%.

Graf 2. Udio rashoda sluzbe kulture u ukupnim rashodima i izdacima Zupani-
ja, opéina i gradova RH
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Iz prikazanih rezultata vidljivo je da su gradovi nositelji kulture na razini Re-
publike Hrvatske, dok najmanji doprinos kulturi, mjerenjem udjela rashoda,
imaju op¢ine. Iako udiom najvise izdvajaju, u gradovima postoji trend pada
udjela izdvajanja za sluzbe kulture, dok zupanije i op¢ine imaju relativno sta-
bilne udjele izdvajanja.

Podaci u apsolutnim iznosima za zupanije pokazuju vrlo stabilan trend, bas
kao i u udjelima u rashodima. Gradovi u apsolutnom iznosu biljeze pad u
2015. s obzirom na 2010. od 7%, dok op¢ine prema apsolutnim iznosima imaju
trend rasta, i to za oko 13% u 2015. s obzirom na 2010. godinu.

Od ukupnih rashoda na razini Republike Hrvatske prema podacima iz 2015.
godine, ¢ak 87% rashoda za sluzbe kulture dolazi iz gradova, dok Zupanije i
op¢ine sudjeluju sa 7 i 6%.

Slika 10. Raspodjela rashoda sluzba kulture na razini RH za 2015. godinu
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Raspodjela rashoda sluzba kulture izmedu Zupanije, op¢ina i gradova Za-
grebacke Zupanije gotovo je identi¢na pokazateljima na razini Republike Hr-
vatske. Gradovi u ukupnim izdvajanjima za sluzbe kulture prema podacima
iz 2015. godine sudjeluju s vise od 85%, ¢ime se ponovno pozicioniraju kao
nosioci kulture kako na razini Hrvatske tako i na razini Zagrebacke Zupanije.

Slika 11. Raspodjela rashoda sluzba kulture na razini Zagrebacke Zupanije za
2015. godinu
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Udio rashoda sluzbe kulture Zagrebacke Zupanije, op¢ina i gradova Zupanije
u ukupnim rashodima i izdacima u usporedbi s podacima na razini Republike
Hrvatske pokazuje odstupanje od 2 do 2,50% u promatranom razdoblju od

2010. do 2015. godine.

Graf 3. Rashodi sluzba kulture u ukupnim rashodima i izdacima
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Trend razine rashoda Zupanije, gradova i op¢ina s obzirom na razinu Repub-
like Hrvatske kontinuiran je u cijelom promatranom razdoblju.

5.2.2. Izdvajanja iz proracuna Zagrebacke Zupanije

Analizirali smo razdoblje od 13 godina u pogledu izdvajanja Zagrebacke
zupanije za sluzbe kulture u odnosu na ukupni Zupanijski proracun. U osnovi
mozemo konstatirati da se izuzev povecanja 2007. godine izdvajanja za kul-
turu u ukupnim iznosima ne mijenjaju. Bez promjena u izdvajanju za sluzbe
kulture ukupni rashodi Zupanije ipak pokazuju trend rasta.

Graf 4. Ukupni rashodi i izdaci i izdvajanja za sluzbe kulture Zagrebacke
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Trend povecanja ukupnih rashoda i izdataka u promatranom razdoblju ipak
nije pratio i trend povecanja izdvajanja za sluzbe kulture. Usporedba 2002.
s obzirom na 2015. godinu pokazuje porast ukupnih rashoda i izdataka od
109%, a istovremeno rast rashoda za sluzbe kulture od 48%.

Usporedba podataka rashoda Sluzbe kulture Zagrebacke Zupanije s razinom

Republike Hrvatske provedena je na vremenskom periodu od 2010. do 2015.
godine.

Graf 5. Rashodi sluzba kulture u ukupnim rashodima i izdacima Zupanija
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5.2.3. Izdvajanja iz proracuna gradova Zagrebacke Zupanije

S obzirom na velike nejednakosti u ukupnim iznosima proracuna gradova, za
potrebe analize kao usporedivu kategoriju koristimo postotak izdvajanja za
08-Sluzbe kulture u ukupnim rashodima i izdacima proracuna. Analizirani
podaci gradova usporedivani su na temelju proracuna 2014. i 2015. godine,
dok se usporedba s razinom Republike Hrvatske promatra u razdoblju od
2010. do 2015. godine.

Graf 6. Udio rashoda sluzbe kulture u ukupnim rashodima grada
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U apsolutnim iznosima izdvajanja gradova prema podacima za 2014. godinu
krec¢u se od 450.000 kn do 14.000.000 kn, a jednaki nesrazmjer medu gradovi-
ma je i u 2015. godini kada se izdvajanja krec¢u od 1.400.000,00 kn pa sve do
12.400.000,00 kn. Najveci apsolutni iznosi medutim ne znace i najveci udio u
rashodima. Tako je, primjerice, jedan od najvec¢ih udjela u rashodima takoder
jedan od najnizih apsolutnih iznosa.



Graf 7. Rashodi sluzba kulture u ukupnim rashodima i izdacima gradova
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Smanjenje u postocima izdvajanja usporedujuci 2014. i 2015. godinu biljezi se
u pet od devet gradova, dok se u Cetiri grada biljezi povecanje. U apsolutnim
iznosima smanjenja izdvajanja gradova iznose 2.685.709 kn, dok povecanja
iznose 2.352.705 kn, §to u konacnici daje vrlo malo odstupanje u zbroju uk-
upnih izdvajanja gradova za sluzbe kulture u promatrane dvije godine. Udio
rashoda sluzbe kulture gradova Zupanije u ukupnim rashodima i izdacima u
usporedbi s podacima na razini Republike Hrvatske pokazuje odstupanje u

promatranom razdoblju od 2010. do 2015. godine.

5.2.4. Izdvajanja iz proracuna opc¢ina Zagrebacke Zupanije

Kao i kod gradova, metodologija je postotaka izdvajanja za 08-Sluzbe kulture
u ukupnim rashodima i izdacima prorac¢una primijenjena i za analizu poda-
taka opéina Zupanije. Analizirani podaci gradova usporedivani su na temelju
proracuna 2014. i 2015. godine, dok se usporedba s razinom Republike Hr-

vatske promatra u razdoblju od 2010. do 2015. godine.

Graf 8. Udio rashoda sluzbe kulture u ukupnim rashodima opcine
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U apsolutnim iznosima izdvajanja op¢ina prema podacima za 2014. godinu
krecu se od 0 kn do 460.000 kn, a jednaki nesrazmjer medu op¢inama je i u
2015. godini kada se izdvajanja kre¢u od 0 kn pa sve do 520.000,00 kn. Kao i
kod gradova, najveci apsolutni iznosi medutim ne znace i najveci udio u ra-
shodima.

Smanjenje u postocima izdvajanja usporedujuci 2014. i 2015. godinu biljezi
se u devet op¢ina, a povecanje u $est opéina. Nikakve promjene izmedu dvije
promatrane godine biljeZe se u 10 op¢ina, od kojih devet ima nula kuna izd-
vajanja u promatranom razdoblju.

U apsolutnim iznosima smanjenja izdvajanja op¢ina iznose 310.000 kn, dok
povecanja iznose 314.000kn. Kao i kod gradova podaci u konacnici daju vrlo
mala odstupanja izmedu promatranih godina u zbroju ukupnih izdvajanja
gradova za sluzbe kulture.

Udio rashoda sluzbe kulture opéina Zupanije u ukupnim rashodima i izdaci-
ma u usporedbi s podacima na razini Republike Hrvatske pokazuju trend
odstupanja u promatranom razdoblju od 2010. do 2015. godine.

Graf 9. Rashodi sluzba kulture u ukupnim rashodima i izdacima opcina
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Za potrebe izrade Strategije sastavljena je i provedena anketa pod nazivom
#kultura697. Anketa je plasirana u javnost 20. 9. 2016. godine i bila je dostup-
na za ispunjavanje do 24. 11. 2016. godine a ispunilo je 444 ispitanika. Anketa
je bila dostupna svima, bez obzira na mjesto stanovanja, dob, spol ili bilo koji
drugi segment. Rezultati su ankete indikativni i sluzili su kao podloga za ideje
i smjer Strategije. Uz ove rezultate u obzir su uzeti i drugi izvori podataka, kao
$to su statisticka izvje$¢a Drzavnog zavoda za statistiku Republike Hrvatske
- Rezultati ankete o potrosnji kucanstva iz 2014., Statisticko izvje§¢e Kultura
i umjetnost u 2011., te Eurostatova izvje$¢a o kulturnoj potrosnji i zaposlen-
osti. Navedena istrazivanja odnose se na financijsku komponentu kulture i
ispituju koliko gradani trose u kategoriji kulture i rekreacije. S obzirom na to
da statistickih izvjesca o preferencijama, Zeljama i stavovima gradana prema
kulturnoj ponudi nema, preporuka je provodenje niza statisticki relevantnih
istrazivanja s ciljem detaljne analize odnosa gradana prema kulturi, njihovih
potreba i Zelja.

Ciljevi ankete #kultura697:

» Ispitati stavove razlicitih ciljnih skupina o njihovim potrebama
i Zeljama na podrucju kulture,
» Potaknuti promisljanja i javnu raspravu o kulturi,
» Promovirati kulturu Zagrebacke Zupanije kroz bogati fond
nagrada specifi¢nih za Zagrebacku zupaniju,
» Kroz prikupljanje ideja gradana aktivno ih ukljuciti u izradu Strategije,
» Pribliziti se ciljnoj skupini onih koji nisu trenutno najveci
potrosaci kulture,
» Promovirati izradu Strategije kulturnog razvoja Zagrebacke Zupanije.

Kako bismo postigli ciljeve i ukljucili sto veci broj ciljane skupine, anketa je
bila dostupna u online formatu, dok je manji dio anketa bio dostupan i u pa-
pirnatom obliku (16% ispunjenih anketa je u papirnatom obliku). Priopcenje
za medije uz poziv na sudjelovanje u anketi poslan je na vise od stotinjak
adresa partnera, medija i raznih dionika u kulturi koji su zamoljeni da podi-
jele vijest i na taj nacin sudjeluju u komunikacijskim i promotivnim ciljevima
ankete #kultura697.
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Vijest o izradi Strategije i poziv na sudjelovanje putem ankete na svojim je
stranicma podijelilo preko 30 portala medu kojima zahvaljujemo: Gradu Ve-
lika Gorica, Op¢ini Pusc¢a, Gradu Dugo Selo, Centru za kulturu Jastrebarsko,
Puckom otvorenom ucilistu Ivani¢ Grad, City portalu, Lokalnoj Hrvatskoj,
Gradu Zagrebu, Gradskoj knjiznici Ivani¢ Grad, Jaski danas, Klostar Ivanicu,
Puckom otvorenom ucilistu Dugo Selo, portalu Tri rijeke Haiku, Gradu Zeli-
ni, Pu¢kom otvorenom ucilistu Vrbovec, Dugoselskoj kronici, Etnografskom
muzeju, Koncertnoj dvorani Vatroslav Lisinski, KUD Ban J. Jelaci¢, Prigor-
skom kaju, City radiju, Radiju Kaj, Radiju Sljeme, Radiju Anteni, portalu ZG
prsten, POU Vrbovec, portalu Kronike Velike Gorice i drugima koji su obja-
vili pricu o strategiji i anketi #kultura697.

S ciljem privlacenja §to veceg broja ispitanika i promoviranja bogate kulture
Zagrebacke zupanije, partneri su pozvani na sudjelovanje u obliku nagrada
koje je struc¢ni ziri dodijelio najboljim idejama gradana koji su sudjelovali u
anketi. Bogati fond s oko 50 nagrada osigurale su razne organizacije, ustanove
i pojedinci koji djeluju na podrucju Zagrebacke zupanije.

Popis nagrada osiguranih za sudionike:

1x obrazovni te¢aj po izboru - POU Ivani¢ Grad, 1x akvarel s likovne kolonije
»Akvareli na skeli“, 1x1 posjet/sudjelovanje na likovnoj koloniji Akvareli na
skeli - Udruge likovnih stvaralaca Zapresi¢ i Samobor, 1x1 posjet/sudjelo-
vanje na likovnoj koloniji Zumberak OMH Samobor, 5x2 posjet rudniku sv.
Barbara u Rudama s vodstvom za dvije osobe vikendom - KUD Ostrc, 1x1
sudjelovanje mjesec dana na besplatnom tecaju cirkuskih vjestina Program
cirkuliranje — Udruga Razbibriga, Samobor, 5x2 ulaznice za kino predstave
po izboru - POU Samobor, 5x2 ulaznice za kino predstave po izboru - POU
Velika Gorica, 2x2 ulaznice za predstavu u sezoni 2016./2017. - POU Velika
Gorica, 2x2 ulaznice za predstavu u sezoni 2016./2017. — POU Ivani¢ Grad,
2x2 ulaznice za predstavu u sezoni 2016./2017. - POU Dugo Selo, 2x2 ulaz-
nice za predstavu u sezoni 2016./2017. - POU Zapresi¢, 1x2 ulaznice za premi-
jeru predstave ,,Baletni karusel“ - Baletni studio Jastrebarsko, 1x2 ulaznice za
premijeru predstave “Velika tajna Sherlocka Holmesa” - Kazaliste Skrabe —
Udruga Zvrk, 1x1 komplet knjiga — Vrbovecka kuharica IiII - POU Vrbovec,
5x1 komplet publikacija ustanova u kulturi s podrucja Zagrebacke zupanije,
3x1 paket puzzle u Samoborskog muzeja, 5x1 godisnje ¢lanstvo u Gradskoj
knjiznici Samobor, 1x1 godis$nje ¢lanstvo u knjiznici CZK Jastrebarsko, 1x1
godisnje ¢lanstvo u knjiznici Velika Gorica, 1x1 godi$nje ¢lanstvo u knjiznici
Sv. Ivan Zelina, 2x1 nosa¢ zvuka Udruge Samoborskih udaraljkasa “SUDAR?”,
2x1 nosa¢ zvuka ,,Safrun® Gradske glazbe Samobor.




Profil ispitanika

Iako je anketa bila dostupna svima, bez obzira na lokaciju Zivljenja, tijekom
trajanja ankete posebna paznja obracena je na to da bude zastupljeno najman-
je 90% op¢ina i gradova s podrucja Zagrebacke zupanije. Anketa je bila dos-
tupna svima s obzirom na to da cilj same kulturne Strategije ni u jednom njez-
inom dijjelu nije u suparnickom odnosu s kulturnom ponudom grada Zagreba
niti bilo kojeg drugog dijela RH i $ire, ve¢ joj je cilj nadopunjavanje potreba
stanovnika Zagrebacke Zupanije i susjednih Zupanija i gradova.

Rezultati strukture ispitanika prema mjestu stanovanja su sljedeci:

Dugo Selo (3.8%), Ivani¢-Grad (3.8%), Jastrebarsko (6.6%), Samobor (10.4%),
Sveta Nedelja (2.5%), Sveti Ivan Zelina (3.1%), Velika Gorica (7.5%), Vrbovec
(3.8%), Zapresi¢ (16%), Bedenica (1.6%), Bistra (1.6%), Brckovljani (0.3%),
Brdovec (9.7%), Dubrava (2.2%), Dubravica (0.9%), Farkasevac (0.9%), Gra-
dec (0.6%), Jakovlje (5.7%), Klin¢a Sela (1.9%), Klostar Ivani¢ (0.9%), Krasi¢
(0.9%), Kravarsko(0.3%), Kriz (6%), Luka (1.3%), Marija Gorica (0.6%), Orle
(0.3%), Pisarovina (3.1%), Pusca (1.6%), Rakovec (0.3%), Rugvica (0.6%), Stup-
nik (0.3%), Zumberak (0.6%).

Od ukupnog broja ispitanika, njih 95 (21%) izjasnilo se da ne zivi na podrucju
Zagrebacke zupanije, od Cega se 79 ispitanika izjasnilo da Zivi u gradu Za-
grebu, a ostali na drugim podru¢jima u RH.

Prema spolu ispitanici su ve¢inom bile zene (67.1%), te u manjem postotku
muskarci (30.4%). Prema dobi ve¢ina se ispitanika nalazi u dobnoj skupini
izmedu 18 i 65 godina, prema sljede¢emu uzorku: do 18 godina (2.3%), od 18
do 30 godina (36.7%), od 30 do 65 godina (57.7%) i preko 65 godina (3.4%).
Vecina ispitanika izjasnila se da ima formalno obrazovanje od zavrsene sred-
nje $kole pa navise. Struktura je ispitanika prema obrazovanju: bez $kolske
spreme, nezavrsena OS (0%), zavriena osnovna $kola (3.4%), zavriena srednja
Skola (37.6%), zavrsena visa Skola (14.6%), zavrsen fakultet (35.1%), zavrSen
magisterij/doktorat znanosti (8.1%), ostalo (1.1%). Vecina ispitanika koji su is-
punjavali anketu su zaposleni (63.1%) ili studenti/ucenici (21.8%), dok su u
manjem postotku zastupljeni nezaposleni (10.1%) i umirovljenici (5%).

Struktura domadinstva

Vecina ispitanika zivi u ku¢anstvima gdje ima do 4 ukucana (48.4%), nakon
toga slijede kucanstva s do 6 ukucana (26.4%), a najmanje ispitanika se iz-
jasnilo da zivi u ku¢anstvima s 1 do 2 ukucana (21.6%) i s vise od 6 ukucana
(3.2%). Po broju djece u ku¢anstvu ve¢ina ispitanika ili ne zivi s djecom ili Zivi
s najvise dvoje djece prema sljede¢im postocima: niti jedno dijete (51.6%), 1 do
2 djece (39.4%), do 4 djece (7.7%), do 6 djece (0.9%) i vise od 6 djece (0.5%). Po
pitanju primanja, kuc¢anstva u kojem nasi ispitanici zive ve¢inom imaju uk-
upna primanja izmedu 5.000 i 10.000 kuna (35.2%) te izmedu 10.000 i 15.000
kuna (30.9%). Ostali su se ispitanici izjasnili da Zive u kuc¢anstvima ¢ija su
primanja veca od 15.000 kuna (14.4%) ili da su im primanja od 2.500 do 5.000
(14.9%), a najmanje ispitanika se izjasnilo da zivi u ku¢anstvima cija su ukup-
na primanja manja od 2.500 kuna (4,5%).
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Kulturni profil ispitanika

Kako bismo saznali navike nasih ispitanika vezane za kulturu, postavljen im
je set pitanja Ciji je cilj bio ispitati navike vezane za kulturne navike. Ovaj set
pitanja odnosi se na trenutne navike, to jest odnos prema kulturnim dogadan-
jima u posljednjih godinu dana. Za potrebe ankete kulturna dogadanja sveli
smo u klastere kao $to su kinopredstave, festivali, gastronomska dogadanja i
slicno. Na sli¢an su nacin klasterirani i odgovori (nikada, 1 - 5 puta, 6 - 12
puta, 12 i vise puta).

Prvo je pitanje u anketi bilo: “U posljednjih godinu dana, koliko ste puta pos-
jetili navedena kulturna dogadanja?”. Ispitanici su tako mogli za svako nave-
deno kulturno dogadanje obiljeziti koliko su puta odredeno dogadanje pos-
jetili u posljednjih godinu dana. Vecina je ispitanika za svaki od navedenih
kulturnih dogadanja odgovorila od 1 do 5 puta, i to u postocima od 50 do
60%, izuzev dvije kategorije: ples i knjiznica. Za ples je najvise odgovora u kat-
egoriji “nikada” (52%), dok je za knjiznicu najvise odgovora bilo u kategoriji
od 1 do 5 puta, ali razina odgovora nije presla 50%.

U posljednjih godinu dana, koliko ste puta posjetili navedena kulturna
dogadanja?
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Kako bismo saznali koji su razlozi zbog kojih kulturna dogadanja nisu pos-
jecenija, u sljedecem smo pitanju naveli najcesce razloge za neposjecivanje
kulturnih dogadanja, kao $to su: “nisam zainteresiran/a”, “nema u ponudi”,
“visoka cijena ulaznica”, “niska kvaliteta sadrzaja”, “udaljenost” ili nesto
drugo. Ispitanici su imali opciju izjasniti se za svaku od kategorija kuturnih
dogadanja koja su identi¢na onima u predhodnom pitanju. Gledaju¢i ukupne
odgovore na sve kategorije najc¢es¢i je odgovor bio “nesto drugo” (33,46%) i
udaljenost (18,57%). Nakon nesto drugo i udaljenost slijede odgovori “nisam
zainteresiran/a” (16,7%), “nema u ponudi” (12,36%), “visoka cijena ulaznica”
(11,72%) i “niska kvaliteta sarzaja” (7,14%).



Odaberite $to je od ponudenog najcesci razlog zbog kojeg u proteklih godinu
dana niste cesce posjetili navedena kulturna dogadanja?
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Za sve ispitanike koji su imali druge razloge zbog kojih nisu cesce posjecivali
kulturna dogadanja postavljeno je i otvoreno pitanje na koje su mogli napisati
razloge zbog kojih nisu nabrojani u prethodnom pitanju. Pitanje je glasilo:
“Postoji li neki drugi razlog zbog kojeg u proteklih godinu dana niste cesce
posjec¢ivali navedena kulturna dogadanja?”.

Na to je pitanje odgovorilo 170 ispitanika, od kojih je najvise odgovorilo da
je razlog zbog kojeg ¢es¢e ne posjecuju kulturna dogadanja nedostatak slo-
bodnog vremena (86 ispitanika), ostali odgovori podijeljeni su u jednakom
omjeru izmedu nedostatnih financija, manjka informacija o dogadanjima, ne-
dostatka drustva ili opéenite nezainteresiranosti za kulturna dogadanja.

Ispitanici su upitani i da ocijene opcenitu ponudu kulturnih dogadanja u
svojoj sredini, pa su tako na pitanje: “U kojoj ste mjeri zadovoljni trenutnom
kulturnom ponudom Vase sredine” odgovorili da nisu niti zadovoljni niti ne-
zadovoljni (40,8%), te u nesto manjem postotku da su zadovoljni (28,2%).

U kojoj ste mjeri zadovoljni trenutnom kulturnom ponudom Vase sredine?
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Kako bismo doznali koja kulturna ponuda izaziva najvise interesa, ispitanici
su upitani da zaokruze za koju vrstu dogadanja bi voljeli da je zastupljenija u
njihovoj sredini, a pri tome su nabrojana sva dogadanja prema istim klaster-
ima iz prijasnjih pitanja. Ispitanici nisu imali ogranicenje pri broju odgovora
koje mogu zaokruziti. U odgovorima su sve vrste kulturnih dogadanja dobile
podjednak broj glasova, a prema broju glasova isko¢ili su festival (43%), kon-
cert (39,4%) i kinopredstava s (29,7%). Najmanje su glasova dobili knjiznica
(9,9%) i povijesni spomenik (8,3%). Medu ponudenim odgovorima niti jedan
se nije istaknuo s vise od 50%, no od 12 ponudenih kulturnih proizvoda svi su
osim povijesnog spomenika i knjiznice presli prag od 50%, $to ukazuje na to
da vecina kulturnih dogadanja ima potencijal za razvoj svoje publike.

Nakon ovog pitanja ispitanicima je postavljeno i otvoreno pitanje: “Cega po
vasem misljenju nema, a voljeli biste da ima, u kulturnoj ponudi Vase sredi-
ne?”. Na ovo pitanje odgovorilo je 404 ispitanika, a ve¢ina ispitanika sugerira-
la je kulturna dogadanja koja su sli¢na kulturnim dogadanjima u prethodom
pitanju, a istaknuli su se festivali (58 odgovora), od kojih se najvise odnosilo
na glazbena dogadanja, kino (45 odgovora), kazalite (37 odgovora) i razne
vrste uli¢ne kulture (22 odgovora).

Odgovori koji su dani u kategoriji “Kulturni profil ispitanika” indikativni su
s pomocu njih mozemo djelomicno kreirati sliku o nasoj ciljnoj skupini i nji-
hovim potrebama. No, kako bi podaci bili relevantni potrebna su detaljnija
istrazivanja, kao i usporedba podataka prije i poslije aktivnosti poduzetih u
okviru Strategije.

Kulturne navike

Kako bismo saznali preferencije nasih ispitanika, u anketu smo ukljucili niz
pitanja kojima je cilj bio ispitati na koji nacin ispitanici uzivaju u kulturi i
postoji li Zelja za aktivnim uklju¢ivanjem u kulturu. Prikupljeni odgovori na
ova pitanja mogu biti korisni prilikom kreiranja marketing miksa za kulturne
prozvode. Odgovorima na ova pitanja pokazalo se kako su kulturna dogadan-
ja drustvena dogadanja na koja nasi ispitanici rijetko idu sami, ve¢ u drustvu
prijatelja i obitelji, da je motiv za posjecivanje kulturnih dogadanja zabava i
edukacija te da informacije o kulturi traze na raznim online kanalima.

Na pitanje “Kako najces$ce posjecujete kulturna dogadanja?” najvise ispitani-
ka odgovorilo je kako to radi u drustvu prijatelja (66,4%), u drustvu ¢lanova
obitelji (58,8%) i u drustvu djece (21,8%). Kako bismo saznali koji su motivi
za posjetu kulturnim dogadanjima, ispitanike smo pitali i da odaberu najvise
dva od ponudenih osam naj¢es¢ih motiva za odlazak na kulturna dogadanja.
Vecina je ispitanika zaokruzila zabavu i edukaciju, prema sljede¢im omjeri-
ma: edukacija (44.8%), djeca (23.6%), drustvo (33.3%), zabava (56.1%), emo-
tivni dozivljaj (32.2%), nova iskustva/poznanstva (31.8%), interesno druzenje
(16%), nesto drugo (2.7%).



Kako najcesce posjecujete kulturna dogadanja?
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Ostalo

Sljedeca dva pitanja bila su vezana za informiranje o kulturnim ponudama.
Cilj tih pitanja bio je saznati jesu li ispitanici zadovoljni koli¢inom informacija
koje imaju o kulturnim dogadanjima i koje mediji najé¢esce koriste za informi-
ranje o kulturnim dogadanjima.

Na pitanje smatrate li da ste dovoljno informirani o kulturnoj ponudi svoje
sredine vecina ispitanika izjavila je da bi voljela biti imati viSe informacija
o kulturnoj ponudi svoje sredine (39,9%), a na pitanje “Preko kojih se medi-
ja najcesce informirate o kulturnoj ponudi svoje sredine?” ve¢ina ispitanika
izjavila je da se informira preko internetskih stranica (72,1%) i drustvenih
mreza (66,4%). Rezultati koji proizlaze iz ta dva pitanja ukazuju na kanale
komunikacije prema ciljanim skupinama.

Preko kojih se medija naj¢e$ce informirate o kulturnoj ponudi
svoje sredine?
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Sljedeci set pitanja bio je usmjeren na trenutni angazman nasih ispitanika u
kulturi, od toga koliko novaca trose na kulturu, do toga jesu li aktivno ukl-
juceni u kulturu svoje sredine.

Najcesci odgovor na pitanje koliko novaca prosjecno mjesecno trose na kultu-
ru bio je do 100 kuna (52%), odmah nakon je odgovor do 500 kuna (38,7%). Na
pitanje jesu li aktivno ukljuceni u kulturni sektor veéina ispitanika odgovorila
je da nije (41,9%), a zanimljivo je da je 16,2% ispitanika odgovorilo da nije, ali
da bi se voljelo ukljuciti u buducnosti, $to pokazuje jasan interes za aktivnim
angazmanom. Vecina nasih ispitanika izjasnila se kako trenutno nije aktivna
kao ¢lan neke od udruga/organizacija u kulturi (53,4%). No, na pitanje bi li
se zeljeli baviti nekom kulturnom aktivnos¢u potvrdno je odgovorilo 20,5%
ispitanika, a ne znam/mozda 35,8% ispitanika.

Na otvoreno pitanje “Kojom kulturnom aktivnos¢u biste se zeljeli baviti?”
odgovorilo je 135 ispitanika, a naj¢es¢i je odgovor bio neka vrsta organizacije/
menadzmenta u kulturi (30 odgovora), te nakon toga bavljenje glazbom/pje-
vanjem (18 odgovora), folklorom (17 odgovora).

Na pitanje “Biste li se Zeljeli baviti nekom vrstom kreativnog poduzetnistva?”
najvise ispitanika je odgovorilo ne znam/mozda (39%). Upitani pojedinacno,
kojim toc¢no kreativnim poduzetni$tvom, odgovor je dalo 98 ispitanika i to
ve¢inom nekom vrstom organizacije i menadZmenta u kulturi (35 odgovora).

Kada smo ispitanike pitali imaju li potrebu za dodatnim obrazovanjem u kul-
turi, vec¢ina njih je odgovorila potvrdno (42,3%), $to pokazuje interes za ku-
turnim temama i dodatnim angazmanom u tom podrucju.

Jedno izdvojeno pitanje bilo je specificno pitano za podrucje Zagrebacke
zupanije. Ispitanicima je bilo postavljeno pitanje smatraju li da Zagrebac-
ka Zupanija ima svoj kulturni identitet, tj. smatraju li da je prepoznata po
specifi¢nosti svoje kulturne ponude? Vecina ispitanika zaokruzila je odgovor
“da, ali nije dovoljno prepoznat” (39,4%) i odgovor “niti ga ima niti ga nema”
(37,8%). Na iduce pitanje, “Koji bi to identitet bio?”, odgovorilo je 89 ispitani-
ka, no niti jedan se odgovor osim Samoborskog fasnika nije ponavljao.




Ambiciozna

Inovativna

Kereativna

Nagradno pitanje

Kako je jedan od ciljeva ankete bio aktivno ukljuciti gradane u izradu Strate-
gije, na kraju ankete postavljeno je nagradno pitanje, a ispitanici koji su zeljeli
mogli su zapisati svoju ideju za razvoj kuture svoje sredine. Od ukupnog broja
ispitanika dobili smo 174 ideje. Stru¢ni Ziri u kojem su sudjelovali predstavni-
ci Zagrebacke Zupanije i Veleucili$ta Baltazar Zapresi¢ odabrali su najbolje
odgovore prema sljede¢im kategorijama: ambiciozna, inovativna, kreativna,
originalna, zabavna, a iz svake od nevedenih kategorija nagradeno je po cetiri
ideje. Pobjednica je natjecaja Danijela Grubisi¢, ¢ija je ideja bila platforma za
umrezavanje menadzera u kulturi.

» Davorka Horvati¢: dovoditi zabavne i kreativne izvodace iz svijeta,
festivali u koje se moze ukljuciti i publika, da oni budu i aktivni
sudionici

» Nikolina Kordi¢: povecati broj stru¢nih zaposlenika lokalnog
muzeja; izrada interaktivnih radionica, otvoriti se "prema van’,
pokretanje web-adrese muzeja; centralizacija svih muzeja

» Vesna Fabijanov: pribliziti kulturu ljudima, "decentralizirati" kultur
na dogadanja - "smjestiti" ih ce$¢e u parkove, u prirodu, u sela,
neobi¢na mjesta - i onda to puno bolje i vise i prije najaviti

» Miljenko Simunovié: otkup umjetnickih djela (slike, skulpture
i knjige) nasih umjetnika, kako bi se batinilo za buduc¢nost.

» Helena Drvenkar: promocija kulturnih dogadaja putem radijai TV-a
kroz mini filmove od minutu - dvije i dokumentarni film o svim
kulturnim dogadajima na ovom prostoru, web-stranicu s pregledom
svih dogadaja i znamenitosti na prostoru Zagrebacke Zupanije.

» Anita Kovaci¢: Stvaranje prepoznatljivih kulturnih punktova

» Ana Sovi¢ Krzi¢: pokretanje interaktivnhog muzeja nafte
i energije na Petici

» Sinisa Belosevi¢: Festival glasa - pjevanje, govornistvo - scena :
individualno s ocjenom kvalitete glasa i glasovnih predispozicija -
Uvjerenje ukljucujuci i medicinsko (nije zamisljeno kao SHOW -
naprotiv)

» Anamarija Leder: stari tramvaj (kojnaca) moze se upotrijebiti na
tradicionalno-suvremen naccin, na pogon solara, vozac obucen u
narodnu no$nju, popratni sadrzaji... autohtona gastronomija, narodni
obicaji...

» Lidija Vesligaj: 1) Zelena nit - literalni i likovni natjecaj za djecu,

2) Zlatni vr¢ - natjecaj za poduzetnicke projekte skola,

3) Nove izletnicke rute - npr. Plava arkadija (prema Domjani¢evom
opusu) povezane s multimedijskim punktovima u svakom
gradu/mjestu

» Sonja Smolec: Otvoriti kucu za pisce (objekt, stan u vlasnistvu grada)
gdje bi jednom ili dva put godisnje dolazili domaci ili inozemni pisci
koji bi ovdje dovrsavali pisanje svojih djela

» Mario Kambi¢: "Cesta kulture" - povezivanje najznacajnijih
kulturnih i prirodnih lokacija Zupanije/grada u jednu smislenu
zaokruZenu pricu - cjelinu
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Miljenko Hrsak: Multimedijalni knjizevno audiovizualni festival
Martina Berecek: “kulturno-umjetnicku cestu”, koja bi pitoreskna
mjesta nase Opcine povezivala, te uz isticanje posebnosti pojedinog
mjesta i obicaja, predstavljala se i kulturno-umjetnicka djelatnost
pojedinog drustva, no$nje itd. Ako ne u tolikoj mjeri, onda barem
informacijske ploce, sa slikom narodne nosnje pojedinog mjesta kako
bi posijetitelji stekli sliku o proslosti.

Katarina Ljubesi¢: Potrebno je kulturu "izvuéi” na ulicu te time
uciniti dostupnijom svim gradanima, nevezano za njihovo
obrazovanje i drustveni status.

Josipa Kamenci¢: Veceri pripadnika nacionalnih, regionalnih ili po
nekim drugim obiljezjima naroda koji Zive na podrucju grada
Samobora (njihovi obicaji, kultura, kuhinja, muzika,...)

Ana Krsti¢: Plesnjaci na otvorenom, veceri plesa - sambe, salse itd.,
vecer drmesa - kola itd., vecer valcera....

Ana Herjavi¢: tematska dogadanja koja su posve¢ena odredenom
razdoblju, licnosti, starom zanatu, obi¢ajima; otvaranje radionica
kojima se promovira kultura ¢itanja i pisanja (npr.¢italacki klubovi,
radionice kreativnog pisanja)

Sara Sori¢: Osigurala bih javni natkriveni prostor koji bih iskoristila za
potrebe povremenih likovnih izlozbi, uli¢nih performansa, razmjene
dobara i sli¢no.

Vjeran Skurjeni: igre na otvorenom (kao nekad igre bez granica)



VII
SWOT
ANALIZA

Snage
Kulturna raznolikost

Bogatstvo kulturne i prirodne bastine

Broj poduzetnika usmjerenih na kulturu i
kreativne industrije

Broj udruga u kulturi

Bogata kulturna produkcija

Prepoznavanje kulture
u strateskim dokumentima

Bogato tradicijsko nasljede

Veleudiliste Baltazar Zapresi¢
- studij MenadZment u kulturi

Prometna infrastruktura
Oc¢uvana priroda, jezgre mjesta
Brojna zasti¢ena kulturna dobra

Oc¢uvana tradicijska arhitektura sela

Prilike

Mogu¢nost suradnje dionicima
kulture grada Zagreba

Umrezavanje dionika na regionalnoj
i medunarodnoj razini

Rast potraznje za kulturnim turizmom
EU projekti i javnoprivatno partnerstvo
Tranzitni geografski polozaj Zupanije
Gospodarska razvijenost Zupanije
Sirokopojasni internet

Ukljucenje u projekte na $iroj osnovi

Slabosti

Netransparentnost kriterija
u dodjeli prorac¢unskih potpora

Nedovoljna informiranost gradana
o kulturnim dogadanjima

Nedostatak prepoznatljivosti
identiteta Zupanije

Premali broj programa
s publikom na Zupanijskoj razini

Nedostatak odgovarajucih prostora
za rad ustanova i udruga

Neiskori§tavanje moguénosti
financiranja iz EU fondova i drugih izvora

Nedovoljna suradnja dionika
s turistickim i gospodarskim subjektima

Nesrazmjer dostupnosti kulturnih sadrzaja

Neiskori$tenost potencijala
nepokretne materijalne bastine

Nedovoljna revitalizacija i o¢uvanje bastine

Nedostatak mjera za poticanje
razvoja kulturnih industrija

Prijetnje

Nedostatak kontinuiteta u financiranju
projekata na lokalnoj razini
Nedostatak informaticke pismenosti
i ostalih digitalnih vje$tina

Neprovodenje ostalih strateskih dokumenata

Los$a zakonodavna rjesenja
institucionalne kulture
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VIII
VIZIJA 1
MISIJA
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8.1. Vizija

Biti zupanija s odgovaraju¢im uvjetima za djelovanje i sudjelovanje u podruc-
jukulture i kreativnhog poduzetnistva na dobrobit stanovnika svih 697 naselja.

8.2. Misija

Kao Zupanija bogate tradicije i iznimno kreativnog i inovativnog potencijala,
graditi mjesto zivog, odrzivog i demokraticnog kulturnog zivota na nacelima
izvrsnosti i kreativnosti, povezujuci dionike u kulturi, ¢cime ¢e se poboljsati
kvaliteta Zivljenja stanovnika svih 697 naselja i generirati rast gospodarstva
Zupanije.



IX

STRATESKI
CILJEVI

Za ostvarenje zacrtane vizije na nacin kako to definira misija potrebno je
ostvariti sljedece strateske ciljeve:

Unaprjedenje kulturnog Zivota svih 697 naselja Zupanije
Poticanje umjetnickog i kulturnog stvaralastva

Poticanje kreativnog poduzetnistva

>

>

>

» Ocuvanje i revitalizacija kulturne bastine

» Stvaranje uvjeta za daljnji razvoj kulturnog turizma
>

Suradnja i partnerstva na nacionalnoj i medunarodnoj razini

Kreiranje kulturne politike za kvalitetan Zivot

Osnovno je polaziste ove Strategije da kultura, a posebno sudjelovanje u kul-
turi, igra iznimno vaznu ulogu u drustvenom, politickom i ekonomskom raz-
voju nekog drustva. Iz tog razloga, sektor kulture ne tretiramo kao izolirani
svijet za sebe, ve¢ kao potencijalno potentan instrument za dostizanje $irih
ciljeva javnih politika. U pravilu, politi¢ari za svako ulaganje traze vrijednost
za uloZeni novac, pa tako kreatori javnih politika radije definiraju vrijednost
umjetnosti u pojmovima ekonomske vrijednosti nego u kontekstu njezine Sire
drustvene vrijednosti. No, smatramo da je pravilniji pristup stavljanje naglas-
ka na vaznost i utjecaj umjetnosti i kulture na kvalitetu svakodnevnog zivota
od onoga koji mjeri i racuna ekonomski i drustveni povrat na investicije u
kulturi

Naime, koncept kvalitete Zivota javlja se kao pozeljan rezultat javnih politika,
a definira se kao opce blagostanje osoba i drustava koje ukljucuje blagostan-
je u raznim domenama zivota, od fizickog zdravlja, materijalne sigurnosti,
emocionalnog zadovoljstva, drustvene pripadnosti, interpersonalnih odnosa i
osobnog samoostvarenja i samoodredenja. Dakle, koncept promatra zadovol-
jstvo cjelokupnim Zivotom, a standardni indikatori ne uklju¢uju samo bogat-
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iznimno
vaznu ulogu u
drustvenom,
politickom i
ekonomskom
razvoju nekog
drustva.
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stvo i zaposlenje, ve¢ uzimaju u obzir $iri set faktora koji utjece na zivote ljudi
i predstavlja u¢inak drustvenih i ekonomskih struktura na drustvo. Izmedu
ostalog, oni ukljucuju i varijable koje predstavljaju stavove i percepcije grada-
na, kao i pristup formama sudjelovanja koje bi mogle promijeniti te percepcije
i utjecati na zivotne $anse pojedinaca. Ovdje se prije svega misli na sudjelo-
vanje u procesu odlucivanja na lokalnom nivou, pristupu lokalnim sluzbama,
kulturnim institucijama i sadrzajima.

Naime, postoje mnoga istrazivanja koja pokazuju kako kvaliteta zivota svakog
pojedinca raste proporcionalno sa svakodnevnom participacijom u kulturi.
U tom kontekstu, smatramo da kulturna politika mora ciljati na stvaranje
kapaciteta unutar lokalnih podrucja i zajednica kako bi se zajednickim radom
razvile mogu¢nosti za sudjelovanje u kulturi. Dakle, kulturna politika mora
prvenstveno uzeti u obzir lokalni nivo i funkcionirati na njemu. Ovaj cilj po-
drazumijeva da se uklone sve prepreke vecem sudjelovanju u kulturi svih di-
onika u Zupaniji, tj. da se osigura i demokratizira prvo pristup umjetnosti
i kulturi, a zatim i sudjelovanje. Na kraju krajeva, i Clanak 27. Deklaracije
UN-a o ljudskim pravima kaze kako ,,[s]vatko ima pravo slobodno sudjelovati
u kulturnom zivotu zajednice, uzivati u umjetnosti i sudjelovati u znanstven-
om razvoju i njegovim koristima.“ Takoder, Clanak 31. Konvencije o pravima
djeteta kaze kako ,,[s]vako dijete ima pravo slobodno sudjelovati u kulturnom
zivotu i umjetnosti®.

Izmedu ostalog, umjetnost, kultura i kreativnost smatraju se bitnim faktori-
ma u procesu izgradnje zajednice i osjecaja pripadnosti zajednici. Kulturna
participacija u zajednici ima vazan utjecaj na ocuvanje kulturnog nasljeda,
prenosenje kulturnih vrijednosti i povijesti, stvaranja grupnog pamcenja i
grupnog identiteta. Dakle, sudjelovanje u kulturnom zivotu potice povezanost
ljudi, kako jednih prema drugima, tako i prema svome naselju, te na taj nacin
jaca osjecaj identiteta, kontinuiteta i ukorijenjenosti.

Nadalje, ljudi stvaraju vrijednost iz njihova odnosa prema umjetnosti kroz
odnose i procese koji se dogadaju na mikrorazini u kontekstu njihovih famili-
jarnih mreza i mreza prijatelja, u zajednicama, kod kuce i u drugim privatnim
domenama, kao i u javnim institucijama. U tom kontekstu kulturna partici-
pacija u zajednici ima vazan utjecaj na civilnu participaciju i izgradnju socijal-
nog kapitala zajednice. Naime, sam ¢in sudjelovanja u kulturi ima sposobnost
angaziranja ljudi i transformiranja njihova razmisljanja i ponasanja u pozitiv-
nom smjeru. Stovide, mnoge studije potvrduju kako kreativnost i angazira-
nost u umjetnosti doprinose pojavama kao $to su prilagodljivost, samoposto-
vanje, samokontrola i empatija, koje zauzvrat mogu doprinijeti blagostanju i
drustvenoj pravednosti. Kona¢no, umjetnost, kultura i kreativnost smatraju
se i bitnim faktorima u kataliziranju ekonomskog razvoja. Iz tog razloga, ova
Strategija inkorporira i ekonomski razvoj i to kroz kreativne industrije, turi-
zam, festivale i dogadaje, te kroz fizicku i kulturnu obnovu podrug¢ja.



Dakle, lokalne bi vlasti trebale prepoznati da se karakteristike imanentne
kulturi, umjetnosti i kreativnosti ne mogu razumjeti isklju¢ivo kao jedini¢ni
troskovi ili povrat investicije, ve¢ da su oni mnogo kompleksniji i da donose
$iri raspon kvaliteta i pozitivnih posljedica za zajednicu. Iz tog razloga kul-
turna politika Zupanije ukljucit ée i poticati politike ¢&iji je cilj razviti aktivno
i kreativno gradanstvo koje se moze ukljuciti i prikljuciti kulturnom Zivo-
tu svojih naselja i gradova. Dakle, umjetnost i kultura, u kontekstu kvalitete
zivljenja, postaju alati za postizanje $irih ciljeva javnih politika uklju¢ujudi
jacanje zajednice i njezina identiteta, ekonomski razvoj te drustvenu inkluziju
1 povezanost.

Iz tog razloga, smatramo da je ,kvaliteta Zivota“ najkorisniji koncept ili or-
ganizacijski princip za razumijevanje doprinosa kulture ostalim politikama
i sektorima. Nije rije¢ samo o osje¢aju blagostanja vezanom uz pristup i sud-
jelovanje u kulturi ve¢ i o vezama izmedu kulture, drustvenog i ekonomskog
razvoja i odrzivosti. Prema tome, kada kao prioritet Strategije i najvisi cilj
navodimo unapredenje kulturnog Zivota u svih 697 naselja Zupanije, pod time
se posredno misli na unapredenje sveukupne kvalitete Zivota ovih naselja.

Ciljevi Prioriteti / mjere

Unaprijediti kulturni zivot

u svih 697 naselja Zupanije Kulturni kalendar Zupanije Novi prostori za kreativno poduzetnistvo

Poticanje umjetnickog

i kulturnog stvaralastva Kulturni barometar Uklju¢ivanje bastine u razvoj

o . . Pretvaranje arheoloskih
Poticanje kreativnog poduzetnistva Burza kulture lokaliteta u parkove
Oc¢uvanje i revitalizacija kulturne bastine Povecati dostupnost kulturnih sadrzaja Uspostava kulturnih ruta po Zupaniji

Stvaranje uvjeta za daljnji razvoj
kulturnog turizma i branda Zupanije

Price o povijesnim osobama,

Registar amaterizma dogadajima i destinacijama

Suradnja i partnerstva
na nacionalnoj i medunarodnoj razini

Unapredenje postoje¢ih i stvaranje novih

Novi prostori za kulturu - . .
P programa nacionalne i medunarodne razine

Inkubator kreativnog

poduzetnistva i stvaralastva Suradnja s bratskim Zupanijama

Razvoj e-kulture Projekti financirani iz EU fondova
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STRATESKI
PRIORITETI
I MJERE

Klju¢ni je strateski prioritet za ostvarenje svih $est ciljeva uspostava Platforme
#kultura697. Platforma #kultura697 predstavlja mjesto integracije dionika i
programa u korist publike, mjesto na kojem ce se stvarati sinergija uz ciju
pomo¢ Ce se razvijati i unapredivati kulturni zivot Zupanije.

10.1. Uspostava Platforme #kultura697

Bez obzira na sve rasirenije koristenje novih medija, jo$ uvijek postoji rascjep
izmedu djelatnika u kulturi i zainteresirane javnosti, §to rezultira nedostat-
kom sinergije izmedu svih zainteresiranih dionika u kulturi. Da bi se suocili
s ovim nedostatkom sinergije, potrebno je jacati interakciju izmedu instituci-
ja i udruga u kulturi, njihovih korisnika, poslovnog i javnog sektora. Prvi je
korak u ostvarivanju ovoga cilja kreiranje i razvijanje internetske platforme
kao mjesta interakcije svih dionika u kulturi Zupanije. Internetska platforma
izabrana je upravo zbog mogucnosti iskoristavanja kolaborativnog potencija-
la Interneta u povezivanju ljudi sa slicnim interesima, neovisno o mjestu na
kojem se nalaze. Osnovna je ideja Platforme da oslobodi, prije svega, neisko-
ri$tene potencijale kulturne proizvodnje koji se otvaraju boljim komunikaci-
jskim umrezavanjem svih dionika u kulturi. Da bi jedna takva platforma bila
uc¢inkovita, ona mora uskladiti ciljeve organizacija u kulturi i potreba ciljanog
trzista.

Dakle, prvenstvena je uloga Platforme da poveze sve dionike u kulturi, in-
formira ih i stvori sinergiju izmedu njih. Nadalje, Platforma ¢e posluZiti i kao
mjesto putem kojeg ¢e se aktivnosti i programi institucija i udruga u kultu-
ri diseminirati i marketinski predstaviti svim korisnicima i partnerima na
trzistu. Konacno, ulogu Plaforme vidimo i u poticanju na kulturni angazman
kod posjetitelja platforme i stimuliranju njihova angazmana u kreiranju kul-
turnih programa, a i same kulturne politike Zupanije. Ideja je stvoriti socijal-
nu mrezu unutar koje se ljudi povezuju, grade odnose na temelju povjerenja,
oslanjaju se jedni na druge i $ire tu istu mrezu koja bi predstavljala jezgru
socijalnog kapitala dionika u kulturi Zupanije. Dakle, glavni cilj platforme,
imena Platforma #kultura697, jest stvoriti uvjete za kreiranje stvarne zajed-
nice kulture Zupanije u virtualnom okruzenju.



Platforma ¢e omogucditi:

>

Vv vV vV v Vv YVvyy

Predstavljanje svih dionika u kulturi

Predstavljanje programa kulturnih institucija i udruga
Predstavljanje zahtjeva za odredenim programima
Predstavljanje prijedloga novih programa

Ponude za zaposlenje i volontiranje u kulturi

Najavu kulturnih programa

Prikaz primjera dobre prakse

Forum za diskusiju i razmjenu iskustava

Integraciju s drustvenim mrezZama i ostalim komunikacijskim
platformama

Ocekivani ucinci Platforme:

\ A 4

vV vV VvVvyyYyys.y

Stvaranje povjerenja

Izgradnja partnerstava na osnovi profesionalnih aktivnosti
Dijeljenje ideja za buduce projekte i veca vjerojatnost
njihove realizacije

Stvaranje mreZe kulturnih djelatnika i sudionika
Dugorocne odrzive aktivnosti u podrucju kulture
Pozitivna konkurencija

Razmjena znanja

Povecana vidljivosti dionka

Pronalazenje i angaziranje mladih talenata

Direktni kontakt s gospodarskim subjektima




Burza kulture
kao mjesto na
kojem ce se
susresti kul-
turna ponuda
i potraznja.
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10.1.1. Kulturni kalendar Zupanije

U okviru Platforme #kultura697 nalazit ¢e se Kulturni kalendar Zupanije u
kojem ¢e se naéi sva dogadanja i programi na prostoru Zupanije, mjesto gdje
¢e se svi zainteresirani mo¢i informirati o aktualnim i planiranim dogadan-
jima. Kulturni kalendar bit ¢e dostupan svim gradanima putem Interneta
odmah po uspostavi Platforme #kultura697. U narednoj razvojnoj fazi Kalen-
dar ¢e omoguciti gradanima kupovinu ulaznica putem Interneta za kulturne
programe i dogadanja upisana u Kalendar.

Izmedu ostalog, Kulturni kalendar umanjivat ¢e mogucnost preklapanja
dogadanja i programa unutar Zupanije koja se dogadaju zbog prostorne ili
vremenske neuskladenosti.

10.1.2. Kulturni barometar - upravljanje kvalitetom kulturnih

dogadanja

Uz svaki program koji ¢e biti objavljen u Kulturnom kalendaru gradanima ce
biti omoguceno ocjenjivanje programa, te ¢e programi sukladno dobivenim
ocjenama zauzeti odredeno mjesto na kulturnom barometru. Ocjena gradana
bit ¢e jedan od vaznih pokazatelja za daljnji razvoj konkretnih programa te za
usuglasavanje njihovih potreba s produkcijama koje su financirane iz javnih
proracuna, a osobito iz proratuna Zupanije.

Kako bi se publiku pojedinih programa motiviralo na ocjenjivanje programa,
organizirat ¢e se i nagradivanje sudjelovanja, kao i druge aktivnosti s ciljem
promocije kulture i kulturnih dogadanja, dok ¢e se organizatorima programa
pomagati u pronalaZenju sponzora.

10.1.3. Burza kulture - mobilnost u korist publike

Uoceno je da postoje brojne poteskoc¢e u mobilnosti programa, kao i u ner-
avnotezi ponude i potraznje za kulturnim sadrzajem. Kao rjesenje problema
namece se burza kulture kao mjesto na kojem ce se susresti kulturna ponuda
i potraznja.

Kulturnu ponudu formirat ¢e brojni programi dramskih, glazbenih, likovnih
i drugih umjetnika koji ¢e imati mjesto gdje ¢e predstaviti svoje programe te
istaknuti svoje uvjete pod kojima su spremni svoje programe izvesti na lokaci-
jama narucitelja, odnosno kupca.

Kulturnu potraznju predstavit ¢e predstavnici ustanova, udruga ili sami
gradani koji zele odredeni program predstaviti svojoj publici.



Kako nije rije¢ o “trznici” ve¢ organiziranoj burzi na njoj ¢e se pojaviti kao
“brokeri” menadzeri koji ¢e pruzati stru¢nu pomo¢ i kupcima i prodavatelji-
ma kako bi se usuglasile pojedinosti vazne za obje strane, to ¢e olaksati orga-
nizaciju zahtjevnijih programa.

Posebni su zadaci Burze omoguciti ve¢u dostupnost:
» kulturnih programa za ruralna podrudja,
» za skupine gradana zainteresirane za specifi¢ne kulturne programe,
» nastupa mladim umjetnicima,
» usluga menadzera u podrucju kulture.

10.1.4. Povecanje dostupnosti kulturnih sadrzaja

Knjiga je kao nositelj jezicne kulture i spoznaje oduvijek bila vazna sastavni-
ca kulturnog Zivota, a njezina dostupnost stanovnistvu jo$ uvijek je mjerilo
postignutog kulturnog standarda. Iako je knjizni¢na djelatnost na podrucju
Zupanije razvijena, bilo bi nuzno jacati bibliobusnu sluzbu u cilju ostvarivanja
vece dostupnosti knjige stanovnicima op¢ina. To drzimo posebno vaznim za
razvoj drustva znanja i razvojne projekte koji imaju za cilj ostvarenje «pamet-
nih Zupanija, gradova i op¢inan.

Primjenom informaticko-komunikacijske tehnologije moguce je ne samo
povecati dostupnost kulturnih sadrzaja, ve¢ omoguciti znatno bolju informi-
ranost svih stanovnika o programima i dogadanjima koja tvore kulturni Zivot
Zupanije.

10.2. Poticanje umjetnickog i kulturnog stvaralastva

U okviru drugog cilja koji je usmjeren na poticanje umjetnickog i kulturnog
stvaralastva izdvajamo dvije prioritetne mjere, a to su: uspostava registra am-
aterizma i novih prostora za kulturu.

10.2.1. Registar amaterizma

Velik broj udruga i pojedinaca koji se na prostoru Zagrebacke Zupanije am-
aterski bave raznolikim segmentima kulture, od o¢uvanja tradicijske kulture
do stvaralastva u svim podrucjima kulture, nametnuo nam je potrebu njihova
prepoznavanja kako bi ih mogli poticati kroz aktivnu kulturnu politiku na svi-
ma razinama. Dobra praksa stvorena kroz djelovanje Zajednice kulturno-um-
jetnickih udruga Zagrebacke zupanije ukazuje na vaznost okupljanja svih di-
onika u amaterizmu kako bi stvorili povoljnije uvjete za njihovo djelovanje.
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Registar ce biti u elektronskoj verziji u okviru Platforme #kultura697 koja ce
omoguciti pristupanje svim pojedincima i udrugama kako bi dobile potporu
za svoje djelovanje. Upis u registar amaterizma omogucavao bi pojedincima
i udrugama da se nadu na zajedni¢kim projektima i programima i svim ak-
tivnostima na Platformi #kultura697. Osim navedenog, sve ¢lanice buduceg
registra imale bi sljedece koristi:

» sufinanciranje programa od strane Zupanije,

» stabilniji izvor financiranja i raspodjele sredstava za realizaciju projekata,

» objedinjavanje rada i javno predstavljanje,

» pracenje rezultata,

» udruzeno sudjelovanje na meduzupanijskim smotrama i drzavnim
natjecanjima,

» koordinaciju novoformiranih udruga, povezivanja na regionalnoj i

nacionalnoj razini,

poticanje medunarodne kulturne suradnje,

potporu pri organizaciji zajednickih projekata, smotri i susreta,

organizaciju stru¢nog usavrsavanja voditelja i ¢clanova drustva.

vVVvyy

10.2.2. Novi prostori za kulturu

Na podrucju Zagrebacke Zupanije postoje brojne mogucnosti za uspostavu
novih prostora koji ¢e biti namijenjeni kulturi. Pri tome te prostore mozemo
podijeliti na dvije skupine, a to su zatvoreni prostori u postoje¢im i novim
gradevinama, te otvoreni prostori u naseljima poput trgova i parkova.

Kada govorimo o zatvorenim prostorima imamo primjere nepokretnih kul-
turnih dobara, poput dvorca Kerestinec, koji nemaju namjenu, a ¢iji bi prostori
u buduc¢nosti mogli biti namijenjeni i za kulturne sadrzaje. Spomenuti primjer
dvorca Kerestinec uz ¢injenicu kako grad Sveta Nedjelja nema institucionalnu
infrastrukturu podrzava ovaj prioritet. Za realizaciju ovog prioriteta nuzno je
pri izradi prostornih planova na svim razinama uvaziti potrebu za prostorom
koju iskazuju ve¢ postojeci dionici u kulturi, bilo da je rije¢ o ustanovama ili
udrugama u kulturi.

Razvoj kulture Zivljenja otvara sve vec¢u potrebu za otvorenim prostorima u
kojima se kulturni programi mogu dovoditi u neposredan kontakt s gradan-
stvom. Uli¢ni festivali i drugi sadrzaji postaju vazna sastavnica u zivotu svih
naselja, ne samo gradova, te se stoga kao potreba pojavljuje opremanje ot-
vorenih prostora za takva dogadanja. I u tom prioritetu prostorno planiranje
ima vaznu ulogu jer ¢e se prostorno-planskim dokumentima definirati lok-
acije koje treba pripremiti infrastrukturno za takva dogadanja.



10.3. Poticanje kreativnog poduzetnistva

Kreativna i kulturna industrija jedan je od najbrze rastuc¢ih sektora na pros-
toru cijele Europske unije. Posebnost je ovog sektora to $to povezuje kultu-
ru, kreativnost i gospodarstvo. To je sektor koji ima potencijal za stvaranje
nove materijalne i drustvene vrijednosti, kao i potencijal za generiranje vi-
soko kvalitetnih radnih mjesta i to kroz eksploataciju vlastitih resursa. Dakle,
razvoj kulturnih i kreativnih industrija ima izniman znacaj za kulturu i gos-
podarstvo svake Zupanije. Stovise, smatramo da se upravo kroz razvijenost
kreativnih industrija mjeri i razvijenost gospodarstva Zagrebacke zupanije.

Smatramo da je prioritet za ostvarenje ovog cilja uspostava inkubatora st-
varala$tva i kreativnog poduzetnistva, razvoj e-kulture te osiguravanje novih
prostora za kreativno poduzetnistvo.

10.3.1. Inkubator stvaralastva i kreativhog poduzetnistva

Medutim, neki od faktora koji blokiraju ili sprecavaju razvoj kulturnih in-
dustrija vezani su uz nedovoljne kapacitete klju¢nih dionika u tome sekto-
ru, posebno s obzirom na financijske, organizacijske i menadzerske aspekte.
U pravilu, ovaj tip tvrtki ¢ine poduzetnici i ljudi ¢iji je profesionalni back-
ground jako daleko od menadzerskog pristupa. Takoder, postoje i razlike u
ekonomskoj razvijenosti razli¢itih dijelova Zupanije. Nasa je pretpostavka da
postoji mnogo sjajnih i inovativnih ideja kod osoba i tvrtki koje su smjestene
u marginaliziranim dijelovima Zupanije, i na Zalost, njihove ideje i projek-
ti Cesto se ne realiziraju upravo zbog nedostatka pristupa profesionalnoj po-
drsci ili nerazumijevanja lokalnih vlasti. Zbog svega navedenog, smatramo
da je kreativnom potencijalu Zupanije neophodno pristupiti institucionalno
i planski kako bi se realizirali ve¢ postojeci potencijali i resursi u podrucju
kreativnih industrija i to na na¢in da se stvori Inkubator stvaralastva i kreativ-
nog poduzetnistva koji bi predstavljao otvorenu, uc¢inkovitu i funkcionalnu
zajednicu, temeljenu na profesionalnosti, know-how i inovativnim idejama.

Dakle, prijedlog je da se stvori Inkubator koji ¢e osiguravati infrastruktu-
ru, podrsku i pratece usluge poslovnim inicijativama iz sektora kulturnih i
kreativnih industrija i kroz koji ¢e se poticati individualne kreativnosti, vjes-
tine i talente. Uz profesionalnu potporu, Inkubator bi umrezavao kreativne
poduzetnike s ostalim poduzetnicima iz sektora, s investitorima, znanstven-
om zajednicom i javnim sektorom. Ideja vodilja jest da se suradnjom ostvari
sinergija koja bi rezultirala proizvodima visoke ekonomske i kulturne vri-
jednosti. Nadalje, svrha je Inkubatora ojacati kreativne poduzetnike nudeci
im tehnicku i profesionalnu pomo¢. Asistiranje bi ukljuc¢ivalo treninge o
pokretanju poslovanja i menadzmentu, personalizirano savjetovanje od strane
multidisciplinarnog tima o pisanju poslovnog plana, trening poslodavaca oko
implementacije projekta jednom kada se demonstrira tehnicka, komercijalna,
ekonomska i financijska odrzivost projekta, itd. Pozeljno je da potencijalni
korisnici Inkubatora ispunjavaju barem dva uvijeta:

a) da imaju originalnu i odrzivu ideju koja bi se razvila unutar sektora kulture, i
b) da imaju pozeljan poduzetnicki profil za implementaciju ideje.

Inkubator ce
osiguravati
infrastruktu-
ru, podrsku i
pratece usluge
inicijativa-
ma iz sektora
kulturnih i
kreativnih
industrija.
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Zavr$no, ideja inkubatora polazi od teze da kulturne i kreativne industri-
je mogu igrati pozitivnu ulogu u ekonomskom razvoju i jacanju drustvene
integracije i kohezije Zupanije. Implementacijom inkubatora cilj je povecati
kompetitivnost u podruéju kulturnih i kreativnih industrija na podrudju ci-
jele Zupanije, ¢ime se dugoro¢no garantira ekonomski rast i ve¢a zaposljivost
nadolazec¢ih generacija. Iako je inkubator prvenstveno namijenjen malim i
srednjim tvrtkama u sektoru kreativnih industrija, od njega ¢e koristi imati i
ostale kulturne i kreativne organizacije, dionici iz raznih op¢inskih, gradskih,
zupanijskih i drzavnih institucija, obrazovne institucije (studenti i profe-
sori), pa i op¢a javnost. Takoder, jedna je od funkcija inkubatora i ta da sluzi
promociji kulturnog i kreativnog sektora kao faktora zZupanijskog razvoja i
motora ekonomske i drustvene inovativnosti. Takoder, oc¢ekivani nusproiz-
vod inkubatora bit e i teritorijalna kohezija i umrezenost dionika u sektoru
kreativnih i kulturnih industrija na podruéju cijele Zupanije.

10.3.2. Razvoj e-kulture

Termin ‘e-kultura’ (elektronicka kultura) ima $iroku primjenu i koristi se dil-
jem svijeta, a najcesce da bi opisao transformaciju cjelokupne kulture pod ut-
jecajem novih medija, a posebno digitalizacije. Dakle, pojam se prije svega
referira na dinamicni i promjenjivi odnos izmedu novih medija i proizvodnje
i konzumiranja kulture i umjetnosti. Naime, digitalni mediji postali su neod-
vojivi dio proizvodnje i potro$nje kulture u posljednjih petnaestak godina te
ovaj razvoj predstavlja osnovu novog, inovativnog sektora e-kulture. Opceni-
to govoreci, e-kultura predstavlja kumulativne rezultate kreativne aktivno-
sti i komunikacije pod uvjetima implementacije komunikacijske tehnologi-
je, karakteriziraju je stvaranje slobodnog informacijskog prostora, virtualne
forme ekspresije i sloboda sadrzaja.

Naime, digitalizacija snazno utjece na cijeli spektar kulturne produkcije, dis-
tribucije i reprezentacije. Internet i digitalni mediji imaju snazan utjecaj na
nacin kako se umjetnici izrazavaju; kako se predstavlja i ¢uva kulturno nasl-
jede; kako knjiznice ¢ine informacije dostupnima javnosti; kako se informaci-
je, javne debate i kultura tretiraju u medijima. S obzirom na ove trendove,
razvijen je koncept e-kulture koji obuhvaca sve procese ekspresije, refleksije,
distribucije i konzumacije kulture u digitalnoj domeni.

Lanac vrijednosti e-kulture sastoji se od umjetnika, inovatora i istrazivaca.
Medu njihovim su najvaznijim klijentima muzeji, kazalista, tvrtke, zdravstvo,
obrazovanje i ostale institucije u javnom sektoru. Neki primjeri proizvoda i
usluga e-kulture uklju¢uju mrezne stranice, aplikacije pametnih telefona za
muzeje, drustvene igre, umjetnicka djela, aplikacije prosirene stvarnosti za ar-
hitekturu u javnom prostoru, itd. Ovakvi kompleksni projekti stvaranja novih
proizvoda i usluga integriraju rezultate istrazivanja iz podrucja semantickog
weba, multimedijskog indeksiranja i pretrazivanja, web-sucelja, vizualizacije
podataka, itd.

Klasican je i ¢esto navoden primjer e-kulture ocuvanje kulturne bastine digi-
talnim sredstvima kojima se na u¢inkovit nac¢in pomaze sacuvati od zaborava
i kurirati vazne elemente kulture, pa ¢ak i one koji vide ne postoje. Na primjer,
koristeci arheoloske ostatke, povijesne crteze i literaturu, znanstvenici mogu



koristenjem tehnike naprednog fizickog modeliranja stvoriti virtualni mod-
el instrumenta i reproducirati zvuk koji bi taj, jednom postojeci instrument,
proizvodio. Na taj nacin moze se stvoriti digitalna zvucna knjiznica drevnih
instrumenata koja bi bila dostupna povjesnic¢arima, glazbenicima i studenti-
ma zvuka da studiraju zvukove proslosti.

Opcenito govoreci, e-kultura funkcionira na dvije razine. Prvo, e-kultura kao
polje u kojem djeluju umjetnici, dizajneri, inovatori i istrazivaci koji proizvode
umjetnost, znanje, nove komunikacijske formate i alate. U ovome kontekstu,
sektor osigurava prostor za slobodnu inovaciju i eksperimentiranje. Druga
razina odnosi se na vaznost inovacija na nacin na koji zivimo zajedno kao
gradani i na ideje o nacinu na koji mozemo poboljsati umrezeni svijet u kojem
zivimo. Sektor e-kulture postaje vazno polje koje potice nove nacine gledanja
na svijet, i to na kriticki nacin, $to takoder ima $iru drustveno-ekonomsku
vrijednost.

e-kultura
otvara nove
horizonte i
stimulira ino-
vaciju

Razlozi za potrebu prihvacanja i implementiranja ove perspektive koja na kul-
turu gleda kroz prizmu koncepta e-kulture su trojaki. Prvo, u umrezenome
drustvu gdje su iskustva i razvoj u sve vecoj mjeri definirani tehnologijom
digitalnih medija, sektor kulture, pa i sama nasa ideja ,kulture®, moraju se
iznova definirati i preoblikovati zbog gore navedenog konteksta i unutar tog
samog konteksta. Drugo, u novoj areni e-kulture, javne politike za umjetnost,
knjiznice i institucije kulturnog nasljeda ne mogu se razvijati odvojeno, tj.
javlja se nuznost integrirane perspektive kulturnih politika.

Trece, e-kultura u ogromnoj mjeri nadilazi instrumentalnu primjenu infor-
macijskih tehnologija u polju umjetnosti, knjiznica, bastine, itd. Ona prije
svega ukljucuje inovaciju u kulturi i promjenu uloga institucija u kulturi u
kontekstu digitaliziranog drustva. Iz tog razloga, smatramo da je potrebno
zauzeti perspektivu koja ¢e pomaknuti diskusiju s instrumentalnog koristenja
ICT-a prema fundamentalnom promisljanju kulturnih aktivnosti u digitalnoj
domeni.

Konac¢no, e-kultura ima jo$ jedno znacenje, i to kao nezavisni sektor unutar
polja umjetnosti. E-kultura u umjetnickom smislu pokriva podrucje koje
yjedinjuje postojece umjetnicke discipline kroz koristenje novih tehnologija.
Ona ¢ini mogu¢im nove forme suradnje izmedu umjetnika i umjetnickih in-
stitucija. U svijetu umjetnosti trend je da se formiraju nehijerarhijska i fluidna
- Cesto medunarodna - partnerstva.

Zahvaljujudi e-kulturi, ovaj nacin rada postao je jednostavniji i u¢inkovitiji i
$iri se u svaku umjetnicku disciplinu: vizualnu umjetnost, dizajn, arhitektu-
ru, ples, glazbu, kazaliste, film, itd. Rezultat rada u ovome sektoru moze biti
bilo §to — umjetnicko djelo, izlozba, publikacija, simpozij, instrument, softver
ili komunikacijski proces. Stovige, e-kultura u sektoru umjetnosti takoder po-
drazumijeva i povezanost izmedu umjetnosti i vanjskog svijeta, tj. drustva,
poslovnog sektora i znanosti ¢ime se upravo preko koncepta e-kulture olaksa-
va intervencija umjetnosti na 'stvarni svijet. Ova pojava postaje moguca jer
umjetnici, istrazivaci i teoreticari s interesom za nove medije lakse mogu
pronaci svoje istomisljenike. Dakle, rije¢ je o platformama na kojima se odvija
zZiva razmjena ideja, teorija i objava u polju e-kulture.
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S obzirom na rezultate analize koju smo proveli i prikazali u analizi stanja,
preporuka je svim udrugama i institucijama na podrucju Zagrebacke zupani-
je koje nisu prisutne u online svijetu da postanu aktivni korisnici. S druge
strane, ve¢ online prisutnim organizacijama u kulturi,u svrhu sto efikasnijeg i
uspjesnijeg nacina koristenja novih tehnologija, preporucuje se sljedece:

» Temeljito upoznati korisnike svojih usluga, a posebno njihove
potrebe i zelje

» Prepoznati nacin na koji korisnici koriste digitalnu tehnologiju

» Koristiti ICT tehnologiju u svrhu izgradnje $to trajnijih i obostrano
zadovoljavaju¢ih odnosa s korisnicima

Zaklju¢no, e-kultura otvara nove horizonte i stimulira inovaciju olaksavajuci
plodonosne suradnje i poti¢uci na realizaciju kreativne kapacitete. E-kultura
prije svega tezi rusenju ograda koje dijele razlicite sfere u sektoru kulture. S
obzirom na to da postoji Sira drustvena potreba za istrazivanjem novih formi
proizvodnje, distribucije, participacije, konzumiranja i dokumentiranja kul-
ture i umjetnosti, Zupanija ¢e poticati ovaj sektor i osigurati mu tehnoloske
preduvjete za neometani razvoj.

10.3.3. Novi prostori za kreativno poduzetnistvo

Kao mjera i prioritet, a uvazavajuci kulturni i gospodarski znacaj kulture i
kreativnog poduzetnistva bilo bi vazno pomoc¢i svakom pojedincu, udruzi ili
tvrtki koja razvija usluge i proizvde iz sfere kreativnog poduzetnistva. Time
bi se uz inkubator stvaralastva i kreativnhog poduzetnistva ostvarili poticajni
uvjeti koji bi zasigurno dali priliku mladim kreatvnim osobama da svoje ideje
pretvore kroz poduzetnistvo u svoj posao, a time i egzistenciju.

Ova mjera istovremeno predstavlja provedbu intencija Strategije pametne
specijalizacije Republike Hrvatske, koja zagovara poticanje drustveno ko-
risnih inovacija, kao i uspostavu centara kompetencije.

10.4. Ocuvanje kulturne i prirodne bastine

Projekti o¢uvanja kulturne i prirodne bastine kontinuirana su aktivnost koju
u provedbi Strategije treba nastaviti sukladno prioritetima koje utvrde na-
dlezne konzervatorske sluzbe i vlasnici tih dobara.

10.4.1. Smjernice/potencijal kulturno-povijesnih cjelina

Planiranje razvoja naselja kao nositelja identiteta kulturnog krajolika po-
trebno je provoditi kako ne bi doslo do umanjenja ili obezvredenja njihove
prepoznatljivosti. Specificnost ravnicarskih gradsko-seoskih i seoskih nasel-
ja, koja se ocituje u kompaktnosti volumena naselja, karakteristicnoj matrici,
profilu ulica, parcelaciji, nac¢inu organizacije parcele, mjerilu i karakteristi-
kama oblikovanja gradevina (gabaritima, nagibu krovista, detalju strehe i
krovnog vijenca, oblikovanju dimnjaka), koristenju materijala zavr$ne obrade
(zbukana procelja, crijep kao pokrov, drvena stolarija) treba i dalje ¢uvati i
odrzavati. Raznolikost tipova seoskih naselja podrucja mora i dalje ostati pre-
poznatljiva.



Za sva naselja navedena u Popisu kulturnih dobara potrebno je revidirati pos-
tojecu i izraditi novu konzervatorsku dokumentaciju kojom ¢e se definirati
zone zastite, dokumentirati i valorizirati pripadajuca gradevna struktura te
definirati konzervatorske smjernice, uvjete i mjere o¢uvanja i zastite prostora
naselja i gradevne strukture.

Potencijal za odrzivost i daljnji razvoj povijesnih naselja gradskih obiljezja
prepoznaje se u turistickim te kulturno-drustvenim i obrazovnim aktivnos-
tima, a razvoju doprinosi zainteresiranost i angazman lokalne zajednice u
odrzavanju i obnovi povijesnih kuca i njihovoj revitalizaciji.

Za opstanak i o¢uvanje gradsko-seoskih i seoskih naselja te pripadajuce vri-
jedne gradevne strukture razli¢ite namjene, klju¢nu ulogu ima lokalna za-
jednica ¢ija je duznost educiranje stanovnistva o vaznosti ocuvanja kulturne
bastine te razvijanje i poticanje turisticke djelatnosti (otvaranje izletista uz
organizirane obilaske mjesnih znamenitosti, prenamjena pojedinih gradevi-
na u muzejsko-galerijske prostore, organiziranje edukativnih radionica o kul-
turnoj bastini, obogacivanje i predstavljanje autohtone gastronomske ponude

isl).

10.4.2. Smjernice/potencijal etnografske bastine

Ocuvanje i zastitu tradicijske bastine u selima koja dozivljavaju brzu transfor-
maciju trebalo bi usmjeriti na zastitu ambijenata, koje ¢ine potezi od nekoliko
tradicijskih oku¢nica. Takve bi ambijente bilo potrebno odredivati na razini
Prostornih planova uredenja gradova i op¢ina. Autenti¢nost oblika i struk-
ture tradicijske drvene arhitekture na kvalitetan je nacin moguce ocuvati u
okviru etno sela, muzeja na otvorenom, koristenjem kuc¢a za odmor umjesto
izgradnje novih eko sela, prihvatljivija je mogu¢nost koristenja postoje¢ih, na-
pustenih sela za turisticke sadrzaje, koja osim toga imaju element autenti¢no-
sti, za razliku od novokomponiranih, koja su neuspjeli primjeri kompilacije
razlicitih tipova kuca. (Konzervatorska podloga 2000.)

Zahvaljuju¢i porastu interesa za ruralni turizam i ekolo$ki proizvod te potica-
jima fondova iz sektora ruralnog i regionalnog razvoja opaza se da su trendo-
vi potpunog napustanja tradicionalnog nacina zivota manje ekstremni. Osim
toga, drvena tradicijska stambena i gospodarska izgradnja spada u prioritete
bavljenja Konzervatorskog odjela u Zagrebu pa se moze navesti niz pozitivnih
primjera rada s vlasnicima i obnove tradicijskih kuc¢a i oku¢nica kao, npr., ¢ardak
obitelji Robi¢ u Busevcu, Glavna 56, kuca Vincek u Zapresicu, Pavla Loncara 14.

U tijeku su takoder projekti uspostavljanja nekoliko tradicijskih oku¢nica,
svojevrsnih muzeja na otvorenom, u Busevcu (Trg Seljacke sloge b. b.) i u
Mariji Gorici odnosno Oplazniku (memorijalni centar knjizevnika Ante Ko-
vacica, Ulica Ante Kovacica br. 2). Grad Velika Gorica zapoceo je 2014. g.
projekt dokumentiranja stambene graditeljske bastine te je na podrucju Oku-
ja, Mraclina, Busevca i Kuca evidentirano 37 objekta, ¢ardaka i prizemnica.
Rezultat je istrazivanja dokumentacija koja je posluzila kao osnova za stru¢nu
obradu i odredila prioritete za obnovu.
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Kultura i kul-
turna basti-
na vitalni su
resursi suvre-
menog turiz-
ma i regional-
nog razvoja.
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10.4.3. Smjernice/potencijal sakralne bastine

Sveukupno uzevsi, posljednjih je godina znatno popravljeno stanje sakralnih
kulturnih dobara koje je bilo uslijed dugogodisnje nebrige, u mnogim sluca-
jevima, dovedeno do ruba nestajanja. I dok su zupni objekti jos i bili relativ-
no odrzavani jer su zadrzali svoju funkciju, stanje s filijalnim kapelama bilo
je znatno loSije, a s pokretnim inventarima najgore. Danas se moze reci da
je sustavnim radom na njegovu preventivnom konzerviranju i restauriranju
postignut zadovoljavajudi rezultat i da vise nema ozbiljno ugrozenih sakral-
nih dobara, bilo onih nepokretnih (osim dva navedena ve¢ znacajnija objekta
u Klostar Ivani¢u i sv. Antuna Padovanskog u Bukevju), bilo onih pokretnih.
Crkva sv. Ivana Kirstitelja u Klostar Ivani¢u jedna je od najvecih gotickih
gradevina u kontinentalnoj Hrvatskoj sagradena pocetkom 16. st. za novo-
pridosle franjevce koji uz nju podizu i svoj samostan. Nakon drugog svjetsk-
og rata crkva se vise nije koristila; uskoro joj se urusio i krov. Godine 1994.
zapocinju radovi na njezinoj sustavnoj obnovi. Zbog iznimno zahtjevnih ra-
dova u ovih se 12 godina uspjela dovrsiti staticka sanacija objekta i podici
krov, te u cijelosti obnoviti vanjstinu svetista. U unutrasnjosti su zapoceli is-
trazni arheoloski radovi (u velikoj kripti), dok se na glavnom procelju upravo
izvode konzervatorsko-restauratorski radovi.

Moguce buduce namjene crkava i samostana:

» Muzej franjevacke prisutnosti na podrucju Zagrebacke nadbiskupije
» Crkva - izlozbeni prostor franjevacke prisutnosti u Ivanic¢u i okolici
» Samostan - Duhovni centar otvorenog tipa

Samobor, franjevacki samostan - izgradnja knjiznice i kulturnog centra
Prva franjevacka crkva i samostan u Samoboru sagradeni su tijekom srednjega
vijeka da bi svoj konac¢ni oblik dobili u 17. 1 18. stoljecu izgradnjom vece crkve,
kao i nove zgrade samostana. Kao $to i crkva ¢uva jedan od najznacajnijih
opusa baroknog kiparstva u kontinentalnoj Hrvatskoj, tako se i u prostori-
jama samostana ¢uva jedna od najznacajnijih biblioteka na ovom podrucju.



Najveci dio pokriva podrucje teologije i filozofije, a znacajan se dio grade
odnosi i na farmaceutsko i medicinsko podrucje bududi da je u samostanu
djelovala i javna ljekarna. Grada sadrzi i nekoliko iznimno vrijednih djela:
dvije inkunabule (iz 15. stoljec¢a), devet primjeraka rijetkih knjiga iz prve pol.
16. stoljeca, te rijetka sacuvana djela hrvatskih autora kao $to su Maruliceve
»Quinquaginta parabole” i Belostencevo ,,Gazophylacium seu Latino-illyrico-
rum omomatum aerarrum® (1740.).

Nova zgrada knjiznice gradila bi se na mjestu gdje sada stoji stara gospo-
darska zgrada (koristeci se, djelomic¢no, i postoje¢im prostorima). Osim $to bi
osigurala siguran i adekvatan smjestaj za knjiznu gradu i omogucila pristup
javnosti (osobito istrazivacima), u gradevinskom bi se sklopu mogli osigurati

Integralni i novi prostori za odrzavanje kulturnih dogadaja u gradu Samoboru. Partneri
pristup obnovi bi bili: gradska knjiznica i grad Samobor, Zagrebacka Zupanija, Franjevacka
i prenamjeni provincija sv. Cirila i Metoda.

dvoraca i kuri-
ja jesu ocuvan-

je'i afirmaci- 10.4.4. Smjernice/potencijal dvoraca i kurija

ja vrijedne

povijesne Sustavnu zastitu i odrzavanje najvrjednijih povijesnih gradevina i sklopo-
stratigrafije. va moguce je provoditi isklju¢ivo na temelju odgovarajuce tehnicke doku-

mentacije kojoj kao podloga moraju prethoditi konzervatorsko-restauratorski
istrazni radovi. Izuzetno velik broj dvoraca i kurija danas je bez odgovarajace
namjene ili ¢ak izvan nje i samim tim izlozeni su neadekvatnom ili nikakvom
odrzavanju, a samim tim i propadanju, pa i nestajanju, $to zahtijeva revalori-
zaciju i pronalazenje odgovaraju¢e namjene. Sastavni dio prezentacije dvoraca
i kurija je i njihovo neposredno okruzenje, koje se sastoji od reprezentativnog
i gospodarskog dijela. U zonu zastite obvezno treba ukljuciti i te prostore, kao
i podrucdja znacajna za njihovu ekspoziciju.

Integralni pristup obnovi i prenamjeni dvoraca i kurija jesu o¢uvanje i afir-
macija vrijedne povijesne stratigrafije, ali jednako tako i njihovo uklju¢ivanje
u suvremeni zivot $to je znacajan preduvjet za uspjesnost ovog procesa. Rijec je
o ravnotezi koja bi trebala rezultirati kvalitetno obnovljenom i prezentiranom
bastinom, afirmacijom ambijentalnih vrijednosti prostora u kojem se nalazi,
gospodarskom odrzivos¢u odnosno pokretanjem lokalnog i regionalnog raz-
voja, kao i poticanjem interesa i znanja $ire drustvene zajednice. Naime, uloga
lokalnog stanovnistva u procesu obnove i prenamjene graditeljskog nasljeda
vrlo je znacajna te njegovim ukljuc¢ivanjem i edukacijom kvaliteta i uspjesnost
procesa rastu.

10.4.5. Smjernice/potencijal arheoloske bastine

Arheoloska bastina zajedno s mjerama zastite sastavni je dio prostorno plan-
ske dokumentacije u posljednjih 30-ak godina. Potrebno je nastaviti s plan-
iranjem terenskih pregleda, istrazivanja, zastite i moguce prezentacije prije
svih zahvata u kulturne slojeve bilo da je rije¢ o izgradnji mreze infrastruk-
ture ili pojedina¢ne izgradnje u prostoru.
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Ministarstvo kulture i Zagrebacka Zupanija proracunskim sredstvima po-
drzavaju arheoloska istrazivanja te se tako moze istaknuti niz primjera do-
bre prakse koristenja arheoloske bastine kao komponente lokalnog razvo-
jnog potencijala: Sustavno vodenje Arheoloskog parka Andautonija s planom
izgradnje interpretacijskog centra na nalazi$tu; istrazivanje antickih vila na
podrucju nizinskog dijela op¢ine Brdovec, uz rijeku Savu. Pozitivne aktivno-
sti odvijaju se i na starim gradovima rusevinama - i to u smjeru nove, kul-
turno-turisticke namjene i pokazuju se na Starom gradu Samoboru, Starom
gradu Zelingradu, Starom gradu Zumberku te na Starom gradu Turen, gdje se
godinama provode istrazivanja i konzervacija rusevina u cilju konac¢ne prez-
entacije i posjecivanja.

10.4.6. Smjernice/potencijal nematerijalne kulturne bastine

Lokalna samouprava na razini Zagrebacke Zupanije (naravno, i cijele drzave)
u mogucnosti je izravno potaknuti nositelje nematerijalnih kulturnih dobara
na vecu i redovitu proizvodnju osiguranjem potraznje kroz narudzbu i ot-
kup tih proizvoda za svrhe reprezentacije, sluzbenih poklona, organiziran-
je domjenaka koji se financiraju iz proracuna koji uvijek postoje za te svrhe.
Ako Hrvatska gospodarska komora ve¢ godinama promice ideju ,,Kupujmo
hrvatsko®, novi i logi¢an korak bio bi da drzavna administracija sredstvima
poreznih obveznika ,,kupuje zasti¢eno®. Na taj bi nacin, osim stimulacije nos-
itelja tih vjestina da odrzavaju to zasti¢eno kulturno dobro, lokalna samoupra-
va istinski i konkretno stala iza vrednota koje uglavnom administrativno stiti,
a znamo da je ekonomska tj. financijska motivacija najjaci pokretac. Catter-
inzi u gradovima i opé¢inama samoborskog kraja te u upravi Zupanije morali
bi, primjerice, poceti servirati rudarsku greblicu. Nacelnici, gradonacelnici i
zupan narucivati i poklanjati u svrhe reprezentacije ogrlice Zivopisnog samo-
borskog i svetonedeljskog kralusa, proizvode medicarskog obrta i sl. Sluzbene
prostorije prilikom sve¢anosti potrebno je ukrasavati vijencima i buketima od
kinca i tako dalje.

Takoder, na sajmovima koje organizira lokalna samouprava osiguravanjem
$tandova, izlaga¢ima i prodavacima koji prodaju proizvode vjestina zasti¢enih
kao nematerijalna kulturna dobra trebalo bi omoguciti ili besplatne $tandove
ili sa znatnim popustom jer je rije¢ o ugrozenoj bastini kojoj je potrebno dati
vjetar u leda. Takve olaksice osigurale bi laksu prisutnost i vidljivost tih obrta
i njihovih proizvoda koji uglavnom nisu komercijalno eksponirani. Za to je
takoder potrebna meduresorska koordinacija na razini Vlade.

10.5. Stvaranje uvjeta za razvoj kulturnog turizma i branda
Zupanije

Kultura i kulturna bastina vitalni su resursi suvremenog turizma i regional-
nog razvoja. Turizam treba promicati identitet, tradiciju i kulturu lokalnih
zajednica jer se upravo pravilnim tretmanom identiteta i tradicije jaca sposob-
nost neke destinacije i njezine kulture da se istakne svojom posebnos¢u na
kompetitivnom trzistu turistickih destinacija. Dakle, pitanje je na koji nacin
od lokalne zajednice i njezine kulturne ponude stvoriti prepoznatljivu

i pozeljnu turisticku destinaciju.



Kulturni resursi postaju turisticke atrakcije planiranim dizajnom, dok pro-
ces interpretacije koji ukljucuje selektiranje i dizajniranje ¢ini te kulturne re-
surse proizvodima. Interpretacija je sama bit ili glavni sadrzaj proizvoda koji
se prodaje. Dakle, dok ne postane brand, kulturna bastina ne privlaci tur-
iste. Ako je dizajnirana i interpretirana prikladno, materijalna i nematerijalna
tradicijska bastina postaju realna turisticka atrakcija i motiv za turista da pu-
tuje. Da bi se neka destinacija brandirala, njezino turisticko iskustvo ne treba
biti samo zabavno, ve¢ i intrigantno. Smatramo da se upravo tehnikom story-
tellinga ili pricanjem prica o destinaciji i o njezinim specifi¢cnostima najbolje
brendira neka destinacija i stvara dodana vrijednost u oblikovanju ponude
kulturnog turizma.

Osnovno je polaziste tehnike storytellinga da ljudi danas ne kupuju proizvode,
ve¢ price koje ti proizvodi predstavljaju. Stoga danas cilj marketinskih stru¢n-
jaka viSe nije proslaviti neku robnu marku ili je uciniti poznatom, ve¢ svoje
napore fokusiraju na stvaranje emotivne vezu izmedu marke i njezinih po-
tro$aca, i to pri¢anjem prica o tom proizvodu.

Suvremeni turisti konstantno traze nova iskustva i pustolovine, §to determin-
ira i njihov izbor u posjeti neke destinacije. Dakle, odluka da se negdje putuje
temeljena je na emocionalnoj vrijednosti puta, tj. o procjeni u kojoj ¢e mjeri
putovanje biti u skladu s individualnim Zivotnim stilom. Svrha price koju des-
tinacija prica jest upravo ta da uvjeri potro$aca da posjetom destinaciji ne
osjeca samo osjetilno ili mentalno zadovoljstvo, ve¢ da samim ¢inom boravka
i aktivnostima koje mu destinacija omogucuje ujedno i zivi u skladu s dom-
inantnim ili svojim drustvenim vrijednostima. Dakle, u kontekstu kulturne
ponude, pretpostavka je da ¢e upravo dobro ispricana prica o nekom ,,proiz-
vodu® utjecati na nasu odluku da pogledamo neku predstavu, posjetimo neku
destinaciju ili sudjelujemo na nekoj kulturnoj radionici.

Konac¢no, destinacije tematski predstavljene kroz storytelling imaju veliku San-
su da zadobiju vidljivost i istaknu se medu bezbroj drugih destinacija. Upravo
su price ono "nesto posebno" sto razlikuje turisticko odrediste od svih dru-
gih sli¢nih mjesta u sve globaliziranijem svijetu. Price su autenti¢ni materijal,
ono $to neko mjesto, dogadaj, osobu ¢ini unikatnom, tj. upravo price postaju
dio osobnosti destinacije. Ovdje izmedu ostalog mislimo i na pric¢anje pric¢a o
dogadajima i osobama koje su do sada bile nepoznate ili skrivene. Kroz price,
turiste se moze uvesti u potpuno novi svijet mitova, legendi, bajki i stvarnih
prozivljenih zivota i dogadaja. Prema tome, pricanje prica posebno je priklad-
na tehnika za predstavljanje nematerijalne Zivuce bastine. Takoder, upravo
su price alat kojim se moze vratiti u zivot zamrla destinacija i atraktivnijom
uciniti ve¢ uspje$na destinacija.




Nasa je pretpostavka da na cijelom podrué&ju Zupanije postoje price na kojima
se moze temeljiti razvoj i marketing destinacije. Iz tog razloga, predlazemo
akterima u kulturi tehniku storytellinga kao dio razvojne strategije destinacije.

Slika 12. Interkativni preglednik Zagrebacke Zupanije - 'Lokator’
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Izvor: Webstranica Turisticke zajednice Zagrebacke Zupanije

10.5.1. Kulturne rute - pri¢amo pri¢e o Zupaniji

Dobar primjer kako se kroz tehniku storytellinga mogu predstaviti i ozivje-
ti povijesne osobe jesu Vojkovi dani, manifestacija koju organizira Kultur-
no-umjetnicko drustvo ,Nova zora“ iz Donje Lomnice, a koja je posvecena
etnologu, glazbeniku i zborovodi Vojku Miklausi¢u, koji je velik dio svojega
Zivota posvetio ¢uvanju turopoljske bastine zapisujuci stare pjesme i napjeve,
svjetovne i crkvene obicaje.

10.5.1.1. Tematske price o kulturnoj bastini

Prijedlog turistickih/biciklistickih ruta s pricama o kulturnoj
bastini Zupanije

» Samobor - Rude - Zumberak

» Gorica - Okuje - Mraclin - Busevec — Letovani¢ — Lonjsko polje

» Brezari¢ - Krasi¢ — Pribi¢ - Medvenova Draga — Sosice

» Jastrebarsko — Volavje — Petrovina - Slaveti¢ — Doli - Medvenova Draga



Pric¢a o drvenim kapelama

Dvadesetak crkava i kapela izgradenih tijekom 17. i 18. stolje¢a na podrucju
Turopolja, Pokuplja i Posavine, najzapadnija je grupa rimokatolickih sakralnih
objekata izgradenih u potpunosti od drva u srednjoj Europi. U Zagrebackoj
se zupaniji nalaze dva objekta: crkva sv. Barbare u Velikoj Mlaki i kapela sv.
Ivana Krstitelja u Busevcu. Kapela u Busevcu je starija i potjece s kraja 17. i
pocetka 18. st. kada biva uresena slikama na drvu (danas sa¢uvanih samo u
svetistu) te kvalitetnim glavnim oltarom iz najznacajnije radionice tog vre-
mena u kontinentalnoj Hrvatskoj — Ivana Komersteinera iz Zagreba. Crkva
sv. Barbare nastala je u prvoj polovini 18. stoljeca i sa svojim ciklusom slika
na drvu koje pokrivaju sve zidove unutrasnjosti, kao i vrijednim inventarom,
najvrjedniji je drveni sakralni objekt u Hrvatskoj. Itinerer povezuje i druge
vrijedne sakralne drvene objekte koji se nalaze juznije, na podrucju susjedne
Sisacko-moslavacke zupanije.

Posjetite drvene kapele u Velikoj Gorici - Velikoj Mlaki — Busevcu - Polja-

Terllski ni Lekenickoj — Cerju Letovanickom - Starom Brodu - Letovani¢u - Brestu
predstavljene Pokupskom - Staroj Drencini - Bok Palanjeckom - Sisku.

destinacije

kroz story- Price o srednjevjekovnom slikarstvu

telling imaju
veliku Sansu

. Ciklusi srednjovjekovnih slika nastalih u vremenu 13. - 15. stolje¢a koji su
da se istaknu

ostali do danas sa¢uvani na podrucju Hrvatske vrlo su rijetki. Tek njih 20-ak

se medu b_ez' resi crkve i kapele prvenstveno na podrucdju sjeverozapadne Hrvatske, $to ih
broj 'drug_lh ¢ini jednom od najrjedih i najstarijih, a time i najvrjednijih, povijesno-umjet-
destinacija. ni¢kih cjelina na podruéju kontinentalne Hrvatske. Na podruéju Zagrebacke

zupanije nalaze se dva takva ciklusa: u kapeli sv. Ivana Krstitelja u Novom
Mjestu i crkve sv. Petra u Petrovini.

Isto¢na ruta koja povezuje i druge takve cikluse nalazi se na podrucju sus-
jedne Krapinsko-zagorske Zupanije. Pocetna tocka ove rute bila bi u Sv. Ivanu
Zelini, a potom bi slijedilo Novo Mjesto — Martin$¢ina — Lobor - Ivani¢ Mil-
janski, dok bi zavrsne tocke bili: Kumrovec, Klanjec i Krapina.

Zapadna ruta povezala bi brojne vrijedne objekte podrucja jastrebarskog
prigorja, a polazna tocka ove rute bila bi samo Jastrebarsko.

Prica o baroknom gesamtkunstwerku

~Gesamtkunstwerk® objekti su oni objekti u kojima je u jednom periodu,
tijekom 18. stoljeca, pojedini sakralni objekt sagraden te cjelovito ureden u
unutrasnjosti — s inventarom i zidnim slikama koje su pokrivale sve zidove
unutrasnjosti. U njima su radili ponajbolji majstori toga vremena iz ovih, ali i
$irih srednjoeuropskih podrucja, $to ih sveukupno ¢ini, zajedno s ¢injenicom
da su u Hrvatskoj razmjerno rijetki, jednom od najvrjednijih povijesno-um-
jetnickih cjelina u Hrvatskoj. U Zagrebackoj Zupaniji nalazi se jedan takav
objekt: prostenjarska crkva sv. Tri Kralja u Kominu, pa ga je potrebno pov-
ezati sa slicnim objektima u susjednoj Krapinsko-zagorskoj zupaniji. Za ovu
pricu polazna toc¢ka bila bi u Sv. Ivanu Zelini, a potom bi se nastavila kroz
Komin - Hras¢ina — Belec — Trski Vrh, a zavrsavala bi u Krapini.
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Hodocasnicke rute

Hodocasnicki putovi nastajali su u srednjem vijeku kada se, s jedne strane,
povecala sigurnost putovanja u Europi te, s druge strane, povecao intenzitet
vjerskog Zzivota te, s time povezano, potreba Stovanja svetaca. Na podrucju
srednje Europe poznato je mnogo takvih hodocasnickih putova koji su vo-
dili manjim ili ve¢im svetistima, kao §to su Maria Zell (u Austriji) ili Ptujska
Gora (u Sloveniji). U Hrvatskoj se razvija niz manjih hodocasnickih svetista
oko kojih se grade vrijedni sakralni objekti. Zbog toga, kao i zbog izdasnih
financijskih donacija, crkve i kapele su gradili i umjetnickim djelima uredivali
ve¢inom najbolji majstori i umjetnici toga vremena i prostora, ali i $ire. U Za-
grebackoj zupaniji imamo dvije hodocasnicke crkve: sv. Tri Kralja u Kominu
i Uznesenja BDM u Volavju.

Primjeri mogucih prica - kulturnih ruta:

» Prva prica o sakralnoj bastini povezuje franjevacke crkve u Jastrebar
skom i Samoboru preko crkve Uznesenja BDM u Volaviju.
Pocetna tocka bila bi u Jastrebarskom, crkva Uznesenja BDM, zatim
Volavije, crkva Uznesenja BDM - (opcija: Plesivica, crkva sv.
Jurja s vrijednim bo¢nim oltarom Majke BoZje Lauretanske)
- Kotari, crkva sv. Leonarda, a zavr$avala bi u Samoboru, u
crkvi Uznesenja BDM.

» Druga prica o sakralnoj bastini povezuje crkvu sv. Tri Kralja u
Kominu s prostenjarskim crkvama u Hrvatskom zagorju. Tako bi
pocetna tocka bio Komin, zatim Marija Bistrica — Belec — Lobor —
Trski Vrh (opcija: Vinski Vrh - Taborsko), te bi se zavrsavala u
Krapini (opcija: Klanjec, franjevacka crkva i samostan Navjestenja BDM).

» Prica o Jastrebarskom prigorju povezuje najvrjednije sakralne
objekte Jaskanskog kraja. Opcija: moguénost povezivanja sa sakral
nim objektima u Samoborskom kraju. (Jastrebarsko, franjevacka
crkva Uznesenja BDM - Volavje — Petrovina) ili moguce opcije su:
Slaveti¢ — Dol - Krasi¢ - Plesivica.

» Cetvrta pri¢a o sakralnoj bastini povezuje crkvu Navjestenja BDM u
Mariji Gorici s drugim vrijednim objektima u Hrvatskom zagorju.
Na primjer: Klanjec, franjevacka crkva Navjestenja BDM - Taborsko,
crkva Uznesenja BDM - Vinagora, crkva Uznesenja BDM - Krapina,
franjevacka crkva i/ili Trski Vrh, crkva BDM.

> Peta prica povezuje najvrjednije barokne sakralne cjeline na podruc
ju Moslavine, kao $to su: Klostar Ivani¢, franjevacka crkva Uznesenja
BDM, Kriz, crkva sv. Kriza - Velika Ludina, crkva sv. Mihovila -
Osekovo, crkva sv. Ane, a moze zavrs$iti u Kutini s crkvom
Majke Bozje Snjezne.

Naravno, postoje bezbrojne price o bastini koje bi trebalo ispricati i to ne samo
turistima, ve¢ i stanovnicima Zagrebacke Zupanije.



Price o poznatim osobama

U posljednjih nekoliko godina sve je prisutniji trend oblikovanja turisticke
ponude na nacin da se turistima nude tematske rute koje ukljucuju mjesta
povezana odredenom pricom. Jedan vid ovakve turisticke ponude odnosi se i
na kulturne rute o poznatim povijesnim osobama. Ovaj tip turisticke ponude
posebno je atraktivan suvremenim turistima jer istovremeno zadovoljava
njihove potrebe za zabavom, obrazovanjem i informirano$¢u te im ostavlja
dojam autenti¢nog iskustva. S obzirom da Zagrebacka zupanija obiluje pozna-
tim povijesnim licnostima iz podrucja kulture, smatramo da bi trebalo un-
aprijediti turisticku ponudu upravo preko kulturno-turistickih ruta koje bi
povezivale sadrzaje koji se odnose na price o poznatim povijesnim osobama s
prostora Zupanije. U jednoj varijanti, turisti¢ka ruta uklju¢uje mjesta koja su
obiljezila zivot odredene poznate licnosti. U drugoj varijanti, rute mogu pov-
ezivati razlicite poznate licnosti Zagrebacke Zupanije. Izmedu ostaloga, kroz
tematske rute vezane uz poznate povijesne licnosti, posjetitelji mogu uci u
trag razvoju Zupanije, grada ili opéine. Sve poznate li¢nosti koje su oblikovale
drustveni i kulturni zivot Zupanije pogodne su za ovaj tip turisticke ponude.
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11.1. Provedba Strategije

Za osmisljenu i racionalnu provedbu Strategije u Zivot nuzno je osigurati kon-
tinuitet u radu i djelovanju svih dionika na izvrSavanju projekata, programa
ili zadataka definiranih Strategijom. Upravo osiguravanje kontinuiteta zahti-
jeva imenovanje osoba odgovornih za pojedine projekte, programe i zadatke,
kao i imenovanje tijela koje ¢e u ime Zupanije upravljati i nadzirati provedbu
Strategije. Gledaju¢i prema upravnoj nadleznosti operativnu provedbu Strate-
gije nadzirat ¢e nadlezni Upravni odjel Zupanije uz tijela koja po potrebi budu
za tu namjenu imenovana od strane Zupanije.

Stoga ¢e svi dionici u kulturi koji jesu ili se Zele ukljuciti u provedbu Strategije
izvrSavati svoje projekte, programe i zadace sukladno Strategiji, a u koordi-
naciji s Upravnim odjelom Zupanije te ¢e o svim izvrenim poslovima i pro-
jektima podnositi izvjes¢a zupanijskoj upravi, kao i podnositi prijedloge za
nove projekte i programe iz svojeg djelokruga.

Upravni odjel Zupanije provedbu ¢e Strategije voditi na nacelima na kojima se
temelji Zupanijska kulturna politika, a osobito na nacelima:

> otvorenosti i transparentnosti, a osobito kada su projekti, programi
ili aktivnosti financirani javnim sredstvima,

» financijske uravnotezenosti, te

» kontinuiranog razvoja kulturnog identiteta Zupanije.

O provedbi Strategije podnosit ¢e se godis$nja izvjesca s prijedlozima za daljnje
korake u provedbi Strategije. Svake tri godine analizirat ¢e se provedba te po
potrebi utvrditi promjene i/ili dopune Strategije. U okviru provedbe Strategi-
je poticat ¢e se zaduzene dionike na pripremu i izradu projekata i programa
u okviru Platforma #kultura697. U okviru provedbe Strategije uspostavljena
Platforma #kultura697 obvezna je podnositi Zupanu godi$nji izvjestaj o reali-
ziranim programima.



Od donosenja strategije razvoja, tijekom njezine desetogodisnje provedbe po-
javit ¢e se brojne ideje i projekti za koje ¢e trebati ocijeniti uklapaju li se ili ne
u ovu strategiju razvoja. Kako se ne bi doveli u poziciju da svaki puta vred-
nujemo na razli¢it na¢in i pod pritiskom politike ili javnosti, najprimjerenije
je rukovodedi se interesima razvoja, kao i smjernicama razvoja utvrdenim u
ovoj Strategiji, utvrditi kriterije po kojima ¢emo u idu¢em desetljecu, odnos-
no vremenu u kojem ¢emo provoditi ovu strategiju vrednovati potencijalne
razvojne projekte.

11.2. Kriterij za vrednovanje razvojnih projekata

Kao relevantni kriteriji za vrednovanje potencijalnih projekata utvrdeni su:
- dugorocnost projekta
- utjecaj na kulturni brand Zupanije/grada/naselja
- usuglasenost sa strateskim ciljevima Strategije kulturnog razvoja
Zupanije
- utjecaj projekta na razlicite dobne skupine
- mogucnost koristenja sredstava iz drugih izvora (EU i RH)
- utjecaj projekta na zaposljavanje
- postotak stanovnistva koji ¢e osjetiti efekte projekta
- utjecaj na obnovu i ocuvanje kulturnih dobara
- teritorijalna $irina i korist od projekta
- ekoloski aspekt projekta
- stupanj ulaganja proracunskog novca u prijasnjem razdoblju
- spremnost stanovni$tva na ulaganja iz vlastitih sredstava

Osim uspostavljanja kriterija kojima ¢e se vrednovati potencijalni projekti
potrebno je utvrditi i prioritet u korist pojedinih kriterija, $to je moguce ut-
vrdivanjem razli¢itog faktora vaznosti. U daljnjem postupku kriteriji su po
vaznosti grupirani u tri skupine i to:

1. Izrazito vazni (faktor: 5):
- dugoro¢nost projekta,
- utjecaj na kulturni brand Zupanije/grada/naselja,
- usuglasenost sa strateskim ciljevima Strategije kulturnog razvoja
Zupanije,
- izvornost kulturnog projekta ili programa,
- postotak stanovnistva koji ¢e osjetiti efekte projekta.

2. Vaini (faktor: 4):
- mogucnost koristenja sredstava iz drugih izvora (EU i RH),
- utjecaj projekta na zaposljavanje,
- stupanj dobrovoljnog rada na projektu (volontiranja),
- utjecaj projekta na razlic¢ite dobne skupine (djecu, mlade,
srednju dob i starije),
- utjecaj na obnovu i o¢uvanje kulturnih dobara.

3. Sekundarno vazni (faktor: 3):
- teritorijalna $irina i korist od projekta,
- ekoloski aspekt projekta,
- stupanj ulaganja proracunskog novca u prijasnjem razdoblju,
- spremnost stanovni$tva na ulaganja iz vlastitih sredstava.
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Vrednovanje unutar svakog od kriterija provodi se kako slijedi u tablicama.

Dugoroc¢nost projekta Faktor: 5
Efekt projekta je dugoro¢an 5
Efekt projekta je srednjoro¢an 3
Efekt projekta je kratkoro¢an 1
Utjecaj na kulturni brand Zupanije Faktor: 5
Projekt ima snaZan utjecaj na kulturni brand Zupanije 5
Projekt ima utjecaj na kulturni brand Zupanije 3
Projekt nema utjecaj na kulturni brand Zupanije 1
Usuglasenost sa strateskim ciljevima Strategije Faktor: 5
Projekt je suglasan strateskim ciljevima 5
Projekt je samo djelomi¢no suglasan strateskim ciljevima 3
Projekt nije suglasan strateskim ciljevima 1
Izvornost kulturnog projekta ili programa Faktor: 5
Projekt/program je izvorno Zupanijski 5
Projekt/program je djelomic¢no izvoran 3
Projekt nije izvorno zZupanijski 0
Postotak stanovnika koji ¢e osjetiti efekte projekta Faktor: 5
Efekte ulaganja osjetit ¢e preko 70% stanovnika 5
Efekte ulaganja osjetit ¢e 50 — 70% stanovnika 4
Efekte ulaganja osjetit ¢e 20 — 50% stanovnika 3
Efekte ulaganja osjetit ¢e 20 — 10% stanovnika 2
Efekte ulaganja osjetit ¢e manje od 10% stanovnika 1
Mogucnost koristenja sredstava iz drugih izvora (EU i RH) Faktor: 4
Ucesce drugih izvora u financiranju projekta preko 80% 5
Ucesce drugih izvora u financiranju projekta 60-80% 4
Ucesce drugih izvora u financiranju projekta 40-60% 3
Ucesce drugih izvora u financiranju projekta 20-40% 2
Ucesce drugih izvora u financiranju projekta do 20% 1
Bez uce$¢a drugih izvora u financiranju projekta 0
Utjecaj projekta na zaposljavanje Faktor: 4
Projekt zaposljava vise od 10 radnika 5
Projekt zaposljava 4-10 radnika 4
Projekt zaposljava 1-3 radnika 3
Projekt ne zapo$ljava radnike 0
Uces$ce dobrovoljnog rada na projektu (volontiranja) Faktor: 4
Projekt se realizira s vise od 70% dobrovoljnog rada 5
Projekt se realizira s 50-70% dobrovoljnog rada 4
Projekt se realizira s 20-50% dobrovoljnog rada 3
Projekt se realizira s 10-20% dobrovoljnog rada 2
Projekt se realizira s manje od 10% dobrovoljnog rada 1
Na projektu nema ucesc¢a dobrovoljnog rada 0

122 | #kultura697



Utjecaj projekta na razlicite dobne skupine

Projekt ima veliki znacaj za sve dobne skupine
Projekt ima znacaj za tri dobne skupine
Projekt ima znacaj za dvije dobne skupine
Projekt ima znacaj za jednu dobnu skupinu

Utjecaj na obnovu i o¢uvanje kulturnih dobara

Projekt ima pozitivan utjecaj na ocuvanje bastine
Projekt nema pozitivan utjecaj na ocuvanje bastine

Teritorijalna $irina i korist od projekta

Projekt obuhvaéa cijelu Zupaniju

Projekt obuhvaca vise od dvadeset op¢ina
Projekt obuhvaca vise od deset op¢ina
Projekt obuhvaca vise od pet opcina

Ekoloski aspekt projekta

Projekt znac¢ajno smanjuje zagadenje okolisa
Projekt dijelom smanjuje zagadenje okolisa
Projekt nema utjecaja na zagadenje okolisa
Projekt povecava zagadenje okolisa

Stupanj ulaganja proracunskog novca u prijasnjem razdoblju

Nije bilo ulaganja u posljednjih 5 godina
Nije bilo ulaganja u posljednje 4 godine
Nije bilo ulaganja u posljednje 3 godine
Nije bilo ulaganja u posljednje 2 godine
Nije bilo ulaganja u posljednjoj godini

Spremnost stanovnistva na ulaganje vlastitih sredstava

u realizaciju projekata

Ucesce stanovnistva preko 80% vrijednosti projekta
Ucesce stanovnistva 60-80% vrijednosti projekta
Ucesce stanovnistva 40-60% vrijednosti projekta
Ucesce stanovnistva 20-40% vrijednosti projekta
Ucesce stanovni$tva samo u radnoj snazi
Stanovni$tvo ne sudjeluje u financiranju projekta

Faktor: 4
5

4
3
2

Faktor: 4

5
0

Faktor: 3
5

4
3
1

Faktor: 3

S —= W U

Faktor: 3

— N W R

Faktor: 3

O = N W ks

Na bazi utvrdenih kriterija provodi se vrednovanje razvojnih projekata. Vrijednost po-
jedinog projekta dobiva se tako $to se kod svakog od kriterija faktor pomnozi s odgov-
araju¢im brojem bodova, nakon cega se zbrajaju bodovi dobiveni po svakom kriteriju.

Projekt s najvise bodova prvi je na rang listi.
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11.3. Tijela i postupak nadzora

Nadzor nad radom Platforme #kultura697, kao i drugih dionika koji ¢e sud-
jelovati u provedbi ove Strategije, obavljat ¢e nadlezne sluzbe Zupanije i Re-
publike Hrvatske kada je ta nadleznost utvrdena propisima.

Godisnja izvjesca koja prihvate tijela nadzora javno ¢e se objavljivati na odgo-
varajuci nacin.

11.4. Financijska izvedivost Strategije

Jedna od vaznih karakteristika svake Strategije, pa tako i ove, jest njezina
financijska izvedivost. Pri tome se ne smijemo bojati realnih iznosa svak-
og projekta, ali moramo imati na umu da potreba za razvojem zahtijeva od
nas realno odmjeravanje vlastitih investicijskih kapaciteta, kao i moguc¢nosti
koristenja sredstava iz razli¢itih izvora. Stoga ¢emo u nastavku prikazati fi-
nancijske izvore, kako bismo mogli predloziti modele financiranja za pojedi-
ne projekte planirane Strategijom.

Strategiju nije moguce realizirati samo sredstvima Zupanijskog proracuna.
Upravo ovo prora¢unsko ogranicenje upucuje nas na to da svi projekti koji
budu realizirani kao sastavnica ove strategije nuzno moraju biti utemeljeni
na gospodarskim i investicijskim nacelima, te da se izvr§ena ulaganja na-
jve¢im dijelom moraju vratiti ulagacima. Jedini ulagaci koji ne moraju ost-
variti novéani povrat ulozenih sredstava jesu gradovi, Zupanija i Republika
Hrvatska.

Analizirajudi potencijalne proracunske kapacitete u razdoblju realizacije ove
strategije od 2016. do 2026. potrebno je objektivizirati ¢injenicu dosadasnjeg
proracunskog razvoja, te uvaziti ekonomske potrese koje je prouzrocila ekon-
omska kriza. Posebne posljedice nastupile su u sferi javne potrosnje, a po-
teskoce koje su zatekle gospodarske subjekte bitno su poremetile pritok novca
u proracun na svim razinama. Stoga valja imati na umu da ¢e u narednim
godinama visina proracuna stagnirati ili tek neznatno rasti.

Moguci rast prorac¢una nece biti ni priblizno dostatan za realizaciju zacrtane
Strategije kulturnog razvoja te ¢e osobitu pozornost trebati usmjeriti na ko-
ri$tenje svih drugih raspolozivih nac¢ina za financiranje razvojnih projekata.
Pri tome su najvaznija dva izvora, a to su medunarodni fondovi, osobito raz-
vojni, te poduzetnicka i investicijska ulaganja. Tre¢a mogu¢nost financiranja
razvoja lezi u kreditima koje bi Zupanija mogla podiéi za realizaciju projekata,
medutim, ovaj izvor podlozan je brojnim ogranic¢enjima i do sada u pravilu
nije koristen za projekte u kulturi.



Potencijalni modeli za osiguravanje sredstava potrebnih za provedbu Strategi-
je kulturnog razvoja mogu se osiguravati iz sljedecih izvora:

» zupanijskog prora¢una - u odnosu na projekte i programe od
interesa za zupaniju;

» drzavnog proracuna, osobito iz proracuna nadleznog ministarstava
za kulturu, kao i ministarstva nadleznog za regionalni razvoj,
poduzetnistvo, turizam i gospodarstvo, a sukladno Nacionalnoj
strategiji regionalnog razvitka ili drugim razvojnim dokumentima
donesenim na drzavnoj razini;

» fondova Europske unije, strukturnih i kohezijskih;

» poduzetnickog kapitala tj. investicijska ulaganja, projekte javno-
privatnog partnerstva ili koncesijske ugovore;

» kredita Hrvatske banke za obnovu i razvoj, kao i drugih razvojnih
fondova i banaka;

» financijskih aranzmana s medunarodnim financijskim
institucijama, poput Svjetske banke, Europske investicijske banke,
Razvojne banke Vije¢a Europe;

» vlastitim prihodima pravnih osoba osnovanih u cilju izvrsenja
projekta ili dijela Strategije kulturnog razvoja, kao $to su npr. ustanove
kulture, tvrtke u turizmu, za rekreaciju i Sport.

Projekti obnove i revitalizacije gradevina koje su u vlasnistvu Zupanije trebali
bi se financirati kao projekti javno-privatnog partnerstva kako bi se u gospo-
darski i drustveni razvoj ukljucilo sto vise privatnog kapitala. Time bi se ost-
varili viSeslojni ucinci, kao $to su: otvaranje novih radnih mjesta, rast gospo-
darskog i drustvenog standarda na podruéju Zupanije te ne samo povecéanje
broja poduzetnika ve¢ i njihovo vezivanje za podrugje i boljitak Zupanije. Ta-
koder, u razvojnim projektima kao §to su projekti pretvaranja arheoloskih
lokaliteta u arheoloske parkove ili projekti unapredenja kulturne infrastruk-
ture, trebalo bi koristiti ugovore o koncesiji kao model povezivanja javnog
interesa i gospodarskih aktivnosti.




Mogudi izvori financiranja

Vlasnici nekretnina
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SC 1. Unaprijediti kulturni Zivot u svih 697 naselja Zupanije
Uspostava Platforme #kultura697 + + +
Kulturni kalendar Zupanije i kulturni barometar + + +
Burza kultura + +
Povecavanje dostupnosti kulturnih sadrzaja + + +
SC 2. Poticanje umjetnickog i kulturnog stvaralastva
Registar amaterizma +
Novi prostori za kulturu + + + +
SC 3. Poticanje kreativnog poduzetnistva
Inkubator kreativnog poduzetnistva i stvaralastva + +
Razvoj e-kulture + + +
Novi prostori za kreativno poduzetnistvo + + + +
SC 4. Ocuvanje i revitalizacija kulturne batine
Projekti o¢uvanja i revitalizacije kulturnih dobara + + + +
Pretvaranje arheoloskih lokaliteta u parkove + +

SC 5. Stvaranje uvjeta za daljnji razvoj kulturnog turizma i branda Zupanije

Uspostava kulturnih ruta po Zupaniji - priée o +
povijesnim osobama, dogadajima i destinacijama

SC 6. Suradnja i partnerstva na nacionalnoj i medunarodnoj razini

Unapredenje postoje¢ih i stvaranje novih
programa nacionalne i medunarodne razine

+ |+ |+

Suradnja s bratskim Zupanijama +

Projekti financirani iz EU fondova +

Poduzetnicka
Medunarodni
i EU fondovi
Javno-privatno
partnerstvo

ulaganj
Ostali izvori



XI1I Sukladno ugovoru zaklju¢enom izmedu Zagrebacke Zupanije i Veleucilista

DIONICI Baltazar Zapresi¢ postupak izrade Strtegije povjeren je stru¢nom timu
KO]I SU u sastavu:
AKTIVNO » dr. sc. Jadran Antolovi¢, voditelj tima
SUDJELOVALI » Tajana To$ Bubli¢, univ. spec. oec., ¢lanica
NA IZRADI » Stjepan Lackovi¢, mag. educ. phil., mag. inf,, ¢lan
STRATEGIJE » Stella Antolovi¢, univ. spec. oec., ¢lanica

» Barbara Frani¢, struc. spec. oec., ¢lanica
» dr. sc. Jadranka Duji¢ Frlan, ¢lanica, predstavnica Zagrebacke zupanije

Strucni tim zahvaljuje svim dionicima koji su svojim prijedlozima, komen-
tarima, kritikama i idejama doprinijeli konacnomu tekstu Strategije,
a osobito:

Ministarstvu kulture Republike Hrvatske

HAKOM

Konzervatorskom odjelu na celu s proc¢elnicom

Maja Dundovi¢ Plesa, Op¢ina Kriz

Branka Barilovi¢, TZ grada Zapresica

Milada Mesari¢, TZ grada Velike Gorice

Ivanka Rogi¢, TZ Pisarovina

Marinka Zub¢i¢, TZ grada Sveti Ivan Zelina

Ljubica Jurcevi¢, voditeljica sluzbe za opéu upravu Zagrebacke Zupanije
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Sudionicima prvog stru¢nog skupa Menadzment u kulturi i kreativhom
poduzetnistvu Zagrebacke Zupanije odrzanog 12.4.2016.

Adela Sreng, Alan Labus, Amalija Vincek, Ana Skledar Matijevi¢ Ana Vlahek
Horvat Andela Mati¢ Andrea Navijali¢, Anera Stopfer, Anja Glavas, Ante Man-
dari¢, Antonija Badurina Odor¢i¢, Branka Hoda, Damir Vidakovi¢, Danijela
Grubisi¢, Danijela Studak Caci¢, Deljana Viljevi¢, Dora Staréevié, Dragutin
Funda, Goran Kauzlari¢, Hana Palijan, Ines Jemri¢ Ostoji¢, Ivan Petko Ivana
Posavec Krivec, Ivanka Rogi¢, Ivica Kukovacec, Jadranka Duji¢ Frlan,

Jelena Vojvoda, Josip Kraljickovi¢, Juro Horvat, Klementina Skrabe, Kristi-
na Joki¢, Lana Domsi¢, Ljliana Stanko Lovorka Jakopec, Maja Mikuli¢, Maja
Vranci¢, Marica Mikec, Martina Babi¢, Mile Marinci¢, Miljenko Hrsak, Mir-
jana Ivanusi¢, Mirna Tomaskovi¢ Pavlini¢, Mladen Houska, Nikolina Kulis
Pusi¢, Petra Halambek, Renata Glojnari¢, Robert Pali¢, Rudolf Vujevi¢, Ruzi-
ca Rasperi¢, Sanja Prijatelj, Sasa Lackovi¢, Silvija Limani, Stipo Veli¢, Stjepan
Kozi¢, Tea Sain, Valentina Strelar Danani¢, Verica Jancinec, Vesna Zupeti¢ ,
Vinko Morovi¢, Vjeran Stublin, Vlado Kolarec Vlatka Lukni¢, Zlatko Her¢ek,
Zvonko Kuni¢

Sudionicima drugog stru¢nog skupa #kultura697 odrzanog 25.11.2016 godine.

Ante Mandari¢, Branka Hoda, Danijela Grubis$i¢, Drazen Malec, Drazen-
ka Roboti¢, Purdica Pugelnik, Erin Skacan, Grozdana Korpar, Ines Jemri¢
Ostoji¢, Ivica Kukovadec, Jasmina Soi¢, Jelena Vojvoda, Juro Horvat, Katica
Matkovi¢, Klementina Skrabej, Ljiljana Stanko, Maja Dundeli¢ Plesa, Mari-
ja Jandras, Martina Bere$¢ak, Matija Vuleti¢, Miljenko Milanovi¢, Mirjana
Dimjakovi¢, Mirjana Ivansi¢, Renata Glojnari¢, Rudolf Vujevi¢, Sanja Pri-
jatelj, Silvija Limani, Tatjana Vrdoljak, Tea Sain, Tomislav Pavi¢, Vesna Zu-
peti¢, Vida Milek, Vida Pust Skrugulja, Vjeran Skurjeni, Vlasta Stamicar.

Sudionicima radnih sastanaka i fokus skupina koje su se odrzavale tijekom
izrade strategije.

Alemka Belan-Simi¢, Ante Zaja, Barbara Grdan Odr¢i¢, Bozidar Skrinjaric,
Branka Beljak, Danijela Studak Cai¢, Davorka Basti¢, Dragica Severinac,
Drago Janci¢, Drazen Lucié, Dusanka Zani¢, Gordana Ramussini, Grozdana
Korpar, Ivan Poto¢nik, Ivana Grubacevi¢, Ivanka Rogi¢, Ivica Kukovacec,




Jadranko Bitenc, Jelena Vojvoda, Josip Popovi¢, Katja M. Matkovi¢, Klemen-
tina Skrabe, Maja Mikuli¢, Marijana Dimnjakovi¢, Marko Petrekovié, Marti-
na Micija Pali¢, Mirjana Ivanigevi¢, Nenad Halevémani, Nikolina Simunovi¢,
Paola Bucar, Predrag Bosnjak, Robert Pali¢, Romana Mackovi¢, Ruzica
Ragperi¢, Sandra Sinkovi¢, Sanja Prijatelj, Senka Kusar Bisi¢, Silvija Limani,
Stjepan Renduli¢, Tanja Loli¢, Tanja Vrdoljak, Tomislav Jozi¢, Tomislav Pavic,
Valentina Strelar Danani¢, Velimir Dzakovi¢, Vida Milek, Zdravko Brkic,
Zlatko Hercek, Zoran Perovic.

Sudionicima ankete #kultura697 koji su doprinijeli svojim idejama.

Adriana Benak, Ana Herjavi¢, Ana Krsti¢, Ana Maria Kozi¢ Grivi¢, Ana So-
vi¢ Krzi¢, Ana TeliSman, Anamarija Leder, Andrea Bilandzija, Anita Bukljas,
Anita Fiket, Anita Kovaci¢, Anja Pavlovic, Antal Balog, Bernarda Bernardic,
Bosiljka Martinkovi¢, Bostjan Kolar, Dalibor Petir, Damir Drvodeli¢, Damir
Kljucari¢, Danijela Grubisic, Danko Merin, Darinka Balen, Dario Magdic,
Davorka Horvati¢, Dragica Pernar, Drazenko Borovec, Dubravka Bednarsek,
Durdica Cipek, Edina Fajkovi¢, Emina Andelkovi¢, Eva Dela¢, Gordana Jan-
dras, Hana Blazevi¢, Helena Drvenkar, elena Drvenkar, Ines Radini¢, Iva
Miksec, Ivan Loborec, Ivana Badrov, Ivana Cirimoti¢, Ivana Kisan, Ivana
Lehner, Ivica Filkovi¢, Ivica Krpan, Jadranka Basi¢ Pari¢, Jadranka Bazianec,
Janja Pervan, Jasmina Ljubej, Jelena Trumbeti¢, Josip Para¢, Josipa Kamencic,
Karlo Mili¢, Katarina Ljubesi¢, Konstanca Korenci¢ Kampl, Kres$imir Gotlin,
Kristina Ljubi¢, Lana Bitenc, Lidija Vesligaj, Magdalena Laci¢, Maja Juri¢ Ivos,
Maja Klisuri¢, Marica Cunéi¢, Marica Grebenié¢, Marija Ajsa Peuc, Marijana
Lehpamer, Mario Cipin, Mario Kambi¢, Martina Berecek, Martina Karamati¢,
Martina Premuzi¢, Martina Rogic, Matea Pavleci¢, Matea Vuksan, Mateja
Miklec¢i¢, Mateja Samarzija, Mihaela Berger, Miljenka Pracinec, Miljenko
Hrsak, Miljenko Simunovié, Mirela Lautar, Mirna Tomagkovi¢ - Pavlinié
Miroslav Ciglenecki, Mladen Cun¢ié, Monika Antolovic, Nadica Kozi¢, Natali-
ja Luli¢, Natasa Nizeti¢ Sileti¢, Nikolina Kordi¢, Nikolina Zeki¢, Nina Krsnik,
Petra Petrak, Roman Rodi¢, Sandra Susa, Sara Ivanda, Sara Sori¢, Sinisa Be-
lo$evi¢, Siranovic Snjezana, Sonja Smolec, Tea Horvati¢, Tena Glusci¢, Tony
Severdija, Valentina Bukal Milinovi¢, Valentina Simi¢i¢, Vanja Stanojevié,
Vesna Bartolek, Vesna Fabijanov, Vesna Lecher Svarc, Viktoria Prebezi¢, Vjer-
an Skurjeni, Vladimir Mihael Basic, Vladimir Starkelj, Zoran Fegi¢.
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Slika 1. Karta Zagrebacke Zupanije

Slika 2. Dostpunost interneta

Slika 3. Koristenje e-maila

Slika 4. Prikaz vizije i ciljeva iz Strategije razvoja Zagrebacke Zupanije

Slika 5. Valorizacija kulturno-krajobraznih obiljezja prostora

Slika 6. Urbana aglomeracija Zageb

Slika 7. Online prisutnost institucija u kulturi

Slika 8. Online prisutnost udruga u kulturi

Slika 9. Raspodjela poslovnih subjekata u gradovima zupanije

Slika 10. Raspodjela rashoda sluzba kulture na razini RH za 2015. godinu

Slika 11. Raspodjela rashoda sluzba kulture na razini Zagrebacke
zupanije za 2015. godinu

Slika 12. Interkativni preglednik Zagrebacke Zupanije - 'Lokator’

Tablica 1. Povrsina i stanovnistvo gradova i opéina Zagrebacke zupanije
Tablica 2. Stanovnistvo prema narodnosti u Zagrebackoj Zupaniji
Tablica 3. Informaticka pismenost u Republici Hrvatskoj i Zagrebackoj Zupaniji
Tablica 4. Podaci o izdacima za potrosnju Rekreacija i kultura
u razdoblju 1998 . - 2014. (% ukupnih izdataka)
Tablica 5. Podaci o izdacima za usluge za kulturu
Tablica 6. Najistaknutije institucije u kulturi Zagrebacke zupanije
Tablica 7. Udruge u kulturi Zagrebacke zupanije
Tablica 8. Broj udruga po gradovima i opé¢inama Zupanije
Tablica 9. Umjetnicke organizacije, podrucje njihova djelovanja
i njihova sjedista
Tablica 10. Tradicionalne turisticke manifestaije i kulturni programi i
dogadanja Zagrebacke zupanije
Tablica 11. Kalendar kulturnih dogadanja u Zagrebackoj zZupaniji 2015.
Tablica 12. Kulturno-povijesne cjeline Zagrebacke Zupanije
Tablica 13. Dvorci Zagrebacke Zupanije
Tablica 14. Kurije Zagrebacke Zupanije
Tablica 15. Arheoloska nalazi$ta i zone
Tablica 16. Poslovni subjekti kulturne i kreativne industrije Zupanije
Tablica 17. Kulturne i kreativne industrije u Republici Hrvatskoj

Graf 1. Rashodi sluzba kulture zupanija gradova i op¢ina u RH
Graf 2. Udio rashoda sluzbe kulture u ukupnim rashodima i izdacima
zupanija, op¢ina i gradova RH
Graf 3. Rashodi sluzba kulture u ukupnim rashodima i izdacima
Graf 4. Ukupni rashodi i izdaci i izdvajanja za sluzbe kulture
Zagrebacke zupanije
Graf 5. Rashodi sluzba kulture u ukupnim rashodima i izdacima Zupanija
Graf 6. Udio rashoda sluzbe kulture u ukupnim rashodima grada
Graf 7. Rashodi sluzba kulture u ukupnim rashodima i izdacima gradova
Graf 8. Udio rashoda sluzbe kulture u ukupnim rashodima op¢ine
Graf 9. Rashodi sluzba kulture u ukupnim rashodima i izdacima op¢ina
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Kinopredstava [U posljednjih godinu dana, koliko ste puta posjetili nevedena kulturna dogadanja?]
Nikada 90 20.3%
1-5puta 263 59.2%
6-12 puta 53 11.9%
12 vise puta 37 8.3%

Nikada

1-Sputa

6-12puta

12 ivide puta

Festival (glazba, kazaliste, film) [U posljednjih godinu dana, koliko ste puta posjetili nevedena kulturna dogadanja?]
Nikada 92 20.7%
Nikada 1-5puta 255 57.4%
6-12 puta 64 14.4%

1-Sputa
B 12 vise puta 32 7.2%
6- 12 puta
12 i vide puta
0 50 100 150 200

Visednevna kulturna dogadanja (faSnik, smotre folklora) [U posljednjih godinu dana, koliko ste puta posjetili nevedena kulturna dogadanja?]
Nikada 122 27.5%

Nikada 1-5puta 278 626%
1-5puta 6-12puta 28 6.3%
12 vise puta 15 3.4%
6-12puta
12 ivide puta

0 50 100 150 200

]
&
=]

KazaliSna predstava [U posljednjih godinu dana, koliko ste puta posjetili nevedena kulturna dogadanja?]
Nikada 134 30.2%
Nikada 1-5puta 234 527%
6-12puta 59 13.3%

1-Sputa
12 i vise puta 16 3.6%
6-12puta
12 vide puta
0 50 100 150 200

Koncert [U posljednjih godinu dana, koliko ste puta posjetili nevedena kulturna dogadanja?]
Nikada 85 19.1%
1-5puta 243 547%
6- 12 puta 67 15.1%
12 vise puta 47 10.6%

Nikada

1-5puta

6- 12 puta

12 vige puta

Ples [U posljednjih godinu dana, koliko ste puta posjetili nevedena kulturna dogadanja?]
Nikada 231 52%
1-5puta 166 37.4%
6-12 puta 27 6.1%
12 vise puta 19 4.3%

Nikada

1-5puta

6-12puta

121 vide puta

|

o

50 100 150 200
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Povijesni spomenik [U posljednjih godinu dana, koliko ste puta posjetili nevedena kulturna dogadanja?]

Nikada
Nikada 1-5puta
-1

1-5puta 6 2 puta

12 i viSe puta
6-12puta
12 ivide puta

0 50 100 150 200

Muzej/galerija/izlozba [U posljednjih godinu dana, koliko ste puta posjetili nevedena kulturna dogadanja?]

Nikada
Nikada 1-5puta
L 6-12 puta
12 i vise puta
6-12puta
12 i vie puta
0 50 100 150 200 250

Knjiznica [U posljednjih godinu dana, koliko ste puta posjetili nevedena kulturna dogadanja?]

Nikada
Nikada 1-5puta
B i 6-12 puta
12 i vise puta
6-12puta
12 ivie puta

0

Uliéna kultura (performansi) [U posljednjih godinu dana, koliko ste puta posjetili nevedena kulturna dogadanja?]

40 80 120 160

101
251
64
26

84
265
56
36

85
166
74
119

Nikada 160 36%
Nikada 1-5puta 218 49.1%
6-12 puta 41 9.2%
1-Sputa
12iviseputa 22 5%
6-12puta
12 vide puta

o 50 100 150 200

Gastronomska dogadanja [U posljednjih godinu dana, koliko ste puta posjetili nevedena kulturna dogadanja?]

Nikada 126 28.2%

Nikada 1-5puta 246 554%
6-12 puta 52 11.7%

1-Sputa
12iviseputa 19 4.3%

6-12puta

12 vide puta

=)
@
8
8

150 200

22.7%
56.5%
14.4%

5.9%

18.9%
59.7%
12.6%

8.1%

19.1%
37.4%
16.7%
26.8%

Prirodna bastina (parkovi prirode, rezervati, kulturni krajolik...) [U posljednjih godinu dana, koliko ste puta posjetili nevedena kulturna dogadanja?]
Nikada 68 15.3%

1-5puta
Mkads Count: 265 1-5puta 265 59.7%
- o
1-5puta 6-12 puta 67 15.1%
12 i viSe puta 42 9.5%
6-12puta
12 vige puta
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Festival (glazba, kazaliste, film) [Odaberite Sto je od ponudenog naj¢esci razlog zbog kojeg u proteklih godinu dana niste ¢eSc¢e posjetili navedena
kulturna dogadanja?]

Nisam zainteresiran/a 44 9.9%
Nisam zainte... Nemauponudi 44  99%

Visoka cijena ulaznica 106 23.9%

Nema u ponudi
Niska kvaliteta sarzaja 23 5.2%

Visoka clieis.s: Udaljenost 104  23.4%

Niska kvalitet.... Nesto drugo 123 27.7%
Udaljenost
Nesto drugo|

0 25 50 75 100

Kinopredstava [Odaberite $to je od ponudenog naj¢esci razlog zbog kojeg u proteklih godinu dana niste ceS¢e posjetili navedena kulturna dogadanja?]
Nisam zainteresiran/a 64 14.4%

Nisam zainte... Nemauponudi 45 10.1%

Visoka cijena ulaznica 96 21.6%

Niska kvaliteta sarzaja 45 10.1%

Nema u ponudi

Visoka cijena... Udaljenost 78  17.6%

Niska kvalitet... Nestodrugo 116  26.1%
Udaljenost

Nesto drugo|

0 25 50 75 100

ViSednevna kulturna dogadanja (fasSnik, smotre folklora) [Odaberite Sto je od ponudenog najéesc¢i razlog zbog kojeg u proteklih godinu dana niste ceSce
posjetili navedena kulturna dogadanja?]

Nisam zainteresiran/a 101  22.7%
Nissazalites Nemauponudi 56 12.6%

Visoka cijena ulaznica 18  4.1%

Nema u ponudi
Niska kvaliteta sarzaja 41 9.2%

Visoka'cllana. . Udaljenost 110 24.8%
Niska kvalitet... Nesto drugo 118  26.6%
Udaljenost
Nesto drugo
0 25 50 75 100

KazaliSne predstave [Odaberite Sto je od ponudenog najéesci razlog zbog kojeg u proteklih godinu dana niste ceSc¢e posjetili navedena kulturna

dogadanja?]
Nisam zainteresiran/a 55 124%
Nisam zainte... Nema u ponudi 51 11.5%
Visoka cijena ulaznica 97 21.8%
Nema u ponudi
Niska kvaliteta sarzaja 37 8.3%
Visciacljenn: Udalienost 75  16.9%
Niska kvalitet... Nesto drugo 129  29.1%
Udaljenost
Nesto drugo.
0 30 60 %0 120
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Koncert [Odaberite $to je od ponudenog najéesci razlog zbog kojeg u proteklih godinu dana niste ceSc¢e posjetili navedena kulturna dogadanja?]

Nisam zainte..

Visoka cijena..

Niska kvalitet..

Nema u ponudi

Udaljenost

Nesto drugo

o

Nisam zainteresiran/a
Nema u ponudi
Visoka cijena ulaznica
Niska kvaliteta sarzaja
Udaljenost

Nesto drugo

30 60 0 120

36
52
139
34
63
120

8.1%
1.7%
31.3%
7.7%
14.2%
27%

Ples [Odaberite Sto je od ponudenog najéesc¢i razlog zbog kojeg u proteklih godinu dana niste ceSce posjetili navedena kulturna dogadanja?]

Nisam zainte..

Nema u ponudi

Visoka cijena..
Niska kvalitet..

Udaljenos

Nesto drugo

t

0

Nisam zainteresiran/a
Nema u ponudi
Visoka cijena ulaznica
Niska kvaliteta sarzaja
Udaljenost

Nesto drugo

30 60 90 120

138
89
18
28
35

136

31.1%
20%
4.1%
6.3%
7.9%
30.6%

Povijesni spomenici [Odaberite $to je od ponudenog najéesci razlog zbog kojeg u proteklih godinu dana niste ¢eSce posjetili navedena kulturna

dogadanja?]

Nisam zainte...

Nema u ponudi

Visoka cijena...

Niska kvalitet...

Udaljenost

Nesto drugo

0

Nisam zainteresiran/a
Nema u ponudi
Visoka cijena ulaznica
Niska kvaliteta sarzaja
Udaljenost

Nesto drugo

35 70 105 140

20.7%
7.4%
2.7%
5.9%

28.2%

35.1%

Muzej/galerija/izlozbe [Odaberite $to je od ponudenog najcesci razlog zbog kojeg u proteklih godinu dana niste ¢eSc¢e posjetili navedena kulturna

dogadanja?]

Nisam zainte... |
Nema u ponudi L
Visoka cijena...
Niska kvalitet... |

Udaljenost|

Nesto drugo

0

Nisam zainteresiran/a
Nema u ponudi
Visoka cijena ulaznica
Niska kvaliteta sarzaja
Udaljenost

Nesto drugo

68
34
49
38
86
169

16.3%
7.7%
1%
8.6%
19.4%
38.1%

137 | #kultura697



Knjiznica [Odaberite Sto je od ponudenog najcesci razlog zbog kojeg u proteklih godinu dana niste ¢eSce posjetili navedena kulturna dogadanja?]

Nisam zainte...
Nema u ponudi
Visoka cijena...
Niska kvalitet...
Udaljenost
Nesto drugo

0 50 100 150 200 250

Uliéna kultura (performansi) [Odaberite Sto je od ponudenog najéesci razlog zbog kojeg u proteklih godinu dana niste ¢eSce posjetili navedena kulturna

dogadanja?]

Nisam zainte...
Nema u ponudi
Visoka cijena...
Niska kvalitet...

Udaljenost

Nesto drugo

0 30 60 80 120

Gastronomska dogadanja [Odaberite Sto je od ponudenog najéesci razlog zbog kojeg u proteklih godinu dana niste ¢eS¢e posjetili navedena kulturna

dogadanja?]

Nisam zainte...

Nema u ponudi Nisam zainteresiran/a

o Count: 96
Visoka cijena...

Niska kvalitet...

0 30 60 20 120

Prirodna bastina (parkovi prirode, rezervati...) [Odaberite Sto je od ponudenog najcesci razlog zbog kojeg u proteklih godinu dana niste ceSce posjetili

navedena kulturna dogadanja?]

Nisam zainte...
Nema u ponudi
Visoka cijena...
Niska kvalitet...
Udaljenost
Nesto drugo

0 40 80 120 160
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Nisam zainteresiran/a
Nema u ponudi
Visoka cijena ulaznica
Niska kvaliteta sarzaja
Udaljenost

Nesto drugo

Nisam zainteresiran/a
Nema u ponudi
Visoka cijena ulaznica
Niska kvaliteta sarzaja
Udaljenost

Nesto drugo

Nisam zainteresiran/a
Nema u ponudi
Visoka cijena ulaznica
Niska kvaliteta sarzaja
Udaljenost

Nesto drugo

Nisam zainteresiran/a
Nema u ponudi
Visoka cijena ulaznica
Niska kvaliteta sarzaja
Udaljenost

Nesto drugo

69

101
118

28
35
46
21
149
165

16.5%
7%
2.3%
3.6%
9%
62.6%

22.7%
26.6%
2%
6.1%
12.8%
29.7%

21.6%
156.5%
5.9%
9.9%
16.8%
31.3%

6.3%
7.9%
10.4%
4.7%
33.6%
37.2%



Kako najceSce posjecujete kulturna dogadanja? (moguce viSe odgovora)

Sam/a 7 16%

Sam/a S ¢lanovima obitelji 261 58.8%
U drustvu prijatelia 295 66.4%
U drustvu djece 97 21.8%
Other 19 43%

S &lanovima...
U drustvu prij...
U drustvu djece

Cther

0 50 100 150 200 250

Odaberite najviSe dva motiva za posjet kulturnim dogadanjima?

Edukacija 199 44.8%
Djeca 105 236%
Drustvo 148 33.3%
Zabava 249 56.1%
Drustvo Emotivni doZivljaj 143 32.2%
Zabava Nova iskustva/poznanstva 141 31.8%

Edukacija

Djeca

Interesno druzenje 7 16%
Other 12 2.7%

Emotivni doZi...

Nova iskustv...

Interesno dru...

Other

0 50 100 150 200

U kojoj ste mjeri zadovoljni trenutnom kulturnom ponudom Vase sredine?

|znimno zadovoljan/a 31 7%
Zadovoljanfa 125 28.2%

Niti zadovolja/a niti nezadovoljan/a 181 40.8%
Nezadovoljan/a 81 182%

“ Iznimno nezadovoljan/a 26 5.9%
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Koje od navedenih kulturnih dogadanja biste voljeli da je zastupljenije u Vasoj sredini?
Kinopredstava
Festival (glazba, kazaliste, film)
Kinopredsta... Visednevna kulturna dogadanja (fasnik, smotre folklora)

Festival {gl... Kazalisna predstava

Visednevna... Koncert

Ples
Kazaligna p... L §

Povijesni spomenik
Muzej/galerijafiziozba

Knjiznica

Koncert
Ples
Povijesni sp... Uliéna kultura (performansi)

Muzej/galer... Gastronomska dogadanja

Knjiznica Prirodna bastina (parkovi prirode, rezervati..)
Uligna kultu...
Gastronom...
Prirodna ba...

0 40 80 120 160

Smatrate li da ste dovoljno informirani o kulturnoj ponudi svoje sredine?

Da 143

Volio/la bih biti bolje informiranfa 177
Niti sam informiran/a niti nisam 58
Ne 60

Ne znam 6

Preko kojih se medija najéesce informirate o kulturnoj ponudi?

132
191
119
156
175
99
37
84

112
125
94

32.2%
39.9%
13.1%
13.5%

1.4%

Internetske stranice 320

Drustvene mreze (Facebook, Twitter...) 295

Internetske s...
Drustveni mediji (blog, YouTube...) 48
Drusivsnem.« Lokalna televizija (Z1, Jabuka TV, Mreza TV..) 60
Drustveni me... Nacionalna televizija (HRT, NovaTV, RTL...) 114
Lokalna telev... Radio 133
) Novine, tiskani mediji 133

Nacionalna t...
Other 42

Radio

Novine, tiska...

Other

0 80 160 240
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29.7%
43%
26.8%
35.1%
39.4%
22.3%
8.3%
18.9%
9.9%
25.2%
28.2%
21.2%

72.1%
66.4%
10.8%
13.5%
25.7%
30%
30%
9.5%



Koliko novaca u prosjeku mjeseéno potroSite na kulturne sadrzaje?

Do 100 kn 231 52%
38.8% Do500kn 172 38.7%

/ | Do1.000kn 11 25%

v Preko 1.000 kn 2 0.5%

Nista 27 6.1%
Jeste li aktivno ukljuceni u kulturni sektor?

Da, zaposlen sam u kulturi 47 10.6%

Da, poduzetnik sam u kulturi 8 1.8%

Da, amaterski sudjelujem 80 18%

Da, volontiram u kulturi 42 9.5%

Trenutno ne, ali Zelim se ukljuditi u buduénosti 72 16.2%
Nisam 186 41.9%

Other 9 2%

Jeste li aktivan ¢lan neke od udruga/organizacija u kulturi?
Jesam 141 318%
Nisam 237 53.4%
Nisam siguran/a 12 27%
Trenutno nisam, ali Zelim biti u buduénosti 53 11.9%

Da 91 205%

Ne 86 194%

Ne znam / mozda 159 35.8%
Ve¢ se bavim 107 24.1%
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Biste li se Zeljeli baviti nekom vrstom kreativhog poduzetniStva?
Da 110 248%

Ne 135 30.4%
Ne znam / mozda 173 39%
‘ A Vec¢ se bavim 25 5.6%

Imate li potrebu za dodatnim obrazovanjem na podrucju kulture?

-

Smatrate li da Zagrebacka Zupanija ima svoj kulturni identitet, tj. da je prepoznata po specificnosti svoje kulturne ponude?

Da, ima prepoznatljivi identitet 52 11.7%

Da, ali nije dovoljno prepoznat 175 39.4%
‘ Niti ga ima, nitiganema 168 37.8%
Ne 48 10.8%

Da 188 42.3%
Ne 116 26.1%
Ne znam / mozda 140 315%
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Otvorena pitanja sekcije |

Postoji li neki drugi razlog zbog kojeg u proteklih godinu dana niste ceSce
posjecivali navedena kulturna dogadanja?
Nedostatak vremena

ne

nedostatak vremena

Ne

Nedostatak slobodnog vremena

Nedostatak slobodnog vremena.

Nedostatak vremena.

ne postoji

Previse obaveza

Manjak vremena

Uglavnom je samk zbog udaljenosti
nedostatak slobodnog vremena

NE

nemam vremena

nedovoljno slobodnog vremena

Nedovoljno slobodnog vremena

nedostatak slobodnog vremena

Ne odgovara mi tip kulturne produkcije koji je dominantan u RH (ne pratim
manifestacije zabavnog, narodnog, mainstream tipa).

S obzirom da sam vrlo ¢esto na kulturnim dogadanjima teSko mi je odgovoriti na
pitanje zaSto nisam Cesto:)

nedostatak slobodnog vremena, odnosno razne obveze koje rijeSavam u slobodno
vrijeme.

Kvaliteta pojedinih sadrzaja je osrednja i nemastovita. Volim tematski zaokruzene
cjeline i inozemne goste/izvodace, raznolikost programa. Cesto po manifestacijama
sudjeluju isti izlagac¢i/izvodaci na isti nacin godinama.

pomanjkanje slobodnog vremena i financije

Nazaposlenost i nedostatak primanja.

Nedostatak slobodnog vremena

Jedan jedini : bolje informiranje

Financije

Nezainteresiranost prijatelja

nedostatak vremena uslijed brojnih obveza

Malo slobodnog vremena

Obiteljske obveze

Trudnoca, porod

NaZalost, nedovoljno slobodnog vremena u terminima kada se dogadanja odvijaju.
Prezaposlenost i neznanje

NEDOSTATAK VREMENA

Vrijeme i obaveze




Samo slobodno vrijeme

nedostatak vremena zbog posla

Manjak slobodnog vremena

dobivanje informacije

MoZda sam i ¢eSc¢e posjecivala, odgovori su orjentacioni.

vioka cijena ulaznica i loSa organizacija

nedostatak novcanih sredstava

Vrijeme odrzavanja

kako rijetko koji muzej, festival ima i dio namijenjen za djecu, mladi roditelji su
primorani stagnirati s posjetima kulturnim dogadajima

Imam dvoje male djece pa je odlazak na ve¢inu dogadaja oteZan.

1. Promasena politika organizatora (radni dan u radno vrijeme, preklapanje vise
dogadanja u isto vrijeme, nisam medu ciljanom publikom, dogadanje usmjereno na
samopromociju... nekoga, iskljucivi financijski interes organizatora, ...) 2. Rad
Obaveze

premalo slobodnog vremena za posjecivanje svega za $to sam zainteresirana
Zbog male djece. dogadaji na otvorenom i guzve nisu prilagodeni vremenski i
uvjetima za roditelje s djecom

neljubaznost osoblja

Nemam dosta vremena

Ponekad ne bih bila informirana o nekom kulturnom dogadanju pa bi ga tako
propustila.

Imala sam dosta drugog posla, a i smanjila su mi se primanja (Cak i ako su dogadanja
besplatna postoje troSkovi-gastronomska dogadanja nemaju smisla ako se neSto ne
pojede :), neka oprema je ipak potrebna za pjeSacenje u prirodi i sl.)

Posao, radno vrijeme...

Obiteljske obaveze i nedostatak financijskih sredstava

Bolest i umor.

Privatne obaveze

Ne.

Nema dovoljno vremena

Ne, udaljenost je glavni problem.

Glavni je razlog to $to ne vozim pa ne odlazim u prirodu u drugim dijelovima
Hrvatske (osim Zagreba) onoliko cesto koliko bih voljela.

ZAUZETOST POSLOM I DRUGIM OBVEZAMA

Slaba promocija

Nedostatak vremena i uklju¢enost u stvaranje kulturnog programa u svom gradu.
problem sa financijama

Jer nemam vremena i/ili volje.

Prezauzetost

nedostatna organizacija vremena

Nemam previSe vremena

poslovne obaveze

Nedostatak vremena i novaca

Ne.

nisam bila zainteresirana



Razlog ne postoji. Sve Sto je gore zaokruzeno pod neSto drugo su ubiti sva dogadanja
na koja redovito idem ali sam morala neSto zaokruZiti.

Puno obaveza.

nedosatatak slobodnog vremena

Manjak slobodnog vremena radi osobnih i aktivnosti djeteta

neimanje slobodnog vremena

obiteljski

Preskupo mi je

slaba ponuda u gradu kojem zivim

Nemam dovoljno vremena

Neka sam Cesto posjecivala, nedostatak vremena mi je onemogucio posjetiti viSe.
KnjiZnicu ne posjecujem jer gotovo sve knjige i clanke mogu pronaci online i nemam
potrebe placati knjiznicu.

dogadaj nije dovoljno prisutan u sredstvima informiranja

nema, stalno sam na kulturnim dogadanjima

manjak vremena

Posjecivala sam sve So mi je bilo u mogucnosti.

malo je slobodnog vremena

Prezaposlenost

Nemam drustvo s kojim bih posjetila kulturna dogadanja

Zauzetot obavezama

SadrZaji i tematika nekih kulturnih dogadanja (osobito kazali$nih predstava)
granice s dobrim ukusom te zasigurno nemaju mjesto u kulturi. Takvi sadrzaji ne
mogu se nazivati kulturnima, osobito ako vrijedaju i ismijavaju tradicijske,
nacionalne i vjerske vrijednosti.

financijski razlozi

nisam imala vremena

Moje radno vrijeme

Nedostatak novc¢anih sredstava

nedostatk slobodnog vremena, slab javni prijevoz

Nemam novaca sve mi ode na placanje trosSkova faksa

U depri sam. Neam volje i to.

Nezainteresiranost

financije

nema

boravak u prirodi

Drustvo u kojem se krecem smatra takva zbivanja nebitnim te za ista ne pokazuju
znatno zanimanje. Odem cesto sama, ali to najcesce nije tako dobar ugodaj kao kad
se ide u drustvu.

Nije zanimljivo

Nisu zanimljiva dogadanja

Nemam vremena

Uglavnom zbog organizacije vremena i Zdivotnih obaveza, ali i cijena ulaznica za
pojedina kvalitetna dogadanja su poprili¢cno visoke. Osim toga udaljenost takoder
igra veliku ulogu, ali i ponuda sadrzdaja niti je mnogobrojna a niti pretjerano
kvalitetna



Cega po vasem misljenju nema, a voljeli biste da ima, u kulturnoj ponudi Vase

VisSe besplatnih kocerata

Kino

kino

Koncerti

kazalisnih predstava

Ples

KnjiZnica

Uli¢ne kulture

Kinopredstava

Festivala

Koncerata

ples

koncerata

Nema kina, a bilo bi jako pozeljno imati ga

Kazaliste

Kazaliste

Nema kulturnih sadrzaja za sve populacije. Nema kina plesa muzike koncerata
drustvenih umjetnickih dogadanja.

Kino, muzeji

Kazali$nih predstava

kazalisSne predstave

ne znam

Gastronomska dogadanja

Kazali$ne predstave

uli¢na kultura

NE ZNAM

kinopredstava

Ne znam

Kazali$nih predstava.

Festivali

svega ima

urbanih sadrzaja

rock koncerti

Neprofitnih, underground, DIY dogadanja.

ViSednevnih kulturnih dogadanja, koncerata,

gastro festivali, uredenje prekrasnih secesijskuh procelja Zagrebackih gradevina
svega vise!

Vise autenticnih jela te prikaza povijesnih ili tradicionalnih predmeta koji su van
upotrebe u skladu sa lokalnom zajednicom I stanovnostvom.
Smatram da je ponuda moje sredine izuzetno bogata i raznolika
Djecjih radionica te viSe edukativnih i za odrasle



dogadanja na otvorenom

Kulturna bastina integrirana u turisticku ponudu.

viSe ponude za aktivan provod u prirodi.

Van Zagreba nema puno mjesta na kojima se moZe plesati na neku glazbu koja nije
isljucivo narodna ili folklorna (osim eventualno na nekom koncertu).

kvalitetnog i koordiniranog programa kulturnih dogadanje tijekom cijele godine;
gotovo nema kinopredstava (a bile su nekad redovite barem 2x tjedno)

Zabave za mlade

Npr. Javna otvorena rasprava

Zanimljivi sadrZaji za mlade osobe, mogu¢nost sudjelovanja ¢lanstvom ili u
organizaciji.

Plesni perfomansi

Visednevnih kulturnih dogadaja

Snaznija izdavacka djelatnost, po tom zaostajemo i za puno manjim sredinama
opcenito viSe dogadanja koja okupljaju ljude

GLAZBENIH FESTIVALA ZA SVE INTERESNE SKUPINE

Uli¢nih performansi i dobro organiziranih kulturnih dogadanja

Nicega nema. Mjesto spava

uli¢nih dogadanja

ViSe gastronomskih dogadanja

tecajeva

Vise svih kulturnih sadrzaja. Ovi koji postoje (a jako ih je malo) se odrzavaju rijetko
Razni dogadaji vikendom, odnosno mini manifestacije subotom ( barem na
mjesecnoj razini) i viSe kulturnih dogadanja

Organizirani obilasci prirodne bastine

KazaliSte za djecu i odrasle, u adekvatnoj dvorani.

kinopredstave i koncerti

Zbog nedostatka novca i loSe kulturne politike gradske vlasti

Glazbenih festivala

koncerti

Radionice stvaralaStva, likovne i glazbene, plesne radionice za djecu

Uli¢na dogadanja

Sve je ukljuceno

Kinoprestave

Nedovoljno kvalitetnog sadrzaja koji privlaci djecu, pogotovo besplatnog.

ViSe promotivnih akcija za mlade u muzejims.

U Jastrebarskom postoji vrlo malo urbanih kulturnih dogadanja. Nadalje, produkcija
novih dokadanja je izuzetno spora u smislu da kada se osmisli neki sadrzaj on traje
godinama, desetlje¢ima bez obzira na interes. Vecina aktivnosti je obiljeZena s
¢lanovima DVD-a i folklornih skupina. Potrebno je brojnija dogadanja u parku koja
ne ukljucuju ¢lanove DVD-a i folklornih skupina (kazalista, koncerti, izloZzbe u
ljetnim mjesecima, a u zimskim preseliti advent u park). Advent je estetski vrlo
ruzno osmisljen te je potrebno poraditi na njegovom vizualnom identitetu.
Kinodvorana, kulturni centar za mlade, prikladni prostor za knjiznicu, koncerti
Rock/alternativni koncerti i festivali, vise street performansa, vise dogadjanja poput
Cufus-a, vise likovnih/kreativnih radionica za djecu, nesto poput Legendfesta



uli¢ne kulture (performansa)

ViSe rock glazbenih dogadanja, aktivnosti i radionica za mlade.

kino i plesne predstave, radionice tradicijskih obrta i ostale radionice
VISE PUBLIKE I MEDIJSKE POPRACENOSTI

viSe publike na dogadajima

gastronomija

KazaliStek

Jacanje kulturne djelatnosti u javnom prostoru (filmske projekcije, kazaliSne
predstave, koncerti (jazz, rock i elektro glazbe)

suvremeni kinematograf

ViSe sadrzZaja za mlade. Konkretno je ovdje rije¢ o Samoboru - subotom navecer u
gradu se moZe vidjeti par ljudi u kafi¢u, a nakon toga viSe nema mjesta gdje se moZze
oticCi.

dogadanja na temu povijesti moga kraja

Veci barokni festival

Igre na otvorenom (kao nekada igre bez granica)

viSe organiziranih posjeta (prihvatljive trenutacnim primanjima penzionera ali i
zaposlenih) kazaliSnim predstavama, koncertima i sl.

Smatram da Zagreb nudi pregrst raznolikih dogadanja, ima svega
Svega gore navedenog!

Vise dogadanja za djecu

viSe interaktivnih kulturnih radionica

muzejskih stru¢njaka

Knjiznica s bogatom literaturom

KazaliSnih predstava

LIKOVNE IZLOZBE

More

Gastro dogadanja

Gastronomija

Gastronomska dogadanja.U samom gradu ih nema,samo su u okolici
Kvalitetna glazbena dogadanja

folklora

Vise koncerata klasicne glazbe

Neznam

Vise likovnih izlozbi, starih majstora, te za sada nepoznatih umjetnika.
slaba informiranost gradana o odrZavanju nekih manifestacija

Vise festivala

Kino predstava kazaliSnih predstava

Koncerti, ples

kino, kazaliste

Plesnjaci

suvremene umjetnosti (kazaliSte, ples, izloZbe...)

Povijesna edukacija o stvaranju i razvitku svijeta

fsdf

ponuda za djecu

Vise kazaliSnih predstava



[zvornih narodnih obicaja

Maleni uli¢ni festivali vezani uz hranu i urbanu kulturu

prirodna bastina (parkovi prirode, rezervati..)

Ustvari ima svega, ali bi uvijek moglo biti vise

Parkovi prirode

Noviteta, da se bolje iskoriste prostori u sredini za odrzavanje takvih dogadanja.
Nedostaje maStovitosti i prilahodbe modernom dobu.

Koncerata.

[zloZbe, perfomarnsi - visSe dogadaja

Festival kazalista

Dobre volje i entuzijazma

Ozbiljnih tribina

Kurija Josipovic¢ (srusila politika), kurija Jelaci¢ (takoder), tradicijska drvena gradnja
(nezaineresiranost politike), radionice stjecanja prakti¢nih znanja vezanih uz
obnovu drvene gradnje (vikendom, popodne ili sl. poput ZMAG Vukomeri¢)
Hibridni sadrzaji (turizam+kultura + rekreacija)

organiziranih posjeta kulturno povijesnim spomenicima

tribina o aktualnim drustvenim zbivanjima, predavanja i edukacije na temu odrzivog
razvoja

Fasnik (viSednevni)

Ulicna kultura

VisSe opernih dogadanja na otvorenom

Besplatnih radionica za djecu

Uli¢na kultura

[ako sam iz Zagreba, gravitiram Zagorju i na podrucju Bedekovcine se sve predstave
odmah rasprodaju. Bilo kakva gostovanja su pozeljna.

ViSe kazaliSnih predstava za djecu i odrasle

Zivim u Zagrebu. kulturna dogadanja ovdje su prili¢no ¢esta i raznolika :D
Manjak kulturnog sadrzaja (turistickih atrakcija) - pocevsi od aktivnosti za djecu
vrticke i Skolske dobi pa do aktivnosti i sadrZaja za mlade, ali i starije generacije
kvalitetno kino

Organiziranih grupnih posjeta udaljenijim mjestima gdje se odrZavaju koncerti,
festivali i drugo ili odrZavaju turiticke ture po NP-a; nedostaje edukacija
(planinarenje, ples...)

Poezije(i knjiZevnosti opcenito) ;dobre muzike i plesa

Koncerata dobre glazbe ( a da nije klasi¢na)

Mislim da je moja sredina stvarno kulturno bogata.

Suvremene umjetnosti

kazaliSta

ViSe besplatnih aktivnosti, ne mislim dogadanja nego radionica i sl.

Nema festivala koji se ne bi vezali samo uz glazbu ili poeziju.

Ne znam.

Edukacije za srednju Zivotnu dob.

Javni performansi umjetnika bez obzira na godiSnje doba

ViSe mjesta za druZenje



Nedostatak financiranja takvih dogadanja od strane grada ili op¢ine te slabo
oglaSavanje.

Suvenirnica (nema se gdje kupiti poklon s oznakom Grada, mjesta, bilo da je to slika,
vino, sir, rucni rad, knjiga i sl.....)

MoZda viSe dogadanja za djecu, upoznavanje djece s kulturnom bastinom kroz
edukativne i zabavne radionice, djecje predstave

Nema dovoljno dogadanja koje prikazuju tradicijske vrijednosti.

kazaliSte

KazaliSta vise

Bolja kinodvorana

Prirodna bastina, muzeji i galerije te ¢eSc¢i kvalitetni koncerti

KONCERTI

Kino predstava

cirkus

Kazali$na predstava

ViSe kazaliSnih predstava.

Moda.Mladih, Likovne radionice

ViSe povoljnijih ulaznica za kazaliSne predstave

viSednevna kulturno-gastronomska dogadanja

izloZzbe

Kazalisne predstave, koncerti, kinofilmovi

Osiguran natkriveni prostor za potrebe uli¢nih performera ili drugih vrsta
umjetnika u kojemu bi se odvijale povremene izloZbe, radionice, nastupi ili razmjene
(vidi: Gent Market Hall konstrukcija). Organizirana javna tematska okupljanja; ples,
vjezba, likovni izraz itd.

KULTURNIH SADRZAJA ZA DJECU, POSEBICE PRIBLIZITI DJECI KNJIGU I CITANJE
KNJIGA

kino / kazaliSte

koncerata klasi¢ne glazbe

viSe besplatnih dogadanja

ViSe stand upa, viSe organiziranih izleta u muzeje s pricom

muzej

Osmisljena kulturna ponuda!

Vise publike i zainteresiranih za kulturna dogadanja.

Plesne scene

Organizirane turisticke ponude

koncerti, kazaliste!

Uli¢ni performansi koji se odvijaju samo jedan puta godiSnje.

Plesanja =)

Moderan interaktivan muzej

Mjuzikla

viSe prilika za javna kulturna druZenja koja nisu namijenjena mladima ili
penzionerima - srednja, aktivna generacija je nekako tu zapostavljena
obnovljene zgrade koje ¢ekaju novce kao spomenici kulture

svjezih ideja

Uredenih stari kuca da se vidjelo kako su Zivjeli nasi stari



ima svega pomalo, ali je problem Sto neke stvari nisu dovoljno zastupljene i
promovirane

kvalitetnih koncerata

Razni sajmovi, kreativne radionice

Ulicnih zabavljaca

festivala

viSe gastronomskih ponuda i dogadanja

Sve

Biste li se Zeljeli baviti nekom kulturnom aktivnos¢u? - Ako da, kojom?
Folklorom

Folklor

Plesom

Ples

kreativna kulturna , muzicka,performansi

Pjevanjem

folklor

glazba

Glazbom.

Glumom

Radom u muzeju

organizacijom urbanih manifestacija

Organizacijom neprofitnih dogadanja elektronske glazbe.
Folklornim amaterizmom

amaterski tecaj plesa

zaStita kulturne baStine

oZivljena povijest, amatersko kazaliSte

vodenje novog lokalnog muzeja

Odradujem SOR u privatnoj glazbenoj Skoli u Zagrebu.
Pisanjem

[zlozZbe, ples...

Turisticki vodic ili raditi u turistickoj zajednici
organizacijom kulturnih dogadanja

KnjiZevnost i pjesniStvo

radionice za djecu, radionice pisanja i crtanja
Glazbom i glumom.

Pjevanjem.

Performansi.postavljanje izlozbi

uli¢cnom kulturom ili organizacijom glazbenih dogadaja
yoyo klub

glazba, knjizevnost, likovnost

istraZivanjem povijesti

glazbenim amaterizmom



Priredbama i manifestacijama u sklopu povijesnih obljetnica u muzejima, djec¢jim
domovima, festivalima...

Gluma

LIKOVNA, VIZUALNA KULTURA

Clan sam udruge Hrvatski savez arheologa

Sviram

gluma tipa drame, predstave

Sudjelovanje u KUD-u svog kraja

organizator ugostiteljskog sadrzaja na kulturnim manifestacijama

Povijest

Organizaciji kulturnih dogadanja

KazaliSte

Poezija, proza, slikanje

IzloZbe, festivali i sl.

Zborskim pjevanjem

Organizacijom festivala

amaterski glumom

Glumom i plesom

Voljela bih, u buduénosti, biti jedan (od) organizatora kulturnih sadrzaja u lokalnoj
zajednici - koncerata/predstava na otvorenom/edukativnih aktivnosti za djecu i
sli¢no.

Vodickinja sam izlozbe u Muzeju suvremene umjetnosti.

Kazalistem i filmom

Prvenstveno zaStitom kulturnih dobara.

PiSem za portale koji se bave kulturnim sadrZajem. Radim u kazali$noj organizaciji.
KnjiZevnoSc¢u

¢lan sam kulturno-umjetnickog drustva

pomoc u organizaciji dogadanja poput predstavljanja knjige, predavanja o
povjesnim osobamaii sl.

Tajnica u knjiZevnom casopisu.

Glazba, ples

Vokalna glazba, folklorni ansambli

KazaliSte.

PROJEKT SLIKARA-umjetnika

KnjiZnica

Vodenje tura u parkovima prirode ili nacionalnim parkovima, muzejima, gradom.
zborsko pjevanje

preadjem glazbenu kulturu, predavac¢ sam u Udruzi Opus, vodim pjevacki zbor
Zelim biti u vije¢u Zagrebacke Zupanije za kulturu

Organizacija knjiZevnih veceri.

kulturno-umjetnickom

Rad u muzeju

Ne znam.

Fotografija, video, slikanje

knjiZevnost, film

popularizacija znanosti



tradicijska kultura

Promocija kulture

KazaliStem

Studiram menadZment u kulturi

Glazbeni amaterizam

Htjela bih raditi u muzeju, galeriji ili kazaliStu.
organizacijom i promocijom festivala

pomo¢ u organizaciji kulturnih dogadanja

Organizacijom koncerata.

glumom

sudjelovati u organizaciji festivala.

Pjevam, vokalni trener u studiu, piSem pjesme za predstave.
Folklor - KUD Klek

festivali

kazaliStem

Tradicijska kultura-nematerijalna kulturna bastina
Clanstvo u Akademskom zboru Ivan Goran Kovaci¢, ¢lanstvo u studentskoj klapi
Gradec, ¢lanstvo u klapi Ursula

Folklor (FA "Mladost")

Clan folklornog ansambla

Promocijom kulturnih sadrzaja

Clanica KUD-a

Udruga

Organizator ugostiteljskih sadrzaja na kulturnim manifestacijama
Kulturna bastina

Organiziranjem koncerata, rock kafi¢

prirodni rezervati

Udruga za oCuvanje kulturno povijesne bastine i narjecja
glazbom

pjesnistvo

Limena glazba i maZoretkinje Vrbovec

Voditi mjesnu knjiZnicu

Voditi zavic¢ajni muzej

Kustosica

Volontiram u studentskoj udruzi eSTUDENT, u timu za organizaciju predavanja i
radionica.

glumom

plesom

slikanjem

Organizacijom kulturnih dogadanja

Biste li se Zeljeli baviti nekom vrstom kreativnog poduzetnistva? - Ako da,

organizacija koncerata
sve vrste kreativnog izrazavanja
Urbane manifestacije



Organizacijom neprofitnih dogadanja elektronske glazbe.

nauciti kako privuci vise ljudi na kulturna dogadanja te kako osigurati veci proracun
za kulturna dogadanja

Turizam, smjestajni kapaciteti

zaStita kulturne baStine

tradicionalni zanati

To je najljepsi i najnezahvalniji posao na svijetu. Prije sam organizirala likovne
kolonije i izloZbe, vodila foto sekciju i sudjelovala na manifestacijama. Sda pjevam u
gradskom zboru i voljela bih se viSe baviti ilustriranjem i slikanjem no od toga posal
je tesko Zivjeti u RH.

organiziranom proizvodnjom i promidzbom autenti¢nih proizvoda vezanih uz
lokalnu kulturnu bastinu i kreativne potencijale domaceg stanovnistva - udruga i
pojedinaca

Organizacija evanata u nekoj udruzi, izrada suvenira, volontiranje.

Galerija

igrsonica za djecu

Organizacijom festivala

krasopis, vjeZbe pisanja, Citanja za djecu, citateljski ki klub

Likovna radionica.

Ne znam

Filmskim radionicama, kreativnim pisanjem

osmiSljanjem ambijenta za kulturni turizam i privlaCenje turista

Mogla bi sudjelovati u gast predstavljanju svoga kraja

rucni rad

ne

Suveniri mozda???

Radionice za djecu

GALERISTA

Organizacijom

neznam na Sto mislite, prosla sam NLP, analize, psihodramu

Rucni rad i kerativna izrada predmeta

Informatika

Organizacija

[zrada unikatnog nakita

zavisi od ponude, imam Siroke interese

Do sada imala samostalnih 8 izlozba

Ako pod to spada sivanje odjece onda da

edukacija mladih

Pisanjem,komponiranjem,plesom,dizajnom,lik. umjetnop¢u

Modni dizajn i kostimografija, tradicijske narodne noSnje.

Nisam sigurna, nesto novo i originalno.

glazbeni sadrZaji, koreografija

Plasman kulture svojega kraja

Kombinacijom gastronomije, muzike i likovne umjetnosti, vjerojatno u prostoru
kakvog restorana u kojemu bi se ta tri podrucja spojila u dizajnu i dogadajima koje
bih organizirala. Poneka tematska vecer, vecer kviza i sli¢no.



kazaliSte

Samostalni umjetnik - pisac.

Tradicijski suveniri i promocija tradicije naseg kraja.

kostimografija i plesne/kostimirane animacije

izdavaStvo

Voljela bih na tu razinu di¢i udrugu u kojoj sam trenutno,a ona je Udruga za
ocuvanje rimske bastine

gastronomija

Kulturno kreativno edukacijski projekti

Promocijom kulture

Nesto iz svoje struke

Lobist prema djeci za bavljenje sportom.

Glazbenim festivalima.

organiziranjem masovnih kulturnih dogadanja

Bilo ¢ime

organiziranje evenata

Voljela bih zaradivati od svog kreativnog rada u glazbi, no trenutno to nije moguce.
Kreativno poduzetni$tvo? :) Odmah bih iSla raditi projekt za etno selo u mom kraju.
seoski turizam

organizacija kulturnih dogadanja

Tradicijska kultura u sluzbi suvremenog turizma

kreativni suveniri i sl.

Izrada necega

Hortikultura kao oblik poduzetnistva

filmom

Osnovao bi svoju tvrtku koja se bavi svakakvim raznovrsnim idejama
glazbenom djelatnosc¢u, kao izvodac i organizator glazbenih dogadanja
kackanje

Organizirati knjiZevne susrete, izloZbe, promocije knjiga

Organizacijom u kulturnom turizmu

Kulturni turizam

Folklorne radionice za djecu

Projektima u kulturi

Kulturnom produkcijom

Vezanom uz ples

ne znam jos$

Imati svoj plesni studio

prodavanjem slika

ne znam

Vec se bavim ali uglavnom za privatne srhe ili za obitelj, prijatelje i poznanike. To je
izrada decoupague tehnikom, izrada tihih knjiga (quiet book) od tekstila i
platna(slikovnice, prakti¢ne knjige ucenja slova, brojeva i sli¢no), Sivanje privjesaka
i slicnih materijala....



Smatrate li da Zagrebacka Zupanija ima svoj kulturni identitet, tj. da je,
prepoznata po specificnosti svoje kulturne ponude? - Ako da, koji bi to|
kulturni identitet bio?
Samoborski fasnik

Po banu Jelaci¢u, Turopoljskim sveCanostima, Smotre vina

samoborski fasnik, djecje kazaliSte u Jastrebarskom, Vitezovi zelingradski
tradicionalna materijalna I nematerijalna bastina

tradicijske vrijednosti kroz stoljeca

Zagrebacka Zupanija se moZe identificirati u viSe kategorija - kulturni krajolik
ruralnih podrucja s tradicijskom ponudom etno i gastro sadrZaja; kulturno-povijesni
identitet vezan uz nepokretnu kulturnu bastinu dvoraca, parkova i urbanih cjelina te
kulturna dogadanja u tim cjelinama; skrb za ocuvanje prirodnog okoliSa "zelenog
prstena”

Gradevine, povijsena bastina, muzeji, galerije, kazalista,

Seoska kulturna bastina

Samostalno knjizevno i novinsko izdavastvo, njegovanje povijesne bastine, festivali
posveceni velikanima povijesti itd

Festivalu, izlozbe

Folklor i tradicionalni uli¢ni festivali

tradicijska bastina

kruznica, krug, lanac... moZda povezivanje po nekoj logici, kao npr. Stopa Sv. Martina
kroz EU

Ljepota stvaralastva malih sredina, obiteljsko kreativno izraZavanje i ocuvanje
tradicije

Dvorci, fasnik i toplice.

Kobase, tamburice i folklor

tradicijska kultura

Prepoznatljiva je "kultura sela” u smislu da su gradovi ZZ usmjereni na kulturu koju
nude KUD-ovi i DVD- drustva, a institucije koje nude kulturne sadrZaje drugacijeg
tipa uglavnom ostaju zatvoreni unutar svog prostora i ne pribliZavaju se gradanima
ve¢ oCekuju da gradani dodu u njihov prostor.

ne

ne znam

ima viSe kulturnih identiteta

Dvorci

Mislim da nema konkretan identitet ve¢ dovodi raznolika dogadanja Sto je odli¢no
jer moZemo iskusiti razne dozivljaje

definitivno zeleno-gastro kultura u smislu povezivanja prirodnih ljepota s gastro
ponudom (povezivanje prirode i onoga Sto priroda daje na tom podrucju)
KULTURNI CENTAR

glazbeni

Ima muzeje, dvorce, parkove, kulturna dogadanja, gastroponudu itd

Kulturni spomenici

prirodna bastina

Manifestacije

slogan, logo




Gastronomska ponuda, folklor, projekt "Glazbeni prsten” biciklisticke rute...
Prirodni i nematerijalni (duhovni).

Meandrira izmedu starije publike i institucionalne kulturne ponude & one
nezavisne, NGO.

Povijesna nalaziSta i gradevine

Poznate li¢nosti, brojni spomenici i parkovi, oCuvana priroda

kao grad koji radi na kulturi i uva baStinu.

Kulturna bastina - tradicija

UMREZITI SVE GRADOVE 1 OPCINE U ZUPANIJI na aktivnoj razmjeni

Kriski oblizeki

svaki grad u Zupaniji ima svoje manifestacije

Vise Festivala, sakako joj fali Kazalisni festival, i manifestacije na razini gradova tipa
Vrbovec ili nema ili ja ne znam...a Sto je s Dugim Selom...Samobr i Ivani¢_Grad je u
recu, ali kaj muzej u Ivanicu, pa to je niSta, nitko ne zna za njega, radilo bi se nesto,
ali bez financijske konstrukcije

kontinuirani sadrZaji u svim djelovima Zupanije. Medusobno povezani i osmisljeni.
Tradicijski

Povijesni spomenici

Ocuvanje tradicije!

Ima nekoliko poznatih lokalnih dogadanja (Kriski oblizeki, Bucijada, Samoborski
fasnik), ali niSta od toga nije prepoznato kao Zupanijski indentitet

povijesni, zemljopisni (Sava, Vukomericke Gorice), arheoloski, folklorni i vjerski
Puno toga

Multikulturni je.

Raznolikost obicaja, narodnih nosnji, velike razlike na podrucju Zupanije , a koje
nisu sve dovoljno prepoznate u javnosti

povjesne gradevine i spomenici

Urbani

Tradicija, obicaji

Zabava, gastronomija i tradicionalnost.

materijalna i nematerijalna kulturna bastina

Kultura ispijanja vina

glazba, folklor...(za drugo nemam saznanja...

pa puno toga

Prvenstveno gastro ponuda Zupanije

satelit zagreba sa svojim posebnostima

Vjerujem da je sve viSe zastupljena kultura Grada Zagreba, ali i Zagrebacke Zupanije
te da nudi sve veci kulturni sadrZaj, Sto me veseli. Voljela bih kada bismo dodatno
istaknuli naSu povijest te od nje dodatno napravili jedan kulturni brend, jer svaka
povijest moze Ciniti jednu dobru pricu.

Smatram da ima kulturnih ponuda, ali nedovoljno su"komercijalizirane" ,te se ne
poduzimaju odredene mjere koje bi podrzale i potaknule odnosno podigle na viSu
razinu! ( npr.Ban Jelaci¢, HNK, katedrala, )

Razne kulturne institucije po kojima je Zagreb prepoznatljiv u svijetu

Ima ih mnogo. KazaliSta, muzeji, ustanove i sl.



zapravo ih ima viSe,od kulturnih znamenitosti, prirodnih ljepota,gradskih simbola,
bogata povijesna i kulturna bastina -unato¢ tome tesko je formulirati specificno
pepoznatljiv kulturni identitet.

bastina,

Svaki grad ima svoj kulturni identitet, a onaj najrazvijeniji "isplivava" na povrsinu
Zupanije.. npr. Samoborski fagnik je nekako najpoznatiji. Kulturni identitet Zupanije
bio bi prepoznatljiviji jacanjem kulturnog identiteta svakog pojedinog grada.
srednja Europa

Narodne price i legende

kajkavsStina npr.

Samoborski fasnik

Srednjovjekovni dani, viteski turninri, vinske ceste

IMA IH NEKOLIKO

KazaliSne predstave

sajmovi

Kazaliste, festival, folklor

Glavni grad i njegove znamenitosti

Smatram da Zagreb kroz godine gubi svoj kulturni identitet dolaskom isto¢nih
kultura na naSe prostore, koje kao takve zatupljuju ionako zatupljene Zagrepcane!
Zupanija kulture i kvalitetnog Zivota

Zagrebacke mazuretkinje

Kulturni identitet Zagrebacke Zupanije nedovoljno je definiran, ali ipak utemeljen je
na prepoznatljivosti prirodne bastine, gastonomskih manifestacija, dok u okviru tzv.
"visoke" kulture/umjetnosti nema dovoljno prepoznatljivih manifestacija
(knjizevnih festivala, koncerata klasicne glazbe, likovnih izloZbi i sl.).

amatersko kazaliSte

Srce Hrvatske, razlicitost obicaja na tako malom podrucju.

Bogata tradicijska gastronomska ponuda, ali i ljepota zavicajnog kraja.

Identitet malih, kulturnih mjesta - mjesta obrta i poduzetnisStva

zelena Zupanija



Osobni podaci

Ako Zivite na podrucju Zagrebacke Zupanije, odaberite grad ili op€inu u kojoj Zivite:
Dugo Selo 12  3.8%
Ivani¢-Grad 12 3.8%
Jastrebarsko 21 6.6%
Samobor 33 10.4%
Sveta Nedelja 8 2.5%
Sveti Ilvan Zelina 10 3.1%
Velika Gorica 24  7.5%
Vrbovec 12 3.8%
ZapreSic 51 16%
Bedenica 5 1.6%
Bistra 5 1.6%
Brckovljani 1 0.3%
Brdovec 31 9.7%
Dubrava 7 2.2%
Dubravica 3 0.9%
Farkasevac 3 0.9%
Gradec 2 0.6%
Jakovlie 18 5.7%
Klin¢a Sela 6 1.9%
Klostar Ivani¢ 3 0.9%
Krasi¢ 3 0.9%
Kravarsko 1 0.3%
Kriz 19 6%
Luka 4 1.3%
Marija Gorica 2 0.6%

Orle 1 0.3%
Pisarovina 10 3.1%
Pokupsko 0 0%
Preseka 0 0%
Puséa 5 1.6%
Rakovec 1 0.3%
Rugvica 2 0.6%
Stupnik 1 0.3%
Zumberak 2  06%
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Spol
Musko 135 304%
Zensko 298 67.1%
Ne Zelim se izjasniti 1" 2.5%

Dob

do 18 godina 10 23%

Od 18 do 30 godina 163 36.7%
Od 30 do 65 godina 256 57.7%
Preko 65 godina 15 34%

Koji je vas stupanj obrazovanja?
0 0%

Bez $kolske spreme, nezavriena 08
Zavrsena osnovna Skola 15 3.4%
‘ ZavrSena srednja Skola 167 37.6%
— Zavréenavisa skola 65 14.6%

Zavrsen fakultet 156 35.1%
Zavrsen magisterij/doktorat znanosti 36 8.1%
Ostalo 5 11%

Vas trenutni radni status
Zaposlen/fa 280 63.1%
Nezaposlen/a 45 10.1%
Student/ica ili uéenikica 97 218%

) Umirovijenikica 22 5%
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Broj uku¢ana u Vasem kucanstvu:

1-2 96 21.6%
Do4 215 484%
Do6 117 26.4%
Viseod6 14  32%

Broj djece do 18 godina u Vasem kuéanstvu

Niti jedno 229 51.6%
1-2 175 39.4%

Do4 34 7.7%

Do 6 0.9%
Vise od 6 0.5%

N A

Kolika su otprilike ukupna mjese¢na primanja Vaseg ku¢anstva?
Do 2.500 kn 20 4.5%
lzmedu 2.500 i 5.000 66 14.9%
lzmedu 5.000i 10.000 156 35.2%

30.9%
A‘ lzmedu 10.000i 15.000 137 30.9%
' 15.000ivise 64 14.4%
14.9%
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Otvorena pitanja sekcije Il

Ako ne zZivite na podrucju Zagrebacke Zupanije, molimo upiSite gdje Zivite:
Zagreb

Grad Zagreb

zagreb

Donja Stubica

GRAD ZAGREB

Krapinsko-zagorska Zupanija - Zlatar Bistrica
V. Gorica

Pusarovina

Pisarovina

Samobor

Krapina

Zagreb.

Stubicke toplice

Sirinec, Opéina Kriz

Gradici

Brezice, SLO

BreZice, Slovenija

Sveta Klara

Kupljenovo

Oroslavje

Zagreb, Spansko ali imam problem s padaj.izb.na mobu
Garesnica, Bjelovarsko bilogorska Zupanija
Grad Zagreb, Sesvete

Sesvete

Donja Stubica, Krapinsko - Zagorska Zupanija
U Zagrebu

sesvete

Grad Zagreb, Zagreb

Podsused

Pojatno

zivim u Puli.

Karlovacka zupanija, Ogulin

Osijek

Vinkovci

Bedenica

novigrad

Precko

Grad Zagreb, Zagrebacka Dubrava
PRUDNICE

Senkovec

Donje Oresje



Ako ste pripadnik neke od nacionalnim manjina, molimo navedite koje:
Nisam

Cesi

Ne

nisam

hrvat

ne

Madar

Srbin

talijanske

NAGRADNO PITANJE: napiSite svoju ideju vezanu za razvoj kulture vase
Zupanije/opc€ine/grada,

Manje forsiranja tradicijske i nacionalne kulture, okrenuti se suvremenim trendovima u kulturi koji
imaju potencijal za privlaenje internacionalnih gostiju na podruéje Zupanije, njezino smjestanje u
zapadni kulturni krug, kojemu i pripada, te za integraciju mladih u drustveni i kulturni zivot
zajednice.

BiciklistiCke staze, obogadivanje gastro ponude nacionalnim jelima, vinske staze, kao i njihova
bolja promocija (omoguciti turistu pristup tim sadrzajima organiziranim posjetiama), uredenje
prekrasnih secesijskih procelja Zagrebackih starih gradevina privuklo bi viSe turista, povezati
turiste koji dolaze posijetiti Zagreb sa njegovom okolinom, povezati ove satrzaje biciklistiCkim
stazama ( npr.Drvena kapela sv. Barbare u Velikoj Mlaki, Lonjsko Polje..)

bolja edukacija svih ljudi uklju€enih u kulturu (€lanova udruga, KUD-ova, itd.) o0 mogucénostima
razvoja kulture i kreativhog poduzetniStva

Velika Gorica

Centar-predvidena setnica

stari tramvaj (kojnaca) moze se upotrijebiti na tradicionalno-suvremen nacin, na pogon solara,
vozac obucen u narodnu nosnju, popratni sadrzaji...autohtona gastronomija, narodni obicaji...

S kulturom kroz zZivot!

Smatram da bi se kultura trebala tako razvijati da bude zanimljiva Siroj populaciji, tj. da se moze
"prodati" kao dio svakodnevne turistiCke ponude. Konkretno, kultura sredine u kojoj zivim trebala
bi se bazirati na lokalnim legendama, kulturnoj bastini (prethodno obnovljenoj - npr Stari grad
Samobor) i lokalnoj gastronomskoj i folklornoj ponudi, sve to upakirano u jedinstvenu ponudu.
Ulaganije u iste kulturne projekte koji godinama ne uspijevaju privuéi ciljane skupine smatram da
je bespredmetno.

Razvitak kulturno turistiCke ponude bazirane na tradicijskim vrijednostima, zanatima i
aktivnhostima, da ponudimo nesto drugadije od klasi€nog turizma primorja. A ujedno razvijati i
klasi¢ne oblike, kupalista, odmaralista i slicno za aktivniji odmor preko ljeta, jer domacdi ljudi ne
mogu viSe si priustiti odlazak na more, a stranci su sve zainteresiraniji za kontinentalni turizam.

Cuvati bastinu proS$losti i sadasnjosti te ju prezentirati na nacine koji odgovaraju suvremenom
Covjeku, okrenutom buduénosti

ViSe festivala tipa Rujanfest, samo sa stranim(poznatim) izvodacima.

Privatna plesna skola, kako ne bi morali rabiti prostorije od opéine ve¢ bi imali svoj vlastiti prostor
za sve tjelesne aktivnosti za ljude svih dobi. Financirali bi se sponzorstvom i donacijama.

Promicanje modernih kulturoloskih znamenitosti poput kina,knjiznice,uli¢nih performansa narocito
te zanimljivije predstavljanje povijesne kulturne bastine.




Ojacati Pucka ucilista, oni moraju biti nositelji kulturne aktivnosti. U ostalim ustanovama , pr.
Poglavarstvu , zaduziti osobe za kulturnu politiku itd. Vise ici medu ljude .

Kulturni centar op¢ine

SA NIVOA ZUPANIJE TREBALE BI SE POTICATI MANFESTACIJE KOJE RAZVIJAJU
RURALNI TURIZAM | TRADICIJSKU KULTURU JER SMATRAM DA VECINA TURISTA KOJI
DOLAZE U METROPOLU JAKO ZELI SADRZAJE TOG TIPA

Organizacija manifestacija koje ujedinjuju gastro i umjetnicki dozivljaj, sa moguénoscu
uklju€ivanja gradana u radionice pripreme tradicionalnih jela, radionice uc¢enja plesa,
tradicionalnih obrta i sliéno sa prezentacijom na kraju radionica i nagradama poput jednogodiSnje
besplatne ¢lanarine u udruzi ¢ije aktivnosti su odabrane. Mnogo bolje prezentiranje navedenih
dogadaja, do sada su uklju¢eni samo odabrani, omogucavanje organizacije svim gradanima i
opcenito veéa vidljivost i bolja upuéenost gradana u navedene dogadaje.

Prostor gdje bi se odrzavale kino predstave i kazalisne predstave

Nedostaje festivala koji bi objedinili gastronomiju i povijest grada

Dovoditi zabavne i kreativne izvodace iz svijeta i povezivati na taj nacin domace i inozemne
izvodace, i raditi na povezivanju mladih i starijih dobnih skupina kroz razlicite radionice. Takoder
raditi viSe na festivalima u koje se moze ukljuciti i publika, da oni budu i aktivni sudionici npr.
predstave, a ne samo pasivni promatraci (npr. natjecanja u pravljenju neke hrane).

Aktivirati lokalne kulturnjake za nove aktivnosti, i dovoditi druge kazalisne, plesne, likovne,
glazbene skupine na gostovanja u nas grad. Vise izlozbi u gradskom muzeju, gostovanja drugih
muzeja i muzejskih postava u nasem muzeju, vise predavanja, predstavljanja knjiga i autora u
gradskoj knjiznici, organizirati poneku izlozbu u knjiznici. Osnovna i srednja skola-organizirati
posjete gradskim kulturnim dogadjanjima (kada ih bude, naravno :))

izraditi promo materijale, broSure i postaviti turisticke plo¢e uz turisticke sadrzaje. biciklisticka
staza

kazaliste sa organiziranim svakodnevnim predstavama; adekvatna kinodvorana sa zanimljivim
filmovima za djecu i odrasle; razne radionice s adekvatnom cijenom i adekvatnim voditeljima -
pokusati izbjeci uniformiranost, odnosno Spranciranost radionica; medunarodni festivala folklora
na godisnjoj razini za djecu i odrasle

Koncerti

Prije svega dosada$nje kulturne dogadaje i ostalo bi se trebalo promovirati vise pute radija i tv-a
putem zanimljivih i privlacnih reklama ili mini filmova od minutu-dvije. Mislim da ne bi bilo ni loSe
omisliti kakav dokumentarni film o svim kulturnim dogadajima na ovom prostoru, a isto tako bi
trebalo ljudima kroz neke letke predociti sve sto treba. Ne bi bilo loSe ni otvoriti web stranicu sa
pregledom svih dogadaja i znamenitosti na prostoru Zagrebacke Zupanije.

Predlazem osnivanje CENTRA ZA MLADE (kultura, sport-rekreacija, slobodno vrijeme) na
podruc¢ju bivseg kompleksa dugoselske Ciglane. Prostor je zapusten, postoje velike gradevine -
hale u kojima se nekad proizvodila cigla. Postoje zelene povrsine. Kompleks je u vlasnistvu tvrtke
"Tempo" , na prodaju je s prihvatljivom cijenom. Nalazi se pored nekoliko jezera &iji je okolis
ureden, razvijen je sportski ribolov i izletnicki turizam . Zemljiste je na rubnom juznom dijelu
naselja okruzeno jezerima, potokom i Sumom. Izlaz na autocestu u Rugvici udaljen je 3-5 minuta
voznje automobilom, a za 15 minuta stize se u Zagreb. Moguc¢ je dolazak i vlakom u Dugo Selo,
uz Setnju od 15-20 minuta do kompleksa.

Sadrzaji: Velike hale uz minimalna ulaganja pogodne su za odrzavanje koncerata za mlade
(naselje je udaljeno). Niz manjih prostorija pogodan je za kulturne sadrZaje. Prije sve za prostor
Otvorenog ateljea Kralj koji ve¢ postoji u Zagrebu. U ateljeu su djela umjetnice Vere Dajht Kralj
koja je svoju umjetni¢ku ostavstinu poklonila Gradu Dugom Selu. Ova ciglana prije Il. svjetskog
rata bila je u vlasnistvu obitelji Dajht, a Vera je tu provodila dio djetinjstva $to je viSe nego ¢vrsta
poveznica. Osim smje$taja eksponata prostor bi omogucio likovne i kreativne radionice te
stvaranje u tehnici galvano-plastike kakvu je kiparica razvila za vrijeme Zivota. Unutar prostora
mogle bi se smjestit brojne udruge koje djeluju a nemaju prostora: Likovna udruga Dugo Selo,
Foto-klub, glumacka grupa, motoristi¢ki i biciklistiki klub. Kreativci i stvaratelji imali bi prostor za
rad i za prezentacije svojih djela (izlozbe, predstave, performanse ...).

Zbog kapaciteta i specificnosti te prometne dostupnosti ovaj CC - CIGLANA CENTAR za mlade




mogao bi biti okupljali$te istoénog dijela Zupanije i Zagreba.

Multimedijalni knjizevno audiovizualni festival

1) Zelena nit - natje€aj za djecu, literarni, likovni rad na temu i to napisan rukopisom/krasopisom (
i/ili na narjecju); vra¢anje tradiciji pisanja rukom na nacin knjizevnika nase zupanije (svi su zivjeli
u vrijeme kad je pisana rije¢ zapisivana krasopisom; krasopis nalazimo na tradicijskim
predmetima, zapisima na licitarima, vréevima itd);

2) Zlatni vr¢ - natje€aj za poduzetnicke projekte Skola (zadruge); odabir najuspjelijin predmeta
(zadati temu koja obuhvacéa zupaniju, npr. izrada vr¢a, svijetiljike, okvira za slike, Salice s motivima
uz prigode, npr. sv. Martina, sv. lvana, sv. Nikolu);

3) Nove izletni¢ke rute - npr. Plava arkadija (prema Domjaniéevom opusu) povezane s
multimedijskim punktovima u svakom gradu/mjestu, gdje se dobivaju vazne informacije, osmisliti
za posjete Skola; radionice za djecu tijekom posjeta (kao Ogulinski festival bajke); paralele preko
knjizevnosti, glazbe, likovnosti, vjerske prigode, znacajni dani, obljetnice

Prije svega dosada$nje kulturne dogadaje i ostalo bi se trebalo promovirati viSe pute radija i tv-a
putem zanimljivih i privlacnih reklama ili mini filmova od minutu-dvije. Mislim da ne bi bilo ni loSe
omisliti kakav dokumentarni film o svim kulturnim dogadajima na ovom prostoru, a isto tako bi
trebalo ljudima kroz neke letke predociti sve sto treba. Ne bi bilo loSe ni otvoriti web stranicu sa
pregledom svih dogadaja i znamenitosti na prostoru Zagrebacke Zupanije.

Slikarska kolonija

Da se uvede kino

Kulturni centri za djecu, mlade i odrasle

organiziranje glazbenih festivala na podru¢juZagrebacke Zupanije tako da se tijekom mjesec
dana koncerti sele po gradovima zupanije, a uz to budu poprac¢eni gastronomskom ponudom
raznih dijelova svijeta te ulicnim performansima koji ¢e dodatno privlaciti posjetitelje.

Osigurati uvjete za pokretanje novih aktivnosti u smislu edukacija i savjetovanja za ljude koji su
zainteresirani. Poticati (medijski, osiguranjem prostora / termina, nhovéanom pomoci sukladno
rezultatima) mlade koji imaju konkretne ideje za razvoj drustvenih aktivnosti.

festival

Velika izlozba Vranyzany u brdove¢kom kraju.

Ljetno kino u parku Erdody, festival elektroni¢ke glazbe u parku Erdody, Advent u parku Erdody.

urediti kompleks Novih Dvora Jelaci¢evih i p4dronaéi mu prave sadrzaje

Predstaviti obi€aje i stil zivot kroz sajmove obi€aja, kulinarstva, tradicije...

Formiranje kulturnog centra za edukaciju i rad sa gradanima i djecom na temu povijesti nasSeg
kraja, starih zanata (kovaci, kolari pletari) i vjestina(pletenje, kuki¢anje, opSivavanje), njegovanje
obi¢aja, jezika, nac¢ina zivota uopcée i dizanja svijesti o vaznosti o¢uvanja kulturnog identiteta, sa
osnivanjem tematskih grupa za istrazivanje gore navedenih tema.

Vise festivala kreativnih

igre na otvorenom (kao nekad igre bez granica)

Vise ulaganja u turistiCke aktivnosti, biciklisticke staze, djelatnost kulturnih ustanova, raditi
organizirane ture,, veca financijska podrska za razvoj OPG-a i seoskog turizma!

Zasaditi aleje gdje god je to moguce. Unaprijediti krajobraznu arhitekturu.

Glazbom po nasem kraju - udruziti amaterske kulturno-umjetni¢ke udruge u nekakav zajednicki
klaster koji ¢e djelovati po svim Skolama, vrti¢ima, gdje ¢e se prezentirati, kao i interaktivno
sudjelovati djeca te na taj nacin ukljuciti spontano u zadrzavanje i daljnje razvijanje kulturnog
izriCaja toga kraja

razvoj kulture u gradu: povecati broj stru¢nih zaposlenika lokalnog muzeja; privuéi posjetitelje u
muzej izradom interaktivnih radionica ciljanih dobnih skupina, otvoriti se "prema van" - kulturna
dogadanja bi trebala biti lako dostupna $iroj javnosti (pokretanje web adrese muzeja ifili turisticke
zajednice).




razvoj kulture u Zupaniji: centralizacija svih muzeja - $to bi pridonijelo boljoj komunikaciji i suradnji
medu muzejima.

Vise koncerata, kazalisnih predstava ,muzickih plesnih i drustvenih dogadanja za sve dobne
skupine

Vise koncerata, kazalisnih predstava ,muzickih plesnih i drustvenih dogadanja za sve dobne
skupine

VISE PROSTORA | MATERIJALNIH POTPORA ZA KULTURNE RADNIKE ZAGREBACKE
ZUPANIJE

U Pisarovini gastronomska prezentacija

izgradnja kulturnog centra s pripadajué¢im sadrzajim - multifunkcionalna dvorana

Izgradnja muzeja, festivalske manifestacije

Uredenje okoliSa, njegovanje i obnavljanje fasada

Vikendima bi bilo lijepo da ima dogadanja gdje bi se pronaslo nesto za svaki uzrast. Da se u to
uklju€e svi, od vinara, bilo kakvih poduzetnika, ljudi koji se bave gastronomijom, turizmom, do
fithness ekipa da drze i neke besplatne vjezbe vikendima za sve.

Plesnjaci na otvorenom, veceri plesa - tipa dva vikenda za redom odrzavati plesnjake, vecer
latinoamerickih plesova - sambe, salse itd., ve€er drmesa - kola itd., vecCer valcera....

Manifestaciju koja uklju€uje roditelje s djecom, igre vezane s djecom i roditeljima, OBITELJSKI
DAN!!!

Otvaranje dvoraca zapreSi¢kog kraja u svrhu kulture i turizma

Decentralizacija drzave

ne pada mi na pamet

Voljela bih imati jedan objekat u kojem bih prezentirala zanimanja koja osmasi (i svi
zainteresirani) mogu isprobati i raditi jedan dan: npr. biti frizer, zubotehnicar, policajac,
vatrogasac, automehanicar, pilot, pekar, konobar, slasti¢ar, prodavag¢, konstruktor, kustos,
stjuardesa...

Tako bi djeca i mladi uvidjeli $to Zele raditi u Zivotu i da li im se to zanimanje svida!

Uprizoriti stare obiCaje, berbe grozda, zetvu, jurjevo, ivanje, boziéne obiCaje i popratiti ih lokalnom
gastro ponudom.

UKIjuciti nove kulturne ideje po uzoru na Zapadnu Europu i maknuti folklor

Razvijanje seoskog i sportskog turizna za prepoznavanje nase prirodne bastine

Dani kulture grada Velike Gorice gdje bi se u nekoliko dana predstavili razni kulturni djelatnici sa
svojim predstavama, performansima, glazbom..., gradanima uz obvezno besplatan ulaz za sve

IskoriStavanje bogate industrijske bastine grada ZapreSica

1. Zaposljavanje strucnih ljudi u sektorima za razvoj kulture
2. Provedba ve¢ postojecih kulturnih strategija i implementacija novih sadrzaja 3. Ukljucivanje
civilnog sektora u strateski razvoj

U Svetoj Nedelji treba provesti kvalitetno istrazivanje i utvrditi koje su potrebe stanovnika. To je
pocetak price.

Kulturni sadrzaj za mlade ljude gotovo ni ne postoje, a ljudi srednje i starije dobi u ponudi imaju
samo uclanjenje u brojne folklorne skupine i moguénost sudjelovanja u "veselicama" uz jelo i pilo
u organizaciji grada.

Buduci da u gradskim tijelima nema odjela za obrazovanje i kulturu, pa ni odgovaraju¢eg
stru¢nog kadra hitno je potrebno poraditi na kvalitetnoj organizaciji i ekipiranju odgovarajucih
sluzbi koje bi razvile kratkoroénu i dugorocnu kulturnu strategiju grada Sveta Nedjelja.

U organizaciji Matice Hrvatske u Svetoj Nedelji povremeno se organiziraju zanimljiva kulturna
dogadanja ali ne u dovoljnom obimu. Pored toga ta su dogadanja nedovoljno popra¢ena kroz
medije i uvijek obojana nekim politi€kim promocijama.

Prostora za odrZavanje kulturnih dogadanja takoder nema iako Sveta Nedjelja glasi kao jedan od
najrazvijenijin gradova Hrvatske. Sredstva se ulazu u drustvene domove po svetonedeljskim
naseljima umjesto da se izgradio jedan kulturnoobrazovni centar poput Pu¢kog otvorenog




sveucilista u Samoboru i drugim gradovima Zagrebacke zupanije koji bi imao u ponudi glazbenu
Skolu, manju kino dvoranu, odgojno- obrazovne teCajeve, igraonice i prostor za razli¢ita kulturna
dogadanja.

Mislim da bi se potencijal velesajma trebao bolje iskoristiti za organizaciju radionica i igraonica
pogotovo za djecu do 3 godine jer je jako malo ili niSta takvog sadrzaja

Spansko - u sklopu POS naselja je trg i uz pomoc opcine trebalo bi organizirati
drustvena/kulturna dogadanja jednu sub.u mjesecu u koje bi se ukljucili i stanovnici naselja. Od
kreiranja zajednickih predstava, performansa, edukacija za mlade...uz gostovanje drugih udruga.

Koncerti u muzeju.

Uliéna manifestacija u sklopu sa gastromanifestacijom

Povezati cikloturizam i kulturnu bastinu

Prije sam zivjela u Zapresi¢u pa bih pisala o njemu s obzirom da je kultura u Zagrebu prilicno
bogata. Smatram da bi grad trebao ponuditi mnogo vise sadrzaja mladima izmedu 20 i 30 godina.
Sve §to se u zadnjih par godina odvija u gradu predvideno je za obitelji s malom djecom.

Takoder smatram da bi trebalo viSe ulagati u dvorce u ZapresSicu i okolici te bolje reklamirati
postoje¢e dogadaje (predstave, izlozbe, sajmove...).

Pribliziti kulturu ljudima, "decentralizirati" kulturna dogadanja- "smjestiti" ih ¢eSée u parkove, u
prirodu, u sela, neobi¢na mjesta- i onda to puno bolje i vise i prije najaviti,motivirati ljude da
sudjeluju. Povezati razna kulturna i druga podrucja- npr.ples i sport i muziku i poeziju. Opcenito-
viSe razmi$ljati na nacin -"zdrav duh u zdravom tijelu". Puuno viSe kulture ponuditi djeci preko
Skole; "Muzi¢ka omladina" u mojoj mladosti,npr. bila je krasna stvar

Stvaranje prepoznatljivih kulturnih punktova

Kako je Samobor poznat po svojoj gastronomskoj ponudi, osim kroz festivale, ta ponuda mogla bi
se predstavljati kroz svojevrsni interpretacijski centar ili muzej tradicionalne kuhinje. Kontekst
samoborske tradicionalne kuhinje ne smijemo svoditi samo na puko nabrajanje najpoznatijih
specijaliteta jer se uz njihov postanak veze uvijek Siri povijesni i ini kontekst - od polozaja grada,
gospodarstva, poljoprivrede, zivota na selu, ljudi, obi¢aja, Zivota u gradu, kulturnog zivota itd.
Samobor postaje sve poznatiji turisti¢ki grad, ne samo za lokalno stanovnistvo, nego i za strance,
a hrana je jedan od elemenata zbog kojih mnogi od njih posjec¢uju upravo taj kraj.

Kao neko "idealno mjesto” realizacije ukratko predstavljenog idejnog projekta, predlazem vilu
Wagner u Samoboru (nasuprot franjevacke crkve). Naime, ve¢ godinama dvorac Wagner nema
nikakvu svrhu u Samoboru te kao takav neprestano izaziva ¢udenje prolaznika. Smatram da
njegova vrijednost nije dovoljno prepoznata od strane grada, te se on rijetko kada spominje
unutar turisti¢kih ruta. Revitalizacijom vile Wagner i adaptiranjem interpretativhog centra/muzeja u
njezine reprezentativne prostore, ne vidim samo kao obnovu jedne povijesne gradevine sa kraja
19. st., nego i moguce ozivljavanje isto¢nog dijela grada u kojem se rijetko kada moze susresti
netko tko nije njegov stanovnik.

Voljela bi kada bi se odrzavali seminari kako se lakse nositi sa starenjem

Otvoriti ku¢u za pisce (objekt, stan u vlasnistvu grada) gdje bi jednom ili dva put godisSnje dolazili
domadi ili inozemni pisci koji bi ovdje dovrSavali pisanje svojih djela, i s kojim autorima bi se za to
vrijeme odrzao jedan javni knjizevni susret. Jednomjesec¢ne troSkove boravka i putne troskove
dijelio bi grad, turisti¢ka zajednica grada, Zagrebacka zupanija, Ministarstvo kulture RH i ostali
zainteresirani sponzori - putne agencije, itd...

Razvoj je neophodan bez podrske lokalnih institucija, vise besplatnih radionica namijenjenih djeci
na kojima mogu kroz igru i zabavu upoznati kulturnu bastinom svoga kraja, poznate licnostima i
sl; tematska dogadanja koja su posveéena odredenom razdoblju, licnosti, starom zanatu,
obic¢ajima; otvaranje radionica kojima se promovira kultura Citanja i pisanja (npr.citalacki klubovi,
radionice kreativnog pisanja) Grad Jastrebarsko nudi dosta dobar kulturni sadrzaj, medutim, puno
viSe se treba raditi na upoznavanju grada i okolice te njegovih znamenitosti i ljudi.

potrebno je objediniti kulturna dogadanja i promovirati ih kontinuirano (ne po mjestima ve¢ po
kulturnoj ponudi)

"Cesta kulture" - povezivanje najznacajnijih kulturnih i prirodnih lokacija zupanije/grada u jednu




smislenu zaokruzenu pricu - cjelinu

Promocija Jastrebarskog kroz festivale i uli¢na dogadanja ( kulturna bastina, brendiranje Jaske
kao vinorodni kraj kroz razna kulturno umjetni¢ka dogadanja,

Vise gostujucih kazaliSta sa njihovom predstavama u Jastrebarskom

Otkup umijetnickih djela(slike,skulpture i knjige) nasih umjetnika, kako bi se bastinilo za
buduénost.

Svaki mjesec neko dogadanje da nam postane navika

Svaki mjesec neko dogadanje da nam postane navika

Osigurala bih javni natkriveni prostor koji bih iskoristila za potrebe povremenih likovnih izlozbi,
ulicnih performansa, razmjene dobara i sli¢no. Smatram da bi se tim putem osigurala bolja i
¢eS¢a kulturna ponuda Zagreba; vremenske prilike ne bi u velikoj mjeri utjecale na razvoj
dogadaja, a postojalo bi i mjesto gdje bi uli¢ni zabavlja¢i mogli oti¢i bez prethodne najave, no,
naravno, u skladu s organizacijom i rasporedom. Takav prostor izradila bih po uzoru na gentsku
trznicu (Gent, Belgija), ne nuzno izgledom konstrukcije, no njenom namjenom. Ne bih ju smjestila
u sam centar Zagreba jer smatram da nema odgovarajuc¢e povrsine za takvo $to, ve¢ nesto
perifernije, ovisno o moguénosti (Maksimir, Spansko, kvartovi sa ve¢im zelenim povrsinama).
Takoder, voljela bih vidjeti viSe festivala alternativne glazbe kao i alternativne prehrane, hobija,
itd.

povezati gradove u zupaniji zajedni¢kim manifestacijama i aktivnostima

kino na otvorenom

Projekti vezani za suzbijanje nekulture - edukacije i radionice vezane za teme kulture

Zagreb ima veliku kulturnu ponudu ali premalo dostupnu zbog cijena ,vremena
odrzavanja,nedovoljne edukacije unaprijed

U Ivani¢-Gradu treba povezati Muzej s kazaliStem, ozivjeti proslost i ppribliziti je i ljudima i djeci,
ali i adolescentima, napraviti multimedijalni centar s radionicama, Festival koji bi se provlacio kroz
godinu, koji ne bi bio samo krik od 2-3 dana i onda finito, ljudi u lvani¢u zive 365 dana, a neki i
viSe jer prespavaju dane, mjesece i godine, trgnimo ih, zainteresirajmo ih, a takoder povucimo
Zagrepcane u lvani¢-Grad, nemamo mi samo Naftalan i vinske censte, mi imamo i sposobne
ljude iz kojih izvire kreativhost samo oni su toliko uljuljani i pomireni sa svakodnevnicom da je
doslo vrijeme da se to mijenja. | ne zivimo u teSkom razdoblju za kulturu. Tesko razdoblje Zivi u
pojedincu koje ga kao takvo odlugiti imati i koje ga kao takvo prihvati.

Ivani-Grad zasluzuje biti aktivan tijekom cijele godine, pokrivajuci paletu svih dobnih skupina
njezinih Zitelja.

Zelim biti umjetni¢ka direktorica Akademije Jadranko Bitenc.

Akademija treba biti otvorena dok je umjetnik Ziv, badava mu kasniej svi nazivi. lvani¢u bi trebala
biti Cast imati jednog tako necemo sad o $armantnosti, nego jednog znalca koji svojim perom zna
docarati situacije za adolescente i cijene ga u cijeloj Liepoj NaSoj. Na Akademiji Jadranko Bitenc
bi mogao drzati i predavanja i radionice, a ja bih mu uvelike pomogla i propomogla svojim
raznolikim kazali§nim radionicama. | ono §to je kljug, nije teatar ili knjizevnost samo za sebe. Ono
zazivi tek kad ga se prezentia, a ispreplitanjem npr. knjizevnosti, teatra i muzeja, mi dobivamo
jedan vrlo piteoreskni gradi¢ €iji stanovnici imaju osmijeh na licu, i vesele se novim radionicama,
novim talentima koje su otkrili, novim idejama koje su realizirali. | viSe ne gase tugu u obliznjem
kafi¢u i ne bistre dnevnu politiku do besvijesti ili do ispod Sanka. Sada imaju Sansu i to
jednokratnu, nego u svakodnevnom Zzivotu iskazati svoje telante u raznim vidovima kao Sto su to i
gobleni, i stolarija i glazbeni talent...jer za nastanak jedne predstave potrebno je nekoliko
desetaka segmenata da se spoje da bi se izvodio kvalitetan proizvod.

I, kao Sto to jednom Jadranko Bitenc meni re€e za nedeljnim ru¢kom: Lana, znas li da je Sizif
najviSe uzivao kada je gurao kamen do vrha. Kada je stigao gore, posvrbio se po glavi i pomalo
zabrinuto pitao: Sto sad?

Dakle, uzivajmo u kreativnosti, imamo ljude koji znaju mogu i hoée pokrenuti ljude svoje
sugradane, a aduta u rukavu takoder imamo. On tu ¢uci i s osmijehom kaze: Akademija Jadranko
Bitenc zna i 8to nakon kad se dode do vraha - §to kad se napravi radionica, predstava,
performans, snimi film, napiSe pri¢a...




POzdravljam sve koji su procitali ovaj tekst do kraja i o¢ekujem ili reakciju ili jo$ bolje akciju.
Zivot je jednostavan, dajte nam da stvorimo Akademiju Jadranko Bitenc.

Hvala unaprijed

prof. Lana Bitenc

spomenik Milki Trnini u Krizu,Zavi¢ajni muzej,ozivjeti fasni¢ke obicaje

Veca paznja aktivnostima OSNOVNIH SKOLA | UKLJUCENJE MLADEZI (SREDNJA SKOLA) u
kulturna zbivanja. Sto manje pomodarsta i vracanje tradicionalnih kulturnih dogadaje (npr. Fasnik
u lvani¢u odrzavati u vrijeme kada su ga odrzavali nasi stari).

Festival djeCjeg stvaralastva u ZapreSicu.

Uklapanje povijesnih spomenika i dogadaja zajedno s seoskim turizmom u turisticku ponudu

Ulicni performansi viSe puta godiSnje, pod idejom studenata i mladih ljudi iz Hrvatske, a ne
svijeta. Recitali u sklopu tih performansa jer su jako slabo zastupljeni.

Moja zupanija i grad su iznimno kulturno obogaceni, nema potrebe, hvala lijepo.

Pokretanje interaktivnog muzeja nafte i energije na Petici

S obzirom da je u obliznjem selu, Vezi$¢u, rodena nasa operna diva, Milka Trnina, mislim da bi
se trebao izgraditi neki mali muzej posvecen njoj kao i posjet njenog doma, pogotovo zato $to je
jedan nas slap dobio ime po njoj, iako postoji i teorija da je ¢okolada "Milka" dobila ime po njoj.
Smatram da bi se to trebalo ipak malo vise promovirati i biti ipak malo poznatije u cijeloj
Zagrebackoj zupaniji.

Zupanija bi mogla dodjeljivati godinje nagrade za najljepse uredenu okuénicu, najliepse uredeno
selo i grad u Zupaniji. Tako bismo se svi zauzeli za veéu brigu oko uredenja privatnih i javnih
prostora i pokrenulo bi se saniranje pravno i prakticno zapustenih nekretnina kojih je sve vise
zbog demografskih problema. Mozda bi za to trebalo osigurati struénu i financijsku pomoé¢,
pogotovo za nezbrinute zgrade i okuénice - zastiéene spomenike kulture. Jednom godis$nje bi se
ta nagradena najljepse uredena mjesta Zupanije mogla organizirano posijetiti besplatnim
autobusima koji bi obilazili Zupaniju. npr. u svibnju ili lipnju kad sve cvate. Nov&ane nagrade bi
potaknule ulaganja u uredenje zapustenih prostora.

Obnova starih drvenih kuca (u smislu muzeja) , vikendima lokalni KUD-ovi u noSnjama prikazuju
stare obi€aje, plesi sl.

Dic¢i na visu razinu udrugu Andautonija u kojoj sam tajnik.

bogatstvo raznolikosti

Podrucje opéine Jastrebarsko je iznimno bogato kulturno -umjetni¢kim drustvima, raznoliko$¢u
narodnih nosnji te izvornih pjesama i plesova. lako su naselja blizu jedna drugome , izgled nosnji,
te ostalih tradicijskih sadrzaja ocigledno je vidljiv. U svojem radu njegovanja izvorne tradicije
isticu se sva drustva,a posebno dva koja redovno sudjeluju na drzavnim i Zupanijskim smotrama
folklora te promiéu bogatu tradiciju u konaénici i nage Zupanije. S obzirom da smatram kako
kulturno -umjetni¢ka drustva s podrucja Jaske nisu dovoljno prepoznata u javnosti, predlazem da
, kao Stop postoji vinska cesta , napravimo jednu” kulturno-umjetni¢ku cestu” , koja bi pitoreskna
mjesta nade Opcine povezivala, te uz isticanje posebnosti pojedinog mjesta i obic¢aja,
predstavljala se i kulturno-umjetnic¢ka djelatnost pojedinog druStva, nosnje itd. Ako ne u tolikoj
mjeri, onda barem informacijske plo€e, sa slikom narodne nosnje pojedinog mjesta kako bi
posijetitelji stekli sliku o proSlosti.

Moralo bi biti viSe ustanova koje se bave edukacijom amaterskih glumaca i trebala bi biti
organizirana dogadanja gdje bi glumci amateri izvodili materijal koji su pripremili.

Bandi¢eve fontane u pus¢i

Platforma za umrezavanje menadzera u kulturi

Treba napraviti festival koji ¢e ukljucivati zabavne i edukacijske programe te trajati viSe dana. Te
da svaki dan u programu budu koncerti ili predstave sa suradnjom kazalita ali na nacin da se
svaki dan organizatori fokusiraju na razli€itu ciljnu skupinu (npr. pon-penzioneri, uto-studenti, itd.).
S time da bih u vecernjim satima organizirala koncerte, a preko dana radionice i kazaliSne
predstave iliti neki drugi edukacijski program.




Sudjelovanje u razli¢itim kulturnim aktivnostima.

Festival electronske glazbe na podrucju Zagreba koji se odvija na vanjskoj i unutarnjoj povrsini
ovisno o godisnjem dobu te vremenskim nepogodama. Izvedbe se odvijaju u suradnji s klubovima
te bit festival trajao kroz cijelu godinu.

dvorce ZapreSi¢a i op¢ine Brdovec staviti u funkciju koriStenja za potrebe posjeta,
ugostiteljstva,povjesnog identiteta i jednostavno ih ekonomizirati u turisticke i edukativne svrhe (
poput LuZnice)

Prije svega bi trebalo objasniti svim ljudima dobre volje, ali i onima manje dobre koja je to razlika
u nazivlju grada izmedu Jastrebarskog i Jaske. Kulturno bi bilo saznati Sto ¢emo i kada uciniti s
dvorcem Erdédy koji bi trebao biti temelj i centar kulturnog razvoja grada Jastrebarskog obzirom
na svoju burnu povjest i obzirom da je smjesten u prekrasnom parku s prekrasnim jezerom u
centru prekrasnog grada. | nakon toga taj bi Centar morao zivjeti svakodnevno sa svojim
gradanima, otvorenog srca prema svim kulturnim dogadanjima, performansima, crtacima,
Setacima i u jednom posebnom dijelu i ljubiteljima Zivotinja. Ja bih volio to dozivjeti, a tek su mi
49,

Festival Bana Jelaci¢a uz gastro ponudu i ozivljavanje povijesnih li¢nosti tog razdoblja. Takoder,
da bi se privukli mladi ljudi, predlazem glazbeni festival alternativnih bendova u krugu Novih
Dvora.

zborno pjevanje nije prepoznatljivo niti se na tome radi pa se i ne vrednuje dovoljno, nema motiva
jer u osnovnoj Skoli toga nema, zasto ?? i od Skole bi trebalo krenuti, svi samo govore o folkloru i
KUD-ovima (osobno volim folklor), zborno pjevanje je nepoznata tema, drugo-mladi samo sjede
po kafi¢ima s mobitelima bez da bi se ukljuili u drustveni amaterizam, a pjevanje je zaista
posebna radost koja oplemenjuje ¢ovjeka i ljudi se medusobno vi§e upoznaju i druze

Festival glasa - pjevanje, govornistvo-scena : individualno s ocjenom kvalitete glasa i glasovnih
predispozicija - Uvjerenje ukljuujuci i medicinsko (nije zamisljeno kao SHOW - naprotiv)

Obnova i stavljanje u funkciju Nove Dvore

Medusobna suradnja vrti¢a, $kole, kulturno-umjetnickih udruga u vidu festivala kulture i
predstavljanja raznolikosti udruga koje djeluju u Opcini

Smatram da bi u tijelima koja se bave kulturom trebalo biti viSe kreativnih ljudi, a manje
ustogljenih birokrata pa ovakva pitanja vjerojatno ne bi ni bila potrebna jer bi oni ionako osmislili
kulturnih sadrzaja i viSe nego dovoljno.

Potrebno je kulturu "izvuéi" ma ulicu te time uciniti dostupnijom svim gradanima, nevezano za
njihovo obrazovanje i drustveni status. Odli¢an primjer su dogadanja kao $to je koncert klasi¢ne
glazbe na Tomislavcu koji pohodi velik broj ljudi, takoder s obzirom na opseg grada Zagreba i na
njegovo stanovnistvo smatram da je potrebno uputiti gradane u tradicionalnu kulturu, jer
poznavajuci neciju tradiciju, lako je shvatiti i poStovati tudu kulturu i ljude.

O odbore za kulturu imenovati ljude koji poznaju ili barem prepoznaju kulturu

Kad god odem u stranu drzavu, odnosno, strani grad, muzeji su prepuni povijesnih pri¢a koje su
prikazane na izrazito zanimljiv nacin - od tematskih parkova do "vlaka" koji vas vodi kroz povijest
npr. Londona (Muzej Madame Tussauds). U to su uklju¢eni mnogi glumci, pjevaci i sviraci koji
vam pri¢aju pricu o slavi, ali i propasti grada te time turistima priblizavaju dogadaje koje je grad (ili
drzava) proSao za nekih slavnih vremena. Zagreb ima toliko predivne price koje bi se u muzejima
mogle prikazivati kroz predstave, ili voditi turiste kroz mra¢nu povijest grada, ispri¢ati pricu o
Matiji Gubecu ili naSim knezevima i kraljevima. Ispri€ati pricu o Mandi koja zagrabi ili o Dori
Krupi¢evoj moze se na toliko razli¢itih nacina, ali kroz interaktivne predstave vjerujem kako bismo
doprijeli do mnogih turista, barem sam ja priCama Dori, Mandi ili Klari Grubarevoj doprijela do
svojih prijatelja koji su zajedno sa mnom zakljugili kako je upravo to nacin za slu$ati povijest, kao
da citate knjigu ili gledate film.

promicanje hrvatske kulturne bastine

KRETATIVNE-VIKEND-RADIONICE

Mislim da bi se u kreativne-vikend-radionice u samom centru grada, sa minimalnom cijenom za
sudjelovanje ( ulaznice ), pridruzilo mnogo ljudi uklju€ujuéi i starije osobe, te djecu, a sve s ciliem
razbibrige, ali i ispunjenosti novim znanjima sa radionice. Radionice bi trebale biti prvenstveno
edukativnog tipa, ali na kretivan ( zabavan, zanimljiv i osebujan ) naéin. Zarada od ulaznica,




trebala bi se uloziti u materijale za sljedec¢u radionicu, a viSak uloziti za obnovu starih kulturnih
znamenitosti.

" S kulturom kroz zivot" - pocetni slogan za razvoj strategije kulturnog razvitka Zagreba. Kultura
mora biti dostupna svima, a ne samo "njima".Da bismo znali odrediti u kojem smjeru razvijati
kulturnu ponudu grada Zagreba moramo mapirati trenutno stanje te kulturne ponude. Pitanje je
da li potraznja za odredenim kulturnim proizvodom odreduje i samu kulturnu ponudu ili se
sredstva za poticanje kulturnih proizvoda dodjeljuju bez stvarne analize potraznje? Kome se
okre¢emo kada kreiramo kulturnu ponudu? Koliko se okre¢emo djeci i koliko koristimo kulturu u
odgoju? Koliko se okre¢emo domicilnom stanovnistvu, koliko postoji stvarna kulturna ponuda
namijenjena ciljano turistima? Postoji puno pitanja koje bi trebalo izanalizirati da bismo dosli do
pravih odgovora i zaista dobrih i promisljenih ideja za razvoj kulture moga grada.

Festival umjetnickih slika na javnom mjestu poput Zrinjevca ili sl. gdje bi se omoguéilo mladim
studentima Likovne akademije promocija umjetnickih slika te ujedno i gradanima da kupe neko od
umjetnickih dijela po pristupacnim cijenama tijekom trajanja festivala. Ujedno da se odrzi i
kreativna radionica crtanja gdje bi mogli sudjelovati i odrasli i djeca. Dakle da to nisu izlaganja
isklju¢ivo u umjetni¢kim galerijama kroz izlozbe ili radionice u specijaliziranim prostorima, gdje
smatram da dolazi samo odredena bransa ljudi koji su prethodno upuceni u kulturna dogadanja,
ved i oni ljudi koji nisu nuzno popratili odrZzavanje istih, nego ciljano na otvorenom javhom
prostoru gdje bi se i slu€ajnim prolaznicima privukla pozornost na kreativna djela mladih ljudi i
mogucnost u€enja raznih tehnika crtanja kroz radionice, $to i oni koji ne vole nuzno slike i
umjetnost, moze biti jednako interesantno gledati neko umjetni¢ko dijelo kako se stvara.

iskoristiti dvoranu kulture za kulturna dogadanja, oformiti kazaliste

Trebala bi se obogatiti turisticka ponuda $to bi pozitivho utjecalo na kulturu i dovelo do
obogacenja kulturnog turizma. Za razvoj kulture, tj. kvalitetnog kulturnog turistickog proizvoda
treba kvalitetno osmisliti cjelokupni plan i program (od oglaSavanja i sl.) i plasirati ga na trziste. U
Samoboru se godinama stanovnici zale na manjak kulturnih sadrzaja za mlade, poput koncerata i
ostalih zanimljivih sadrzaja Sto dovodi do velikog nezadovoljstva medu mladom populacijom, te
su prisiljeni odlaziti u drugi grad (npr. Zagreb) na neki koncert, pogledati zanimljivu predstavu i sl.
Time su troSkovi veci, umjesto da osoba samo plati kartu za odredeni dogadaj mora uz to platiti i
prijevoz do odredenog mjesta te trosi novac u drugom gradu i time se konkretno razvija kulturni
turizam Zagreba, a ne (u ovom sluéaju) Samobora, $to je velika Steta.

Etno selo u Ogulinu. U Ogulinu se nalazi prekrasno jezero Sabljaci koje kulturno nije iskoristeno.
Etno selo koje bi objedinjavalo sve motive grada Ogulina prekrasno bih se uklapalo na livade
naseg jezera. Svaki posjetitelj grada imao bih moguénost otiéi u etno selo na jezero, pogledati
krajolik jezera, pogledati planinu Klek, upoznati se sa obicajima i tradicijom naSega kraja te svoj
odlazak zaciniti finom ogulinskom hranom. Kompleks bi bio temeljen na malim kuéicama koje bih
bile gradene kao $to su se prije gradile na naSemu podrucju ( male, niske, jednostavne) . Svaka
bih kuc¢ica imala svoj sadrzaj - kuc€ica ulaza ( mapa etno sela) , kucica tradicije ( izlozene narodne
nosnje grada Ogulina, moguénost u€enja plesa naSega podrucja, mogucnost sviranja,
sudjelovanje KUD-a "Klek" i sl. ), kucica povijesnih osoba ( prostorija o osvajacima
Franskopanima, legenda o Marku, Zivot spisateljice Ivane Brli¢ - MaZuranic¢ i sl. ) , kuéica
ogulinskog "gableca” ( jela od Ogulinskog kiselog zelja te krumpira) , kucica planinarstva (
razvitak planinarstva na planini Klek i na podrucju grada Ogulina) i sl. dodatak koji bih upotpunio
etno selo. Restorani, djecje igraliste i sli¢no.

veliki naglasak na uvodenje uli¢ne kulture sa raznolikim manifestacijama ,gastronomska
dogadanja-njegovanije tradicijskih zagorskih jela, kazaliSne predstave na otvorenom - ljeti, poticati
i podrzati razne izlozbe ( od tradicijskih obrta do umjetnickih djela) - ideja se odnosi na mjesto u
kojem Zivim

Izgradnja kulturnog centra u Bedenici

povjesni dodadaiji, stari zanati

Poticanje kulturnog stvaralastva mladih, osobito dramskog!

Tradicijska kultura u sluzbi suvremenog turizma "Dobro dosli u Turopolje”

obnavljanje autohtone arhitekture (izgradnja drvenih kuc¢a) te obnavljanje starih drvenih kuéa,




vrtova i krajolika

Medijsko oglasavanje, vise koncerata...

Festival likova iz digitalnih animiranih serijala poput Pockemona, Digimona i drugih likova i junaka
popularnih video igrica.

Veliki koncert sa viSe izvodaca za mlade i stare i viSe feste.

Promocija Vinkovaca kao najstarijeg grada u Europi putem turisti¢ke zajednice u cijeloj EU, preko
Web-a, Jumbo plakatima, turistickim vodi¢ima i sajmovima itd, takoder promocija najstarijeg
indoeuropskog kalendara, Oriona, iz Vinkovaca...

VISE FOLKLORA

Veceri pripadnika nacionalnih, regionalnih ili po nekim drugim obiljezjima naroda koji Zive na
podru¢ju grada Samobora (njihovi obi€aji, kultura, kuhinja, muzika,...)

Ostavstinu Bana Josipa Jelagi¢a koristiti u ja¢anju kulturnog identiteta Grada Zapresica; takoder i
dvorce Zapresi¢kog kraja

viSe sadrzaja za mlade

Kinodvorana, veci broj predstava u kazalistu

Nas grad Zagreb bi se trebao vracati svojoj kulturi a ne upijati isto¢njacku kulturu ( Turska, Srbija

)

trebalo bi biti viSe kulturnih dogadanja kao npr folkor

Grad ZapreSi¢ mogao bi se kulturno puno viSe promovirati buduci da imamo povijesne bastine u
izobilju npr. Novi dvori dvorac Bana Josipa Jelai¢a, grobnica, dvorac Luznica.

Moja je ideja da se treba viSe promicati ljepote zagreba i isticati ono pozitivno sto imamo

Kinopredstave

razviti kulturni identitet grada Zagreba, gastronomsku, folklor, no$nju

Brendiranje dvorca Kerestinec kao zastitnog znaka Svete Nedelje - da kultura pobijedi zloglasna
povijesna dogadanja vezana uz navedeni lokalitet!

U Skolama treba vise podiéi svijest o nasim kulturnim spomenicima, muzeju, povijesnim
gradevinama i drugim povijesno-kulturnim bastinama.

viSe sportskih sadrzaja za djecu

viSe kulturnih dogadanja i sadrzaja za djecu, aktivnosti koje bi bile povoljnije u cijeni i koje bi
potrajale

Zeleni prsten kulture s obiljezjima naselja Zagrebacke Zupanije

Povezivanje turisticke zajednice grada, kulturnih udruga i institucija (HKUD,Limena
glazba,glazbena skdla,osnovne i sr.8kola,vrti¢) na temelju manifestacije Kaj su jeli nasi stari.
Predstavljanje grada na sajmovima,gastro festivalima i dogadjanjima u Hr.

Npr Opatijski djecji karneval- sudjelovanje u karnevalu (djegji vrti¢)ali i promocija Vrbovca uz
pomo¢ ostalih Vrbov€ana-tijekom karnevala u obliku Dana otvorenih vrata u jednom od hotela ili
na ulicama grada. Na podrucju grada osnivanje Gastro ceste,proSirivanje ponude hrane i pi¢a
tijekom godine. Sve€anosti i gastro festivali kroz godinu kao uvod u manifestaciju.

Kao sto sam u prethodnim pitanjima spomenula smatram da su gradu potrebne besplatne
edukativne radionice. Radionice moraju biti pristupacne svim dobnim skupinama, kao i fizickim i
psihickim sposobnostima ljudi. U gradu vec djeluje npr. Udruga Srce koja se moze istaknuti kao
odlican primjer zelje za napretkom, entuzijazma i kreativnosti. Smatram da bi razni ljudi mogli
itekako pripomoci razvitku grada, ali i samoga pojedinca. Zasto u gradu ne bi organizirali
volontersku skolu stranih jezika, skolu plesa ili samo predavanja nekih poznatijih ljudi? Mozda
bismo mogli iskoristiti potencijale koje imamo pa da nam starije zene s iskustvom naprave svoje
gastronomske specijalitete, sve ih izlozimo na trgu i standovima koji zjape prazni ili s eventualno
dva prodavaca ili mozda da nam neki pojedinci pokazu tehnike izrade kreativnih radova
npr.decoupage tehnikom. Cak je ideja da odemo u drugom smjeru pa da organizirate jedan dan
tiedno besplatnog ulaza u kino dvoranu...Vjerujem da bi tako nesto ukljucilo nove ljude, stvorilo
nova iskustva, ali i vratilo zivot u neke koje su posao i financije stjerali u kut.
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