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AKTI ZUPANIJSKE SKUPSTINE ZAGREBACKE ZUPANIJE

Na temelju ¢lanka 25. stavak 8. i ¢lanka 26. Zakona o turizmu (“Narodne novine”, broj 156/23), ¢lanka 35. Zakona
o lokalnoj i podrucnoj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne novine”, broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenje, 129/05,
109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 — procisceni tekst, 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i 144/20), ¢lanka 8.
Pravilnika o metodologjji izrade Plana upravljanja destinacijom (“Narodne novine”, broj 112/24), ¢lanka 24. Statuta Zagre-
backe zupanije (“Glasnik Zagrebacke zupanije”, broj 17/09, 31/09, 4/13, 6/13 — procisceni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 —
prociséeni tekst, 3/20, 23/20, 6/21, 10/21 — procisceni tekst, 29/23, 52/23 i 20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske
skupstine Zagrebacke zupanije (“Glasnik Zagrebacke zupanije”, broj 26/09, 5/13, 6/13_— procisceni tekst, 28/17, 5/18,
14/18, 18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21 — prociséeni tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skupstina Zagrebacke
Zupanije, na 3. sjednici odrzanoj 2. listopada 2025. godine donosi

PLAN
UPRAVLJANJA DESTINACIJOM ZA PODRUCJE ZAGREBACKE ZUPANIJE DO 2028. GODINE

SADRZAJ

Popis kratica

Popis slika

Popis tablica

1 uvoD

1.1. Regulatorni okvir i metodologija

1.2. Obiljezja turizma u Kontinentalnoj Hrvatskoj
1.3 Obiljezja Zagrebacke zupanije kao turisticke destinacije
2. ANALIZA STANJA I POPIS RESURSNE OSNOVE
2.1. Popis turistickih proizvoda i usluga

2.2. Analiza resursne osnove

2.2.1. Kultura i bastina
2.2.2. Priroda i okoli§

2.2.3. Drustveno blagostanje

2.2.4. Poslovanje i komunikacija

2.3. Analiza javne turisticke infrastrukture

2.4, Analiza komunalne infrastrukture

2.5. Analiza prometne infrastrukture

2.6. Analiza stanja digitalizacije

2.7. Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s posebnim potrebama
2.8. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji (javne usluge i servisi)
2.9. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

2.9.1. IstraZivanje trenutacnih potreba poslodavaca u turizmu i ugostiteljstvu
2.9.2. Privlacenje i zadrzavanje talenata

2.10. Analiza komunikacijskih aktivnosti

2.10.1.  Uloga i ciljevi komunikacijskih aktivnosti
2.10.2.  Marketinsko pozicioniranje Turisticke zajednice Zagrebacke Zupanije

2.11. Analiza konkurencije

2.11.1.  Identifikacija konkurentskih destinacija

2.11.2. Benchmarking

2.11.2.1. Stanovnistvo

2.11.2.2. Dolasci i nocenja turista

2.11.2.3. Komunikacijske strategije i pojavnost destinacije na klju¢nim turistickim dogadanjima i sajmovima
2.11.2.4. Djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
2.11.3.  Trzisni trendovi i inovacije

2.11.3.1. Upravljanje destinacijom u funkciji razvoja odrzivog turizma
2.11.3.2. lzgradnja otpornosti u turistickom ekosustavu

2.11.3.3. Ekoturizam

2.11.3.4. Longevity turizam

2.11.3.5. Transformacijski turizam

2.11.3.6. Personalizacija dozivljaja

2.11.3.7. Autohtoni turizam

2.11.3.8. Imerzivni turizam

2.11.3.9. Blockchain tehnologija u turizmu

2.11.3.10. Bleisure turizam

2.11.3.11. Pametna turisticka odredista
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2.11.3.12. Digitalna tranzicija turizma
2.11.3.13. Zelena tranzicija turizma
2.11.3.14. Inovacije u turizmu

2.12. [zvjesce o provedenoj analizi stanja

3. POTENCIJAL ZA RAZVOJ | PODIZANJE KVALITETE TURISTICKIH PROIZVODA

3.1. Enogastronomski turizam

3.1.1. Razvojni potencijal

3.1.2.  Marketinski potencijal

3.2. Kulturni turizam

3.2.1. Razvojni potencijal

3.2.2.  Marketinski potencijal

3.3. Zdravstveni turizam

3.3.1. Razvojni potencijal

3.3.2.  Marketinski potencijal

3.4. Ruralni turizam

3.4.1. Razvojni potencijal

3.4.2.  Marketinski potencijal

3.5. Aktivni turizam

3.5.1. Razvojni potencijal

3.5.2. Marketinski potencijal

4. POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI DESTINACIJE

4.1. Metodologija izracuna

4.2, Pokazatelji odrzivosti

4.3. Okvir za pracenje i vrednovanje

4.3.1. Pracenje provedbe

4.3.2. Vrednovanje uspjesnosti

5. RAZVOINI SMJER S MJERAMA | AKTIVNOSTIMA POTREBNIM ZA NJEGOVO OSTVARENJE
5.1. SWOT analiza

5.2. Opca nacela, razvojni smjer i vizija turizma

5.3. Strateski pristup razvoju turizma: strateski pravci i prioriteti, ciljevi, mjere i aktivnosti
5.3.1. Medunarodni strateski okvir

5.3.2.  Strateski okvir na razini Europske unije

5.3.3. Nacionalni i regionalni strateski okvir

5.3.4.  Ciljevi, mjere i aktivnosti

C1. Promocija odrzivog i regenerativnog turizma i jacanje prepoznatljivosti kao odrzive turisticke destinacije
C2. Jacanje upravljanja odrzivim turizmom

C3. Jacanje konkurentnog, ravnomjernog i cjelogodisnjeg odrzivog turizma

6. PRIJEDLOG SMJERNICA | PREPORUKA ZA RAZVO]J ILI UNAPRJEDENJE DESTINACIJE
6.1. Smijernice i preporuke za jedinice lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave

6.2. Smijernice i preporuke za turisticke zajednice

6.3. Smijernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u destinaciji
7. POPIS PROJEKATA

Prilog 1. Broj stanovnika u Zagrebackoj zupaniji, Popis 2021.

Prilog 2. Vrijednosti indeksa razvijenosti i pokazatelja za izra¢un indeksa razvijenosti na zupanijskoj i lokalnoj razini
(razdoblje 2020.-2022.)

Prilog 3.  Turisticki promet po turistickim zajednicama 2024.
Prilog 4. Popis glavnih atrakcija po destinacijama Zagrebacke Zupanije
Prilog 5. Analiza potro$nje u Zagrebackoj zupaniji po gradovima 2021.-2024.
Prilog 6. Zasti¢ena kulturna dobra
Prilog 7. Otpad u Zagrebackoj zupaniji
Koli¢ine otpada nastalog u turizmu po zZupanijama, 2023.
Gospodarenje komunalnim otpadom 2023.
Prilog 8. Pregled koristenja postojecih komunikacijskih kanala, analiza digitalnog prisustva, offline aktivnosti i suradniji s
tre¢im stranama
Instagram
Facebook
Web stranica
Ostali komunikacijski kanali
Prilog 9. Popis vinarija i vinskih udruga Zagrebacke zupanije
Prilog 10. Dvorci, muzeji, galerije, lokacije za hodocas¢a, arheoloska nalazista
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Prilog 11.
Prilog 12.
Prilog 13.
Prilog 14.
Prilog 15.

Prilog 16.
Prilog 17.

8.

Proizvodi OPG-ova

Rekreacijske staze

Cyclist Welcome smijestajni objekti

Profil odredista/baze osnovnih informacija o destinaciji

Istrazivanje stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu zivota i Istrazivanje
zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji — opisi uzoraka

Strateski dokumenti i prostorni planovi gradova i opcina Zagrebacke zupanije

Popis lovackih drustava unutar Lovackog saveza Zagrebacke zupanije koja nude smjestaj u svojim lovackim
domovima

STUPANJE NA SNAGU

Popis kratica

Al
AlS
AR
BDP
BDV
CAGR
DMO
DRI
EDEN
EMAS
EU
GSTC
HTZ
ICAO
IKT
loT
ITAC
ITR
JL(R)S
PP
LAG
LED
LTZ
MICE
MR
MSP
NFC
NN
NPOO
OECD
OIE
OPG
POP
POVS
RH
SAF
TZ
1777
UN
UNESCO
UNWTO
uo
VHCN
VR
WTTC
ZOl
ZOT
z0zZpP
ZTS

Artificial intelligence

Automatski informacijski sustav

Augmented reality

Bruto domaci proizvod

Bruto dodana vrijednost

Compound Annual Growth Rate

Destination Management Organizations

Digital Readiness Index

European Destinations of Excellence
Eco-Management and Audit Scheme

Europska unija

Global Sustainable Tourism Council

Hrvatska turisticka zajednica

International Civil Aviation Organization
Informacijske i komunikacijske tehnologije

Internet of Things

Indigenous Tourism Association of Canada

Indeks turisticke razvijenosti

Jedinice lokalne i podrucne (regionalne) samouprave
Javno-privatna partnerstva

Lokalne akcijske grupe

Light Emitting Diode

Lokalne turisticke zajednice

Meetings, Incentives, Conferences, and Exhibitions
Mixed reality

Mikro, mala i srednja poduzeca

Near Field Communication

Narodne novine

Nacionalni plan oporavka i otpornosti 2021.—2026.
Organisation for Economic Co-operation and Development
Obnovljivi izvori energije

Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo

Podrucja o¢uvanja znacajna za ptice

Podrucja oc¢uvanja znacajnih za vrste i stanisne tipove
Republika Hrvatska

Sustainable aviation fuel

Turisticka zajednica

Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije

Ujedinjeni narodi

United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization
World Tourism Organization

UdruZenje obrtnika

Very High Capacity Networks

Virtual reality

World Travel & Tourism Council

Zasticena oznaka izvornosti

Zakon o turizmu (“Narodne novine”, broj 156/23)
Zasticene oznake zemljopisnog podrijetla
Zajamceno tradicionalni specijalitet
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Popis slika

Slika 1. Dionici razvoja turizma Zagrebacke zupanije — model peterostruke uzvojnice

Slika 2. Postupak izrade i usvajanja Plana upravljanja

Slika 3. Administrativno-teritorijalni ustroj Zagrebacke zupanije

Slika 4. Okvir Indeksa razvoja putovanja i turizma

Slika 5. Upravljanje rizicima provedbe Plana upravljanja

Slika 6. Platforma za suradnju pri zajednickoj provedbi Tranzicijskog puta za turizam

Slika 7. Prioritetna podrudja i ciljevi Europskog programa za turizam 2030.

Slika 8. Operativni plan Strateskog marketinskog i operativnog plana hrvatskog turizma za razdoblje 2023.-2027.
Slika 9. Aktivnosti dionika

Popis tablica

Tablica 1. Indeks turisticke razvijenosti regionalnih turistickih zajednica 2023.

Tablica 2.  Broj objekata prema vrstama objekata

Tablica 3. Broj objekata prema kategorijama objekata

Tablica 4. Broj objekata prema kapacitetu objekata

Tablica 5. Broj objekata prema podvrstama objekata

Tablica 6.  Broj ugostiteljskih obrta

Tablica 7. Broj tvrtki — (1) Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (2023.)
Tablica 8. Zasti¢ena prirodna podrucja

Tablica 9. Preventivno zasticena dobra

Tablica 10. Dolasci i nocenja turista, 2024.

Tablica 11. Najzastupljenije drzave turista, 2024.

Tablica 12. Zupanije, povriina i stanovniétvo (teritorijalni ustroj prema stanju 31. prosinca 2021.)
Tablica 13. Procjena stanovnistva prema spolu i dobnim skupinama po Zupanijama sredinom 2023.
Tablica 14. Dolasci turista po Zupanijama

Tablica 15. Nocenja turista po Zupanijama, 2022. i 2023.

Tablica 16. Dolasci i nocenja turista po zupanijama u rujnu 2024.

Tablica 17. Koristenje drustvenih mreza

Tablica 18. Broj tvrtki u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane po zupanijama u 2023. godini
Tablica 19. Pokazatelji drustvenih aspekata odrzivosti

Tablica 20. Pokazatelji okolisnih aspekata odrzivosti

Tablica 21. Pokazatelji ekonomskih aspekata odrzivosti

Tablica 22. Pokazatelji upravljanja destinacijom

Tablica 23. Pokazatelji prostornih aspekata odrzivosti

Tablica 24. SWOT analiza

Tablica 25. Posebni ciljevi i mjere Nacionalnog plana razvoja odrzivog turizma do 2027. godine
Tablica 26. C1, mjere, aktivnosti, nositelji provedbe i rok izvrsenja

Tablica 27. Doprinos C1. nacionalnom i regionalnom strateskom okviru

Tablica 28. C2, mjere, aktivnosti, nositelji provedbe i rok izvrsenja

Tablica 29. Doprinos C2. nacionalnom i regionalnom strateskom okviru

Tablica 30. C3, mjere, aktivnosti, nositelji provedbe i rok izvr$enja

Tablica 31. Doprinos C3. nacionalnom i regionalnom strateskom okviru

1. UVOD

1.1. Regulatorni okvir i metodologija

Plan upravljanja predstavlja planski dokument za razvoj odrzive destinacije. Primarna mu je svrha osigurati razvoj
destinacije u smjeru odrzivosti u skladu s aktima strateskog planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja kultur-
nim dobrima i drugim vazec¢im planovima i propisima. Sukladno Zakonu o turizmu (“Narodne novine”, broj 156/23) (u
nastavku i ZOT) izraduje ga turisticka zajednica (lokalna i regionalna) za podrucje jedne ili vise lokalnih ili regionalnih tu-
ristickih zajednica te Turisticka zajednica Grada Zagreba.

Naime, turizam je vazan segment hrvatskog gospodarstva. Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku, prva pro-
cjena, pokazuje da je tromjesecna bruto dodana vrijednost (BDV) na razini Hrvatske u Cetvrtom tromjesecju 2024. realno
veca za 3,5% u odnosu na isto tromjesecje 2023. Na rast BDV-a u najvecoj je mjeri utjecao rast realne dodane vrijednosti
u skupinama Trgovina na veliko i na malo, prijevoz i skladistenje, smjestaj, priprema i usluzivanje hrane te Gradevinarstvo.

Predmetni Plan upravljanja predstavlja Plan upravljanja destinacijom za podrucje regionalne turisticke zajednice,
konkretno Zagrebacke zupanije na razdoblje od cetiri godine. Prvi korak u izradi plana upravljanja destinacijom predstav-
ljao je okupljanje kljucnih dionika od strane Turisticke zajednice Zagrebacke zupanije (TZZZ). Sukladno regulatornom
okviru, kao i Smjernicama i uputama za izradu plana upravljanja destinacijom u izradu Plana upravljanja, ukljuceni su
sliedeci klju¢ni dionici razvoja odrzive destinacije:

— Lokalne i regionalne vlasti

— Lokalne turisticke zajednice (LTZ)

— Privatni sektor

— Lokalno stanovnistvo
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Nevladine organizacije (civilno drustvo)
— Obrazovne ustanove

Regionalne i medunarodne organizacije
Mediji

— Strucnjaci.

Smijer razvoja turizma u Zagrebackoj zupaniji proizlazi iz teznje za postizanjem optimalnog upravljanja destinacijom
koje osigurava da turisticka destinacija bude pametna, odgovorna i odrziva, kao i ukljuciva, a $to podrazumijeva da razlicita
tijela te svi relevantni dionici iz svih sektora suraduju u okviru jedne koherentne i usuglasene strategije koja slijedi zajed-
nicki kolektivni cilj: konkurentnost i odrzivost turisticke destinacije.

Uspjesna, pametna, konkurentna i odrziva turisticka destinacija nije moguca bez pristupa koji obuhvaca klju¢ne dio-
nike iz znanosti, politike, industrije i drustva. U tu je svrhu razvijen model peterostruke uzvojnice, odnosno quintuple helix
model, kao okvir za transdisciplinarne i interdisciplinarne analize odrzivog razvoja. Quintuple helix model predstavlja su-
stav u kojem bi inovacijski ciljevi i strategije trebali integrirati javno mnijenje u procese stvaranja znanja, kreativnih indu-
strija, politika, stilova Zivota, kulture, vrijednosti i normi, temeljenih na bliskim interakcijama i kvalitetnim odnosima s
gradanima. Model peterostruke ovojnice naglasava socio-ekolosku tranziciju drustva i gospodarstva u dvadeset i prvom
stoljecu te se smatra ekoloski osjetljivim modelom. U okviru ovog inovacijskog modela smatra se da bi prirodni okoli§
drustva i gospodarstva trebao biti prihvacen kao jedan od klju¢nih pokretaca proizvodnje znanja i inovacija. U tom smislu,
model se moze smatrati unaprjedenim okvirom za analizu odrzivog razvoja i ekologije. Medutim, pored pretpostavki
modela peterostruke ovojnice potrebno je dodatno naglasiti ulogu informacijskih i komunikacijskih tehnologija koja nije
zastupljena izravno u spomenutom modelu. U skladu sa svim navedenim, izrada Plana upravljanja temelji se na pristupu
koji ukljucuje sve relevantne dionike razvoja turizma Zagrebacke zupanije, a sukladno quintuple helix modelu.

Slika 1. Dionici razvoja turizma Zagrebacke Zupanije — model peterostruke uzvojnice

Znanstvenl_ ! Gospodarski Politicki C'Vvllno :
obrazovni drustvo i
sustav sustav
sustav mediji

Hrvatska gospodarska

Sveucilista il : :
Ministarstvo turizma i komora
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Hrvatska udruga
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Hrvatska turisticka
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sl Lokalno stanovnistvo

Osnovne Skole

Lokalne i podru¢ne
(regionalne)

5 v v amoupra
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organizacije
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Ostale povezane
udruge/drustva
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institucije

P

Sustav prirodnog okolisa L/"";)

U sve slozenijem turistickom sektoru, s novim dionicima, sve ve¢om konkurencijom, tehnoloskom transformacijom,
novim poslovnim modelima, brzo promjenjivim potrosackim obrascima i trendovima, podizanjem svijesti o potrebi osigu-
ravanja odrzivosti u turizmu, drustva i okolisa, potrebom za ocuvanjem dobrobiti za stanovnike i lokalnu zajednicu te
osiguravanje skladne interakcije s turistima i potrosacima, upravljanje destinacijom postalo je od krucijalne vaznosti. Za
odrzivi, odgovorni i konkurentni turizam destinacije, potrebno je da dionici turisticke destinacije raspravljaju o razvoju
novih poslovnih modela koji ukljucuju odrZzivost i cirkularnu ekonomiju. Kako bi se otkrio i upotrijebio potencijal drustve-
nih inovacija, potrebno je provoditi holisticki pristup kreiranjem potpornih instrumenata na razini turisticke destinacije,
kao sto je to predmetni Centar za razvoj i upravljanje pametnom turistickom destinacijom. Bez holistickog pristupa pot-
pore, otkrivanje potencijala, ali i upotreba drustvenih inovacija su tesko ostvarivi.

Metodologija izrade Plana upravljanja temelji se na sljede¢im dokumentima/parametrima:

— Zakon o turizmu (“Narodne novine”, broj 156/23)

— Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (“Narodne novine”, broj 52/19, 42/20)

— Pravilnik o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (“Narodne novine”, broj 112/2024)
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— Pravilnik o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma (“Narodne novine”, broj 112/24)

— lzracun osnovnih pokazatelja

— Smijernice za prikupljanje podataka iz sekundarnih izvora

— Smijernice za provodenije istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva

— Smijernice za provodenije istrazivanja zadovoljstva turista

— Smjernice za provodenije istraZivanja stavova lokalnog stanovnistva V.1_1 sijec¢anj/2025

— Smijernice za provodenije istraZivanja zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji V.1_1 sijecanj/2025
— lzracun specifi¢nih pokazatelja drustveni aspekti odrzivosti

— Smijernice za prikupljanje podataka za specifiéne pokazatelje iz sekundarnih izvora drustveni aspekti

— Smijernice prihvatni kapacitet obvezni_pokazatelji V1.

— Smijernice i upute za izradu plana upravljanja destinacijom Ministarstva turizma i sporta iz rujna 2024.

— Indeks turisticke razvijenosti.

Metodoloski pristup izrade predmetnog dokumenta zasniva se na sljede¢im temeljnim nacelima koji zajednicki ¢ine

integrirani metodoloski pristup:

— Nacelo multidisciplinarnosti: sagledavajuci trendove razvoja turizma i upravljanje kvalitetom kao multidisciplinarne

pojave.

— Nacelo ukljucivosti: upravljanje kvalitetom u turizmu kompleksan je i zah(tijevan proces Siroko
koji je potrebno uskladiti s interesima i ciljevima svih dionika, stoga se izra

relevantnim dionicima.

a dokumenta teme

? utjecaja i obuhvata
ji na suradnji sa svim

— Nacelo komplementarnosti: dokument je uskladen i komplementaran s interesima i ciljevima Zagrebacke zupanije,
JLS, nacionalnim i medunarodnim strateskim i posebnim ciljevima te relevantnim stru¢nim i znanstvenim spoznajama.
— Nacelo transparentnosti: participativni pristup koji ukljucuje konzultacije i suradnju te javnu raspravu, prijenjivan je

od samog pocetka izrade dokumenta, od obilaska terena,
podataka iz javno dostupnih, sekundarnih izvora. Svi prikup

cima.

;

reko provedbe primarnih istrazivanja do priku
eni podaci provjereni su dodatno s relevantnim

polljianja

oni-

Slijedom navedenoga, za potrebe izrade Plana upravljanja podaci i informacije prikupili su se sliede¢im metodama:

— Obilasci terena
Intevjui s klju¢nim dionicima
— Sastanci

— Provedba primarnih istrazivanja putem online upitnika

— Prikupljanje podataka iz sekundarnih izvora
— Benchmark
— Analiza trendova i trzita.

U nastavku se pojasnjavaju klju¢ne stavke metodologije koja se primijenila pri izradi Plana upravljanja.

Indeks turisticke razvijenosti (ITR) svrstava turisticke zajednice u pet kategorija I (vrijednost indeksa od 30,00 i vige), Il
(vrijednost indeksa od 25,00 do 29,99), Il (vrijednost indeksa od 15,00 do 24,99), IV (vrijednost indeksa od 0,01 do

14,99) i O (vrijednost indeksa 0,00).

Prema Pravilniku o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (“Narodne novine”, broj 112/2024), ¢lanak 7.,
stavak 1., “Plan upravljanja destinacijom koji izraduje lokalna turisticka zajednica razvrstana u kategoriju I. i Il. indeksa turi-
sticke razvijenosti te Turisticka zajednica Crada Zagreba mora biti temeljen na izracunu prihvatnog kapaciteta”. Napominje
se kako je Turisticka zajednica Zagrebacke zupanije prema Indeksu turisti¢ke razvijenosti u 11l kategoriji, te nije potreban

izracun prihvatnog kapaciteta.

Tablica 1. Indeks turisticke razvijenosti regionalnih turistickih zajednica 2023.

iUPANlJA ITR 2023 A_ITR* R_ITR**
Bjelovarsko-bilogorska 21,45 13,67 7,77
Brodsko-posavska 21,12 13,76 7,36
Dubrovacko-neretvanska 37,28 21,83 15,45
Grad Zagreb 30,44 20,56 9,88
Istarska 40,32 23,95 16,37
Karlovacka 27,61 16,92 10,68
Koprivnicko-krizevacka 20,19 13,03 7,15
Krapinsko-zagorska 25,67 16,01 9,66
Licko-senjska 34,15 19,17 14,98
Medimurska 24,08 15,13 8,96
Osjecko-baranjska 24,45 16,23 8,22
Pozesko-slavonska 20,35 12,61 7,74
Primorsko-goranska 37,50 22,88 14,62
Sisacko-moslavacka 20,12 13,31 6,81
Splitsko-dalmatinska 37,40 23,30 14,10
Sibensko-kninska 34,96 20,45 14,52
Varazdinska 24,31 15,70 8,61
Viroviticko-podravska 18,79 11,89 6,89
Vukovarsko-srijemska 22,64 14,65 7,99
Zadarska 35,93 21,53 14,39
Zagrebacka 23,53 15,94 7,60

Izvor: Ministarstvo turizma i sporta.
* A_ITR — zbroj normaliziranih vrijednosti apsolutnih pokazatelja
** R_ITR - zbroj normaliziranih vrijednosti relativnih pokazatelja
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U okviru izrade Plana upravljanja, izraden je i Profil odredista/baze osnovnih informacija o destinaciji, a kako bi se
mogao redovito azurirati sukladno Smjernicama i uputama za izradu plana upravljanja destinacijom (jednom godisnje).

Postupak donosenja Plana upravljanja propisan je regulatornim okvirom.

Nadalje, odredbama Zakona o turizmu (“Narodne novine”, broj 156/23) propisano je kako Plan upravljanja mora
imati sljededi sadrzaj:

— analiza stanja i popis resursne osnove
potencijal za razvoj i podizanje kvalitete turistickih proizvoda

— pokazatelji odrzivosti na razini destinacije propisani clankom 14. ZOT-a — uredeno Pravilnikom o pokazateljima za
pracenje razvoja i odrzivosti turizma (“Narodne novine”, broj 112/24)

— razvojni smjer s mjerama i aktivnostima potrebnim za njegovo ostvarenje

— prijedlog smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje destinacije

popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini

destinacije i

— popis projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije.

Slika 2. Postupak izrade i usvajanja Plana upravljanja

Objava u sluzbenom Dostava popisa
Pokretanje izrade glasniku Zagrebacke projekata Ministarstvu
Zupanije turizma i sporta

Usvajanje na

Izrada nacrta/prijedloga predstavnickom tijelu
Zagrebacke Zupanije

Donosenje odluke TZ-a
o upucivanju prijedloga
Javno savjetovanje na usvajanje
predstavnickom tijelu
Zagrebacke Zupanije

Dodatno, Plan upravljanja destinacijom na regionalnoj razini mora definirati i bitne elemente za upravljanje i marke-
ting destinacije. Takoder, u skladu s odredbama Zakona o turizmu (“Narodne novine”, broj 156/23), popis projekata koji
pridonose provedbi mjera potrebnih za ostvarenje razvojnog smjera i pokazatelja odrzivosti na razini destinacije od kojih
su neki projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije dostavlja se Ministarstvu turizma i sporta.

Sukladno opisanoj metodologiji izrade Plana upravljanja, predmetni Plan upravljanja sastoji se od 7 dijelova. Nakon
uvodnog dijela, u drugom dijelu analizira se stanje i daje popis resursne osnove. Tre¢i dio dokumenta posvecen je analizi
potencijala za razvoj i podizanje kvalitete turistickih proizvoda. U cetvrtom dijelu daju se pokazatelji odrzivosti na razini
destinaciji. U petom dijelu dokumenta definira se razvojni smjer s mjerama i aktivnostima potrebnim za njegovo ostvare-
nje, dok sesti dio definira prijedloge smjernica i preporuka za razvoj ili unapredenje destinacije. Sedmi ujedno i posljed;i
dio dokumenta daje popis projekta.

1.2. Obiljezja turizma u Kontinentalnoj Hrvatskoj

Prema istrazivanju TOMAS Hrvatska 2022./2023. u Kontinentalnoj Hrvatskoj najvise je turista u dobi od 36 do 45
godina (26,1%), zatim od 26 do 35 godina (24,4%) te od 46 do 55 godina (22,3%). Gledajuci generacijske skupine, gene-
racija X (1961.-1980.) ¢ini 41,6% ukupnih turista, a generacija 'Y (1981.-1995.) 38,2%. Fakultetsko obrazovanje ima 42%
turista u Hrvatskoj, 41% u Jadranskoj Hrvatskoj i 45% u Kontinentalnoj Hrvatskoj. Medu regijama Kontinentalne Hrvatske
prema udjelu fakultetski obrazovanih gostiju izdvajaju se Sredisnja Hrvatska (54%) i Grad Zagreb (52%).

Nadalje, Kontinentalna Hrvatska zabiljeZila je znac¢ajno manji udio gostiju s visim primanjima (46%) u odnosu na Ja-
dransku Hrvatsku (65%). Kontinentalna Hrvatska najcesce se posjecuje u pratnji partnera (39%). Najvazniji motivi dolaska
u Kontinentalnu Hrvatsku su city break (23%), posao (22%) i priroda (20%). Gastronomiju je kao motiv navelo 11% gostiju.
Vaznost pojedinih motiva znacajno se razlikuje prema regijama Kontinentalne Hrvatske. Primjerice, city break (30%), po-
sao (24%) i kultura i umjetnost (23%) najvazniji su motivi posjeta Zagrebu.

Glavni izvor informacija turistima Kontinentalne Hrvatske je internet na kojeg se oslanja 59% gostiju. Od internetskih
izvora gosti su se najcesce oslanjali na mrezne stranice turistickih agencija (32%), 22% na drustvene mreze, mrezne stranice
hrvatskih turistickih zajednica ili ureda (18%), a 15% na razlicite blogove, forume i portale o putovanjima. Lojalnost desti-
nacijama Kontinentalne Hrvatske (55%) veca je u odnosu na Jadransku Hrvatsku (46%). Lojalniji od prosjeka su gosti
kampova, koji su izrazito vjerni destinaciji.
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Utjecaj pandemije COVID-19 na navike putovanja dvostruko je vedi kod turista u Kontinentalnoj Hrvatskoj, u uspo-
redbi s onima koji su boravili u Jadranskoj Hrvatskoj. Najces¢e promjene navika putovanja su ¢esci boravak u prirodi i na
otvorenom, veca paznja se pri rezervaciji putovanja poklanja mogucnostima otkazivanja rezervacije/povratu sredstava,
izbjegavaju se mjesta s puno ljudi i sredstva masovnog prijevoza, ¢esce se odsjeda u smjestaju koji omogucuje vecu privat-
nost, a skratilo se i vrijeme izmedu rezervacije putovanja i odlaska na putovanje.

Kontinentalnu Hrvatsku turisti ponajvise posjecuju automobilom, uklju¢ujuéi automobil s kamp-kuéicom i kamper
(59%). No, iznadprosjecan je udio dolazaka zrakoplovom (31%), od cega najvise u Grad Zagreb (47%). Boravci gostiju
Kontinentalne Hrvatske su kraci — prosje¢no 5,7 nocenja na putovanju, a naj¢es¢i boravci su od jednog do tri nocenja
(77%).

Dodatno, u Kontinentalnoj Hrvatskoj najomiljenija je aktivnost odlazak u restorane za kojom slijedi razgledavanje
gradova. Turisti na kontinentu prosjec¢no su nesto zadovoljniji u gotovo svim elementima turisticke ponude od turista koji
borave u primorskim destinacijama. Nesto nizi stupanj zadovoljstva iskazali su jedino za sljedece elemente ponude: po-
nudu organiziranih izleta u okolicu, informacije/edukaciju o zasti¢enim prirodnim podrucjima, prilagodenost destinacije
osobama s posebnim potrebama, ponudu zabave te besplatni internet u destinaciji.

Prosje¢na dnevna potrosnja turista u primorskim destinacijama iznosila je 140 eura po osobi, a onih u kontinentalnim
destinacijama 136 eura po osobi. Najvece izdatke ostvaruju hotelski gosti (195 eura na dan), a potom gosti u obiteljskom
smjestaju (139 eura), hostelima (90 eura) i kampovima (84 eura). Udio izdataka za usluge ugostiteljstva, odnosno usluge
smjestaja te konzumiranja hrane i pica, u strukturi dnevnih izdataka turista koji su boravili u hotelima iznosi 72%, 68% u
kampovima, 66% u obiteljskom smjestaju i 60% u hostelima.

1.3. Obiljezja Zagrebacke zupanije kao turisticke destinacije

U sastavu Zagrebacke zupanije nalazi 9 gradova i 25 op¢ina. Gradovi su: Dugo Selo, Ivani¢-Grad, Jastrebarsko, Samo-
bor, Sveta Nedelja, Sveti Ivan Zelina, Velika Gorica, Vrbovec i Zapresi¢, a opcine: Bedenica, Bistra, Brckovljani, Brdovec,
Dubrava, Dubravica, Farkasevac, Gradec, Jakovlje, Klinca Sela, Klostar Ivani¢, Krasi¢, Kravarsko, Kriz, Luka, Marija Gorica,
Orle, Pisarovina, Pokupsko, Preseka, Pus¢a, Rakovec, Rugvica, Stupnik i Zumberak.

Slika 3. Administrativno-teritorijalni ustroj Zagrebacke Zupanije

ADMINISTRATIVNO-TERITORIJALNI USTROJ
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Izvor: Plan razvoja Zagrebacke Zupanije za period 2021.-2027.

Ukupna povrsina Zagrebacke zupanije je 3.061,69 km?, a prema Popisu stanovnistva iz 2021. godine, Zagrebacka
Zupanija ima 299.985 stanovnika.

Sto se tice pokrova zemljista, u Zagrebackoj zupaniji je prema posljednje dostupnim podacima iz Plana razvoja Za-
grebacke zupanije za period 2021.-2027., ukupno je covjekom utjecajne povrsine 15.649,1 ha (nepovezana gradska
podrudja, industrijski ili komercijalni objekti, cestovna i Zeljeznicka mreza, zra¢ne luke, mjesta eksploatacije mineralnih
sirovina, odlagalista otpada, gradilista i sportsko rekreacijske povrsine). Nadalje, ukupno poljoprivrednog zemljista je
164.046,1 ha (nenavodnjavano obradivo zemljiste, vinogradi, vocnjaci, pasnjaci, mozaik poljoprivrednih povrsina i pre-
tezno poljoprivredno zemljiste). Sumskog zemljista je 123.182,8 ha (bjelogori¢na Suma, crnogori¢na Suma, mjesovita
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Suma, prirodni travnjaci i sukcesija Sume). Na kraju, vodenih je povrsina 3.285,4 ha (kopnene mocvare, vodotoci i vodna
tijela). Zakljucno, najveci udio imaju poljoprivredne povrsine (54%) te Sumska zemljista (40%).

Vrijednosti indeksa razvijenosti i pokazatelja za izra¢un indeksa razvijenosti na zupanijskoj i lokalnoj razini (prosjecni
dohodak po stanovniku; prosjecni izvorni prihodi po stanovniku; prosjecna stopa nezaposlenosti; opce kretanje stanovnis-
tva; indeks starenja; stupanj obrazovanja (VSS, 20-65) (2021.) za razdoblje 2020.-2022. dane su Prilogom 2. Navedeni
podaci ukazuju na razlicite razvojne skupine jedinica lokalne samouprave u Zagrebackoj zupaniji.

2. ANALIZA STANJA 1 POPIS RESURSNE OSNOVE

Sukladno regulatornom okviru te Smjernicama i uputama za izradu plana upravljanja destinacijom, analiza stanja i
popis resursne osnove ukljucuje:

— popis turistickih proizvoda i usluga

— analizu resursne osnove

— analizu javne turisticke infrastrukture

— analizu komunalne infrastrukture

— analizu prometne infrastrukture

— analizu stanja digitalizacije

— analizu stanja pristupac¢nosti destinacije osobama s posebnim potrebama

— analizu organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji (javne usluge i servisi)

— analizu stanja i potreba ljudskih potencijala

— analizu komunikacijskih aktivnosti

— analizu konkurencije

— izvjesc¢e o provedenoj analizi stanja.

Uz sve relevantne i dostupne izvore na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini posebno su uzeti u obzir vazeci
strateski i planski dokumenti, ukljucujuci strategije razvoja, prostorni planovi, planovi upravljanja kulturnim i prirodnim
resursima, kao i regulatorni i strateski okvir razvoja turizma.

2.1. Popis turistickih proizvoda i usluga

U Zagrebackoj zupaniji ukupno je 1.275 objekata. Od navedenog broja, najvise je objekata u nekomercijalnom
smjestaju (663), odnosno, objekata u domacinstvu (448). Slijede ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (115).

Tablica 2. Broj objekata prema vrstama objekata

Vrsta objekta Ukupno objekata
Hoteli 17
Kampovi 1
Nekomercijalni smjestaj 663
Objekti na OPG-u 24
Objekti u domacinstvu 448
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj 115
Ostalo 2
Restorani 5
Ukupno 1.275

Izvor: eVisitor, 29. 1. 2025.

Cledajudi vrste objekata prema kategorijama objekata, od ukupno 17 hotela u Zagrebackoj zupaniji nijedan nije hotel
5%, 9 ihje 3% a 6 sa 4*. Sto se tice objekata u domacinstvu, najvise ih je s 3* (271) te 4* (117).

Tablica 3. Broj objekata prema kategorijama objekata

Vrsta objekta Kategorija Ukupno objekata
Hoteli 3* 9
Hoteli 4* 6
Hoteli Ostalo 2
Kampovi 4* 1
Nekomercijalni smjestaj Ostalo 663
Objekti na OPG-u Ostalo 24
Objekti u domacinstvu 2* 41
Objekti u domacinstvu 3* 271
Objekti u domacinstvu 4* 117
Objekti u domacinstvu Ostalo 19
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Ostalo 115
Ostalo Ostalo 2
Restorani Ostalo 5
Ukupno 1.275

Izvor: eVisitor, 29. 1. 2025.

Sto se tice kapaciteta objekata, hoteli su ve¢inom do 50 kreveta (12), a objekti u domacinstvu do 5 kreveta (314).



Stranica 12

Glasnik Zagrebacke zupanije od 7. listopada 2025.

Broj 37/25

Tablica 4. Broj objekata prema kapacitetu objekata

Vrrsta objekta Kapacitet Ukupno objekata
Hoteli do 50 kreveta 12
Hoteli vide od 50 kreveta 5
Kampovi do 50 kreveta -
Kampovi vise od 50 kreveta 1
Nekomercijalni plovni objekt Svi -
Nekomercijalni smjestaj Svi 663
Objekti na OPG-u do 5 kreveta 9
Objekti na OPG-u vide od 5 kreveta 15
Objekti u domacinstvu do 5 kreveta 314
Objekti u domacinstvu vide od 5 kreveta 134
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Svi 115
Ostalo Svi 2
Restorani Svi 5
Ukupno 1.275

Izvor: eVisitor, 29. 1. 2025.

Prema podvrstama objekata, 15 je hotela, 1 hotel bastina i 1 integralni hotel. U nekomercijalnom smjestaju prevlada-
vaju kuce za odmor (vikendice) (518), a unutar ostalih ugostiteljskih objekata za smjestaj prevladavaju sobe za iznajmljiva-

nje (39) te apartmani (29) i kuce za odmor (24).

Tablica 5. Broj objekata prema podvrstama objekata

Vrsta objekta Podvrsta objekta Ukupno objekata
Hoteli
Hoteli Hotel 15
Hoteli Hotel bastina 1
Hoteli Integralni hotel 1
Kampovi
Kampovi Kamp 1
Nekomercijalni smjestaj
Nekomercijalni smjestaj Kuca stanovnika opcine/grada 120
Nekomercijalni smjestaj Kuca za odmor (vikendica) 518
Nekomercijalni smjestaj Stan stanovnika opcine/grada 23
Nekomercijalni smjestaj Stan za odmor (vikendica) 2
Objekti na OPG-u Kamp na OPG-u (seljackom domacinstvu) 1
Objekti na OPG-u Objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu) 23
Objekti u domacinstvu Kamp u domacinstvu 3
Objekti u domacinstvu Objekti u domacinstvu 445
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Apartman 29
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Hostel 4
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Kuca za odmor 24
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Objekt za robinzonski smjestaj 1
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Planinarski dom 3
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Prenociste 5
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Soba za iznajmljivanje 39
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Studio apartman 9
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Ucenicki/studentski dom/Akademis 1
Ostalo Organizirano kampiranje 2
Restorani Gostionica 5
Ukupno 1.275

Izvor: eVisitor, 29. 1. 2025.

Ne manje vazno, kampovi u Zagrebackoj zupaniji imaju znacajan potencijal, posebno zbog blizine glavnim promet-

nicama i Zagrebu, glavnom ekonomskom i kulturnom centru Hrvatske. Zagrebacka zupanija nudi raznovrsne prirodne
liepote, kulturne i povijesne spomenike te mogucnosti za razli¢ite vrste turizma. Klju¢ni ¢imbenici koji doprinose potenci-
jalu kampova na podrucju Zagrebacke zupanije su prirodne ljepote, blizina Zagreba te dostupnost i prometna povezanost.
Analizirajuéi potencijal razvoja kampova, potrebno je istaknuti i potencijal za specijalizirane kampove, poput obiteljskih
kampova s razli¢itim sadrzajima za djecu, avanturistickih kampova, ekoloskih kampova s naglaskom na odrzivost, ali i te-
matskih kampova koji se mogu temeljiti na kulturnim ili sportskim temama.

Zagrebacka zupanija obiluje raznovrsnom ugostiteljskom ponudom koja ukljucuje restorane, bistroe i seoska gospo-
darstva. Kako bi se priblizila ponuda turistima i jednodnevnim posjetiteljima, portal AroundZagreb.hr pruza preporuke
restorana u Zagrebackoj zupaniji. Nadalje, restoranska ponuda Zagrebacke Zupanije izuzetno je bogata, od onih jedno-
stavnije prehrane preko objekata seoskog turizma do klasi¢nih restorana usmjerenih, kako na modernu i kreativnu kuhinju,
tako i na tradicionalnu kuhinju.

Prema podacima Obrtnicke komore Zagreb, na podrucju Zagrebacke Zupanije ukupno je 478 ugostiteljskih obrta.
Podjela po udruzenjima obrtnika prikazana je u donjoj tablici.
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Tablica 6. Broj ugostiteljskih obrta

Udruzenje obrtnika Ukupno ugostiteljskih obrta
Dugo Selo 23
Ivani¢-Grad 29
Jastrebarsko 108
Samobor 100
Sveti Ivan Zelina 29
Velika Gorica 81
Vrbovec 43
Zapresi¢ 65
Ukupno 478

Izvor: Obrtnicka komora Zagreb.

Sto se tice broja tvrtki, u djelatnosti pruzanja smjetaja te pripreme i usluZivanja hrane u Zagrebackoj zupaniji ukupno
su 624 tvrtke, a od toga 544 u djelatnosti pripreme i usluzivanja hrane, od cega najvise, 322 u djelatnosti pripreme i
usluzivanja pica te 200 djelatnosti restorana i ostalih objekata za pripremu i usluzivanje hrane. Gledajuci kategoriju tvrtki,
nisu zastupljene velike tvrtke, ve¢ ve¢inom mikro (521 od 544, odnosno 96%).

Tablica 7. Broj tvrtki — (I) Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (2023.)

Mikro Malo Srednje Ukupno
BROJ TVRTKI - (I) DJELATNOSTI PRUZANJA SMJESTAJA TE PRIPREME | USLUZIVANJA HRANE 591 32 1 024
(156) DJELATNOSTI PRIPREME I USLUZIVANJA HRANE | PICA 521 22 1 544
(1561) Djelatnosti restorana i ostalih objekata za pripremu i usluZivanje hrane 186 13 1 200
(15610) Djelatnosti restorana i ostalih objekata za pripremu i usluzivanje hrane 186 13 1 200
(1562) Djelatnosti keteringa i ostale djelatnosti pripreme i usluZivanja hrane 19 3 0 22
(15621) Dielatnosti keteringa 10 3 0 13
(15629) Ostale djelatnosti pripreme i usluZivanja hrane 9 0 0 9
(1563) Djelatnosti pripreme i usluzivania pica 316 6 0 322
(15630) Djelatnosti pripreme i usluzivanja pica 316 6 0 322

Izvor: Digitalna komora.

Atrakcije jesu sve prirodne i drustvene atraktivnosti koje su znacajne za osiguranje inicijalne motiviranosti turista za
dolazak u destinaciju. Vazno je istaknuti kako postoje brojne klasifikacije atrakcija, a jedna od najprimjenjivanijih je ona
koja ih razdvaja na prirodne (biotropne) atrakcije poput reljefa, klime, flore i faune, te drustvene (antropogene) atrakcije,
odnosno ljudskom rukom stvorene atrakcije, kao sto su primjerice, kulturno-povijesna bastina, manifestacije i slicno. Za-
pravo je rije¢ o vrlo kompleksnom podrucju u okviru turizma i destinacijskog sustava koje zahtijeva posebnu paznju prili-
kom planiranja, provedbe i kontrole turisti¢kog razvoja.

U Prilogu 4. se daje sumarni popis glavnih atrakcija koji ukljucuje podrucja kulturnog, enogastronomskog, aktivnog
turizma, prirode i prirodne bastine, manifestacija, dogadanja i zanimljivosti te ostale atrakcije. Sve imaju regionalni i naci-
onalni znacaj, vecina i medunarodni znacaj te se radi o atrakcijama u potpunosti ve¢ u funkciji turistickog koristenja
(potpuno spremne).

U skladu sa Zakonom o pruzanju usluga u turizmu (“Narodne novine”, broj 130/17, 25/19, 42/20, 70/21), najzastu-
plienije turisticke usluge u Zagrebackoj zupaniji obuhvacaju:

— Brojne usluge u posebnim oblicima turisticke ponude, a od kojih se posebno isti¢u te su posebno analizirani i u
dijelu 3. predmetnog dokumenta: enogastronomski turizam, ruralni turizam, zdravstveni turizam, aktivni turizam i
kulturni turizam.

— Usluge turisti¢kih agencija: organizacija i prodaja paket-aranzmana, posredovanje u prodaji ili prodaja usluga veza-
nih uz putovanja.

— Usluge turistickih vodica: stru¢no vodenje posjetitelja kroz kulturne, povijesne i prirodne znamenitosti.

— Ostale usluge u turizmu sukladno ¢lanku 4. gore navedenog zakona.

Sto se ti¢e maloprodaje i drugih sadrzaja relevantnih za turiste, a usko povezanih s gore navedenim uslugama u tu-

rizmu, Zagrebacka zupanija nudi:

— Trgovacke centre i suvenirnice: prodaja lokalnih proizvoda, suvenira i drugih artikala zanimljivih turistima.

— Gastronomske usluge: restorani, kafi¢i i barovi koji nude lokalnu, tradicionalnu, ali i medunarodnu kuhinju.
Kulturne i zabavne sadrzaje: muzeji, galerije, dvorci, kurije, kazalista, koncertne dvorane i festivali.

— Rekreativne aktivnosti: sportski centri, biciklisticke i pjesacke staze, parkovi prirode.
Wellness i spa centre: objekti koji nude usluge opustanja i njege.

Nadalje, Zagrebacka zupanija biljezi odli¢ne rezultate u turizmu u 2024. godini. Naime, prema podacima iz sustava
eVisitor, Zagrebacka zZupanija zabiljezila je 14% vise dolazaka i 14% vise nocenja u odnosu na isto razdoblje prosle godine.
Usporedba s rekordnom 2019. godinom dodatno naglasava iznimne rezultate — broj dolazaka porastao je za 21%, dok je
broj nocenja veci za 33%. Uz znacajan porast dolazaka i nocenja, regija dodatno ucvrs¢uje svoju poziciju pozeljne i
odrzive destinacije na klju¢nim medunarodnim trzistima. Paralelno s rastom turisticke potraznje, smjestajni kapaciteti u
zupaniji zabiljezili su znacajan iskorak, te je broj osnovnih lezajeva porastao za vise od 30%.

Takoder, Zagrebacka zupanija nudi raznovrsne destinacije koje privlace posjetitelje svojim prirodnim ljepotama, kul-
turnom bastinom i autenti¢nim enogastronomskim dozivljajima, primjerice:

— Velika Gorica istaknula se kao najposjecenija destinacija, privlacedi vise od 36% svih gostiju. Blizina Zagreba, jedin-

stvena kombinacija prirodnih znamenitosti i tradicionalnih manifestacija, ¢ini je nezaobilaznom toc¢kom za turiste.
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— Jastrebarsko, smjesteno u srcu vinorodne Plesivice, privuklo je 20% posjetitelja. Ova destinacija poznata je po vr-
hunskim vinima, gostoljubivim vinarijama i idilicnom krajoliku.

— Sveta Nedelja biljezi 18% dolazaka zahvaljujuci inovativnom spoju modernih sadrzaja i prirodnih ljepota. Njezini
parkovi i lokalne atrakcije Cine je idealnim mjestom za obiteljske izlete i aktivni odmor.

— Samobor, simbol tradicionalnog sarma, privukao je 11% gostiju. Njegove pitoreskne ulice, poznata kremsnita i bo-
gata povijest ¢ine ga nezaobilaznim odredistem za ljubitelje autenticnog hrvatskog duha.

— Ivani¢-Crad, s udjelom od 5%, postaje sve popularniji zahvaljujuéi razvoju longevity turizma, ukljucujuci Naftalan
— jedinstveni ljecilisni centar s prirodnim izvorima ljekovite nafte.

Indeks turisticke razvijenosti, kao Sto je ve¢ istaknuto, koristi se kao mjerilo koje omogucuje pracenje i evaluaciju ra-
zvoja turistickih podru¢ja, uzimajuci u obzir ¢imbenike poput ekonomske aktivnosti, kvalitete infrastrukture i odrzivih
praksi. Pored gore navedenih gradova i opCina u Zagrebackoj zupaniji, i Zumberak se izdvaja kao brzo rastuca destinacija
u odrzivom turizmu. lako je ovo podrugje bilo iznimno nerazvijeno i rijetko naseljeno, uz snazan angazman regionalne
samouprave | TZZZ, ostvarilo je impresivan porast Indeksa turisti¢ke razvidnosti od ¢ak 333% tijekom pet godina, od 2017.
do 2024. godine. Kroz projekte poput EU projekta “Promocija prirodne i kulturne bastine u svrhu razvoja odrZivog turizma
u zasticenim podrucjima — PRONACUL", koji se fokusira na ocuvanje i promociju prirodne bastine, Zumberak nudi primjer
dobre prakse kako se turizam moze razvqatl na odrziv nacin, balansiraju¢i izmedu ocuvanja prlrodmh ljepota i kulturne
bastine te povecanog priljeva turista koji traze autenticna iskustva i dozivljaje.

Turisti koji posje¢uju Zagrebacku zupaniju dolaze iz raznih zemalja, pri ¢emu najvedi udio ¢ine gosti iz Njemacke,
Slovenije, Austrije i Poljske, dok su medu domacim posjetiteljima najzastupljeniji gosti iz Zagreba i okolnih regija. Socio-
demografska analiza pokazuje da vecinu cCine posjetitelji u dobi od 25 do 45 godina, s podjednakim omjerom muskaraca
i zena. Obitelji s djecom sve cesce biraju ruralni turizam i enogastronomske rute, dok poslovni turizam privla¢i goste iz
korporativnog sektora, prvenstveno u Velikoj Gorici i Svetoj Nedelji.

Vecina turista boravi u Zagrebackoj zupaniji krace od tri dana, pri ¢emu su vikend-paketi i jednodnevni izleti najpo-
pularniji.

2.2. Analiza resursne osnove

2.2.1. Kultura i bastina

U Zagrebackoj zupaniji turizam se suoc¢ava s nekoliko izazova koji utjecu na kulturne znamenitosti, izgradenu bastinu,
krajolike, koristenje zemljista i lokalnu kulturu. Naime, izuzetno velik broj dvoraca i kurija danas je bez odgovarajuce na-
mjene ili ¢ak izvan nje te su izlozeni neadekvatnom ili nikakvom odrzavanju, a time i propadanju, pa i nestajanju. Povecani
broj turista moze dovesti do ostecenja kulturnih mjesta i bastine, potencijalno uzrokujuc¢i degradaciju. Primjerice, popu-
larna turisticka mjesta mogu biti prenapucena, uzrokujudi stres za okolis i ugrozavajuci autenti¢nost kulturno vaznih krajo-
lika. Sve veca potraznja za smjestajem i sadrzajima moze potaknuti urbanizaciju, zadiruéi u ruralna podrucja i utjecuéi na
tradicionalno koristenje zemljista u selima diljem Zagrebacke zupanije. Upravo stoga klju¢no je implementirati prakse
odrzivog turizma i razmotriti angazman lokalne zajednice kako bi se ublazili predmetni negativni utjecaji i osigurao odgo-
voran razvoj turizma u Zagrebackoj Zupaniji.

Zbog svega gore navedenog, Zagrebacka zupanija ve¢ koristi sustave za pracenje takvih utjecaja turizma, koristedi
podatke o broju posjetitelja, njihove povratne informacije i procjene mjesta kako bi razumjeli potencijalne izazove. Lo-
kalne vlasti suraduju kako sa stru¢njacima za kulturnu bastinu tako i s turistickim agencijama na brzom rjesavanju problema,
provodedi strategije upravljanja posjetiteljima na osjetljivim kulturnim lokacijama poput primjerice Medvednice. Inicijative
su usredotocene na ocuvanje kulturnog integriteta uz istovremeno poboljsanje dozivljaja posjetitelja, ukljuc¢ivanje eduka-
cijskih programa i vodenih obilazaka za promicanje odgovornog ponasanja u turizmu. Mjere ukljucuju reguliranje protoka
posjetitelja, uvodenje kontroliranog sustava prodaje karata i uspostavljanje informativnih centara za posjetitelje.

Zagrebacka zupanija pridrzava se nacionalnih politika i propisa za sprjecavanje neetic¢ke prodaje ili promicanja kultur-
nih artefakata. Primjer provedbe ukljucuje rigorozan nadzor i postupke licenciranja za galerije, antikvarijate i aukcijske
kuce koje se bave kulturnim artefaktima unutar Zagrebacke zupanije. Nematerijalna kulturna bastina Zagrebacke zupanije
obuhvaca razli¢ite tradicije, obrede, glazbu i obrte koji se prenose generacijama, poput tradicionalnih narodnih plesova,
zanata poput izrade cipke i lokalnih festivala koji slave bastinu. Izazovi za nematerijalnu bastinu Zagrebacke zupanije
ukljucuju rizik od kulturne erozije zbog modernizacije, promjene stilova zivota i smanjenja interesa medu mladim genera-
cijama za tradicijske prakse. Upravo stoga, TZZZ aktivno promice zastitu i slavljenje svoje nematerijalne kulturne bastine
kroz razne inicijative usmjerene na ocuvanje, edukaciju i angazman zajednice. Lokalne kulturne ustanove organiziraju
dogadanja i festivale koji prikazuju tradicionalnu glazbu, plesove, obrte i obrede, poput Smotre folklora Zagrebacke zupanije.

Nadalje, obrazovni programi u skolama i drustvenim centrima ukljucuju mlade generacije, poucavajuci tradicionalne
zanate poput vezenja ili izrade keramike. Radionice i seminari koje vode obrtnici nude prakticna iskustva, osiguravajuci
kontinuitet ovih praksi bastine. Osim toga, obrtnike se aktivno podrzava u odrzavanju njihovih tradicionalnih obrta. Na-
ime, u Zagrebackoj zupaniji zastupljeni su tradicijski obrti, primjerice od obrta za fuziju stakla, ba¢varstva i bacvarske
zbirke, obrta za izradu suvenira, svjecarsko-medicarskih obrta i loncarstva, obrta za tkanje i izradu narodnog ruha/nosnji,
tkalackih obrta opéenito, proizvodnje igracaka, turopoljskih strukli, proizvodnje keramickih proizvoda, galanterije i sli¢no,
sve do obrta za gradnju i popravak trzalackih glazbala, servisiranje i izradu glazbenih Zi¢anih instrumenata te kovacnica.

Dodatno, turisticki informativni centri i vodici daju posjetiteljima smjernice kulturnog ponasanja, educirajuéi ih o
pristojnom ponasanju i odijevanju tijekom kulturnih dogadanija ili posjeta mjestima bastine, za vrijeme predstavljanja tra-
dicije poput tradicionalnih zanata ili folklornih izvedbi, i slicno. Naime, zastita intelektualnog vlasnistva proteze se na tra-
dicijska shvacanja i znanja te ukljucuje obicaje i vjerovanja stanovnika Zagrebacke Zzupanije. Primjerice, licitarsko srce,
medeni kolaci¢ koji potjece iz Zagrebacke Zupanije, pod zastitom je UNESCO-a kao hrvatska bastina i jedan je od najpre-

U Zagrebackoj zupaniji 309 je zaticenih kulturnih dobara, prema Registru kulturnih dobara. Od toga je 255 nepo-
kretno pojedinacnih zasticenih kulturnih dobara, 29 nematerijalnih zasticenih dobara, 19 kulturno-povijesnih cjelina, 5
arheoloskih zasticenih kulturnih dobara te 1 kulturni krajolik (Prilog 6.). Takoder, neke od istaknutih vjerskih manifestacija
prikazane su Prilogom 5.
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Zagrebacka Zzupanija, kao sto je vec istaknuto, nudi bogatu gastronomsku tradiciju koja se moze dozivjeti u seoskim
domadinstvima, vinskim podrumima i restoranima koji njeguju autohtona jela. Europska unija uspostavila je jedinstven
sustav koji omogucuje zastitu naziva tradicionalnih proizvoda cija kvaliteta i posebne znacajke nastaju pod utjecajem
ljudskih ili prirodnih cimbenika specifi¢nih za odredeno zemljopisno podrugje ili su pak proizvedeni prema tradicionalnim
recepturama ili metodama proizvodnje. Takvi proizvodi oznaceni su znakom za zasticenu oznaku izvornosti, zasticenu
oznaku zemljopisnog podrijetla ili zajamceno tradicionalni specijalitet. U Zagrebackoj zupaniji to su: ZOZP Samoborska
¢esnjovka/Samoborska ¢esnofka, ZOZP Rudarska greblica, ZTS Vrbovecka pera, ZOI Meso turopoljske svinje (Ministarstvo
poljoprivrede, Sumarstva i ribarstva).

2.2.2. Priroda i okolis

Sto se tice zadtite prirode, na podrucju Zagrebacke Zupanije zastupljeni su prirodni rezervati (12), parkovi prirode (3),
spomenici prirode (3), znacajni krajobrazi (4), park-sume (3) i spomenici parkovne arhitekture (8).

Ekoloska mreza Natura 2000 je najveci sustav zasticenih podrucja na svijetu koji se prostire na gotovo 20% teritorija
EU. Prema podacima Javne ustanove Zeleni prsten Zagrebacke zupanije, u Zagrebackoj zupaniji postoji 24 podrucja
ekoloske mreze Natura 2000, od Cega su 4 Podrucja o¢uvanja znacajna za ptice (POP) i 20 podrucja o¢uvanja znacajnih
za vrste i stanisne tipove (POVS), sveukupne povrsine 39.605 ha, odnosno 12,94% povrsine Zagrebacke zupanije. U Na-
tura 2000 podruc¢jima Zagrebacke zupanije tako je cilj ocuvati 48 vrsta ptica, 45 vrsta iz ostalih skupina zivog svijeta te 14
stanisnih tipova od znacaja za Europsku uniju. Podrucja o¢uvanja znacajna za ptice (POP) na podrucju Zagrebacke zupa-
nije su: Sava kod Hruscice, Turopolje, Pokupski bazen i ribnjaci uz Cesmu. Podrucja ocuvanja znacajna za vrste i stanisne
tipove (POVS) na podrucju Zagrebacke zupanije su: Cret Dubravica, Vugrinova 3pilja, Gornji Hrusevec-potok Kravarscica,
Klasnic¢i, Cesma — sume, Ribnjaci Pisarovina, Sava nizvodno od Hrus¢ice, Stupnicki lug, Odra kod Jagodna, Zutica, Ribnjaci
Crna Mlaka, Klinca Sela, Sutla, Ribnjaci Sis¢ani i Blatnica, Odransko polje, Jastrebarski lugovi, Ribnjak Dubrava, Sava
uzvodno od Zagreba, Kupa i Varoski lug.

Tablica 8. Zasti¢ena prirodna podrucja

Kategorija Popis
JAPETIC

CRNA MLAKA

CESMA

VAROSKI LUG

BREZULJAK KOD SMEROVISCA
MARKOVCAK - BISTRA

SAVA - STRMEC

JASTREBARSKI LUGOVI

VAROSKI LUG - SUMA

CRET DUBRAVICA

STUPNICKI LUG

NOVAKUSA

ZUMBERAK - SAMOBORSKO GORJE
Park prirode MEDVEDNICA

LONJSKO POLJE

TISA U SUPLJAKU,

Spomenik prirode HRAST U RAKITOVCU

GRGOSOVA SPILJA

ZELINSKA GLAVA

ODRANSKO POLJE

SLAPNICA

TUROPOLJSKI LUG

TEPEC-PALACNIK

Park Suma STRAZNIK

OKIC-CRAD

GORNJA BISTRA — PARK OKO DVORCA
SAMOBOR - PARK U LANGOVO) 39
JASTREBARSKO - PARK UZ DVORAC
LUZNICA - PARK OKO DVORCA
BOZJAKOVINA — PARK OKO DVORCA
SAMOBOR - TISA

LUG SAMOBORSKI - PARK OKO DVORCA
SAMOBOR - PARK BISTRAC

Izvor: https://bioportal.hr/gis/, 25. 1. 2025.

Posebni rezervat

Znacajni krajobraz

Spomenik parkovne arhitekture

Takoder, Zagrebacka zupanija obuhvaca nekoliko znacajnih gorja koja su iznimno popularna za planinarenje, rekrea-
ciju i uzivanje u prirodi: Medvednica (dijelom pripada Zagrebackoj zupaniji), Samoborsko gorje i Zumberacka gora.

Zagrebacka zupanija primjenjuje kombinaciju medunarodnih, nacionalnih i lokalnih politika kako bi zastitila prirodne
i ruralne pejzaze, a istodobno se bavila degradacijom krajolika i Sirenjem gradova. Te su politike uskladene s medunarod-
nim okvirima poput Europske konvencije o krajobrazu, naglasavajuci oc¢uvanje kulturne i prirodne bastine u krajolicima.
Na lokalnoj razini, razvojni planovi Zagrebacke zupanije ukljucuju propise o prostornom uredenju koji daju prioritet
ocuvaniju slikovitih vizura i ruralnog krajolika. Na primjer, zasticena podruéja poput Parka prirode Zumberak-Samoborsko



Stranica 16 Glasnik Zagrebacke zupanije od 7. listopada 2025. Broj 37/25

gorje dobivaju posebnu pozornost kako bi se sprijecilo Sirenje urbanih podrucja i odrzala njihova ljepota. Upravo je Plan
upravljanja “Parka prirode Zumberak — Samoborsko gorje” za razdoblje 2017.-2026. primjer strateskog planiranja u cilju
razvoja odrzivog turizma, pokrivajudi i segment razvoja ponude za razliite skupine posjetitelja, kako bi se omogucila dis-
perzija posjetitelja i sprijecio povecani pritisak na pojedine dijelove.

U Zagrebackoj zupaniji uobicajene interakcije izmedu posjetitelja i divljih Zivotinja Cesto se dogadaju u prirodnim
rezervatima, parkovima i ruralnim podru¢jima. Susreti s ve¢im sisavcima poput smedih medvjeda ili risova mogu predstav-
ljati i ozbiljne sigurnosne rizike. Osim toga, povecana ljudska aktivnost u prirodnim stanistima moze uznemiriti divlje zivo-
tinje, utjecati na njihovo ponasanje, obrasce razmnozavanja ili navike trazenja hrane te potencijalno dovesti do napustanja
stanista. Upravo stoga je uskladivanje turistickih aktivnosti s naporima za ocuvanje divljih Zivotinja klju¢no za sprjecavanje
navedenih negativnih utjecaja.

Naime, Zagrebacka zZupanija dom je raznolikog Zivotinjskog svijeta, ukljucujuéi nekoliko zasti¢enih vrsta flore i faune.
Medu znacajnim faunama su vrste poput europskog smedeg medvjeda (Ursus arctos), euroazijskog risa (Lynx lynx) i raznih
vrsta ptica poput sova usara (Bubo bubo) i crne rode (Ciconia nigra). Na podrucju Zupanije nalaze se i zastiene biljne
vrste poput dalmatinskog zvoncic¢a (Campanula portenschlagiana) i raznih orhideja poput Zenske orhideje (Orchis pur-
purea). Izazovi s kojima se ove vrste suocavaju ukljucuju fragmentaciju stanista zbog urbanizacije i razvoja infrastrukture,
koja ogranicava kretanje divljih Zivotinja i remeti ekoloske koridore. Takoder, u Zagrebackoj zupaniji invazivne vrste pred-
stavljaju znacajnu prijetnju lokalnim ekosustavima. Izazovi nastaju zbog uvodenja invazivnih biljaka kao $to je Ambrosia
artemisiifolia (ambrozija), koje utjec¢u na domacu floru i pogorsavaju probleme s alergijama medu stanovnicima. Provedba
zastite okolisa ukljucuje stroge propise o prodaji i distribuciji invazivnih vrsta, dok zupanija suraduje s rasadnicima i vrtnim
centrima u promicanju autohtonih biljnih vrsta i obeshrabrivanju uporabe invazivnih vrsta u uredenju krajobraza.

Dodatno, podrucje Zagrebacke zupanije je zbog urbane gustoce i raznolikih djelatnosti pogodeno razli¢itim izvorima
buke. Neki od glavnih izvora i uzroka buke su: promet, javni prijevoz, gradevinski i infrastrukturni projekti, dogadaji, ma-
nifestacije i festivali, zra¢ni promet i drugo. Naime, Zagrebacka zupanija je dinamic¢na zupanija koja zna biti dosta sarena
i bucna, pogotovo u turisticki popularnim dijelovima. Svjetlosno onecis¢enje predstavlja emisiju svjetlosti iz umjetnih
izvora svjetlosti koja ima Stetan ucinak na zdravlje ljudi i okolis. Izvori elektromagnetskih polja ili uredaji, postrojenja i
gradevine koji sadrze izvore elektromagnetskih polja smiju se koristiti samo ako udovoljavaju temeljnim zahtjevima.
Upravo stoga preporuka je TZZZ svim dionicima u turizmu koristenje LED rasvjete kako u vanjskim tako i u unutarnjim
prostorima. Takoder je preporucljivo koristiti senzore pokreta koji ukljucuju ili iskljucuju rasvjetu.

Uz mjere gospodarenja otpadom, pri ¢emu su odrZivi razvoj i zastita okolisa u sredistu planova razvoja Zagrebacke
zupanije, Zagrebacka zupanija izradila je i Program zastite zraka na podrucju Zagrebacke Zupanije za razdoblje 2022.—
2025. godine kako bi se trajno unaprijedila i ocuvala kakvoca zraka uz provedbu mjera u zakonskim okvirima, kao i Pro-
gram zastite okolisa Zagrebacke zupanije za razdoblje 2022.—2025. Dodatno, koristenje energije jos je jedan vazan aspekt
odrzivog razvoja. Upravo stoga je Zagrebacka Zupanija izradila Akcijski plan energetske ucinkovitosti Zagrebacke Zupanije
za razdoblje 2022.-2024.

Nadalje, u Zagrebackoj zupaniji je 8 preventivno zasticenih dobara (5 nepokretno pojedinacnih, 2 arheoloskih i 1
nematerijalno).

Tablica 9. Preventivno zasti¢ena dobra

Rbr. Registarski broj Naziv kulturnog dobra Vrsta

1 P-6309 Arheoloska zona sv. Helena Arheologija

2 P-6365 Kapela sv. Katarine Nepokretna pojedinacna
3 P-6513 Kapela sv. Leonarda Nepokretna pojedinacna
4 P-6517 Kapela sv. Jovana Krstitelja Nepokretna pojedinacna
5 P-6528 Umijece pripreme Zumberackog boZi¢nog kruha: bozi¢njaka, bozitnjaka, ljetnice, letnice Nematerijalna

6 P-6529 Kapela Svetog Tijela Kristova Nepokretna pojedinacna
7 P-6561 Gradski muzej Jastrebarsko Nepokretna pojedinacna
8 P-6632 Arheoloski park Andautonija Arheologija

Izvor: https://registar.kulturnadobra.hr/#/, 23.1..2025.

2.2.3. Drustveno blagostanje

Turizam predstavlja oblik mira, prijateljstva i razumijevanja medu razli¢itim narodima diljem svijeta zahvaljujuci izrav-
nim i neizravnim kontaktima izmedu ljudi razlicitih kultura i nacina Zivota. Medutim, iako je izvrstan katalizator gospodar-
skog rasta, u odredenim zemljama turizam moze dovesti do izrabljivanja i drugih krsenja ljudskih prava. Upravo stoga
TZZZ predano promice valorizaciju i zastitu ljudskih prava. Sljededi ta nacela, TZZZ je izradila poseban dokument Osigu-
rajmo blagostanje drustva medusobnim postivanjem i zastitom ljudskih prava koji se odnosi na prava gradana. Naime,
globalizacija i suvremena tehnologija utjecali su na stvaranje novih trendova u turizmu i novih mogucnosti, ¢ime je turizam
postao dostupniji sve vecem broju ljudi, ukljucujuci primjerice, ranjive skupine, kojima je otezan pristup lokacijama,
objektima i uslugama. Dodatno, i prava samih gradana Zagrebacke zupanije zajaméena su Konvencijom za zastitu ljudskih
prava i temeljnih sloboda.

Nerijetko razvoj turizma ima negativan utjecaj na mogucnost pristupa kljuénim resursima za lokalno stanovnistvo.
Stoga su prava korisnika i prava pristupa osigurana unutar nacionalnog pravnog okvira RH, a time i na razini Zagrebacke
Zupanije. Primjerice, imovinska i vodna prava te druga korisni¢ka prava, kao i prava pristupa klju¢nim resursima, kako na
nacionalnoj razini (Republika Hrvatska), tako i na regionalnoj (Zagrebacka Zzupanija), upisana su i zasti¢ena i drugim
stvarnim pravima (“Narodne novine”, broj 91/96, 68/98, 137/99, 22/00, 73/00, 129/00, 114/01, 79/06, 141/06, 146/08,
38/09, 153/09, 143/12, 152/14, 81/15, 94/17). Dodatno, Zakon o komunalnom gospodarstvu (“Narodne novine”, broj
68/18, 110/18, 32/20) ureduje nacela komunalnog gospodarstva, obavljanje i financiranje komunalnih djelatnosti, izgrad-
nju i odrzavanje komunalne infrastrukture, placanje komunalnog doprinosa i komunalne naknade, odrzavanje komunal-
nog reda i druga pitanja znacajna za komunalno gospodarstvo.
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Takoder, Zagrebacka Zupanija ima poseban Upravni odjel za promet i komunalnu infrastrukturu koji brine o funkcio-
niranju i odrzavanju javnog prometa i prometne infrastrukture te komunalnog gospodarstva. Nadalje, Zagrebacka zupanija
kontinuirano podrzava lokalne tvrtke, opskrbne lance i odrZziva ulaganja. Na taj nacin Zagrebacka zupanija potice zadrza-
vanje turisticke potrosnje u lokalnom gospodarstvu. Isto tako i TZZZ pruza podrsku mnogim gradovima, opéinama i
udrugama. U tu je svrhu definiran program usmjeren na zadrzavanje prihoda od turizma u lokalnom gospodarstvu. Ovaj
program podrazumijeva financijsku i savjetodavnu potporu lokalnim turistickim poduzecima, kako bi se ogranicilo Sirenje
velikih trgovackih ili ugostiteljskih lanaca podupiranjem implementacije malih trgovackih ili ugostiteljskih lanaca.

I na kraju, ali ne i manje vazno, kriminal, sigurnosne i zdravstvene opasnosti za posjetitelje i stanovnike sprjecavaju se,
adekvatno prate i javno izvjeS¢uju u Zagrebackoj zupaniji. Dodatno, TZZZ promice zdravlje, sigurnost i odgovornost te
kontinuirano informira javnost o tim temama. Takoder, godisnjim planom razvoja sustava civilne zastite Zagrebacka zupa-
nija osigurala je sigurnu destinaciju kako za svoje lokalno stanovnistvo, tako i za turiste/posjetitelje, zasticenu od kriminal-
nih i drugih nedaca.

Zaklju¢no, TZZZ kontinuirano radi na razvoju odrZivog turizma te pametne, odgovorne i odrive turisti¢ke destinacije
Zagrebacke Zzupanije, u ¢emu primjenjuje participativni pristup i ukljucuje dionike kako bi zajednicki doprinijeli razvoju i
odrzivosti turisticke destinacije. Uspostavila je politiku kojom ravnopravno omogucuje svim dionicima i javnosti da se ak-
tivno ukljuce sa svojim idejama i prijedlozima, s ciliem da zajedno Zagrebacku Zupaniju ucine odrzivom destinacijom.
Upravo stoga TZZZ o svim svojim odlukama redovito obavjestava javnost i razmatra njihove doprinose kroz razne ankete,
promotivne aktivnosti, sastanke i radionice te ozbiljno analizira njihove povratne informacije. Dakle, sve politike i programi
TTZZ promicu donosenje odluka utemeljenih na dokazima.

2.2.4. Poslovanje i komunikacija

Zagrebacka Zupanija najveca je hrvatska Zzupanija s Green Destinations certifikatom, kao najviseg standarda odrzivosti
za destinacije u Republici Hrvatskoj. Naime, Green Destinations istice izvrsnost u upravljanju odrzivom destinacijom te
ocjenjuje razlicite aspekte odrzivog upravlJanJa ukljuCujudi zastitu prirode i bastine, upravljanje otpadom, energetsku
ucinkovitost i borbu protiv klimatskih promjena. Upravo je ovaj certifikat rezultat dugogodlsnjeg predanog rada TZZZ
prema odrzivom turizmu, ocuvanju okolia, drustvenih i kulturnih vrijednosti. Takoder, Zagrebacka zupanija poznata je i
kao “zelena zupanija”. Naime, Zagrebacka 2upanija orijentirana je na promicanje lokalnih eko proizvodaca, gastronomije,
tradicije i kulturne bastine, kuca za odmor u prirodi, aktivnog turizma te lijepe i netaknute prirode. Na temelju ovih resursa
cilj je povezati se s ostalim sektorima i stvoriti snazan “zeleni” brend turisticke destinacije pa je zupanija donijela i Program
razvoja ekoloske poljoprivrede Zagrebacke zupanije do 2030. godine. Dodatno, i oznake zastite okolisa za proizvode i
usluge se kontinuirano promicu, primjerice EU Ecolabel znak te Prijatelj okolisa.

Klimatske promjene sve su veca prijetnja u 21. stoljecu i izazov za cijelo ¢ovjeCanstvo. Na razini Zagrebacke zupanije
izraden je Program zastite okolisa Zagrebacke Zupanije za razdoblje 2022.-2025. Kako za Zagrebac¢ku Zupaniju ne postoje
mjerenja emisija staklenickih plinova, za provizornu procjenu trendova prate se podaci o trendu emisija iz Registra oneci-
S¢avanja okolisa. Takoder, TZZZ potice destinacijske dionike i poduzeca mijeriti, pratiti i minimizirati emisije staklenickih
plinova iz svih aspekata svog poslovanja (ukljucujuci one od dobavljaca i pruzatelja usluga) i izvjestavati o njima, kroz
provedbu edukacija, treninga, terenskog rada i EU projekata kao sto je primjerice “Okvir za definiranje puteva ublazavanja
klimatskih promjena temeljeno na razumijevanju i integriranoj procjeni klimatskih utjecaja, strategija prilagodbe i drus-
tvene transformacije — KNOWING” u sklopu kojeg su se organizirali edukacijski treninzi.

Dodatno, Zagrebacka zupanija predano radi na uskladivanju obrazovnog sustava s potrebama trzista rada i poticanju
otvaranja novih radnih mjesta. Turisticki vodici Zagrebacke zupanije ¢lanovi su Drustva turistickih vodica Zagreba i Sred-
njohrvatske makroregije i Zajednice drustava turistickih vodica Hrvatske, ciji ciljevi su ocuvanje djelatnosti turisti¢kih vo-
dica, zastita prava turistickih vodica i profesije, zastita zakonitosti pruzanja autenti¢nih vodenija, stalni razvoj i unapredenje
vodenja kroz programe doskolovanja i stvaranje uvjeta za vise kvalitetan prikaz znamenitosti Zagrebacke zupanije.

Na osnovu svega navedenog, nedvojbeno je da TZZZ slijedi 12 cilieva odrzivog turizma (UNWTO): ekonomska
odrzivost; lokalni prosperitet; kvaliteta zaposljavanja; drustvena jednakost; ispunjenje za posjetitelje; lokalna kontrola;
blagostanje zajednice; kulturno bogatstvo; fizicki integritet; bioloska raznolikost; ucinkovitost resursa i ¢istoca okolisa.
Zakljuéno, Zagrebacka zupanija brine se da posjetitelji dobiju odgovarajuce i pravodobne informacije o prirodnim, eko-
loskim, kulturnim i drustvenim pitanjima, kao i o izazovima odrzivog razvoja. U svom radu posebno istiCe vaznost razvoja
“pametne destinacije” kao inovativne destinacije koja osigurava svu tehnolosku infrastrukturu, odrzivi razvoj destinacije te
dostupnost destinacije.

2.3. Analiza javne turisticke infrastrukture

U posljednjih nekoliko godina biciklisticki promet u Zagrebackoj zupaniji sve vise dobiva na vaznosti, o cemu najbolje
govori ¢injenica da je hrvatski ured Regionalnog centra zastite okolisa Srednje i Isto¢ne Europe proglasio grad Veliku Goricu
drugim najbiciklistickim gradom u Hrvatskoj u 2014. godini. Danas su biciklisticke staze u Zagrebackoj zupaniji brojne i
relativno dobro uredene, od ¢ega se moze izdvojiti cikloturisticka ruta Zagrebacke Zupanije u duzini od 207 km. Dodatno,
TZ77 izdala je 13 |zdanJa karata biciklistickih staza u ukupnoj duzini od 1.317 km. S ciljem pozicioniranja Zagrebacke
Zupanije kao cikloturisticke destinacije visoke kvalitete usluge, uvidom u primjere dobre prakse europskih cikloturistickih
destinacija, razvijeni su standardi kvalitete Cyclist Welcome Quality. U sklopu projekta identificirani su i marketinski do-
datno istaknuti objekti koji nude ugostiteljske, informativne i druge turisticke usluge namijenjene cikloturistima, te nose
oznaku Cyclist Welcome.

Rekreacija je najbolja kad spaja ugodno i korisno, a priroda zagrebackog zelenog prstena dovoljno je pitoma i blaga
da rekreativcima u njoj bude ugodno, no opet dovoljno o¢uvana i raznolika da bude poticajna svakom Setacu, kao sto je
primjerice pjesacko-poucna staza Sumarica. Od malog broja golf terena u Hrvatskoj, jedan se nalazi u zelenoj okolici Za-
presica. lako, golf centar Novi dvori jos nije potpuno igraliste s osamnaest rupa, kao atraktivno vjezbaliste s prate¢im sa-
drzajima nudi ve¢ danas dovoljno atrakcija i moguénosti za sport i rekreaciju.

Nadalje, turisticka ponuda Zagrebacke zupanije obiluje, kao $to je gore navedeno, i kulturno-povijesnom bastinom.
Samo neki od primjera bogate kulturno-povijesne bastine su dvorci kao $to su Novi dvori Jelacic¢evi koji su jedinstveni
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primjer do danas o¢uvanoga cjelovitog vlastelinsko-gospodarskog kompleksa, zatim gradine, kurije, bogata drvena sakralna
bastina od koje se ponajvise istice kapela sv. Barbare u Velikoj Mlaki, lijepi primjer autohtone svjetovne arhitekture kurija
Maodi¢ Bedekovi¢ u Donjoj Lomnici te posebna znamenitost spomen-soba blazenoga Alojzija Stepinca u Krasi¢u. Vrijedni
su arheoloski nalazi u Scitarjevu, gdje se od 1. st. nalazila Andautonija, sjediste ilirskog plemena Andautonijaca i rimski
municipij Gornje Panonije, te pretpovijesno nalaziste u Budinjaku (10. — 6. st. pr. Kr.) jedno od najznacajnijih arheoloskih
nalazista u Hrvatskoj.

lako vise ugostiteljskih objekta te muzeja/galerija ima moguénost organiziranja manjih poslovnih skupova, za organi-
zaciju poslovnih skupova trzisno se profiliraju uglavnom hotelski/smjestajni objekti, primjerice hotel Bunci¢ (Vrbovec);
hotel Lavica (Samobor); hotel Livadi¢ (Samobor); kongresno banketni centar Princess; hotel Sport (Ivani¢-Grad).

Izletnici, kao sto je ve¢ istaknuto, redovito hodocaste do prirodnih atrakcija i slikovitih mjesta zagrebackog zelenog
prstena jer su tu pronasli savrseno skroviste za bijeg od stresa i gradske guzve (primjerice, Dolina kardinala, te slicno). | na
kraju, ali ne i manje vazno, informacijske ploce i turisticka signalizacija u Zagrebackoj Zupaniji kontinuirano se unapreduju.

2.4. Analiza komunalne infrastrukture

S obzirom na to da Zagrebacka zupanija nije masovna turisticka destinacija, potrebe lokalnih zajednica za vodom i
ekosustavi nisu ugrozeni turizmom. Takoder, uskladenost s utvrdenim standardima i smjernicama zdravstvenih vlasti vrlo je
vazna kako bi se osiguralo da voda za pice zadovoljava sigurnosne standarde. Zbog toga sustavi kontinuiranog nadzora i
senzori u stvarnom vremenu u postrojenjima za procis¢avanje vode Zagrebacke zupanije detektiraju sva odstupanja od
normalnih parametara, omogucujudi trenutno djelovanje.

Upravljanje otpadnim vodama u kontekstu turizma predstavlja nekoliko izazova zbog povecane potraznje, infrastruk-
turnih ogranicenja i zabrinutosti za okolis. Primjerice, vrhunac turisticke sezone dovodi do skokova u proizvodniji otpadnih
voda. Uskladenost s Direktivom o procis¢avanju komunalnih otpadnih voda i njezina provedba najveéim se dijelom odnosi
na izgradnju sustava odvodnje i proci$¢avanja otpadmh voda.

Nepravilno gospodarenje krutim otpadom moze rezultirati ozbiljnom stetom za okoli$ i javno zdravlje. Upravo turizam
ima negativnu ulogu u ovom izazovu jer turisti proizvedu dvostruko vise krutog otpada od lokalnog stanovnistva. Upravo
stoga, Zagrebacka zupanija je razvila politike i smjernice za smanjenje krutog otpada i organiziranje pravilnog gospodare-
nja istim, posebno u pogledu turistickih aktivnosti. Pregled, pracenje i izvjeS¢ivanje o provedbi Plana gospodarenja otpa-
dom Zagrebacke zupanije provodi se svake godine, te javno objavljuje na sluzbenim stranicama zupanije. Koli¢ine otpada
nastalog u turizmu po zZupanijama, kao i podaci o gospodarenju komunalnim otpadom prikazani su Prilogom 7.

Bez obzira na to $to se na njezinu teritoriju nalazi jako malo “prljavih” industrija, Zagrebacka zupanija planira velika
ulaganja u stvaranje preduvjeta za potpunu dekarbonizaciju javnog i privatnog sektora u zupaniji kroz ulaganja u obnov-
ljive izvore energije. Sukladno tome, Zagrebacka zupanija je u Planu razvoja Zagrebacke zupanije za period 2021.-2027.
predvidjela provedbu mjere koristenja obnovljivih izvora energije i energetske ucinkovitosti, kao i mjere prilagodbe na
ucinke klimatskih promjena. Naime, Zagrebacka zupanija ima znacajan potencijal za razvoj obnovljivih izvora energije
(OIE), posebno u podrucjima solarne energije, biomase i geotermalne energije:

— Solarne elektrane: Zagrebacka zupanija ima dobru razinu suncevog zracenja, posebno u juznim i jugozapadnim

dijelovima.

— Biomasa i bioplin: Zagrebacka Zupanija ima snazan poljoprivredni sektor i Sumarstvo, sto omogucuje koristenje
poljoprivrednih ostataka i drvne biomase za proizvodnju energije.

— Ceotermalna energija: Zagrebacka zupanija ima geotermalne potencijale. Daljnja istrazivanja mogla bi dovesti do
dodatnih geotermalnih potencijala, osobito za koristenje u poljoprivredi (staklenici, susare) i turizmu (toplice, well-
ness centri). Zagrebacka zupanija, posebno grad Velika Gorica, prepoznati su po znacajnom geotermalnom poten-
cijalu koji se aktivno istrazuje i razvija. Prema podacima Agencije za ugljikovodike, Velika Gorica mogla bi postati
jedan od prvih gradova u Hrvatskoj koji ¢e koristiti geotermalnu energiju za grijanje, sto bi povecalo energetsku
neovisnost i smanjilo troskove grijanja za gradane. Trenutno se provode istrazne aktivnosti, ukljucujuéi izradu geo-
termalne bugotine VGGT-1, s planiranom dubinom od oko 2.900 metara. Ocekuje se da ¢e temperatura geotermal-
ne vode doseci 90°C, sto je dovoljno za ucinkovito koristenje u sustavima daljinskog grijanja. Ova inicijativa dio je
Sireg projekta “Razvoj geotermalnog potencijala za potrebe toplinarstva”, financiranog sredstvima Nacionalnog pla-
na oporavka i otpornosti 2021.-2026. (NPOO). Cilj projekta je povecati udio obnovljivih izvora energije u sektoru
grijanja, Cime se doprinosi odrZivom razvoju i smanjenju emisija staklenickih plinova. Osim Velike Gorice, i drugi
gradovi u Zagrebackoj Zupaniji, poput Samobora i Svete Nedelje, istrazuju mogucnosti koristenja geotermalne
energije. Grad Samobor je, primjerice, izradio tehnicku studiju geotermalnog potencijala s ciljem utvrdivanja mo-
gucnosti eksploatacije geotermalnih voda u energetske svrhe. Zaklju¢no, koristenje geotermalne energije predstav-
lja znacajan korak prema energetskoj neovisnosti i odrzivom razvoju Zagrebacke zupanije, pruzajuci ekoloski pri-
hvatljivu alternativu tradicionalnim izvorima energije.

2.5. Analiza prometne infrastrukture

U planovima razvoja cestovne infrastrukture, a sukladno Prostornom planu Zagrebacke zupanije, navedene su slje-
dece drzavne ceste: Prigorje Brdovecko — Bobovica — Samobor, Samobor — Sveta Nedelja — Zagreb, G.P. Harmica — Brdo-
vec — ¢voriste Zapresi¢ D 225, most na Kupi (Lasinja) — ¢vor Donja Zdencina (autocesta Zagreb — Karlovac) — Klinca Sela,
Spoj drzavne ceste D1 — ¢vor Donja Zdencina, Vrbovec — Poljanski Lug — Klostar Ivani¢ — Ivani¢-Grad, Cvoriste Busevec
— Podvornica, obilaznice sredisnjih naselja gradova i opcina, pristupna cesta do odlagalista Tarno (mogudi ili alternativni
koridor) te koridori u istrazivanju: Sjeverna obilaznica Velike Gorice, Gladovec Pokupski — Sisacko-moslavacka zupanija,
Koritna — obilaznica naselja Dubrava — Cazma, Komin — G. Oresje — Jertovec i Graberje Ivanicko — Cazma. Prostornim
planom Zagrebacke zupanije planirana je i nova zagrebacka autocestovna obilaznica Zapresi¢ — Samobor — Horvati —
Mraclin — Ivani¢-Grad — Sveti Ivan Zelina, sa statusom u istrazivanju. U planovima razvoja cestovne infrastrukture, a su-
kladno Prostornom planu Zagrebacke Zupanije, navedene sy sljedece Zupanijske ceste: Drenje S¢itarjevsko — brana na Savi
(Drenje) — Dumovec, produzetak Ulice grada Vukovara — Crnec Dugoselski, Drencec — Prozorje — Brckovljani, Oborovo
— Precno — Topolje — Lijeva Luka (Sisa¢ko-moslavacka zupanija), VeleSevec — Peséenica (Sisacko-moslavacka zupanija),
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Kuce — VeleSevec — Pescenica, Draga Svetojanska — Brezovac Zumberacki, Hartje — Sopote — SoSice, Tihocaj — Paljugi —
Bukovac Svetojanski, Pe¢no — Vis¢i Vrh — Gornja Vas, Gabrovica — Koretici —Jelenici — Pe¢no, Sosice — Sveta Gera, Prigorje
Brdovecko — Novi Dvori — Jablanovec, Bestovje — brana na Savi (Podsused) — Zapresi¢, Micevec — Scitarjevo — Strmec Bu-
kevski — Velesevec, obilaznice sredisnjih naselja gradova i opcina te koridori u istrazivanju: Gornja Bistra — Sljeme, Susa —
Desno Zeljezno i Prozorje — Lukarisce. Na trasama planiranih zupanijskih cesta na dijelovima koji prelaze rijeku Savu
predvidena je izgradnja mostova i to kako slijedi: Drenje S¢itarjevsko — brana na Savi (Drenje) — Dumovec, Bestovje —brana
na Savi (Podsused) — Zapresic te na trasi postojecih cesta Orle — Drnek i Topolje — Dubrovcak. Takoder je po trasi planirane
drzavne ceste Prigorje Brdovecko — Bobovica — Samobor planiran most preko rijeke Save.

Na podrucju Zagrebacke Zupanije samo je jedna zeljezni¢ka pruga M 101 (DG — S. Marof — Zagreb GK) dvokolo-
sjecna. U tijeku je rekonstrukcija i izgradnja drugog kolosijeka pruge Dugo Selo — Krizevci te se ocekuje pocetak radova na
rekonstrukciji i izgradnji drugog kolosijeka dionice Hrvatski Leskovac — Karlovac na zeljeznickoj pruzi M202 Zagreb GK —
Rijeka. Navedeni izrazito mali postotak dvokolosjecnih pruga (15,51%) na podrucju Zagrebacke Zupanije u velikoj mjeri
ogranicava propusnu i prijevoznu mo¢ pojedinih zeljeznickih pruga. Naime, postojeca Zeljeznicka infrastruktura jedan je
od najnerazvijenijih vidova prometne infrastrukture RH, koji se ocituje nedostacima u zeljeznickom sektoru, losom infra-
strukturom, zastarjelim kako zeljeznickim voznim parkom tako i zastarjelom opremom za signalizaciju i komunikaciju.
Takoder, zeljeznicko-cestovni prijelazi u razini predstavljaju sigurnosni problem i problem prometnog toka na odredenim
podrucjima.

U Velikoj Corici smjestena je najveca zracna luka u RH, Medunarodna zrac¢na luka Franjo Tudman, koja ima status
medunarodne zracne luke prvog slijetanja, svrstana u razred i skupinu 4E (prema ICAO). Zracni promet koji prolazi tom
zra¢nom lukom, osim znacaja za drzavno povezivanje, vazan je i kao veza tog prostora sa svijetom, a kljuc¢an je i u tranzit-
nom prometu. Nadalje, na podrucju Zagrebacke zupanije smjestena su ukupno cetiri aerodroma (Busevec, Greda, Stako-
rovec i Dubrava) namijenjena za potrebe poljoprivredne, sportsko-rekreacijske i turisticke djelatnosti. Takoder se na po-
drucju zupanije planiraju lokacije za smjestaj novih letjelista (Zapresi¢, Krasi¢, Velesevec, Lupoglav i Komin) te zra¢na luka
u istrazivanju Pisarovina. Dodatno, na podrucju Grada Jastrebarskog nalaze se dva registrirana paragliding letjelista — Jape-
ti¢ te Plesivica.

Medutim, i dalje je deficitaran prijevoz u prigradskim naseljima Zagrebacke Zupanije. Naime, voznih linija u pojedi-
nim prigradskim naseljima nema, a u onim naseljima gdje postoji javni linijski prijevoz putnika broj je polazaka mali (1-2
puta dnevno) zbog neisplativosti u odnosu na broj putnika i cijenu usluga koju je odredio prijevoznik. Upravo stoga, a u
cilju podizanja kvalitete Zivota stanovnika u ruralnom podrucju potrebno ga je povezati s gradskim sredistem uvodenjem
novih linija javnog prijevoza te omoguciti djeci, mladim obiteljima, zaposlenima i umirovljenicima vecu dostupnost javnim
uslugama i dodatnim sadrzajima.

2.6. Analiza stanja digitalizacije

Strategija digitalne Hrvatske za 2032. postavlja smjernice za digitalnu i zelenu transformaciju kao temelj odrzivog
gospodarskog rasta i drustvenog razvoja. Klju¢ni ciljevi su digitalizacija gospodarstva i javne uprave, razvoj brzih komuni-
kacijskih mreza te digitalnih vjestina. Nacionalni plan razvoja sirokopojasnog pristupa (2021.-2027.) predvida povezivost
kucanstava brzinama od najmanje 100 Mbps, a javnih institucija do 1 Gbps, uz Sirenje 5G mreze. U Republici Hrvatskoj
trenutno djeluje 93 pruzatelja usluga Sirokopojasnog pristupa internetu putem pokretnih i nepokretnih mreza. Dostupnost
mreza vrlo velikog kapaciteta (VHCN) porasla je na 68% (26% u ruralnim podrucjima), a broj korisnika s brzinama iznad
100 Mbit/s dosegnuo je 41,9%. Pokrivenost 5G signalom porasla je na 83,4% kucanstava (80,1% u ruralnim podrucjima).

U sklopu europske inicijative WiFi4EU, opcine i njihove javne ustanove imaju priliku stvoriti besplatne Wi-Fi Zarisne
tocke koje podrzavaju digitalnu povezanost. Od 366 prijavljenih, 224 hrvatske opcine dobile su sredstva za postavljanje
javnih pristupnih tocaka bezi¢nom internetu. Nadalje, u Hrvatskoj preko 40 gradova razvija koncept pametnih gradova,
implementirajuci rjeSenja poput e-uprave, pametnog prijevoza, nadzora prometa i kvalitete zraka. Zagrebacka zupanija i
njezina Turisti¢ka zajednica poduzimaju vazne korake u implementaciji “smart city” tehnologija i digitalnih alata za unap-
redenje upravljanja destinacijom, primjerice Grad Zapresi¢ donio je “Strategiju Zapresi¢ Smart City 2020.-2025.".

Takoder, TZZ7 izradila je “Studiju upravljanja kvalitetom u turizmu” koja uklju¢uje i razvoj metodologije i provedbu
istraZivanja zadovoljstva turista, lokalnog stanovnistva i pruzatelja usluga jos od 2019. godine. Prikupljeni podaci koriste se
za integrirano upravljanje kvalitetom i personalizaciju ponude, s ciljem poboljsanja korisnickog iskustva. Dakle, a kako je
vec i istaknuto, sve politike i programi TZZZ donose se na osnovu odluka temeljenih na dokazima (¢injenicama). Naime,
Zagrebacka Zupanija se neprestano razvija u pametnu turisticku destinaciju te tako nudi mnostvo sadrzaja, kako za do-
mace, tako i za strane turiste, ali i svoje stanovnike.

Primjerice, na interaktivnom pregledniku Zagrebacke Zupanije — lokatoru koji je inkorporiran na online platformi TZ
Zagrebacke zupanije Odmor nikad blize postavljene su rute izprtehodno razvijene aplikacije Zg Bike te drugi sadrzaji i
znamenitosti Zagrebacke Zupanije. Setnja od 360 stupnjeva je takoder povezana s lokatorom.

Dodatno, TZZ7 aktivno ulaZe u edukaciju i razvoj digitalnih vjestina lokalne zajednice, posebno zaposlenika u tu-
rizmu. Primjerice, odrzana je edukacija o primjeni umjetne inteligencije u turizmu, s posebnim naglaskom na koristenje Al
alata poput ChatGPT-a. Takoder, Zagrebacka zupanija i njezina Turisticka zajednica prepoznaju vaznost kiberneticke sigur-
nosti i zastite privatnosti u digitalnom okruzenju, posebno u kontekstu turizma.

2.7. Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s posebnim potrebama

Republika Hrvatska, potpisivanjem UN Konvencije o pravima osoba s invaliditetom i donosenjem Zakona o potvrdi-
vanju konvencije o pravima osoba s invaliditetom i fakultativnog protokola uz konvenciju o pravima osoba s invalidite-
tom obvezala se poduzeti sve odgovarajuc¢e mjere kako bi osigurala da osobe s posebnim potrebama:

— imaju pristup turistickim uslugama
— imaju pristup turistickim odredistima
— imaju pristup turistickim aktivnostima.
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Naime, pristupacni turizam kljucan je dio odrzivog i odgovornog turizma, donosi poslovne prilike i koristi svima, ne
samo osobama s posebnim potrebama, odnosno ranjivim skupinama. Osobe s posebnim potrebama cine 10% svjetske
populacije, a 30% njih redovito putuje. Ovi turisti Cesto troSe vise, putuju izvan sezone i vracaju se na pristupacne desti-
nacije. Pristupacni turizam ukljucuje sve vrste turizma, a vazan je i za starije osobe, obitelji s djecom, osobe s priviemenim
invaliditetom i druge. Ukupno trziste pristupacnog turizma procjenjuje se na 360 milijuna turista, Sto ga cini znacajnim
segmentom za turisticke destinacije.

Zagrebacka zupanija kontinuirano radi na poboljsanju pristupacnosti osobama s posebnim potrebama kroz razne
projekte i inicijative. Primjerice, odrzavaju se edukativne radionice za pruzatelje usluga seoskog turizma, poput radionice
“Moj-seoski” u Samoboru, s ciliem unaprjedenja kvalitete i pristupacnosti turistickih usluga. lako analiza pristupacnosti
destinacije u Zagrebackoj zupaniji osobama s posebnim potrebama pokazuje napredak, istodobno pokazuje i potrebu za
daljnjim ulaganjima. Naime, poboljsana je fizicka i komunikacijska pristupacnost, no i dalje su potrebne dosljedne prila-
godbe, primjerice, u infrastrukturu i signalizaciju. Potrebno je omoguciti bolju pristupacnost kulturnim, prirodnim i drugim
lokalitetima za osobe s posebnim potrebama, ukljucujuci pristupacne staze, adekvatan parkiralisni prostor, informativne
ploce na Brailleovom pismu, pristupne rampe i drugo.

Klju¢ni izazov ostaje kontinuirana edukacija turistickih djelatnika i senzibilizacija lokalne zajednice. Daljnja ulaganja
u digitalne i fizicke sustave osigurat ¢e Zagrebackoj zupaniji status inkluzivne turisticke destinacije.

2.8. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji (javne usluge i servisi)

Javne usluge i servisi koji sluze za Sto kvalitetniji boravak u Zagrebackoj zupaniji, ukljucuju sljedece dostupne usluge/
infrastrukturu:
— Osnovne usluzne djelatnosti: trgovine i ugostiteljstvo; zanatske/obrtnicke usluge
Zdravstvene usluge: primarna zdravstvena zastita; bolnicke usluge; ljekarne; sepcijalisticke usluge
Kulturne institucije i vjerske zajednice
— Obrazovne ustanove
Sportske ustanove
Financijske usluge
— Postanske usluge
Zurne sluzbe: policija; vatrogasna sluzba; sluzbe spasavanja
Javne sluzbe poput cCistoce i odlaganja otpada
— Opremljenost i uredenost javnih prostora: djecja igralista, parkovi i slicno.

Primjerice, Strategija kulturnog razvoja Zagrebacke zupanije 2016.-2026. naglasava vaznost koristenja digitalnih
medija i naprednih informacijskih i komunikacijskih tehnologija za kulturne sadrzaje. Usmjerena je na unapredenje kul-
turnog zivota u svih 697 naselja zupanije. Ciljevi ukljucuju poticanje kreativnog poduzetnistva, umjetnickog i kulturnog
stvaralastva, ocuvanje i revitalizaciju kulturne bastine te razvoj kulturnog turizma i brenda Zupanije. Strategija naglasava
vaznost suradnje s lokalnim stanovnistvom, kulturnim institucijama, obrazovnim ustanovama i poduzetnicima kako bi se
postigli ovi ciljevi.

Prema izvjeS¢ima Zagrebacke Zupanije, znacajna ulaganja usmjerena su na poboljsanje prometne infrastrukture koja
predstavlja kljucni faktor za unapredenje povezivosti unutar zupanije, ali i s okolnim podrucjima. Modernizacija promet-
nica obuhvatila je kako glavne prometne pravce, tako i pristupne ceste manjih naselja, cime je omogucena bolja mobilnost
stanovniStva i laksa povezanost s velikim urbanim centrima poput Zagreba. Osim toga, Zupanija je, unato¢ ranije navede-
nim izazovima, ulozila u razvoj javnog prijevoza, ¢ime je poboljsana dostupnost usluga prijevoza za sve gradane. Ova
ulaganja takoder podrzavaju odrzivi razvoj, smanjujuci potrebu za privatnim automobilima i poti¢uéi koristenje ekoloski
prihvatljivih oblika prijevoza, ¢ime se stvara uravnotezeniji i pristupacniji prostor za sve korisnike.

U “Planu razvoja Zagrebacke zupanije za period 2021.-2027.” naglasena je vaznost daljnjeg jacanja kapaciteta zurnih
sluzbi kroz modernizaciju opreme, obuku osoblja te unapredenje infrastrukture i koordinacije. Plan predvida nabavu su-
vremene opreme poput vatrogasnih vozila, specijalizirane opreme za spasavanje i digitalnih sustava za bolju koordinaciju
te uvodenje programa redovite edukacije i specijalisticke obuke za Zurne sluzbe. Poseban naglasak stavljen je na izgradnju
i/ili modernizaciju centara za krizne situacije i jacanje lokalnih postrojbi kako bi se poboljsala dostupnost usluga u svim
dijelovima zupanije. Takoder, plan uklju¢uje podizanje svijesti gradana o postupcima u hitnim situacijama, kao i razvoj
volonterskih postrojbi za podrsku u kriznim intervencijama. Sve ove mjere imaju za cilj povecati spremnost i u¢inkovitost
zurnih sluzbi te osigurati visoku razinu sigurnosti za gradane i posjetitelje Zagrebacke Zupanije.

2.9. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Turisticka zajednica Zagrebacke zupanije raspolaze adekvatnim kadrom za provedbu svih aktivnosti razvoja odrzivog
turizma i integriranog upravljanja kvalitetom, odnosno, svih zadaca sukladno regulatornom i strateskom okviru, pa time i
aktivnosti te projekata predvidenih Planom upravljanja.

2.9.1. Istrazivanje trenutacnih potreba poslodavaca u turizmu i ugostiteljstvu

Turisticki dionici moraju se suociti s strukturnim nedostatkom kapaciteta i vjestina unutar turistickog ekosustava.

Recentno je provedeno istrazivanje, odnosno mapiranje kompetencija i vjestina potrebnih za pruzanje kvalitetnih

turistickih usluga u Zagrebackoj zupaniji, na dvije ciljne skupine: (1) poslodavci u turizmu i (2) djelatnici u turizmu.

Temeljem provedenog mapiranja kompetencija i vjestina potrebnih za pruzanje kvalitetnih turistickih usluga u Zagre-

backoj zupaniji, zakljucilo se sljedece:

— Najvaznije vjestine zaposlenika u turizmu koje doprinose jacanju konkurentnosti turizma su: sposobnost procjene
potreba gosta; sposobnost razvoja pozitivnih odnosa s klijentima; sposobnost marketinga i promocije; sposobnost
za rad u multikulturalnom timu te sposobnost rjesavanja problema i ucinkovito rjesavanje kriticnih situacija s gostima.

— Najvaznije vjestine/sposobnosti buducih djelatnika u turizmu su: predanost poslu te tehnoloske i digitalne sposobnosti.
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— Najvaznije kompetencije zaposlenika u turizmu koje doprinose jacanju konkurentnosti turizma opcenito su: podu-
zetnicka kompetencija i poznavanje sigurnosnih procedura i standarda.

— Najvaznije kompetencije zaposlenika u turizmu koje doprinose jacanju konkurentnosti turizma u podrucju ugosti-
teljstva su: poznavanje vinske karte restorana; poznavanje jela iz jelovnika te poznavanje tehnika kuharstva.

— Najvaznije kompetencije zaposlenika u turizmu koje doprinose jac¢anju konkurentnosti turizma u podrudju pruza-
nja usluga smjestaja su poznavanje informacija o destinaciji i smjestaju te poznavanje procedure prijave i odjave
gosta, uz to¢nu naplatu rac¢una.

— Najvaznija podrucja usavrsavanja koja doprinose jacanju konkurentnosti turizma su: sigurnost i kvaliteta hrane;
promotivne aktivnosti poduzeca i njegovih proizvoda te strani jezici.

— Najvazniji nacini usavrsavanja su kroz mentorstva te usavrsavanje kroz iskustva kolega/najbolje prakse.

Zakljuc¢no, konkurentnost turisticke destinacije ovisi o dovoljnom broju radne snage i adekvatno obrazovanim zapo-
slenicima na svim razinama. Specifi¢nost turistickog sektora je sto zahtijeva vise od jedne vjestine i kompetencije koje
trebaju zadovoljiti i nadmasiti potrebe turista. Naime, turistickom sektoru su kontinuirano potrebni zaposlenici s odgova-
rajuim znanjima, vjestinama i kompetencijama za ponudu kvalitetnih usluga. Upravo stoga obrazovni sektor i pruzatelji
turistickih usluga trebaju imati blisku suradnju u osiguravanju prilagodenosti turistickog obrazovanja potrebama sektora
turizma u smislu vjestina i kompetencija zaposlenika.

2.9.2. Privlacenje i zadrZavanje talenata

Kvalificirani i strucni zaposlenici preduvjet su poboljsanja kvalitete i konkurentnosti hrvatskog turizma. Procesi koji se
trenutno odvijaju u okviru reforme cjelokupnog hrvatskog nacionalnog obrazovnog sustava, s ciliem povecanja kvalitete
obrazovanja i njegove bolje prilagodbe potrebama pojedinca i trzista rada, pozitivno utjecu i na proces modernizacije
obrazovanja u turizmu i ugostiteljstvu. Te ¢e procese ubrzati nedavno usvojena Nacionalna strategija obrazovanja, znano-
sti i tehnologije, koja predvida znacajne pomake u formalnom sustavu srednjeg i visokog obrazovanja, kao i u cjeloZivot-
nom ucenju. U tom kontekstu, navedena strategija predvida uvodenje nacionalnog programa strukovnog osposobljavanja
temeljenog na fleksibilnosti, modularnosti i vertikalnoj mobilnosti, optimizaciju skolske mreze i stvaranje regionalnih cen-
tara vjestina za strukovno obrazovanje, poboljsanje kvalitete rada nastavnika, uskladivanje strukovnih programa s potre-
bama trzista rada, razvoj i primjenu informacijskih i komunikacijskih tehnologija. Time su stvoreni $iri institucionalni uvjeti
za modernizaciju srednjeg strukovnog obrazovanja u turizmu i ugostiteljstvu.

PrivlaCenje i zadrzavanje talenata u turizmu Zagrebacke zupanije klju¢no je za razvoj odrzivog i konkurentnog turistic-
kog sektora. S obzirom na blizinu Zagreba i raznoliku turisticku ponudu, postoji znacajan potencijal za razvoj uspjesnih
karijera u turizmu. Upravo stoga se na razini Zagrebacke zupanije, provode razli¢ite edukacije i obuke namijenjene turi-
stickim djelatnicima, ukljucujuci i projekte poput “VVG” (Vjestine za konkurentnost u turizmu), koji se usmjereni na
usvajanje novih digitalnih vjestina i ekoloske pristupe turizmu. Ove aktivnosti pridonose razvoju specificnih kompetencija,
Sto olaksava zaposljavanje i zadrzavanje talenata unutar sektora.

Klju¢ni izazovi u privlacenju i zadrzavanju talenata predstavljaju:

— Sezonalnost: iako turizam u Zagrebackoj Zupaniji traje cijelu godinu, jos uvijek postoje oscilacije u potraznji za

radnom snagom.

— Konkurencija Zagreba: mladi radnici ¢esto biraju Zagreb zbog boljih placa i ve¢ih moguénosti napredovanija.

— Nedostatak kvalitetne radne snage: mnoge mlade osobe odlaze u inozemstvo zbog boljih uvjeta rada.

— Ograniceni programi edukacije: nedovoljno specijalizirani programi za obuku kadrova, primjerice, u ruralnom,

medicinskom i longevity turizmu.

Mijere strategije za privlacenje talenata su svakako povecanje atraktivnosti poslodavaca, razvoj edukacijskih programa
i uska suradnja s obrazovnim institucijama, poticanje mladih poduzetnika u turizmu, poboljanje kvalitete zivota u regiji,
kao i promocija rada u turizmu kao atraktivne karijere.

2.10. Analiza komunikacijskih aktivnosti

2.10.1. Uloga i ciljevi komunikacijskih aktivnosti

Zagrebacka zupanija ima znacajan potencijal za razvoj i promociju turizma, a gore navedene specifi¢nosti destinacije
pruzaju priliku za kvalitetno marketinsko pozicioniranje koje je uskladeno s regionalnim i nacionalnim strateskim smjerni-
cama.

Aktivnosti marketinga i promocije TZZZ temelje se na sljedec¢im nacelima:

— Jasnoca i jednostavnost komunikacije i informacija

— Sazetost komunikacije i informacija
Konkretnost komunikacije i informacija
Tocnost komunikacije i informacija
Sveobuhvatnost komunikacije i informacija
Cjelovitost komunikacije i informacija
Uljudnost i postivanje u komuniciranju i prenosenju informacija.

Ciljevi komunikacijskih aktivnosti TZZZ su kako slijedi:

— lIsticanje jedinstvenih atrakcija i posebnosti Zagrebacke Zupanije

— Privlacenje ciljnih skupina domacih i inozemnih posjetitelja

— Povecanje prepoznatljivosti Zagrebacke zupanije kroz odrzivost i autenti¢nost.

Kako bi se utvrdilo u kojoj mjeri su provedene definirane komunikacijske aktivnosti, a postavljeni komunikacijski ci-
ljevi realizirani, TZZZ kontinuirano prati i vrednuje provedbu svojih komunikacijskih aktivnosti.
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Nadalje, su svom radu TZZZ koristi sljedece komunikacijske alate:

Sluzbena Internet stranica Turisticke zajednice Zagrebacke zupanije

Medijska vidljivost (priopcenija za tisak, ¢lanke i izjave za tradicionalne i nove medije, radio i TV promidzbu, pro-
midzbu na digitalnim medijima (web portali) i u tisku)

Dogadanja (konferencije za medije, okrugli stolovi, radionice, informativna dogadanja, sastanci, nagradne igre i
sli¢no)

Sajmovi

Drustvene mreze

Informativni i promotivni materijali

Elektronic¢ka komunikacija.

Nova web stranica TZZZ donosi znacajna pobolj$anja u klju¢nim aspektima korisni¢kog iskustva i tehnic¢ke optimiza-
cije, osiguravajuci bolju izvedbu i u¢inkovitost u odnosu na staru verziju. S poboljsanjima u brzini ucitavanja, responzivno-
sti, SEO optimizaciji i sigurnosti, web stranica sada nudi bolje korisnicko iskustvo i ostvaruje veciangazman korisnika. Pozi-
tivan ucinak vidljiv je u rastu broja posjeta, duljem vremenu zadrzavanja korisnika i smanjenju stope napustanja stranice.
Pored toga, raznovrsniji izvori prometa, osobito organski i s drustvenih mreza, doprinose dugoro¢nom uspjehu web stra-

nice.

2.10.2. Marketinsko pozicioniranje Turisticke zajednice Zagrebacke zupanije

Pregled koristenja postojecih komunikacijskih kanala, analiza digitalnog prisustva, offline aktivnosti i suradnji s tre¢im
stranama TZZZ-a dan je Prilogom 8.
Turisticka zajednica Zagrebacke zupanije biljezi sljedece brojke na drustvenim mrezama:

Instagram — 8.287
Facebook — 17.561 oznaka svida mi se, 20.172 pratitelja

LinkedIn — 692
X-40
TikTok — 790

Youtube — 255 pretplatnika.

Vrsta komunikacije i komunikacijske poruke te upotreba odredenih kanala komunikacije usko je povezana i ovisi o
definiranim ciljnim skupinama kojima se u cjelokupnom komunikacijskom postupku obraca. Ciljana trzista i segmentacija
posjetitelja predstavljena je sljede¢im skupinama: obitelji s djecom, zaljubljenici u prirodu, enogastronomski entuzijasti,
zdravstveni turisti.

Komunikacijska strategija TZZZ-a pociva na sljede¢im nacelima:

Strateski pristup planiranju komunikacijskih aktivnosti

Kontinuirano pracenje trendova u turizmu i promjena ponasanja turista
Kontinuirano pracenje trendova vezanih uz identificirane ciljne skupine
Kontinuirano mjerenje i pracenje zadovoljstva turista

Uskladenost i sinergija svih elemenata marketinskog miksa

Kontinuirano pracenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

Kontinuirano unapredenje promotivnih aktivnosti i komunikacijskog plana.

Prema aspektu prikladnosti pojedinih atrakcija i atributa za promociju, za marketinsko pozicioniranje na regionalnoj
razini posebno se istice sljedece: 5
— Prirodne atrakcije: Park prirode Zumberak — Samoborsko gorje, jezero Rakitje, Sumske staze u okolici Velike Gorice

Kulturna bastina: Stari grad Samobor, Zavi¢ajni muzej Sveti Ivan Zelina
Enogastronomija: Plesivicka vinska cesta, lokalni proizvodi poput sira, meda i orehnjace.

S istog aspekta, prikladnosti pojedinih atrakcija i atributa za promociju posebno se isti¢e za marketinsko pozicioniranje
na nacionalnoj razini sljedece:

Zdravstveni turizam: Specijalna bolnica Naftalan — jedinstvena terapija na bazi naftalana (prirodno ljeciliste)
Kulturni dogadaji: Advent u Zagrebackoj zupaniji, Samoborski fasnik
Odrzivi turizam: Primjeri dobrih praksi u zastiti okolisa i odrzivom razvoju turisticke ponude.

Pri tome, potrebno je voditi racuna, kao $to je ve¢ istaknuto, o uskladivanju marketinskih poruka s nacionalnim i re-
gionalnim smjernicama. Od smjernica na regionalnoj razini, istice se sljedece:

Suradnja s drugim zupanijskim turistickim zajednicama kontinentalne Hrvatske radi isticanja zajednickih tema po-
put prirode, bastine i enogastronomije
Koristenje zajednickih promotivnih alata poput digitalnih platformi i regionalnih dogadanja.

Od smjernica na nacionalnoj razini, istice se:

Koristenje platformi i kampanja HTZ-a, poput “Croatia Full of Life”, kako bi se Zagrebacka Zupanija pozicionirala
kao dio cjelokupne ponude Hrvatske

Povezivanje specificnih atributa (primjerice, Advent u Zagrebackoj zupaniji, Plesivicka vinska cesta, Naftalan) s na-
cionalnim kampanjama.

Zaklju¢no, Zagrebacka zZupanija ima snazan potencijal za uspjesno marketinsko pozicioniranje, uz uvjet uskladivanja
s nacionalnim i regionalnim strateskim smjernicama. Koristenjem autenti¢nih atrakcija, odrzivih praksi i suradnje s relevan-
tnim dionicima, moze se osigurati prepoznatljivost i povecanije turistickog prometa. Suradnja destinacija (primjerice, kroz
gastronomske ili kulturne rute) nudi bogatija iskustva, a moguca je kroz zajednicke strategije marketinga i pripovijedanja;
zajednicke platforme za rezervacije i informacije, suradnju dionika (lokalne vlasti, turisticke zajednice, poduzeca itd.),
uskladivanje politika, fondova, infrastrukture te edukaciju i jacanje kapaciteta.
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2.11. Analiza konkurencije

Prema definiciji Svjetske turisticke organizacije (engl. World Tourism Organization — UNWTO), konkurentnost turi-
sticke destinacije sposobnost je destinacije da ucinkovito koristi svoje prirodne, kulturne, ljudske i kapitalne resurse za
razvoj i ponudu kvalitetnih, inovativnih, eti¢kih i atraktivnih turistickih proizvoda i/ili usluga. Na konkurentnost turisticke
destinacije utje¢u mnogi vanjski i unutarnji ¢imbenici. Prema Porterovom konceptu, ¢etiri su grupe ¢initelja konkurentno-
sti turistiCke destinacije: cimbenici potraznje, resursi, srodne i komplementarne industrije te strategije, strukture i suparnis-
tva. Na neke od njih je moguce utjecati dok su oni drugi sasvim neovisni i nepredvidivi, a pri tome se prvenstveno misli na
turisticku potraznju.

Naime, konkurentnost turisticke destinacije zasniva se na raspolozivosti i kvaliteti turistickih resursa, turistickoj atrak-
tivnosti, razini kvalitete usluga i/ili proizvoda koje su razvijene i ponudene u destinaciji, angazmanu i funkcioniranju turi-
stickih kompanija i ostalih dionika, kao i o turistickom dozivljaju. Srodne i podrzavajuce industrije i/ili djelatnosti predstav-
ljaju sve popratne sadrzaje u turizmu, a mogu se podijeliti u okomito i vodoravno povezane industrije. Okomito su podu-
zeca koja dijele istu industriju i ¢esto se natjecu jedne s drugima. Vodoravno povezane industrije su one industrije koje
koriste sli¢ne tehnologije, sirovine, distribucijske mreze i/ili marketinske aktivnosti. Podrzane industrije ukljucuju financijski,
osiguravajuci, informacijski, prometni i drugi usluzni sektor. Tu su jos i turisticka poduzeca, u kojima je prvenstveno vazan
nacin njihova organiziranja, vodenja i funkcioniranja. Takoder, suparnistva pozitivno utje¢u na konkurentnost turisticke
destinacije jer se takvom praksom potice stalna nadogradnja i inovativnost.

Osim gore navedenih, Cesto se definiraju i sljedeci cimbenici konkurentnosti turisticke destinacije: atrakcijski poten-
cijal; prometna dostupnost; izgradenost prihvatnih i smjestajnih kapaciteta; ucinkovita destinacijska politika i menadzment;
postojanje kadrovskih i financijskih resursa za osiguranje rasta i razvoja; podrska od strane tijela lokalne samouprave te
regionalnih i nacionalnih organizacija za destinacijski menadzment; postojanje vizije razvoja i strateskih ciljeva; postojanje
instrumenata i projekata za operacionalizaciju strateskih ciljeva te postojanje instrumenata i procedura za reviziju i pro-
cjenu uspjesnosti.

Nadalje, Indeks razvoja putovanja i turizma mijeri “skup ¢imbenika i politika koji omogucuju odrziv i otporan razvoj
sektora putovanja i turizma, sto zauzvrat doprinosi razvoju zemlje”. Ovaj indeks pruza strateski alat usporedivanja podu-
zeca, kreatore i nositelje politika (vlade), medunarodne i druge organizacije ukljucene u razvoj sektora. Indeks razvoja
putovanja i turizma se sastoji od pet podindeksa (poticajno okruzenje; politika putovanja i turizma i poticajni uvjeti; infra-
struktura; pokretaci potraznje za putovanjem i turizmom; odrzivost putovanja i turizma) koji nisu ukljuceni u izracun in-
deksa i koriste se samo za potrebe prezentacije i kategorizacije. Predmetni indeks pruza jedinstveni uvid u snage i podrucja
za razvoj svake zemlje kako bi podrzao njihove napore da poboljsaju dugorocni rast sektora putovanja i turizma na odrziv,
siguran i otporan nacin. Dodatno, pruza vrijednu platformu za dijalog s viSe dionika za formuliranje odgovarajuéih politika
i akcija na lokalnoj, nacionalnoj, regionalnoj i globalnoj razini.

Slika 4. Okvir Indeksa razvoja putovanja i turizma
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Zakljuéno, turizam novoga doba trazi jedinstven i prepoznatljiv turisticki proizvod, konstantna unapredenja turisticke
ponude, ali i istodobno ocuvanje autohtonih elemenata. Upravo zbog toga dolazi do jace konkurencije za osvajanje trzisne
pozicije, pa je potrebno kontinuirano analiziranje i pracenje indikatora konkurentnosti turistickih destinacija, odnosno
donogenje odluka temeljenih na dokazima.

Od ukupnog broja turista u Zagrebackoj zupaniji 2024. godine (170.138), 73% je bilo stranih turista, a 27% domacih.
Iste udjele domacdi i strani turisti posljedicno biljeze u dolascima (ukupno 169.712) i nocenjima (ukupno 307.257).
Prosjecno trajanje boravka u danima bilo je 1,81 dan.

Tablica 10. Dolasci i nocenja turista, 2024.

Vrsta turista Dolasci Nocenja Broj turista bPros]eéno rajanje Udio dolasci Udio nocenja Udio broj turista
oravka (u danima)
Domacdi 46.112 84.111 46.398 1,82 27,17% 27,37% 27,27%
Strani 123.600 223.146 123.740 1,81 72,83% 72,63% 72,73%
Ukupno: 169.712 307.257 170.138 1,81 100,00% 100,00% 100,00%
Izvor: eVisitor.
Tablica 11. Najzastupljenije drzave turista, 2024.

Drzava Dolasci Nocenja Broj turista Udio dolazaka Udio nocenja Udio turista
Hrvatska 46112 84.111 46398 27,17% 27,37% 27,27%
Njemacka 18.120 39.273 18.136 10,68% 12,78% 10,66%
ltalja 6576 14509 6.590 3,87% 4,72% 3,87%
Nizozemska 5.928 12474 5.930 3,49% 4,06% 3,49%
Bosna i Hercegovina 4417 9.461 4.428 2,60% 3,08% 2,60%
Austrija 5.532 9.359 5.549 3,26% 3,05% 3,26%
Poliska 5.452 9.075 5.452 3,21% 2,95% 3,20%
SAD 6.790 8.589 6.790 4,00% 2,80% 3,99%
Francuska 4.362 7.230 4.366 2,57% 2,35% 2,57%

Izvor: eVisitor.

2.11.1. Identifikacija konkurentskih destinacija

Direktna konkurencija odnosi se na destinacije koje nude sli¢ne turisticke proizvode i usluge te privlace sli¢ne ciljane
skupine turista. Na temelju ovih kriterija, kao kljucni konkurenti Zagrebackoj zupaniji izdvojene su:

1. Varazdinska zupanija — fokus na kulturni turizam, zdravstveni turizam - Varazdinske Toplice, te manifestacije poput
Spancirfesta, koje privlace posjetitelje s interesom za povijest, kulturu i longevity.

2. Krapinsko-zagorska zupanija — posebno istaknuta zbog dvoraca, muzeja i longevity ponude — Terme Tuhelj i Jezer-
Cica, $to je direktna konkurencija atrakcijama i spa sadrzajima Zagrebacke zupanije.

3. Karlovacka zupanija — prirodne ljepote, rijeke i aktivnosti na otvorenom poput raftinga i ribolova, koje konkuriraju
ruralnom turizmu i ekoturizmu Zagrebacke Zupanije.

Ove tri zupanije privlace sli¢ne tipove turista (obitelji, enogastronomske entuzijaste, vikend posjetitelje, zdravstvene
turiste, ljubitelje kulture i prirode) te imaju raznovrsnu ponudu koja je sadrzajno slicna s ponudom Zagrebacke zupanije.
Nadalje, Varazdinska zupanija i Krapinsko-zagorska zupanija nalaze se u Klasteru Sredi3nja Hrvatska zajedno sa Zagrebac-
kom zupanijom, a koji ¢ini ukupno sedam kontinentalnih zupanija.

Kao sto je vec istaknuto, turisticke zajednice moraju kontinuirano pratiti kako globalne tako i nacionalne trendove u
turistickom sektoru. Upravo stoga Zagrebacka zupanija naglasava odrzivost kroz certifikate poput Green Destinations i
projekte kao sto je Via VINO, koji dodatno isticu enogastronomsku izvrsnost. Kreativna promocija ukljucuje fotografske
natjecaje i nagradene turisticke filmove, no kontinuirana ulaganja u oglasavanje zahtijevaju znacajne resurse i inovativnost
kako bi zadrzali interes posjetitelja. Takoder, TZZZ provodi projekt “Podizanje konkurentnosti — GREEN RING”, kojim je
pruzila podrsku ulaganjima mikro, malim i srednjim poduzetnicima (MSP) za razvoj odrzivog turizma koji rezultiraju diver-
sifikacijom turisticke ponude, produljenjem turisticke sezone, smanjenjem prekomjernog turizma i vecom kvalitetom turi-
sticke ponude. Naime, kod razvoja svih turistickih proizvoda, potice se stvaranje lanaca opskrbe i uklju¢ivanje sto veceg
broja lokalnih proizvodaca, ¢ime se postize multiplikativni u¢inak na cijelo gospodarstvo, kao i jace ukljucivanje lokalnog
stanovnistva.

Karlovacka zupanija istice se fokusom na specifi¢ne oblike turizma poput apiturizma, sto predstavlja inovativnu nisu u
ruralnom turizmu. Apiturizam je jedinstvena kombinacija pcelarstva i turizma, koja posjetiteljima pruza priliku uzivanje u
blagodatima prirode, pcelinjim proizvodima i terapijskim ucincima suzivota s pcelama. Posjet apituristickim lokacijama
obogacuje dozivljaj boravka u prirodi, povezujuci tradicionalno pcelarstvo s modernim pristupom zdravlju i opustanju.

Krapinsko-zagorska zupanija snazno naglasava kvalitetu smjestaja kroz program True Zagorje Home, ¢ime jaca brend
autenti¢ne ruralne destinacije. Aktivni turizam promoviraju projektima poput Zagorje Outdoor, dok nagrade poput Sun-
cokret ruralnog turizma dodatno istiu prepoznatljivost regije. Medutim, njihov fokus na ruralni turizam moze predstavljati
izazov u konkurenciji s urbanijim i multifunkcionalnim destinacijama.

. Varazdinska zupanija fokusirana je na kulturno-turisticke dogadaje poput Festivala varazdinskih dvorista i inicijative
Zupanija s pricom, ¢ime obogacuju svoju ponudu. Dobivene nagrade, poput Plautilla i Suncokret ruralnog turizma, tako-
der potvrduju kvalitetu njihovih manifestacija.

Indirektnu konkurenciju predstavljaju destinacije koje mozda nude drugacije proizvode, ali se natjecu za iste resurse
(turiste) zbog geografske blizine ili sezonalnosti. U tom kontekstu, indirektnu konkurenciju Zagrebackoj zupaniji predstav-
ljaju druge hrvatske kontinentalne destinacije.
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2.11.2. Benchmarking

Benchmarking je kontinuirani proces usporedbe s drugima prema unaprijed odabranim kriterijima u cilju pronalaze-
nja i provodenja najbolje poslovne prakse i ostvarivanja dugoroc¢ne konkurentske prednosti. U ovom kontekstu, bench-
marking predstavlja usporedbu vlastite destinacije s konkurentskim destinacijama prema klju¢nim indikatorima kao sto su
turisticka ponuda, infrastrukturni kapaciteti, marketinske aktivnosti, zadovoljstvo posjetitelja, i drugi relevantni parametri.
Posebna paznja posvecena je proucavanju komunikacijskih strategija konkurencije.

2.11.2.1. Stanovnistvo

Prema procjeni stanovnistva Drzavnog zavoda za statistiku, sredinom 2023. godine Republika Hrvatska imala je
3.859.686 stanovnika. U odnosu na procjenu iz prethodne godine, broj stanovnika povecao se za 0,1%. Povecanje uku-
pnog broja stanovnika ostvarila je i Zagrebacka Zupanija (0,98%, te relativni porast od 1,15% tijekom tri godine). U iden-
tificiranim direktnim konkurentskim destinacijama zabiljezen je pad broja stanovnika. Podaci ukazuju i na znacajne razlike
u gustoci naseljenosti medu navedenim Zupanijama.

Tablica 12. Zupanije, povrsina i stanovnistvo (teritorijalni ustroj prema stanju 31. prosinca 2021.)

Zupanija/RH Pmll(rnsllzna, Broj stanovnika Broj ;(t)alr::‘\z/mka
Republika Hrvatska 56.594 4.284.889 75,7
Zagrebacka 3.060 317.606 103,8
Krapinsko - zagorska 1.229 132.892 108,1
Karlovacka 3.626 128.899 35,5
Varazdinska 1.262 175.951 1394

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.

Zagrebacka zupanija ima gustocu naseljenosti iznad prosjeka Hrvatske, $to ukazuje na relativno gusto naseljeno pod-
rucje. Karlovacka zupanija ima relativno veliku povrsinu, ali i nisku gusto¢u naseljenosti, sto ukazuje na manje naseljena
ruralna podrudja. Varazdinska zupanija ima najvecu gustocu naseljenosti medu prikazanim Zupanijama. Naime, urbanizi-
ranije i manje zupanije poput Varazdinske i Krapinsko-zagorske imaju vecu gustocu naseljenosti, dok vece i ruralnije zu-
panije, poput Karlovacke, imaju znatno nizu gustocu. U svim zupanijama, zene cine veci udio stanovnistva, s posebno
izrazenom razlikom u starijim dobnim skupinama (85+), gdje je broj Zena znacajno veéi od broja muskaraca. Dobna
struktura pokazuje da su najvece skupine stanovnistva u dobnim kategorijama od 25 do 54 godine, to je karakteristi¢cno
za radnu snagu. Broj stanovnika u dobnim skupinama iznad 65 godina postupno raste, $to je ocito u svim zupanijama. To
je indikator starenja stanovnistva, s naglim porastom broja osoba u dobi od 80 i vise godina, osobito zena. U Zupanijama
kao Sto su Zagrebacka i Varazdinska, broj osoba starijih od 65 godina raste, dok je u drugim Zupanijama (posebno ruralnim)
zabiljezen pad broja mladih. Razlike izmedu zupanija su vidljive na nacin da je u Zagrebackoj zupaniji znacajan broj sta-
novnika u svim dobnim skupinama, osobito u radno sposobnim skupinama (25-54). Krapinsko-zagorska, Karlovacka i Va-
razdinska zupanija, kao 3to je vec istaknuto, pokazuju pad broja stanovnika u mladim skupinama, dok se broj starijih osoba
povecava, $to upucuje na opadanje prirodnog prirasta i moguce migracije ka ve¢im urbanim centrima.

Tablica 13. Procjena stanovnistva prema spolu i dobnim skupinama po zupanijama sredinom 2023.

Dobne Republika Hrvatska Zagrebacka zupanija Krapinsko-zagorska Zupanija Karlovacka zupanija Varazdinska Zupanija

skupine

ukupno  muskarci  Zene  ukupno muskarci Zene  ukupno muskarci Zene  ukupno muskarci Zzene  ukupno muskarci Zzene

Ukupno |3.859.686 | 1.869.484 |1.990.202 | 304.354 | 148.831|155.523 | 119.409 | 58.393 | 61.016|110.418 | 53.869 | 56.549|158.554 | 77.782 | 80.772
0-4 174679 89.393| 85.286| 14.098| 7.176| 6.922| 5219| 2.607| 2.612| 4332 2.195| 2.137| 6.647| 3.343| 3.304
5-9 177.661 | 91213 | 86.448| 14.438| 7.319| 7.119| 5.273| 2736| 2.537| 4.670| 2389| 2.281| 6919| 3.519| 3.400
10-14 | 194405 99.941 94.464 | 16.071| 8.294| 7.777| 5.866| 3.022| 2.844| 5.068| 2545| 2.523| 7.981| 4.060| 3.921
15-19 | 192219 99.169 | 93.050| 16.106 | 8.295| 7.811| 5931| 3.058| 2.873| 5302| 2.701| 2.601| 8.411| 4.334| 4.077
20-24 | 200.568 | 104.553 | 96.015| 16.400| 8.630| 7.770| 6.532| 3.368| 3.164| 5.349| 2.830| 2.519| 8.703| 4.520| 4.183
25-29 | 223760 115.945| 107.815| 17.785| 9.379| 8.406| 7.079| 3.670| 3.409| 5.526| 2968| 2.558| 9.338| 4.927| 4411
30-34 | 224.604| 115.745| 108.859| 17.924| 9.385| 8.539| 7.147| 3.790| 3.357| 5.865| 3.055| 2.810| 9.113| 4.958| 4.155
35-39 | 251.414| 127.901| 123.513| 20.113 | 10.381| 9.732| 7.760| 3.987| 3.773| 6.862| 3.612| 3.250| 10.732| 5.664| 5.068
40-44 | 268.623 | 136.059| 132.564 | 22.073| 11.424| 10.649| 8.051| 4.208| 3.843| 7.569| 3.935| 3.634| 11.576| 5.956| 5.620
45-49 | 261.540| 131.194 | 130.346 | 21.876 | 11.143| 10.733| 8.091| 4.063| 4.028| 7.482| 3.832| 3.650| 10.978| 5.731| 5.247
50-54 | 253.935| 125.794| 128.141| 20.358 | 10.290| 10.068 | 8.393| 4.296| 4.097| 7.243| 3.746| 3.497| 10.887| 5.504| 5.383
55-59 | 271.738| 131.280| 140.458| 20.520 9.910| 10.610| 9.404| 4.681| 4.723| 8.422| 4.143| 4.279| 11.748| 5776| 5.972
60-64 | 281.759| 132.632| 149.127| 20916| 9.786| 11.130| 9.200| 4.546| 4.654| 8.967| 4.268| 4.699| 11.870| 5673| 6.197
65-09 | 278.106| 128474 | 149.632| 21.236| 9.630| 11.606 | 8.284| 3.943| 4341| 9.120| 4.351| 4.769| 10.933| 5.146| 5.787
70-74 | 237.249| 104.938| 132.311| 17.987| 7.883| 10.104| 6.724| 2.991| 3.733| 7.106| 3.241| 3.865| 8.870| 3.905| 4.965
75-79 | 155.239| 63.097| 92.142| 11.839| 4.957| 6.882| 4511 1.790| 2.721| 4.492| 1.831| 2.661| 6.044| 2.444| 3.600
80-84 | 119479 43.865| 75.614| 8.302| 3.009| 5233| 3.272| 1.037| 2235 3.699| 1.276| 2423| 4.551| 1.512| 3.039
85 + 92.708 | 28.291| 64.417| 6.312| 1.880| 4.432| 2.672 600 | 2.072| 3.344 951| 2.393| 3.253 810 2.443

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.

2.11.2.2. Dolasci i nocenja turista

Analiza dolazaka turista po Zupanijama za 2022. i 2023. pokazuje pozitivne trendove u svim analiziranim Zupanijama,
uz izrazene stope rasta.
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Tablica 14. Dolasci turista po Zupanijama

2022. 2023. Indeks 2022./2023.
Zagrebacka 126.000 148.000 17,5
Krapinsko-zagorska 177.000 191.000 107,9
Karlovacka 292.000 345.000 118,2
Varazdinska 88.000 103.000 117,0

Izvor: Hrvatska turisticka zajednica.

U Zagrebackoj zupaniji broj dolazaka porastao je s 126.000 u 2022. na 148.000 u 2023., Sto predstavlja povecanje
od 17,5%. U Krapinsko-zagorskoj zupaniji dolasci su povecani sa 177.000 na 191.000, s indeksom rasta od 7,9%. lako rast
nije najveci u apsolutnom smislu, Krapinsko-zagorska Zupanija biljezi stabilan napredak. Najvedi apsolutni rast zabiljezen
je u Karlovackoj zupaniji, gdje je broj dolazaka porastao s 292.000 na 345.000 (indeks rasta 18,2%). Ovaj skok moze biti
povezan s povec¢anjem popularnosti prirodnih atrakcija i destinacija poput Nacionalnog parka Plitvicka jezera te uspjesni-
jim marketinskim kampanjama. U Varazdinskoj zupaniji broj dolazaka porastao je s 88.000 na 103.000, sto je rast od
17,0%. Ovi podaci sugeriraju opci rast atraktivnosti kontinentalnih dijelova Hrvatske, uz specifi¢ne regionalne razloge za
povecani broj posjetitelja.

Analiza nocenja turista po zupanijama u 2022. i 2023. pokazuje porast u svim zZupanijama, uz razlicite stope rasta.

Tablica 15. Nocenja turista po Zupanijama, 2022. i 2023.

Zupanija 2022, 2023. Indeks 2022./2023.
Zagrebacka 229.000 265.000 115,7
Krapinsko-zagorska 383.000 414.000 108,1
Karlovacka 553.000 622.000 112,5
Varazdinska 202.000 241.000 119,3

Izvor: Hrvatska turisticka zajednica.

U Zagrebackoj Zupaniji broj nocenja povecao se sa 229.000 u 2022. na 265.000 u 2023., $to predstavlja rast od
15,7%. U Krapinsko-zagorskoj zupaniji nocenja su porasla sa 383.000 na 414.000, uz indeks rasta od 8,1%. lako je rast
nesto umjereniji, to ukazuje na kontinuirani interes za termalne toplice, wellness ponudu i kulturne atrakcije koje ova
Zupanija nudi. U Karlovackoj Zupaniji zabiljezen je porast nocenja sa 553.000 u 2022. na 622.000 u 2023. predstavlja rast
od 12,5%. Popularnost prirodnih atrakcija te povoljna prometna povezanost vjerojatno su kljucni faktori ovog porasta. U
Varazdinskoj zupaniji zabiljezen najveci relativni porast, gdje su nocenja porasla s 202.000 na 241.000, $to cini rast od
19,3%. | ovi podaci ukazuju na rast atraktivnosti kontinentalne Hrvatske, pri ¢emu svaka regija ima specifi¢ne uzroke po-
vecanja turistickog prometa.

Analiza za rujan 2024. pokazuje razlike u trendovima dolazaka i nocenja domacih i stranih turista u razli¢itim regi-
jama.

Tablica 16. Dolasci i nocenja turista po zupanijama u rujnu 2024.

Indeksi
Zupanija/RH Ukupno Domaci Strani IX. 2024. /IX. 2023.

ukupno domaci strani

Republika Hrvatska dolasc? 2.282.852 229.432 2.053.420 95,5 97,8 95,2
nocenja 11.181.195 673.104 10.508.091 96,6 103,6 96,2

Zagrebatka dolasc? 18.076 4.281 13.795 106,5 96,6 110,1
nocenja 29.461 6.991 22.470 105,0 96,8 107,8

Krapinsko-zagorska dolasc.i 18.175 7.451 10.724 100,5 99,9 101,0
nocenja 33.903 16.192 17.711 101,1 103,8 98,8

Karlovatka dolasc? 38.131 3.642 34.489 91,0 93,5 90,8
nocenja 60.548 6.413 54.135 90,2 100,1 89,1

Varazdinska dolasci 9.911 4.194 5.717 95,1 101,2 91,1
nocenja 22.706 10.589 12,117 98,2 105,9 92,3

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.

Zagrebacka zupanija je ostvarila rast dolazaka u rujnu 2024. godine u odnosu na rujan 2023. godine (106,5), pri cemu
broj dolazaka stranih turista raste znacajno (110,1), dok domacdi biljeze pad (96,6). Ukupan broj nocenja povecan je za 5%
(105,0), s izrazenim rastom stranih nocenja (107,8). Analizirajuci podatke, moze se zakljuciti kako Zagrebacka i Krapinsko-
zagorska zupanija biljeze rast dolazaka i nocenja, dok Karlovacka i Varazdinska zupanija biljeze pad, osobito medu stranim
turistima.

2.11.2.3. Komunikacijske strategije i pojavnost destinacije na klju¢nim turistickim dogadanjima i sajmovima

Digitalni marketing preko drustvenih mreza koriste sve Cetiri analizirane Zupanije. Medutim, iako se radi o susjednim
Zupanijama, njihove performanse se razlikuju i prikazane su tablicno. Naime, analiziraju¢i navedene podatke za pred-
metne Cetiri zupanije, razvidno je da jedino Zagrebacka zupanija koristi sve drustvene mreze.
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Tablica 17. Koristenje drustvenih mreza

Krapinsko-zagorska Zupanija Varazdinska zupanija Karlovacka zupanija Zagrebacka zupanija
Instagram Instagram Instagram Instagram
5.587 pratitelja 930 pratitelja 1.247 pratitelja 8.389 pratitelja
1.315 objava 164 objave 465 objava 4.038 objava
Facebook Facebook Facebook Facebook

18.000 oznaka svida mi se
20.000 pratitelja

7.400 oznaka svida mi se
8.200 pratitelja

28.000 oznaka svida mi se
29.000 pratitelja

17.583 oznaka svida mi se
20.240 pratitelja

LinkedIn - nemaju profil

LinkedIn — nemaju profil

LinkedIn - nemaju profil

Linkedin
736 pratitelja

X (profil otvoren 2015.) X (profil otvoren 2011.) X = nema profil X (profil otvoren 2023.)
247 pratitelja 134 pratitelja 32 pratitelja

Zadnja objava 2019.
TikTok - nema profil TikTok — nema profil TikTok - nema profil TikTok

927 pratitelja

Youtube Youtube - nema profil Youtube Youtube
126 pretplatnika 17 pretplatnika 258 pretplatnika
105 videozapisa 5 videozapisa 55 videozapisa

2.11.2.4. Djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Broj tvrtki u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane po zupanijama u 2023. godini se takoder
razlikuje medu analiziranim zupanijama. Karlovacka zupanija ima relativno malen broj tvrtki, pri ¢emu dominiraju mikro
poduzeca (86,8% svih tvrtki). U Krapinsko-zagorskoj zupaniji takoder prevladavaju mikro poduzeca, koja ¢ine 85,1% svih
tvrtki. Broj srednjih i velikih poduzeca je skroman. Varazdinska zupanija ima najveci ukupan broj tvrtki medu prikazanim
Zupanijama, a osim mikro poduzeca (85,0%), znacajnije su zastupljena i mala te srednja poduzeca. Zagrebacka zupanija
ima znacajno najvedi broj tvrtki u svim kategorijama medu prikazanim Zupanijama, pri cemu mikro poduzeca cine 87,1%
ukupnog broja, dok je udio velikih poduzeca (0,34%) slican kao i u ostatku Hrvatske.

Tablica 18. Broj tvrtki u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane po zupanijama u 2023. godini

Broj tvrtki po kategorijama

Mikro Malo Srednje Veliko Ukupno
Karlovacka 2.352 318 30 9 2.709
Krapinsko-zagorska 2416 358 58 7 2.839
Varazdinska 4.136 615 91 23 4.865
Zagrebacka 9.601 1.217 171 38 11.027
Republika Hrvatska 137.646 15.742 1.988 458 155.834

Izvor: Hrvatska gospodarska komora.

Analizirajuéi njihove financijske pokazatelje po zupanijama u 2023. godini, ukljuc¢ujuci ukupne prihode i rashode,
prodaju na domacem i inozemnom trzistu, dobitak ili gubitak poslovne godine te placeni porez na dobit, Zagrebacka zu-
panija ima najvise prihode i rashode medu prikazanim zupanijama. Domace trziste donosi najvedi dio prihoda, ali i prihodi
iz inozemstva su znacajni. Ostvarena dobit i placeni porez daleko premasuju druge Zupanije. Karlovacka zupanija ostvaruje
dobit, s ve¢inom prihoda koji dolazi s domaceg trzista. Inozemna prodaja ima maniji udio, dok je dobit razmjerno skromna
u odnosu na druge Zupanije. Krapinsko-zagorska zupanija ima znacajniji udio prihoda iz inozemstva u odnosu na Karlo-
vacku. Poslovanje pokazuje solidnu profitabilnost i veci iznos poreza na dobit. Varazdinska zupanija ostvaruje vece ukupne
prihode od Krapinsko-zagorske i Karlovacke. Prihodi iz inozemstva Cine znacajan udio. Zaklju¢no, Zagrebacka zupanija
dominira u financijskim pokazateljima, dok Varazdinska i Krapinsko-zagorska Zupanija ostvaruju znatan dio prihoda iz
inozemstva. Nadalje, Zagrebacka Zupanija prednjaci u broju zaposlenih i troskovima osoblja.

Takoder, Zagrebacka Zupanija i u 2024. godini biljeZi rast dolazaka i nocenja turista u odnosu na prethodnu godinu.
Strani turisti ¢ine znacajan dio dolazaka i nocenja, s visokim stopama rasta. Ovaj rast moze se pripisati blizini Zagreba i
ulaganjima u promociju i infrastrukturu koja podrzava raznolikost turisticke ponude, ukljucujuéi kulturne, prirodne i ga-
stronomske atrakcije. Ukupno gledajuci, Zagrebacka Zupanija se izdvaja po dinami¢nom rastu.

2.11.3. Trzi$ni trendovi i inovacije

U turistickom sektoru mogu se uociti i predvidjeti razlicite vrste trendova koji se javljaju u razli¢itim vremenskim
okvirima. RjeSenja temeljena na oblaku i velikoj kolicini podataka kao i donosenje informiranih (predvidivih) odluka ve¢
su rasirena, $to podupire i sve veca koli¢ina senzora koji se upotrebljavaju na podrudju turistickih destinacija. Odredista ¢e
kratkorocno morati i prosiriti svoju sposobnost obrade podataka prikupljenih putem sustava dobrovoljnog prikupljanja
podataka i izdavanja preporuka. Takvi podaci, koji se obi¢no prikupljaju putem internetskih obrazaca ili oznaka koje ko-
municiraju s turistickim aplikacijama, klju¢ni su za osmisljavanje modela predvidanja i ponasanja te za izradu personalizi-
ranih preporuka. U srednjorocnom razdoblju, razvojem sadasnjih tehnologija zajedno sa strukturnim usvajanjem novih
tehnologija koje tek dostizu potrebnu fazu zrelosti, pametni turizam postat ce sve vise mogu¢ i pristupacan krajnjim kori-
snicima. Internet stvari (loT), primjerice, dosegnut ¢e novu fazu razvoja, ne samo zbog troskova senzora, uredaja i poveza-
nog softvera koji se postupno smanjuju, vec i zbog vec¢e komplementarnosti i interoperabilnosti uklju¢enih sustava. Dugo-
rocno, usporedni razvoj interoperabilnosti podataka, rjeSenja koja pokrece umjetna inteligencija i moguénosti brze obrade
velike koli¢ine podataka omogucit ¢e sve vecu tocnost i u¢inkovitost upravljanja turizmom te besprijekorna i personalizirana
turisticka iskustva. Dodatno, rjeSenja utemeljena na lancu blokova povecati ée sigurnost i transparentnost podatkovnih i
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informacijskih sustava. Ocekuje se da ¢e razvoj robotike, u kombinaciji s umjetnom inteligencijom za autonomno kretanje
ili jezicnu obradu, imati i znacajan ucinak u sektoru turistickih usluga i ugostiteljstva (primjerice, turistima s ograni¢enom
pokretljivos¢u mogla bi se pruzati pomo¢ putem robota ili autonomnih sustava vozila).

Nadalje, nadolazece socio-demografske promjene odnosno starenje stanovnistva i sve vece stope digitalne pismenosti
dvije su klju¢ne demografske tendencije u sljedec¢ih 30 godina. U pogledu starenja stanovnistva ocekuje se znatan porast
udjela starijih pojedinaca u ukupnom globalnom stanovnistvu u nadolaze¢im desetlje¢ima. Generacije Z i Y postat ¢e
mladi odrasli prije 2050., ali s nizim mogucnostima potrosnje od njihovih roditelja. Medutim, Sto se tice digitalne pisme-
nosti, osobe koje pripadaju tim generacijama bit ¢e potpuno ukljuc¢ene u digitalne tehnologije tijekom cijelog Zivota. Mi-
jenja se i proces kupovine turistickih proizvoda i usluga jer sve vise pojedinaca koristi internetske usluge, a sve manje
putnicke agencije. Te generacije predstavljat ¢e i nove zaposlenike, donoseci nova znanja, vjestine i kompetencije koje ce
se morati privudi digitalnim strategijama zaposljavanja.

Odrzivi razvoj i ekoloska neutralnost, kao sto je vec¢ istaknuto, postaju sredisnje mjesto i u turistickom sektoru. Digita-
lizacijom su ve¢ sada revolucionirani mnogi tradicionalni turisticki poslovni modeli. Taj ¢e se trend nastaviti u mnogim
podrucjima, od mobilnosti, rezerviranja i dijeljenja smjestaja te najma smjestaja. U srednjorocnom razdoblju digitalni no-
madi i slobodni lanceri predstavljat ¢e znatan udio potrosackog trzista turistickih usluga. Novi turisti spremniji su angazirati
se s lokalnim stanovnistvom, uZivati u autenti¢nim iskustvima koja su minimalno utjecala na okoli$ i njegovati obnovu lo-
kalne tradicije kao i nematerijalne kulturne bastine. Dugorocno gledano, oc¢ekuje se da e se navedeni trendovi razviti u
ukljuciviju i odrziviju ekonomiju dijeljenja, potaknutu ekoloskim ponasanjima i vjerovanjima milenijskih i mladih genera-
cija.

Takoder, nakon pandemije COVID-19, turisti/putnici se sve viSe fokusiraju na zdravlje, higijenu i sigurnost, zahtijeva-
juci beskontaktna placanja i moguc¢nosti rada na daljinu. Istovremeno, ekoloski izazovi pridonijeli su lokalno orijentiranom
pristupu mnogih turista/posjetitelja i potaknuli trendove povezane s organskom hranom i eko-putovanjima.

S druge strane, posljednjih godina najposjecenije destinacije se suocavaju s masivnim turizmom, koji moze znacajno
preopteretiti infrastrukturu, frustrirati lokalno stanovnistvo i ¢ak nastetiti atrakcijama zbog kojih su posjetitelji uopce dosli.
Destinacije trebaju biti oprezne na rane znakove upozorenja o visokoj koncentraciji turizma i raditi na maksimiziranju
koristi od turizma uz minimiziranje njegovih negativnih u¢inaka. Jedan od prvih koraka je realno uvidjeti nosivi kapacitet
turisticke destinacije, Sto znaci specifican i optimalan broj posjetitelja koji destinacija moze prihvatiti prije nego $to nanesu
Stetu njezinu fizickom, ekonomskom i/ili sociokulturnom okolisu. Destinacije mogu pripremiti strategije za potencijalni rast
broja turista na sljedece nacine (McKinsey, 2024):

— lzgradnja i osposobljavanje radne snage spremne za turizam kako bi se pruzila pozitivna turisti¢ka iskustva.

— Koristenje podataka (prikupljenih od nositelja/kreatora politika, poduzeca, platformi drustvenih medija i drugih

izvora) za upravljanje tokovima posjetitelja.

— Pazljiv odabir segmenata turista koje se zeli privuci (poslovni putnici, ljubitelji sportova, zabava, itd.) te prilagodba

ponude i komunikacije tim ciljnim skupinama.

— Raspodjela posjetitelja na razli¢ite lokacije, poticanje posjeta manje posje¢enim podru¢jima i promicanje putovanja

izvan sezone.

— Adekvatna priprema za nagle, neocekivane oscilacije izazvane “viralnim” sadrzajem na drustvenim mrezama i kul-

turnim trendovima.

— Ocuvanje kulturne i prirodne bastine jac¢im angaziranjem lokalnog stanovnistva, osobito autohtonih zajednica, kako

bi se pronasla ravnoteza izmedu ocuvanja okolisa i turizma.

2.11.3.1. Upravljanje destinacijom u funkciji razvoja odrzivog turizma

Odrziv pristup prerastao je iz nisne teme u sredisnji globalni trend u turizmu. Putnici su sve svjesniji utjecaja turizma
na okoli$ i zajednice te zele svoja putovanja uskladiti s nacelima odrzivosti. Prema globalnoj anketi Booking.com, ¢ak 76 %
putnika planira putovati odrzivo u sljedecoj godini, a 74 % ih istice da im je odrzivo ponasanje na putovanju vazno
(Bennett, 2023). U skladu s definicijom odrzivosti, to znaci da posjetitelji cijene destinacije koje brinu o okolisu, ¢uvaju
kulturni identitet i podrzavaju lokalnu zajednicu. Konkretno, turisti traze ponude koje smanjuju negativne ucinke (primje-
rice, zelene smjestajne objekte, podrsku lokalnim proizvodima, ukljucivanje zajednice) i aktivno doprinose o¢uvanju au-
tenti¢nosti mjesta.

Odrzivi turizam nadilazi puko ocuvanje okolisa, te je istodobno usmjeren i na dobrobit pojedinca i drustvenu ravno-
tezu. Dakle, promicanje odgovornih turistickih praksi, ukljucujuéi regenerativni turizam, koristi ne samo okolisu nego i
drustvu, otvarajuéi put prema odrzivijoj buducnosti. Dekarbonizacija sektora zrakoplovstva i zeljeznica pruza znacajne
prilike za odrzivost. Primjerice, odrziva zrakoplovna goriva (SAF) imaju potencijal za drasticno smanjenje emisija CO,.
Takoder, napredak u zeljeznickoj tehnologiji, pokazuje potencijal za inovacije i ekolosku svijest unutar transportne infra-
strukture.

IzvjeS¢e o odrzivim putovanjima Booking.com-a iz 2023. godine otkrilo je sljedece:

— 80% ispitanika smatra da je vazno putovati odrzivije.

— 53% ispitanika kaze da ih klimatske promjene poti¢u na odrzivije izbore.

— 74% ispitanika zeli da turisticke tvrtke ponude vise odrzivih opcija za putovanja.

— 51% ispitanika vjeruje da nema dovoljno odrzivih opcija za putovanja.

— 75% ispitanika trazi autenti¢na iskustva koja predstavljaju lokalne kulture.

— 40% ispitanika ne zna gdje pronadi ture i iskustva koja doprinose lokalnim zajednicama.

Prema daljnjim podacima Booking.com-a, 66% putnika zeli ostaviti destinacije boljima nego $to su ih pronasli, dok
69% zeli da novac koji potrose tijekom putovanja ode lokalnim zajednicama. Ovi podaci potvrduju da postoji trziste turi-
sta koji ¢e odabrati odrzive opcije putovanja ako su dostupne. Medutim, destinacije, poduzecda i sami putnici moraju
provoditi prakticne mjere kako bi sektor ispunio svoje obveze. U nastavku su navedeni neki od prakti¢nih koraka koje
poduzimaju destinacije (CBI, 2024):

— Francuska, Njemacka, Spanjolska i Austrija zabranile su ili razmatraju zabranu kratkih letova ako su dostupne odrzi-

vije alternative (poput vlakova).
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— Norveska prednjaci u upotrebi elektri¢nih trajekata. Do 2026. godine samo e plovila s nultom emisijom biti dopu-
Stena za plovidbu fjordovima zapadne Norveske.

— Prekomjerni turizam ozbiljan je problem na mnogim lokacijama, poput Machu Picchua i Galapagoskih otoka. Sli¢-
ni problemi javljaju se i u gradovima poput Venecije i Dubrovnika.

— Ostale odrzive strategije za borbu protiv prekomjernog turizma koje se Siroko primjenjuju ukljucuju poticanje pu-
tovanja izvan sezone, promicanje manje posjecenih destinacija, kao i turizam temeljen na zajednici i ekoturizam.

Nacionalni plan oporavka i otpornosti 2021.-2026. prepoznao je potrebu mapiranja odrzivosti turizma Republike
Hrvatske na nacionalnoj i regionalnoj razini. S obzirom da su dionici klju¢an ¢imbenik u upravljanju destinacijom TZZZ s
njima usko suraduje te informira javnost kroz razli¢ite sastanke, objave i/ili radionice. Nadalje, svi planski propisi i odluke
se javno objavljuju i provode. Razlicite strategije, planovi i studije mogu se pronaci na web stranicama TZZZ, kao i na
sluzbenim stranicama Zagrebacke Zupanije. Vazno je opetovano naglasiti da TZZZ u svim svojim aktivnostima ima dugo-
godisnju posvecenost odrzivom, pametnom i odgovornom turizmu odnosno odrzivom upravljanju destinacijom i odrzivom
razvoju. To posebno dolazi do izrazaja u ¢injenici da je TZZZ vec¢ 2020. godine izradila vlastiti strateski dokument Studiju
upravljanja kvalitetom u turizmu Zagrebacke zupanije, u svrhu uspostave i provedbe integriranog upravljanja kvalitetom u
Zagrebackoj zupaniji temeljenog na odrzivom turizmu.

Naime, odrzivi turizam kompleksan je koncept koji pokriva cjelokupno turisticko iskustvo, ukljucujuéi brigu o eko-
nomskim, drustvenim i ekoloskim pitanjima, kao i pozornost na poboljSanje iskustava turista, ali i istodobno rjesavanje
potreba lokalnih zajednica. Medutim, upravo zbog navedene kompleksnosti i visoke dodane vrijednosti, njegova imple-
mentacija i uspostava nije ni brza ni jednostavna, ve¢ zahtijeva primjenu niza meduovisnih alata, metoda i tehnika. Jedan
od takvih alata upravo su Kriteriji za odrzivost destinacije Globalnog vije¢a za odrzivi turizam (eng. Global Sustainable
Tourism Council — GSTC). Kriteriji za odrzivost destinacije (GSTC kriteriji) predstavljaju certifikacijske standarde, pokazate-
lie i mjerila, kao i najbolju praksu iz razlicitih kulturnih i geopolitickih konteksta diljem svijeta u turizmu. S obzirom na to
da su isti implementirani odnosno testirani globalno, pokazatelji se mogu koristiti u velikom broju razli¢itih destinacija.
Jedan od programa certificiranja prepoznat od strane Globalnog vijeca za odrzivi turizam je i ve¢ spomenuti Green Desti-
nations, najsveobuhvatniji certifikat za destinacije, a sama organizacija je aktivna u promociji destinacije i nakon uspjesnog
certificiranja, ¢ime se podize znacaj certificirane destinacije na turistickom trzistu. Green Destinations Standardom V2
definirana su 84 kriterija za mjerenje, pracenje i poboljsanje destinacijskih politika odrzivog razvoja koje se mogu identifi-
cirati unutar sljedecih Sest podrucja: destinacijski menadzment; priroda i krajolik; okolis i klima; kultura i tradicija; blago-
stanje drustva te poslovanje i ugostiteljstvo. Upravo zbog navedene kompleksnosti ali i sveobuhvatnosti koncepta odrzivo-
sti, Green Destinations bio je odabrani ciljani certifikat TZZZ za 2024. godine..

Dodatno, TZZZ je ¢lanica Mreze europskih regija za odrzivi i konkurentan turizam (NECSTouR) koja okuplja dionike
iz preko 30 europskih regija. NECSTouR pruza integrirani pristup upravljanju turizmom i djeluje kao vazna poveznica iz-
medu razli¢itih razina vlasti i nositelja politika te razvija meduregionalnu suradnju kroz europske projekte. Clanice
NECSTouR-a, kao i sama Zagrebacka zupanija, iznimno veliku paznju posvecuju razvoju odrzivog i konkurentnog turizma
pojedine destinacije koji osigurava “pravu ravnotezu izmedu dobrobiti turista, potreba prirodnog i kulturnog okruZenja te
razvoja i konkurentnosti destinacija i poduzeca”, a sukladno Programu za odrzivi i konkurentni europski turizam.

2.11.3.2. Izgradnja otpornosti u turistickom ekosustavu

Upravo je kriza izazvana pandemijom COVID-19 stvorila priliku da se uspostavi zeleniji i inkluzivniji turizam. Takoder,
postoji potreba za povecanjem otpornosti sektora, poduzimanjem strukturnih reformi i osiguravanjem boljeg polozaja tu-
rizma za prilagodbu i odgovor na utjecaje buducih Sokova i kriza, kako prirodnih tako i umjetnih. Naime, kontinuirani rast
turizma tijekom posljednjih Sest desetlje¢a doveo je do Siroko rasprostranjenog uvjerenja o svojstvenoj otpornosti turistic-
kog gospodarstva. Ipak, potreban je daljnji rad na razumijevanju otpornosti turizma i implikacija na planiranje i razvoj tu-
rizma, ukljucujudi izgradnju kapaciteta. To vrijedi kako za kreatore/nositelje politike, tako i za poduzeca.

Otpornost sektora moguce je povecati kroz prilagodbu utjecajima klimatskih promjena (promjena obrazaca putova-
nja, usluga, potraznje za vodom, zastita infrastrukture i bastine, itd.), odluke temeljene na podacima, ukljucujuéi stratesko
predvidanje i globalne trendove, osiguranje da alati unutar kriznog okvira uzimaju u obzir potrebe turizma u slucaju oz-
bilinih poremecaja, ublazavanje sezonalnosti, ovisnosti o turizmu i njegovih utjecaja na zajednice i ekosustave, povecani
fokus na odrzive oblike turizma koji ne utje¢u negativno na okolis, klimu i vodne sustave, promicanje usavrsavanja i edu-
kacije klju¢nih turistickih dionika — od niskokvalificiranih radnika do menadzera te poticanje viserazinske i visedionicke
suradnje u upravljanju turizmom.

Stratesko predvidanje moze pomodi kreatorima/nositeljima politika da predvide mogucénosti odnosno razlicite scena-
rije u buduénosti te osmisle politike usmjerene prema buduénosti. Neka Siroka nacela mogu pruziti smjernice kako bi
maksimalno povecali vrijednost strateskog predvidanja kao politickog alata. To ukljucuje (OECD, 2022) sljedece:

— Agilnost: iskoristiti postojece dokaze i projekcije, a pritom biti dovoljno agilni da se prilagodi novoj stvarnosti.

— Visestrukost: pripremiti se sukladno alternativnim scenarijima u buducnosti kada se osmisljavaju politike i programi.

— Proaktivnost: poduzeti proaktivne korake za rad prema zeljenoj budué¢nosti. Naime, trenutacno djelovanije ili ne-

djelovanje ¢e utjecati na buduénost.

— Dugorocna odrzivost: razmotriti utjecaj politika na buduce generacije i poduzeti odgovorne radnje u sadasnjosti.

— Angazman i uklju¢enost: ukljuciti se u angazman razli¢itih dionika koji predstavljaju niz perspektiva i interesa.

— Medunarodna suradnja: politike i odluke moraju biti globalno odrzive. S obzirom da se svijet sve vise globalizira,

kreatori i nositelji politike moraju suradivati na medunarodnoj razini kako bi osigurali da su turisticke dobiti uklju-
Cive, pravedne i globalno odrzive.

Konkretnije preporuke/smjernice dane se u dijelu 6. dokumenta.

2.11.3.3. Ekoturizam

Stavovi i uvjerenja potrosaca snazno utjeCu na turisticke trendove. Kako nove generacije postaju sve relevantnije na
trzistu, ideali koji usmjeravaju njihove odluke o kupovini stvaraju nove turisticke trendove. Ekoturizam je samo jedan pri-
mjer tih trendova, odrazavajuéi rastu¢u brigu medu danasnjim turistima/putnicima za eticke i odrzive opcije turizma.
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Ekoturizam ukljucuje jednostavne promjene, poput iznajmljivanja elektricnog umjesto konvencionalnog vozila. Slozeniji
primjeri mogu ukljucivati turizam s volonterskim elementom, poput sudjelovanja u konzervatorskim aktivnostima. Isto
tako, danasnji turisti ne zele biti izolirani od mjesta koja posjecuju unutar kulturnog “balona”. Turisti se zele aktivno
ukljuciti u lokalnu kulturu i sudjelovati u njoj. Od uzivanja u lokalnoj kuhinji do sudjelovanja na regionalnim festivalima i
blagdanima, lokalna iskustva postaju jedni od vodecih turistickih trendova koje treba pratiti.

Veli¢ina trzista ekoturizma brzo je rasla posljednjih godina. Isto tako, ocekuje se da ce trziste ekoturizma dozivjeti brzi
rast i u narednim godinama, dosegnuvsi 428,97 milijardi USD do 2028. godine uz slozenu godisnju stopu rasta (CAGR) od
14,5%. Predvideni rast u buducem razdoblju moze se pripisati porastu regenerativnog putovanja, klimatski pozitivnih tu-
ristickih inicijativa, digitalnih platformi za eko-iskustva, zelenog financiranja i ulaganja te ukljuéivog i raznovrsnog ekotu-
rizma. Naime, rastuci porast svijesti o okolisu ocekuje se kao znacajan pokretac rasta trzista ekoturizma. Upravo ekoturi-
zam, nudeci obrazovne prilike, poti¢uéi ocuvanje i kulturnu svijest, promicudi odrzive prakse i etiku okolisa, moze znacajno
pridonijeti povecanju svijesti o okolisu i odrzivom koristenju i o¢uvanju prirodnih resursa.

2.11.3.4. Longevity turizam

Dok wellness tradicionalno obuhvaca usluge usmjerene na opustanje, relaksaciju, fitness i osnovnu brigu o tijelu i
duhu, koncept longevity ide znatno dublje. On ukljucuje personalizirane, znanstveno utemeljene i visoko specijalizirane
pristupe zdravlju — kao sto su regenerativna medicina, nutrigenetika, hormonska ravnoteza, biohacking, anti-aging terapije
te precizne dijagnostike. Upravo zbog toga longevity danas postaje globalni smjer razvoja destinacija koje zele privuci vi-
soko segmentiranu skupinu gostiju — osvijestenih putnika koji u svojem odmoru traze vise od relaksacije — traze brigu o
dugorocnom zdravlju i produzenju vitalnog zZivotnog vijeka.

Longevity turizam ukljucuje putovanja koja pozitivno utjecu na fizicko i mentalno zdravlje turista ili na njihovo znanje
i svijest, a moze imati razli¢ite oblike, poput posjeta meditacijskim ili joga povlacenjima, boravka u spa centrima ili na
zdravoj prehrani. Trziste longevity turizma predstavlja dvije vrste putnika. Primarni putnici longevity su oni koji odabiru
lokaciju na temelju longevity ponude odredene destinacije, dok sekundarni putnici traze longevity aktivnosti u bilo kojem
trenutku tijekom svojih putovanja. Upravo potonji drze vecinu trzista za longevity turizam i ¢ine 85 do 90% turistickih
putovanja u longevity, a njihovi troskovi su visoki. Osim toga, turisticka industrija longevity 3iri se po visokoj stopi i privlaci
znacajno vise turista/posjetitelja s domacih i stranih trzista zahvaljujuci programima treninga permakulture, programima
razvoja longevity, duhovnosti, miru i grupnim longevity odmorima.

Dakle, longevity turizam je u potpunosti lifestyle aktivnost koja ukljucuje izlete za osnaZzivanje i odrzavanje osobne
dobrobiti. Naime, longevity turizam se tijekom godina razvio u autenticna iskustva, smanjenje stresa i prevenciju bolesti
izbjegavajuci lose Zivotne navike. S porastom troskova zdravstvene skrbi postoji znatno veca potraznja za medicinskim
turizmom i longevity turizmom. Takoder, rastuca svijest o vaznosti fizickog i mentalnog zdravlja te sve veca briga o samoz-
brinjavanju potice rast trzista longevity turizma, a ocekuje se da ¢e globalno trziste longevity turizma porasti za 10,2% u
razdoblju od 2023. do 2033.

2.11.3.5. Transformacijski turizam

Transformacijska putovanja, ili putovanja koja donose promjene, jedan su od glavnih turistickih trendova koji stjece
popularnost u danasnjem vremenu i opisuju putovanja koja imaju za cilj stvarati trajne pozitivne promjene u osobi. Pose-
ban naglasak stavlja se na ucenje, stjecanje novih perspektiva i ostvarivanje trajnih promjena u nacinu zivota. Ovaj oblik
putovanja Cesto je povezan i s vjerskim turizmom, ekoturizmom i odrzivim turizmom, ali s ja¢im naglaskom na osobnom
rastu i poboljsanju (Refine, 2025). Naime, transformacijsko putovanje ukljucuje nadilazenje tradicionalnih iskustava od-
mora i aktivno trazenje prilika za osobni razvoj kroz imerzivne i iskustvene aktivnosti. Te aktivnosti mogu biti u rasponu od
meditacijskih povlacenja preko avanturisti¢kih dozivljaja do volonterskog rada u lokalnoj zajednici. Dakle, jedan od klju¢-
nih elemenata transformacijskog putovanja je namjera da se dogodi pozitivna promjena u zivotu.

Zaklju¢no, transformacijska putovanja pruzaju savrsenu priliku za izbjegavanje izazova svakodnevnog zivota i fokusi-
ranje na vlastiti osobni rast i razvoj te blagostanje. Od vjezbanja joge i meditacije do duhovnih vjezbi i pustolovina divljine,
postoji utociste za sve. Prednosti transformacijskog putovanja su povecana samosvijest, poboljsana empatija i razumijeva-
nje drugih, kao i povecana kreativnost i inspiracija.

2.11.3.6. Personalizacija dozivljaja

Posljednjih godina turisti sve vise traze dublje, autenti¢nije dozivljaje. Naime, postoji porast potraznje za iskustvima
koja nude kulturno i osobno obogacivanje, uklju¢uju¢i upoznavanje s lokalnom kulturom, obicajima i kuhinjom. Turisti
zele sudjelovati u aktivnostima koje im omogucuju bolje razumijevanje i povezanost s destinacijom. Personalizirani izleti,
radionice tradicionalnih zanata, kao i interaktivne kulturne ture postaju sve popularniji. Upravo stoga digitalne platforme
koriste podatke o korisnicima/potrosacima za kreiranje prilagodenih turistickih paketa. Personalizacija se prosiruje i na
smjestaj, hranu, aktivnosti i vodice, omogucavajuci turistima da dozive putovanje koje savrseno odgovara njihovom Zivot-
nom stilu i interesima. Ovaj pristup ne samo da poboljsava korisnicko iskustvo, ve¢ i povecava lojalnost klijenata i prepo-
ruke putem usmene predaje.

Studija tvrtke Google o budué¢nosti putovanja naglasava da 57% americkih putnika smatra da bi turisticki brendovi
trebali prilagoditi svoje informacije prema osobnim preferencijama i prethodnim iskustvima putnika. Njih 36% je spremno
platiti viSe za personalizirano iskustvo. Usto $to postoji jasna potraznja korisnika za personaliziranim iskustvima, ona se
uvelike isplate i putnickim agencijama te organizacijama koja ih nude. U izvjes¢u Harvard Business Reviewa, u kojem je
anketirano preko 600 organizacija, vise od polovina ispitanika navodi da je personalizacija korisnickog iskustva vazan nacin
povecanja prihoda i dobiti. lako je vaznost spomenutog trenda prepoznata i ranije, ubrzani razvoj alata umjetne inteligen-
cije omogucuje jednostavnu i povoljnu provedbu personalizacije ponude/paketa (Uplift, 2024).

2.11.3.7. Autohtoni turizam

Recentno dolazi do rasta turizma tzv. autohtonih naroda, koji za turiste pruza uzbudljive prilike za stjecanje novih
iskustava na potpuno autenti¢an nacin. Ta iskustva mogu ukljucivati boravak u tradicionalnim smjestajima, konzumiranje
autohtonih jela, dozivljavanje zivota u udaljenim lokacijama i/ili privremeno zivljenje na nacin na koji zive autohtoni na-
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rodi (Refine, 2025). Upravo stoga autohtoni turizam stvara nova radna mjesta i gospodarsku vrijednost u udaljenim po-
drucjima. Promice i stiti kulture, jezike i zemlje autohtonog naroda te pruza posjetiteljima jedinstvenu priliku da dozive i
nauce o autohtonoj povijesti i tradiciji.

Naime, autohtoni turizam nije samo prikazivanje bogatih kulturnih tradicija, nego se radi o osnazivanju lokalnih za-
jednica, stvaranju novih odrzivih radnih mjesta i osiguravanju da autohtoni ljudi imaju kontrolu nad vlastitim razvojem i
ekonomskom buduénoséu.

2.11.3.8. Imerzivni turizam

Na trzistu se javlja i pojam immersive tourism, koji podrazumijeva potraznju za iskustvima medu putnicima koristeci
prosirenu stvarnost (AR), virtualnu stvarnost (VR) i mijeSanu stvarnost (MR). VR simulira izvorna mjesta kroz racunalno ge-
nerirano okruzenje, omogucujuci turistima virtualno istrazivanje destinacija. Omogucuje putnicima sveobuhvatan 360-stu-
panjski obilazak tocaka interesa. AR poboljsava turisticko iskustvo s interaktivnim elementima, poput navigacijskih karata i
oglasa. Osim toga, ove tehnologije omogucuju hotelima i odmaralistima da na angazirajuci i interaktivan nacin predstave
svoje sadrzaje i smjestajne kapacitete. Dakle, imerzivni turizam reproducira osjecaj istrazivanja fizickog svijeta u virtualnom
podrucju u obliku mentalnih putovanja.

Postoje Cetiri metode za integraciju tehnologije u turisticko iskustvo, koje variraju od osnovnog dopunjavanja stvarnog
svijeta do razine gdje je sama tehnologija jezgreno iskustvo, transformiranje ili rekonstrukcija turistickog iskustva kroz teh-
nologiju. Upravo prosirena stvarnost ide dalje u podrudje virtualnosti, koriste¢i virtualne elemente kako bi dopunila i
eventualno reinterpretirala stvarni svijet za potrebe zabave i/ili marketinga. To omogucuje interakciju virtualnog sadrzaja sa
stvarnim okruzenjem. Zaklju¢no, poboljSavanje turistickog iskustva s mjeSovitom stvarnoséu podrzava ulazak u trece di-
menzije gledanja koje otvaraju nove granice kako bi se ponovno zamislio svijet na nacine ograni¢ene samo vlastitom ma-
Stom.

2.11.3.9. Blockchain tehnologija u turizmu

Blockchain tehnologija moze znacajno doprinijeti svojim specificnostima i inovacijama na podrucju naplatnih sustava,
opskrbnih lanaca te prevenciji od prijevara. Stupanj primjene blockchaina u turistickoj djelatnosti jos$ nije sa sigurnoscu
utvrden, ali i dalje predstavlja velik potencijal u smislu eliminacije posrednika sto bi u konacnici dovelo do novih modela
poslovanja postojecih turistickih organizacija. Prednosti blockchain tehnologije za sve dijelove turisticke djelatnosti su si-
gurne i transparentne transakcije, jednostavnost i brzina dohvacanja sadasnjih i proglih transakcija te veci stupanj inovativ-
nosti unutar industrije. Upotreba se najbolje moze prikazati na sljede¢im podrucjima: sustav naplate i kriptovaluta; nadzi-
ranje i prilagodavanje usluga; disintermedijacija turistickih i ugostiteljskih aktivnosti; programi vjernosti i nagradivanija;
pametni ugovori; sustavi recenzija i ocjenjivanja; koncept pametnog turizma i destinacije te upravljanje dobavljackim
lancem.

Primjena blockchaina moze pomoci u borbi protiv sprjecavanja prijevara, povecanju povjerenja potrosaca te promi-
canja programa odrzivosti. Osim transparentnosti i sigurnih transakcija, blockchain tehnologija moze se u sektoru turizma
primijeniti i na programe nagradivanja i povjerenja te poboljsanje zadovoljstva potrosaca kroz promicanje povjerenja.
Naime, turisticka industrija obiljezena je intenzivnim protokom informacija te se povecava potreba za preciznim, objektiv-
nim i optimalnim informacijama o odredistima putovanja. Danas, turisti/putnici nisu samo pasivni u primanju i koristenju
usluga vec¢ su neovisni, dobro educirani i proaktivno orijentirani prema destinaciji putovanja.

2.11.3.10. Bleisure turizam

Bleisure travel je pojam koji se koristi za opis putovanja koji kombinira elemente poslovanja i slobodnog vremena.
Obicno je rije¢ o poslovnim putnicima koji produzuju svoje putovanje, uzivaju u aktivnostima u slobodno vrijeme, koje
mogu varirati od razgledavanja i opustanja do planinarenja i aktivnog turizma. Putovanje koje se sastoji od poslovnih i re-
kreacijskih komponenti ima moguce prednosti, kako za poslovne putnike, tako i za njihove poslodavce. Dopustanje takvih
putovanja moze pomodi poduzecu povecanje broja zaposlenika koji su spremni oti¢i na poslovna putovanja. Istodobno,
ovakav poticaj moze dovesti do poboljsanja produktivnosti na radnom mjestu.

Osim toga, recentna istrazivanja su pokazala da 43% poslovnih putovanja danas ukljucuje komponentu slobodnog
vremena. Bolje razumijevanje tko sudjeluje u kakvoj vrsti putovanja, daje uvid hotelima, putnickim agencijama, restora-
nima i drugim sudionicima u turistickim djelatnostima moguénost boljeg usmjeravanja ponude i promidzbe sadrzaja turi-
sticke destinacije. Nadalje, istrazivanja na temu poslovnih putovanja su pokazala da je najvise putnika iz podrucja kao sto
su tehnologija, zdravstvo, javna uprava i proizvodnja. Kombiniranje rada i zabave ili osobnih aktivnosti na poslovnim pu-
tovanjima pomaze u stvaranju puno bolje ravnoteze izmedu posla i Zivota, a Sto obic¢no rezultira vec¢im zadovoljstvom,
nizim razinama stresa i pozitivnim osjecajima da poslovna putovanja vrijede truda. Kao sto je ve¢ istaknuto, to moze pri-
donijeti poboljsanju kvalitete obavljenog posla, a istodobno omoguciti stvaranje smislenijih poslovnih odnosa.

Turisticke zajednice mogu optimalno upravljati i iskoristiti poslovni turizam i MICE (engl. Meetings, Incentives, Confe-
rences, and Exhibitions) sektor kroz uspostavu upravljackih struktura s relevantnim dionicima; povezivanje poslovnog tu-
rizma s opom promocijom destinacije; ciljano oglasavanje i poticaji za organizatore dogadanja; integraciju korporativnih
zahtjeva za odrzivost te osiguranje dugorocnog nasljeda dogadanja u lokalnoj zajednici.

2.11.3.11. Pametna turisticka odredista

Smart tourism destinations ili pametno turisticko odrediste definirano je kao odrediste u kojem razliciti dionici, olak-
Savaju pristup turizmu i ugostiteljskim proizvodima, uslugama, prostorima i iskustvima putem inovativnih rjesenja temelje-
nih na informacijskim i komunikacijskim tehnologijama. Ideja pametnog turizma je potomak koncepta pametnog grada,
kojeg karakterizira Siroka prisutnost i masovna uporaba informacijskih tehnologija kako bi se postigla optimizacija resursa,
ucinkovito i pravedno upravljanje, odrzivost i kvaliteta Zivota, uz primjenu u raznim podruéjima kao $to su mobilnost,
upravljanje, gospodarstvo i okolis. Prema Europskoj komisiji, pametni turizam “odgovara na nove izazove i zahtjeve u
sektoru koji se brzo mijenja, ukljucujuci razvoj digitalnih alata, proizvoda i usluga, jednake mogucnosti i pristup za sve
posjetitelje, odrZivi razvoj lokalnog podrucja i potporu kreativnim industrijama, lokalnim talentima i nasljedu”. Svjesnost i
razumijevanije tih kretanja u turistickom sektoru klju¢no je za planiranje strategija razvoja turizma, posebno u nastojanju
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da se usvoje pametni pristupi turizmu koji zahtijevaju ne samo ulaganja u tehnologije ve¢ i kulturne promjene u cijelom
turistickom ekosustavu kako bi se omogucio prijelaz s 3S turizma (See, Sun and Sand) na 3E turizam (Education, Enterta-
inment and Experience) (PwC, Intellera Consulting, CARSA i University of Malaga, 2022).
Najvedi izazovi razvoja pametne destinacije predstavljaju: uspostava ucinkovitih upravljackih struktura; osiguranje
odrzivog financiranja; integracija naprednih tehnologija te izgradnja mreza i angazman dionika.
Klju¢ni segmenti pametne destinacije predstavljaju sljedece:
— Sposobnost upravljanja turistickim podacima za prikupljanje, obradu i ponovnu uporabu turistickih podataka u
skladu s koherentnim strateskim planom.
— Destinacijska menadZzment organizacija (DMO) koja koordinira mnoge sastavne elemente turistickog ekosustava;
doprinosi rastu i razvoju destinacije uzimajudi u obzir interese i dobrobit stanovnika i dionika.
— Turisticka dostupnost predstavlja moguc¢nost da turizam i putovanje budu dostupni svim osobama, neovisno o dobi,
socijalnim uvjetima ili bilo kojoj vrsti invaliditeta ili posebnih potreba.
— Otvoreni podatci koji prikupljaju, proizvode ili placaju javna tijela i koji su slobodno stavljeni na raspolaganje za
ponovnu uporabu u bilo koju svrhu.
— Putna inteligencija — integracija globalne podatkovne analitike za donogenje odluka na temelju dokaza (¢injenica)
za turisticki sektor.
— Odrzivost turizma koja predstavlja sposobnost turistickog sektora da ocuva svoje prirodne i kulturne resurse.
— Turisticki ekosustavi koji predstavljaju izrazito Siroki raspon dionika uklju¢enih u turisticki sektor.
- PamEtna okruzenja u kojima se upotrebljavaju nove tehnologije okoline Industrije 5.0 kako bi se osigurala odrziva
ucinkovitost.

2.11.3.12. Digitalna tranzicija turizma, digitalizacija i promjene u ponasanju putnika

Digitalizacija gradi i utje¢e na drustvo na nove i Cesto nepredvidene nacine. Nedvojbeno da je turizam predvodnik
sektora digitalizacije poslovnih procesa na globalnoj razini, primjenjujuci ve¢ dugi niz godina online rezervacije letova i
hotela. Danas je informacijska i komunikacijska tehnologija (IKT) postala globalni fenomen, a turizam je i dalje pionir u
prihvacanju novih tehnologija i platformi jer digitalizirani turistiéEi sektor stvara nove poslovne prilike ¢ime osigurava
konkurentnost, rast i odrzivi razvoj sektora. Uporaba tehnologija, ukljucujuci Internet stvari (eng. Internet of Things — loT),
i druge tehnologije Industrije 5.0 rezultirala je turistickom ponudom koja je privlacnija, ucinkovitija, ukljucivija te ekonom-
ski, socijalno i ekoloski nedvojbeno odrzivija od prethodne.

Glavni ucinci na turisticki sektor u cjelini su, kao sto je ve¢ istaknuto, razvoj pametnih putovanja, pametnih odredista
i otvaranja novih radnih mjesta (UNWTO, 2023.):

— Pametna putovanja — sveobuhvatni model koji uklju¢uje pametne vize, sigurnosne procese i infrastrukturu revolu-
cionirati e turizam. Konsolidacijom tih alata turisti mogu rezervirati svoje letove i prijaviti se na internet, imati
adekvatne propusnice na svojim pametnim telefonima, prolaziti kroz automatizirana vrata za iskrcaj i ¢ak elektro-
nicki potvrditi svoje propusnice za ukrcaj na zrakoplove.

— Pametna odredista — su ona koja imaju na umu lokalne/domace stanovnike, ali i turiste/potrosace, te ona koja u
turisticko planiranje ukljucuje visejezicnost, kulturnu sinkronizaciju i sezonski karakter.

— Otvaranje novih radnih mjesta — tehnoloski napredak zahtjeva da buduéa radna mjesta u turizmu ispunjavaju, kako
potrebne tehnicke, tako i napredne meke vjestine koje se upotrebljavaju za ucinkovitu provedbu gore opisanih
pametnih inicijativa i upravljanje njima. Inteligentna automatizacija promijenit ¢e prirodu nekih poslova u turizmu
i potpuno ukinuti druge, ali rast turistickog sektora omoguéen digitalnim tehnologijama stvoriti ¢e moguénosti novih
zaposdljavanja koje bi mogle nadmasiti automatizaciju postoje¢ih uloga/radnih procesa.

S gledista lokalnih nositelja/kreatora politika i turistickih zajednica, digitalizacija podupire odredista u ublazavanju
negativnih ucinaka sezonskih tokova na lokalne resurse, infrastrukturu, prometne sustave i usluge, ¢ime se neometano i
odrzivo integriraju dolasci putnika/turista. To moZze biti posebno vazno za odrzivi razvoj ruralnih i udaljenih odredista i
ekosustava. Takoder, moze pomodi u povecanju mijerljivosti i pracenju trendova, sto moze biti prekretnica za strategije
odrzivog turizma kako na lokalnoj, regionalnoj i nacionalnoj razini tako i na razini EU-a. Jedan od alata koji promicu digi-
talnu spremnost poduzeca u turizmu je Indeks digitalne spremnosti (engl. Digital Readiness Index — DRI), sustav za promi-
canje digitalizacije medu malim i srednjim poduzec¢ima u turizmu. Naime, navedeni indeks na jednostavan i ucinkovit
nacin procjenjuje digitalnu zrelost tvrtki u turistickom sektoru u razli¢itim podruc¢jima i daje preporuke za promicanje
njegove provedbe.

Nadalje, drustvo prolazi kroz razdoblje koje je pod snaznim utjecajem tehnoloskog napretka (Jiang et al., 2022), koji
je promijenio odnos izmedu ponude i potraznje te uvelike utjece na obrasce ponasanja turista, turistiéie inicijative, proi-
zvode, iskustva, poslovne ekosustave i destinacije, kao i nacine interakcije (Jiang Liang & Elliot, 2021). U tom smislu, po-
boljsanje tehnologije primijenjene na turizam potice razvoj konkurentskih prednosti i nadilazi tradicionalne pristupe, ¢ime
se postizu bolji rezultati i u razvijenim i u zemljama/regijama u razvoju (Nikolskaya et al., 2019).

Digitalne usluge i pametne kombinacije tehnologija nude brojne prednosti (Wu et al., 2024) te poticu konkurentnost,
osobito u regijama koje zele zajednicki nastupati na trzistu. Turizam je izlozen digitalizaciji (Han), kao djelatnost sve se vise
prilagodava novim trendovima digitalizacije (Baltescu, 2021). Kombinacija digitalnog i turizma, uslijed trZi$nih transforma-
cija, nuzna je jer odrzava i povecava vrijednost turizma (Okafor, Khalid & Gama, 2022). Digitalni alati ne samo da olaksa-
vaju planiranje i upravljanje putovanjem, ve¢ omogucuju i snazniju integraciju destinacija kroz zajednicke platforme, su-
stave i poslovne ekosustave (Yoo, Go & Huang, 2017; Klimova et al., 2020), ali najvaznije je da podrzavaju turisticke ak-
tivnosti i stvaraju dodatnu vrijednost korisnickom iskustvu (Ito, Kono & Gui, 2022; Ahn i Back, 2019).

Destinacije vise nisu ovisne o klasi¢nim promotivnim kampanjama, ve¢ kreiraju dinamicne, digitalno podrzane eko-
sustave s naglaskom na integraciju tehnologije u svaki korak interakcije s posjetiteljem (Kohoshroo & Soltani, 2025).

Putnici danas koriste Sirok raspon digitalnih alata, ukljucujuci online platforme za rezervaciju, web-stranice s recenzi-
jama, drustvene mreze i mobilne aplikacije kako bi planirali i prilagodili svoja putovanja vlastitim interesima i potrebama,
¢ime postizu vecu autonomiju i informiranost u procesu odlucivanja (Yuan et al., 2022). Istodobno, zahvaljujuci razvoju
digitalnih tehnologija, turisticki djelatnici dobivaju pristup klju¢nim alatima koji im omogucuju sirenje dosega publike,
personalizaciju usluga i prilagodbu sve promjenjivijem ponasanju potrosaca (Buhalis et al., 2019).
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Digitalna transformacija snazno utjece na nacin na koji turisti traze i doZivljavaju destinacije. Na globalnom trzistu ¢ak
80 % putnika smatra da je vazno imati mogucnost organizirati i rezervirati cijelo putovanje putem interneta (TravelPerk,
2024). Drustvene mreze i internetske platforme oblikuju Zelje: mnogi putnici dobivaju inspiraciju za putovanja na temelju
onoga sto vide na Instagramu, Facebooku ili specijaliziranim blogovima. Mlade generacije (milenijalci i Gen Z) posebno su
utjecajne — poznato je da radije trose na iskustva nego na materijalna dobra, a istodobno su vjesti u koristenju tehnologije
za planiranje putovanja (CBI, 2024; Grand View Research, 2024). Milenijalci su postali jedni od vodecih potrosaca vina i
vinskih dozivljaja, pri ¢emu cijene buti¢ne, odrzive pristupe i koriste aplikacije te internetske zajednice za izbor vinskih
destinacija (Crand View Research, 2024).

U posljednje vrijeme digitalizacija je jedno od kljuénih pitanja, sto potvrduje rast broja objava o digitalnoj transforma-
ciji u turizmu nakon pandemije COVID-19 (Gutierriz, Ferreira & Fernandes, 2025). Digitalizacija predstavlja jednu od
klju¢nih transformacijskih sila suvremenog turizma. Prema nedavnim istrazivanjima (npr. Gretzel et al., 2023; Han et al.,
2024), digitalna transformacija omogucuje bolju dostupnost, ve¢u konkurentnost i odrzivost destinacija, osobito onih koje
su manje razvijene ili geografski udaljene. S tog stajalista, digitalizacija turistickih sadrzaja i destinacija donosi sa sobom
(Gutierriz et al., 2025):

— Vidljivost i trziSnu prisutnost
— U digitalnom dobu, destinacije vise ne ovise iskljucivo o fizickoj prisutnosti u turistickim vodicima ili klasi¢nim
agencijama. Putem web stranica, drustvenih mreza, mobilnih aplikacija i digitalnih kampanja, i najmanje desti-
nacije mogu globalno predstaviti svoju ponudu. To omogucuje izjednacavanje s ve¢im, brendiranim destinacija-
ma. Tome pridonosi i podatak da se 69 % globalne turisticke potrosnje odvija putem online kanala (GP Solutions,
2024), sto digitalnu prisutnost ¢ini imperativom.

— Digitalnu integraciju kao alat regionalne kohezije
— Digitalne platforme omogucuju povezivanje vise destinacija u jedinstvenu cjelinu. Alati poput digitalnih karata,
tematskih itinerera, integriranih sustava za rezervaciju i interaktivnih vodica mogu spojiti regije u funkcionalne,
tematski povezane destinacijske sustave. Ova integracija pogoduje povecanju duljine boravka, potrosnje i disper-
ziji turista.

Ocuvanije i interpretaciju bastine

— Digitalizacija omogucuje inovativne nacine interpretacije kulturne i prirodne bastine, od QR kodova na lokalite-
tima, preko prosirene stvarnosti (AR) i virtualnih muzeja, do digitalnog pripovijedanja. To doprinosi obogaceniju
dozivljaja, veCem angazmanu posjetitelja i o¢uvanju autenti¢nosti, bez tizickog opterecenja prostora.

Razvoj lokalne zajednice

— Digitalna transformacija utjece i na drustveno-gospodarski razvoj lokalnih zajednica. Digitalna pismenost, e-trgo-
vina, online sustavi za rezervacije i promociju omogucuju lokalnim dionicima (vinarima, obrtnicima, vodi¢ima)
aktivno sudjelovanje na trzistu, povecanje prihoda i stvaranje otpornijih lokalnih ekonomija.

Balans izmedu digitalnog i “iskljucivog” iskustva

— Zanimljiv je i koncept “turizma bez tehnologije” (Digital Free), koji ne negira tehnologiju, ve¢ poziva na njezinu
svjesnu primjenu. Destinacije mogu koristiti digitalne alate za privlacenje i organizaciju dolaska posjetitelja, a
zatim promovirati “detoks” od tehnologije kroz iskustva u prirodi, tisini i bastini — Sto doprinosi mentalnoj dobro-
biti putnika.

Od turisti¢kih zajednica ocekuje se da prate tehnoloske trendove, razvijaju digitalne vjestine zaposlenika i uspostave
partnerstva s tehnoloskim tvrtkama te usmjere svoje proracune u digitalni marketing s mjerljivim pokazateljima uspjeha.
Klju¢no za razvoj digitalnih platformi jest da ukljucuju vizualno bogat sadrzaj, personalizaciju, digitalne asistente te se in-
tegriraju s postojec¢im drustvenim mrezama i lokalnim resursima (Koshroo & Soltani, 2025).

Najucinkovitija strategija za ubrzanje digitalne transformacije turizma, posebno za MSP-ove ukljucuje pristup pristu-
pacnim i jednostavnim digitalnim rje3enjima; primjere dobre prakse; suradnju s pruzateljima tehnologija; pojednostavlje-
nje propisa i uvodenje jasnih smjernica te snaznije uklju¢ivanje digitalnih vjestina u obrazovni sustav.

Suvremeni marketinski pristupi u turizmu sve cesée ukljucuju stvaranje interaktivnog sadrzaja na platformama poput
Instagrama, YouTubea i Facebooka, kao i suradnju s influencerima koji autenti¢no prenose dozivljaje. Takva digitalna pri-
sutnost ne samo da informira, ve¢ i poti¢e angazman korisnika putem vizualnih prica i brend zajednica. Tehnologije virtu-
alne stvarnosti dodatno prosiruju te mogucnosti, nudeci imerzivna iskustva koja spajaju edukaciju i emociju.

Iz svega navedenog moze se zakljuciti da digitalizacija turizma s naglaskom na vino obuhvaca puno vise od online
prisutnosti — ona transformira sve faze posjeta: od stvaranja interesa, preko interakcije na lokaciji, do memorabilnosti na-
kon posjeta. Stoga je integracija digitalnih rjesenja u turisticke dozivljaje klju¢na za diferencijaciju na trzistu, izgradnju lo-
jalnosti te prijelaz prema pametnom i odrzivom turizmu.

2.11.3.13. Zelena tranzicija turizma

Cilj zelene tranzicije je postic¢i odrzivost i boriti se protiv klimatskih promjena i degradacije okolisa. Turisticki sektor
imat ¢e koristi ne samo od ¢isceg i zdravijeg okolisa, vec je i vazan dionik koji Ce pridonijeti zajednickim ciljevima klimat-
ski neutralne Europe. Naime, Europskim zelenim planom promicu se novi modeli rasta i utvrduju klimatski neutralni ciljevi
do 2050. godine. Paketom “spremni za 55” (Fit for 55 package), ambicije Zelenog plana prenose se u zakonodavstvo re-
vizijom i dodavanjem novih inicijativa u podrucju zakonodavstva iz podru¢ja klime, energetike i prometa. Zelena tranzicija
turistickog sektora nije moguca bez mikro, malih i srednjih poduzeca (MSP) koja, kao sto je vec istaknuto, ¢ine okosnicu
turisticke ponude i klju¢na su u lancu transformacije turizma prema odrzivosti i prihvatljivosti za okolis. Naime, MSP-ovi se
suocavaju s preprekama u provedbi ekoloskih praksi zbog ogranicenih resursa, znanja, kompetencija i slozenosti uskladi-
vanja poslovanja s zelenim inicijativama. |z tog razloga EU je stavila na raspolaganje financijska sredstva kroz razne fondove
kao sto je Fond za pravednu tranziciju i pokrenula poticanje MSP-ova na usvajanje zelenih praksi primjenom oznaka za
okoli§ EU-a za turisticki smjestaj i sustav upravljanja okolisem te neovisno ocjenjivanje EU-a (engl. Eco-Management and
Audit Scheme — EMAS). Upravo stoga znak za okoli§ EU-a pomaze potrosacima i trgovcima na malo te poduzec¢ima u
donosenju odrzivih odluka na temelju dokaza.
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Dakle, sastavni dio otpornosti turizma EU-a jest osigurati da turisticki profesionalci imaju odgovarajuce kompetencije
i vjestine za svoj posao — u svim sektorima turistickog sektora, podupiranjem usvajanja znanja, kompetencija i vjestina te
izgradnjom kapaciteta turistickih poduzeca i odredista kako bi im se omogucila provedba zelenih praksi (primjerice, Pakt
za vjestine u turizmu). Zaklju¢no, upravo turizam sa svojim potencijalom povezivanja ljudi s prirodom predstavlja pogodnu
priliku za podizanje svijesti i poticanje osjecaja odgovornosti prema oc¢uvanju bioloske raznolikosti. Medutim, porast tu-
rizma ako nije odrziv predstavlja, kao sto je ve¢ istaknuto, znacajnu prijetnju bioloskoj raznolikosti urbanizacijom i degra-
dacijom stanista divljih Zivotinja.

2.11.3.14. Inovacije u turizmu

Turisticka industrija jedan je od glavnih pokretaca svjetskog gospodarstva. Stalno se mijenja kako bi odgovorila na
fluktuirajuce potrebe kupaca/potrosaca (turista/posjetitelja) pa su tehnoloske inovacije prisutne u svim podru¢jima turizma.
Upravo stoga industrija putovanja i turizma treba kontinuirano usvajati inovativne strategije kako bi turisticko poslovanje
ucinilo ucinkovitijim, smanjilo troskove i odrzalo konkurentsku prednost. Koristenje novih tehnologija omogucuje perso-
nalizaciju korisnickog iskustva i poboljsanje zadovoljstva korisnika jer se problemi mogu rjesavati u stvarnom vremenu.
Inovacija u turizmu, kao i drugdje, kolaborativna je aktivnost izmedu kreatora i nositelja politike, akademske zajednice,
korporacija, mikro, malih i srednjih poduzeca i novoosnovanih poduzeca, investitora, pratecih poslovnih partnera (akce-
leratori, inkubatori, i drugo) i drugih dionika. Poticanje uspjesne turisticke inovacije i poduzetnickog ekosustava zahtijeva
povezivanje svih dionika s moguc¢nostima suradnje i davanje prioriteta izgradnji kapaciteta u turizmu i tehnologiji.

U nastavku se opisuju inovacije i tehnoloski trendovi u industriji putovanja i turizma vazni za razvoj turizma. Prvo je
NFC (engl. Near Field Communication) tehnologija kao vodeci oblik tehnoloskih inovacija u sektoru turizma. Moze se ko-
ristiti za pruzanje klju¢nih informacija posjetiteljima i za personaliziranje njihovog korisni¢kog putovanja. Tradicionalno,
ako bi gost trebao saznati vise o lokalnim atrakcijama ili mjestima za konzumiranje hrane i pica, morao bi pricekati da
razgovara s, primjerice, recepcionerom i/ili hotelskim vratarom. Medutim, mnogi hoteli sada koriste NFC tehnologiju kako
bi posjetiteljima olaksali trenutacno dobivanje relevantnih informacija koje su im potrebne. Umjetna inteligencija jos je
jedan oblik tehnologije koju danas koristi industrija putovanja i turizma. Al je glavni nacin na koji turisticka poduzeca to¢no
i ucinkovito stvaraju personalizirana iskustva za svoje goste. Naime, Al moze primiti i obraditi ogromne ko?iéine podataka.
Nakon sto se ti podaci prikupe i zabiljeze, sustavi umjetne inteligencije mogu izraditi izvjes¢a koja objektivno pokazuju sto
se turistima svida, a u Cemu turisti ne uzivaju ili Cemu ne teze. Pomocu ovih neposrednih objektivnih uvida moze se pro-
mijeniti i prilagoditi iskustva posjetitelja.

Predmetna nova tehnologija se takoder moze koristiti i prije nego sto su turisti uopce fizicki dogli u destinaciju. Dakle,
mogu se postaviti chatovi uzivo kojima upravlja Al koji ¢e osigurati odgovore na pitanja bez dodatnih financijskih optere-
¢enja. Konacno, virtualna stvarnost iako mozda ne zvuci kao da pripada turistickoj industriji, zapravo je savrseno mjesto za
to. Danas hoteli i/ili turisti¢ke ture sve cesce koriste virtualnu stvarnost ili prosirenu stvarnost kako bi unaprijedili iskustvo
rezervacije. Ukljucivanje opcija virtualne ili prosirene stvarnosti prilikom pregledavanja hotelskih soba, ooFrediéta ili obila-
zaka daje gostima uvid u smjestajne kapacitete, atrakcije i ostalo. Tijekom pandemije COVID-19 neke su tvrtke ¢ak koristile
virtualnu stvarnost kako bi putnicima indirektno docarale destinacije u inozemstvu. Naime, mnoga su mjesta tijekom
pandemije nudila obilaske s vodi¢em oko prekrasnih otoka i lokacija u kojima su ljudi mogli uzivati iz svog doma. lako je
ovo bilo rjesenje za vrlo specifi¢an problem, VR ce se i dalje koristiti kako bi se onima koji nemaju mogucnosti putovati i
istrazivati nova mjesta pruzila prilika da ih ipak doZive od kuce.

Najperspektivniji inovacijski trendovi u turizmu ukljucuju: personalizirani i Al-potaknuti dozivljaji putovanja; odrziva
i regenerativna rjesenja (primjerice, hoteli bez plastike, energetska ucinkovitost, elektri¢ni prijevoz); imersivne tehnologije
(AR VR); pametne destinacije i loT integracija te razvoj infrastrukture za digitalne nomade i rad na daljinu.

Sabio (2024) navodi nacine na koje inovacije utjeCu i poboljsavaju turizam:

— Poboljsano korisni¢ko iskustvo. Inovacije u tehnologiji, kao sto su mobilne aplikacije, virtualna i prosirena stvarnost,
pridonose impresivnijem i personaliziranom korisnickom iskustvu. Putnici mogu pristupiti informacijama u stvar-
nom vremenu, interaktivnim kartama i virtualnim obilascima, poboljsavajuci svoje cjelokupno putovanije.

— Digitalna transformacija. Usvajanje digitalnih tehnologija transformira razlicite aspekte turistickog sektora, od rezer-
vacijskih sustava do marketinga i angazmana kupaca. Digitalizacija pojednostavljuje procese i poboljsava ucinkovi-
tost i za putnike i za tvrtke.

— Platforme za online rezervacije. Pojava online platformi za rezervacije promijenila je nacin na koji putnici planiraju
i rezerviraju svoja putovanja. Platforme poput Booking.com, Airbnb i Expedia putnicima pruzaju prikladan i ucin-
kovit nacin pronalazenja smjestaja, letova i aktivnosti.

— Ekonomija dijeljenja. Ekonomija dijeljenja, omogucena platformama poput Airbnba i Ubera, poremetila je tradici-
onalne modele u sektorima ugostiteljstva i prijevoza. Putnici sada imaju Siri raspon mogucnosti smjestaja i usluga
prijevoza, Cesto po pristupacnijim cijenama.

— Pametno upravljanje odrediStem. Inovativni sustavi upravljanja destinacijom koriste analitiku podataka i pametne
tehnologije za pracenje turistickih tokova, optimizaciju infrastrukture i poboljsanje ukupnog upravljanja destinaci-
jama. To pomaze u ublazavanju negativnih uc¢inaka prekomjernog turizma i poboljSanju odrzivosti turizma. Istrazi-
vanja su pokazala kako su sljedece glavne prepreke za donosenje odluka temeljenih na podacima u turizmu: nedo-
statak mehanizama za prekogranic¢no dijeljenje podataka; nepostojanje standardiziranih i usporedivih podataka;
ogranicen pristup podacima u stvarnom vremenu; nedostatak digitalnih vjestina; visoki troskovi sustava za prikuplja-
nje podataka; nedostatak pokazatelja odrzivosti te niska razlucivost i azurnost statistike.

— Ocuvanje kulturne bastine. Tehnologija pomaze u ocuvanju i promicanju kulturne bastine. Naime, aplikacije za
virtualnu i prosirenu stvarnost omogucuju posjetiteljima da dozive povijesna mjesta i kulturne znamenitosti na im-
presivan nacin, istovremeno ¢uvajuci cjelovitost tih lokacija.

— Aplikacije za putovanja i usluge geolokacije. Aplikacije za putovanja pruzaju informacije u stvarnom vremenu, po-
mo¢ pri navigaciji i personalizirane preporuke. Geolokacijske usluge omogucuju putnicima da neovisnije i u¢inko-
vitije istrazuju odredista, poboljSavajuci njihovo cjelokupno iskustvo putovanja.

— Drustveni mediji i sadrzaj koji generiraju korisnici. Platforme drustvenih medija postale su mo¢ni alati za destinacij-
ski marketing. Sadrzaj koji generiraju korisnici na platformama poput Instagrama, Facebooka i TripAdvisora utjece
na odluke o putovanju i pruza autenti¢ne uvide u odredista.
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— Ekoloski prihvatljivi postupci. Inovacije pridonose razvoju i usvajanju ekoloski prihvatljivih praksi u turistickoj indu-
striji. Odrzive tehnologije, kao $to su dizajni zelenih zgrada, rjeSenja za obnovljivu energiju i inicijative za smanjenje
otpada, pomazu smanjiti negativni utjecaj turizma na okolis.

— Pametna transportna rjesenja. Inovacije u prometu ukljucuju razvoj pametnih i odrzivih rjeSenja mobilnosti. Elek-
tricna vozila, dijeljenje prijevoza i napredak u javnom prijevozu doprinose ekoloski prihvatljivijim i ucinkovitijim
mogucnostima putovanja.

— Blockchain tehnologija. Ova se tehnologija intenzivno istrazuje za primjene u turistickom sektoru, kao 3to su sigurne
i transparentne transakcije, provjera identiteta i stvaranje decentraliziranih platformi za putovanja. Blockchain ima
znacajan potencijal poboljsati sigurnost i smanijiti prijevare.

— Personalizacija putem Al. Umjetna inteligencija (Al) omogucuje personalizirana iskustva za putnike. Chatbotovi,
virtualni pomoc¢nici i mehanizmi za preporuke koriste se umjetnom inteligencijom za razumijevanje individualnih
preferencija i davanje prilagodenih prijedloga za smjestaj, aktivnosti i restorane.

— Inovativni koncepti smjestaja. Jedinstveni i inovativni koncepti smjestaja, kao $to su podvodni hoteli, kuéice na dr-
vetu i glamping, pridonose diversifikaciji ponude i privlace putnike koji traze osebujna iskustva.

— Prosirena stvarnost za navigaciju. Aplikacije prosirene stvarnosti pomazu putnicima u navigaciji, pruzajudi informa-
cije u stvarnom vremenu o to¢kama interesa, povijesnim ¢injenicama i uputama. Ovo poboljsava istrazivanje odre-
dista, ali i dodaje edukacijski element iskustvu putovanja.

— Zdravstveni i longevity turizam. Inovacije u longevity turizmu ukljucuju razvoj odmaralista usmjerenih na zdravlje,
spa usluge i longevity tehnologiju. Primjerice, longevity aplikacije doprinose rastu¢em trendu putnika koji traze
zdravlje i dobrobit.

— Dronovi za turisticki marketing. Dronovi se koriste za snimanje snimaka iz zraka u svrhu turistickog marketinga. Ova
tehnologija pruza jedinstvenu perspektivu odredista, prikazujuci krajolike i atrakcije na vizualno uvjerljiv nacin.

— Rjesenja za mobilno placanje. Rjesenja poput digitalnih novéanika i beskontaktnog placanja, pridonose prakti¢nijem
procesu placanja za putnike. Ove inovacije poboljSavaju financijske transakcije i smanjuju ovisnost o fizickoj valuti.

2.12. Izvjesce o provedenoj analizi stanja

Analiza stanja i popisa resursne osnove provedena u ovom dijelu Plana upravljanja obuhvatila je sljedece:
— Popis turistickih proizvoda i usluga
— Analiza resursne osnove
— Kultura i bastina
— Priroda i okolis
— Drustveno blagostanje
— Poslovanje i komunikacija
— Analiza javne turisticke infrastrukture
— Analiza komunalne infrastrukture
— Analiza prometne infrastrukture
— Analiza stanja digitalizacije
— Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s posebnim potrebama
— Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji (javne usluge i servisi)
— Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala
— Istrazivanje trenutacnih potreba poslodavaca u turizmu i ugostiteljstvu
— PrivlaCenje i zadrzavanje talenata
— Opis kadra turisticke zajednice
— Analiza komunikacijskih aktivnosti
— Uloga i ciljevi komunikacijskih aktivnosti
— Marketinsko pozicioniranje Turisticke zajednice Zagrebacke zupanije
— Analiza konkurencije
— ldentifikacija konkurentskih destinacija
— Benchmarking
— Stanovnistvo
— Dolasci i nocenja turista
— Komunikacijske strategije i pojavnost destinacije na klju¢nim turistickim dogadanjima i sajmovima
— Djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
— Trzi3ni trendovi i inovacije
— Upravljanje destinacijom u funkciji razvoja odrzivog turizma
— lzgradnja otpornosti u turistickom ekosustavu
— Ekoturizam
— Longevity turizam
— Transformacijski turizam
— Personalizacija dozivljaja
— Autohtoni turizam
— Imerzivni turizam
— Blockchain tehnologija u turizmu
— Bleisure turizam
— Pametna turisti¢ka odredista
— Digitalna tranzicija turizma, digitalizacija i promjene u ponasanju putnika
— Zelena tranzicija turizma
— Inovacije u turizmu.
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Pri provedbi analize koristeni su i primarni i sekundarni izvori podataka te se vodilo ra¢una o ukljuc¢enosti i zastuplje-
nosti klju¢nih dionika.

Predmetna analiza posluzila je kao temelj analize potencijala za razvoj i podizanje kvalitete turistickih proizvoda, a
najvise SWOT analize te izrade smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje destinacije za jedinice lokalne i podruc¢ne
(regionalne) samouprave, turisticke zajednice i druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u destinaciji, a u kojim
dijelovima su u biti prikazani sazetci provedene analize stanja.

Vodedi racuna o nacelima strateskog planiranja i intervencijskoj logici, rezultati analize stanja posluzili su za definiranje
ciljeva, mjera i aktivnosti Plana upravljanja.

3. POTENCIJAL ZA RAZVOJ | PODIZANJE KVALITETE TURISTICKIH PROIZVODA

U ovome se dijelu analiziraju turisticki proizvodi i usluge, resursi, atrakcije, javna turisticka infrastruktura te ostali
klju¢ni elementi u ponudi/kreiraniju turistickih proizvoda destinacije (kulturni turizam, zdravstveni i aktivni turizam, ruralni
i enogastronomski turizam i drugo). Kao sto je ve¢ istaknuto, Zagrebacka Zzupanija ima brojne prirodne snage i kompara-
tivne prednosti za odrziv, odgovoran i pametni turizam. Iste pocivaju na njezinim brojnim prirodnim i kulturnim resursima,
potpomognutim podrucjima, zasticenim podrudjima, kulturno-povijesnoj bastini, cestama vina i sira, izletistima i kampo-
vima, ruralnim gospodarstvima, gastronomskim manifestacijama, naprednoj cikloturistickoj infrastrukturi i ostaloj sportsko-
rekreativnoj ponudi. Specificnost zemljopisnog teritorija i ovako raznovrsna turisti¢cka ponuda ¢ini okosnicu bogatog tu-
rizma u Zagrebackoj Zupaniji i prirodni potencijal za pametan turizam koji obuhvaca sinergiju i integraciju vise selektivnih
oblika turizma na jednom podrudju, sto samo po sebi nije ¢esta pojava u turistickim destinacijama. Upravo takav interdis-
ciplinarni i sveobuhvatni pristup turizmu Zagrebacke zupanije koji obuhvaca koristenje komparativnih prednosti i prirodnih
snaga turisticke destinacije omogucava kontinuirano jacanje trzisne marke te unaprjedenje pozicije na medunarodnom
trzistu i globalnim turisti¢ckim lancima vrijednosti kao vodece odgovorne, odrzive i pametne turisticke destinacije.

Naime, jedna od klju¢nih prednosti i posebnosti Zagrebacke Zupanije jest upravo njena gore navedena komplemen-
tarnost i visedimenzionalnost te ispreplitanje i sinergija razli¢itih vrsta turisticke ponude i oblika. Tako, primjerice, vinske
ceste i cesta sira te razlicite kulturne manifestacije nadopunjuju enoloski i gastronomski aspekt turisticke ponude Zagre-
backe Zupanije i ruralnog turizma, ali i obogacuju njezinu ponudu kulturnih turistickih proizvoda i usluga koji se takoder
komplementarno medusobno nadograduju sa svim ostalim oblicima turizma poput ruralnog, aktivnog i zdravstvenog tu-
rizma.

Sukladno Smjernicama i uputama za izradu plana upravljanja destinacijom, za svaki se proizvod ocjenjuje njegov ra-
zvojni potencijal kroz sljedecih pet zadanih parametara sezonalnost, prihvatni kapacitet atrakcije, boravisno-izletnicke
znacajke, pripadnost Sirem sustavu atrakcija i znacaj u smislu moguénosti privlacenja trzista. Takoder, a sukladno istim
smjernicama, marketinski potencijal se ocjenjuje kroz sljedecih pet zadanih parametara: fizicka i javna dostupnost, stanje
obiljezenosti, dostupnost informacija, suradnja s drugim sektorima i promocija kroz dogadanja, sadrzaje i manifestacije.

3.1. Enogastronomski turizam

Tijekom desetljeca, enogastronomski turizam je otisao daleko od samog stola na kojem se servira hrana i danas uklju-
Cuje sve sektore turistickog lanca i lanca hrane turisticke destinacije — proizvodace (poljoprivreda, ribarstvo i slicno), podu-
zeca za procesuiranje hrane (uljare, vinarije i sli¢no), turisticki sektor (restorane, smjestaj i slicno), maloprodajni sektor,
prodajni sektor te ¢ak i sektor znanja. Istrazivanja trzista jasno ukazuju na porast takozvanih enogastronomskih turista te
ukazuju na to da navedeni turisti trose vise od prosjeka te zahtijevaju dodanu vrijednost u autenti¢nosti destinacije. Slije-
dom navedenoga, moze se ustvrditi kako je upravo hrana postala jedna od karakteristika po kojima se razlikuju destinacije.

Zanimljivo je da je koncem devedesetih godina Zagrebacka zupanija prva u Hrvatskoj zapocela s brendiranjem pre-
hrambenih proizvoda koji se proizvode na poljoprivrednim gospodarstvima. Na hrvatskom trzistu, s etiketom zasticene
robne marke Zagrebacke Zupanije, nalaze se primjerice robna marka jabuke “Suncana”, kiselo zelje “Laktec”, Samoborska
salama, jabucni ocat “Kap zdravlja”, sunka “Grof”, domaci kukuruzni zganci te robna marka jela “Sjecanja za stolom”.
Takoder, u Zagrebackoj zupaniji, kao sto je ve¢ istaknuto, ima nekoliko tradicionalnih proizvoda koji su oznaceni znakom
za zasticenu oznaku izvornosti, zasticenu oznaku zemljopisnog podrijetla ili zajamceno tradicionalni specijalitet, a to su:
ZOZP Samoborska ¢esnjovka/Samoborska c¢esnofka, ZOZP Rudarska greblica, ZTS Vrbovecka pera, ZOI Meso turopoljske
svinje. Nadalje, proizvodnja svjezega kravljeg sira i vrhnja ima dugu tradiciju, a u kusaonicama Zagrebacke Zupanije tako
se mogu kusati svjezi, kuhani, dimljeni, meki, polutvrdi i tvrdi sirevi od mlijeka krava i koza s domacih pasnjaka. Osobitost
su i tri zajednicke robne marke: suseni sir “Dragec”, tvrdi sir “Krisko” i svjezi kravlji sir “ZG Sirek”.

Vinske ceste su jedne od brojnih turisti¢kih atrakcija ruralnog i eno i gastro turizma Zagrebacke zupanije. Naime,
Zagrebacka Zupanija ima vinograde i vinske podrume na tri vinske ceste — Plesivickoj vinskoj cesti, Zelinskoj vinskoj cesti i
Samoborskoj vinskoj cesti (Prilog 9.). Plesivicku vinsku cestu krasi pitoma ljepota okolisa kroz koji prolazi, kulturne i povi-
jesne znamenitosti te tradicija. Osim autohtonih sorti kao Sto su purtugizec (Zupanijska robna marka), plavec zuti, slatki
zelenac i Sipelj, mogu se kusati i svjetski poznate sorte vina poput chardonnay-a, rajnskog rizlinga, sauvignona, traminca te
crnog, bijelog i sivog pinota. Paleta zelinske vinske ceste sadrZi grasevinu, chardonnay, traminac, zuti muskat, rajnski rizling,
Sipon-moslavac, pinot bijeli, pinot sivi, kerner i, dakako, autohtono vino kraljevinu (zupanljsku robnu marku vina). Na
Samoborskoj VInSkO] cesti nalaze se vmotoc]a |z|etlsta br0]n| turisticki sadrzaji te nekoliko turisti¢kih atrakcija — Grgosova
spilja, rudnik “Sveta Barbara” i botanicki vrt Suban. Osim vina, medu kojima posebno mjesto zauzima nadaleko poznato
aromatizirano vino bermet, u ponudi su rakije i gastronomski specijaliteti samoborskog kraja.

Zagrebacka zupanija takoder animira turiste/posjetitelje i brojnim enogastronomskim manifestacijama i dogadanjima
koja se organiziraju svake godine, primjerice: Via Vino; Fisijada, Dugo Selo; Politicko pecanje, Dugo Selo; Bucijada,
Ivani¢-Grad; Jaskanske vinske svecanosti, Jastrebarsko; Eko Etno Jaska, Jastrebarsko; Samoborska salamijada, Samobor;
Dani rudarske greblice, Rude; Tisucljeca kulinarstva, Budinjak; Svetonedeljska fisijada, Sveta Nedelja; Dragi nas kraj, Sveta
Nedelja; Zelinska kestenijada, Sveti Ivan Zelina; Izlozba vina kontinentalne Hrvatske, Sveti Ivan Zelina; Gastro Turopolja,
Velika Gorica; Gastro tjedan, Velika Gorica; Nedjeljni turopoljski ru¢ak, Velika Gorica; Kupske veceri, Pisarovina; Zapre-
Sicke zetvene svecanosti, Zapresi¢; Kaj su jeli nasi stari, Vrbovec; Kriski oblizeki, Kriz;
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Kak su brali nasi stari; Brdovec, Dubravica, Marija Gorica; Dani kruha, Krasi¢; étruklijada, Strudlijada i kestenijada,
Marija Gorica; Gastro-eko-etno; Brdovec, Dubravica, Marija Gorica i sli¢no.

3.1.1. Razvojni potencijal

Razvojni potencijal enogastronomskog turizma u nastavku se razmatra kroz zadane parametre:

— Sezonalnost: Proljetni i jesenski mjeseci su idealni za posjete vinskim cestama i berbe grozda, dok zima i adventsko
razdoblje nude priliku za promociju tradicionalnih specijaliteta, kuhanih vina i domacih proizvoda. Raznovrsne
manifestacije mogu smanijiti sezonalne oscilacije posjecenosti.

— Prihvatni kapacitet atrakcija i pripadnost Sirem sustavu atrakcija: Turisti¢ku i javnu infrastrukturu je potrebno dodat-
no razvijati kako bi se mogla nositi s ve¢im brojem posijetitelja, ukljucujuéi veéi broj smjestajnih kapaciteta. Uklju-
Civanje u nacionalne i medunarodne enogastronomske rute moze dodatno povecati vidljivost.

— Boravisno-izletnicke znacajke: Zagrebacka Zzupanija uglavnom funkcionira kao izletni¢ko odrediste zbog blizine
Zagreba. Kroz integraciju boravisnog turizma, primjerice, kroz ponude personaliziranih vikend paketa, longevity i
zdravstvene programe i enogastronomske ture, moze se povecati duljina boravka turista.

— Znacaj za privlacenje trzista: Enogastronomska ponuda privlaci turiste koji traze autenti¢na iskustva te posjetitelje
koji preferiraju odrzivi i tematski turizam.

3.1.2. Marketinski potencijal

Marketinski potencijal enogastronomskog turizma u nastavku razmatra se kroz zadane parametre:

— Fizicka i javna dostupnost: Zagrebacka zupanija je lako dostupna zbog blizine Zagreba i razvijene prometne infra-
strukture (autoceste, zracne luke). Medutim, potrebno je unaprijediti javni prijevoz prema ruralnim dijelovima i
atrakcijama.

— Stanje obiljezenosti: Stanje turisti¢ke signalizacije (smeda signalizacija) je osrednje i zahtijeva kako standardizaciju,
tako i progirenje.

— Dostupnost informacija: Informacije o enogastronomskoj ponudi dostupne su na vise jezika i integrirane na digital-
ne platforme, ukljucujudi turisticke aplikacije, drustvene mreze i sluzbene web stranice turistickih zajednica. Poten-
cijal za storytelling je izrazito visok.

— Suradnja s drugim sektorima: Udruzivanje enogastronomskog turizma kako s prehrambeno-preradivackim sekto-
rom, tako i s kulturnim i avanturistickim turizmom (primjerice, biciklisticke ture s posjetom vinarijama) moze pove-
Cati privlacnost ponude.

— Promocija kroz dogadanja i festivale: Organizacija specijaliziranih manifestacija, natjecanja u kuhanju ili tematski
vodenih enogastronomskih tura, privla¢i medijsku paznju i turiste.

3.2. Kulturni turizam

Suvremeni turisti sve viSe cijene izvorna, autenti¢na iskustva i kulturno bogate programe. Diljem svijeta primjecuje se
trend da ljudi radije ulazu u putna iskustva nego u materijalne stvari. U 2023. globalna potrosnja na dozivljaje porasla je
za 65 %, dok je potrosnja na stvari porasla samo za 12 % (CBI, 2024). Taj smjer pokazuje da putnici zele dublji kontakt s
lokalnom kulturom i tradicijom destinacije. Kulturni turizam kao sektor snazno raste — procijenjen je na 1,2 milijarde dolara
u 2025. i predvida se da ¢e do 2035. narasti na 2,6 milijardi dolara (8,1 % godisnji rast) (Future Market Insights, 2025). To
pokazuje da kulturni i bastinski sadrzaji postaju sredisnji motiv za putovanja. Turisti traze autenticne i duboke dodire s
bastinom — od posjeta povijesnim mjestima do sudjelovanja u lokalnim festivalima i tradicionalnim obic¢ajima (Future
Market Insights, 2025). U tom kontekstu vinska i kulinarska bastina iznimno su privla¢ne jer omogucuju dozivljaj lokalnog
nacina zivota kroz okuse, price i obicaje.

Kulturni turizam Zagrebacke zupanije temelji se na zasti¢enoj i bogatoj kulturno-povijesnoj bastini te ima znacajan
potencijal za daljnji razvoj. Naime, turisticka ponuda Zagrebacke zupanije obiluje, kao sto je vec istaknuto, kulturno-po-
vijesnom bastinom, kao $to su price i legende, drveno graditeljstvo, sakralna gradnja, autohtona arhitektura, arheoloski
nalazi te spomenici njezine bogate proslosti, a moze se pohvaliti s brojnim lokalitetima kulturno-povijesne bastine. Prilog
10. daje popis dvoraca, kurija, muzeja, galerija, lokacija za hodocasca te arheoloskih nalazista u Zagrebackoj zupaniji.

Upravo razvojem kulturnog turizma turisticki sektor tezi obogacivanjem turisticke ponude prevladati strukturne pro-
bleme hrvatskog turizma poput izrazene sezonalnosti, dok je interes kulturnog sektora u financijskim uc¢incima koji proi-
zlaze iz njegova intenzivnijeg ukljucivanja u turisticku ponudu. Naime, turisti koji se klasificiraju kao “kulturni turisti”
imaju, u prosjeku, prihode znatno vece od prosjecnog turista te trose vise novca na putovanju.

Ono sto turisticku destinaciju Zagrebacke zupanije ¢ini drukcijom od ostalih jest, kao sto je ve¢ istaknuto, i njezina
nematerijalna kulturna bastina, poput kulturnih manifestacija, mitova i obicaja te tradicije obrtnickih zanata iz podrucja
Zagrebacke Zzupanije. Klju¢ne atrakcije koje su ve¢ stekle prepoznatljivost su, primjerice, Samoborski fasnik, Rujanfest,
Dani Krasi¢kog kraja te druge. Medutim, javlja se niz novih manifestacija i dogadanja kao sto su obilazak dvoraca, kurija i
crkvi, vjerskih sredista (primjerice Krasi¢, Klostar Ivani¢, Franjevacki samostan — Kuca susreta Tabor) te gradskih jezgri, po-
najvise Samobora i Jastrebarskog.

Dodatno, u okviru podru¢ja kulturnog turizma, proveden je i europski projekt “In cultura veritas” kao rezultat prepo-
znavanja zajednicke potrebe ozivljavanja kulturnog turizma na prekogranicnom podrucju izmedu Hrvatske i Slovenije, a
koji se provodio u okviru Programa suradnje INTERREG V-A Slovenija-Hrvatska 2014.-2020.

3.2.1. Razvojni potencijal

Razvojni potencijal kulturnog turizma u nastavku se razmatra kroz zadane parametre:
— Sezonalnost: Kulturni turizam ima potencijal za cjelogodisnje aktivnosti jer dogadanja poput festivala, koncertnih
veceri, tematskih tura i radionica mogu biti ravnomjerno rasporedena tijekom cijele godine.
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— Prihvatni kapacitet atrakcija i pripadnost Sirem sustavu atrakcija: Atrakcije poput dvoraca, kurija, muzeja, galerija,
crkava te arheoloskih lokaliteta pruzaju veliku raznolikost ponude. No, potrebno je znacajno ulagati u obnovu i
modernizaciju ovih prostora kako bi se prilagodili suvremenim standardima posjetitelja.

— Boravisno-izletni¢ke znacajke: Razvojem vikend odnosno personaliziranih paketa koji ukljucuju kulturne i povije-
sne ture, moze se povecati broj noc¢enja. Dogadanja poput povijesnih festivala ili no¢i muzeja takoder mogu moti-
virati dulji boravak.

— Znacaj za privlacenje trzista: Ciljna publika ukljucuje turiste zainteresirane za povijest, arhitekturu, tradiciju i umjet-
nost.

3.2.2. Marketinski potencijal

Marketinski potencijal kulturnog turizma u nastavku se razmatra kroz zadane parametre:

— Fizi¢ka i javna dostupnost: Pojedina ruralna podrucja i kulturni lokaliteti zahtijevaju znacajno ucinkovitiji javni pri-
jevoz i cestovnu infrastrukturu, kao i poboljsanje parkiralisnih kapaciteta.

— Stanje obiljezenosti: Turisticku signalizaciju (smeda signalizacija) u mnogim dijelovima Zupanije je potrebno unapri-
jediti. Sustavno oznacavanje kulturnih atrakcija putem signalizacije, interaktivnih info-panoa i QR kodova moze
znacajno unaprijediti navigaciju i iskustvo posjetitelja.

— Dostupnost informacija: Informacije o kulturnim atrakcijama dostupne su na vise jezika i prisutne na digitalnim
platformama. Potencijal za storytelling je izrazito visok.

— Suradnja s drugim sektorima: Kulturni turizam moze se povezati s enogastronomijom, aktivnim turizmom i eduka-
cijskim aktivnostima (tematske radionice ili seminari na povijesnim lokalitetima).

— Promocija kroz manifestacije: Organizacija kulturnih festivala (primjerice, festival povijesne glazbe, Dani dvoraca,
tematski sajmovi i sli¢cno), umjetnickih izlozbi i kazalisnih predstava privlaci vecu publiku.

3.3. Zdravstveni turizam

Zdravstveni turizam Zagrebacke zupanije ima izniman potencijal zbog povoljnih prirodnih resursa, blizine Zagreba,
kvalitetne zdravstvene infrastrukture te sve veceg interesa za zdravstveni turizam. lako, zdravstveni turizam vuce korijenje
od davnina, najvecu potraznju biljezi posljednjih desetljeca uslijed visokih razina stresa i pritisaka zbog ubrzanog ritma
zZivota koji je nastupio globalizacijom. Naime, zdravstveni turizam pored medicinskih lijecenja i tretmana sadrzi niz turi-
stickih usluga od wellnessa, spa, meditacija i sauna do nutricionistickih aspekata razlicitih vrsta prehrane. Kao i svaki drugi
oblik turizma, zdravstveni odnosno medicinski i longevity turizam su isprepleteni s drugim oblicima turizma te ne mogu
opstati bez pametnog umrezavanja i partnerstva.

Kada se govori o zdravstvenom turizmu u Zagrebackoj zupaniji, klju¢no je spomenuti Specijalnu bolnicu Naftalan koja
uz ljecilisni program, pruza spa i wellness uslugu, dok su na bazi naftalana razvijeni i kozmeticki preparati: ulje, kreme i
Sampon koje proizvodi tvrtka kéer Ivalan Terme. Komparativna prednost bolnice su koristenje slane termalne vode i nafta-
lana, koji je poznat od davnina kao prirodni ljekoviti saveznik u ocuvanju zdravlja i sprecavanju bolesti. Prve podatke o
liekovitosti naftalana zabiljeZio je poznati svjetski putnik Marco Polo jos u 13. stoljecu (storytelling). Takoder, kozmeticki i
estetski tretmani te dentalne usluge danas su vazne usluge u zdravstvenom turizmu, pa je zbog toga u Zagrebackoj zupaniji
vrlo zastupljena stomatologija i dentalna medicina.

U Zagrebackoj zupaniji nalazi se i svjetski poznata poliklinika Radiochirurgia koja se primarno bavi dijagnostikom i
lije¢enjem karcinoma uz pomoc¢ radioterapije i radiokirurgije, sa stru¢nim timom sastavljenim od vodecih i vrhunskih kako
hrvatskih, tako i medunarodnih stru¢njaka s visedesetljetnim iskustvom u onkologiji.

Dakle, odrzivim i pametnim koristenjem autenti¢nosti lokaliteta, prirode te cjelokupnog okruzenja kroz ponudu ak-
tivnosti meditacije, detoksikacije, u kombinaciji sa sportom, fitnessom te tretmanima tijela i sauna, zdravstveni turizam se
moze ¢vrsto ukomponirati u lokalnu zajednicu i ponudu turisticke destinacije te je podi¢i na visu razinu. Povezivanje
zdravstvenog turizma s ruralnim, kulturnim, aktivim (planinskim i walking turizmom) te gourmet turizmom Zagrebacke
Zupanije, ¢e tvoriti inkluzivnu i cjelovitu ponudu turisticke destinacije koja predstavlja znacajnu komparativnu prednost.

3.3.1. Razvojni potencijal

Razvojni potencijal zdravstvenog turizma u nastavku se razmatra kroz zadane parametre:

— Sezonalnost: Zdravstveni turizam nije podlozan sezonalnosti. Ljetni i proljetni mjeseci mogu se dodatno iskoristiti
za kombiniranje zdravstvenih tretmana s boravkom u prirodi, dok su zimski mjeseci idealni za wellness i spa
ponudu.

— Prihvatni kapacitet atrakcija i pripadnost Sirem sustavu atrakcija: Unapredenje infrastrukture (primjerice, moderni-
zacija postojecih objekata, gradnja novih smjestajnih kapaciteta) kljucno je za privlacenje veceg broja posjetitelja.
Sinergija s enogastronomijom, kulturnim i aktivnim turizmom (primjerice, aktivni odmor uz zdravstvenu rehabilita-
ciju) moze dodatno povecati privlaénost regije.

— Boravisno-izletnicke znacajke: Vecina posjetitelja dolazi na duze boravke, posebice u kontekstu medicinskih tre-
tmana i rehabilitacije, Sto je prednost u odnosu na druge vrste turizma.

— Znacaj za privlacenje trzista: Ciljna publika ukljucuje turiste koji traze medicinske tretmane, rehabilitaciju i/ili opu-
Stanje. Takoder, rastuca svijest o vaznosti prevencije i zdravog zivota privlaci Siru publiku zainteresiranu za longevity
i revitalizaciju.

3.3.2. Marketinski potencijal

Marketinski potencijal kulturnog turizma u nastavku se razmatra kroz zadane parametre:

— Fizi¢ka i javna dostupnost: Dostupnost centara osobama s posebnim potrebama (pristupne rampe, prilagodba pro-
stora, adekvatna parkiralisSna mjesta te drugo) vazna je za razvoj medicinskog turizma.



Broj 37/25 Glasnik Zagrebacke zupanije od 7. listopada 2025. Stranica 39

— Stanje obiljezenosti: Interaktivne karte, digitalni vodici i aplikacije mogu pomodi u boljoj orijentaciji posjetitelja.

— Dostupnost informacija: Informacije o zdravstvenoj ponudi trebale bi biti centralizirane i dostupne na vise jezika
(posebno engleski, njemacki, talijanski). Edukativni sadrzaji o koristima zdravstvenih tretmana (primjerice, ljekovi-
tost naftalana, termalnih voda) vazan su alat za privlacenje turista.

— Suradnja s drugim sektorima: Zdravstveni turizam moze se povezati s obrazovnim sektorom (primjerice, radionice
0 zdravom nacinu zivota), kulturnim turizmom (obilasci lokalnih znamenitosti) i aktivnim turizmom (rekreativne
aktivnosti koje poticu zdravlje).

— Promocija kroz dogadanja i sadrzaje: Organizacija sajmova i konferencija zdravstvenog i longevity turizma, promo-
cija kroz dogadanja koja spajaju zdravlje i rekreaciju (primjerice, sportske aktivnosti i wellness vikendi) jedan su od
alata povecanja vidljivosti.

3.4. Ruralni turizam

Ruralni turizam, takoder poznat kao turizam u zajednici, relativno nedavno se pojavio kao alternativa konvencional-
nom urbanom turizmu, a smatra se vaznim ¢imbenikom u razvoju ruralnih podruéja. Naime, ruralni turizam ima veliki
potencijal za poticanje lokalnog gospodarskog rasta i drustvenih promjena zbog svoje komplementarnosti s drugim gospo-
darskim djelatnostima, otvaranju novih radnih mjesta, te sposobnosti promicanja disperzije potraznje tijekom cijele godine
(borba protiv sezonalnosti). Prema Svjetskoj turistickoj organizaciji, ruralni turizam je vrsta turisticke aktivnosti u kojoj je
iskustvo posjetitelja povezano sa Sirokim rasponom proizvoda koji su opcenito povezani s aktivnostima temeljenim na
prirodi, poljoprivredi, ruralnim stilom zivota/kulturom, ribolovom i razgledavanjem. Upravo stoga se ruralni turizam naziva
jos i agroturizam, seoski turizam, seljacki turizam, eko, zeleni i prirodni turizam.

Ruralni turizam Zagrebacke Zupanije obuhvaca razlicite turisticke aktivnosti/sektore (izletista, seoske kusaonice, seo-
ske manifestacije, seoski smjestaj, lokalnu proizvodnju i poljoprivredu, autohtone aktivnosti, ali i gourmet turizam, lovni i
ribolovni turizam, kulturni turizam, aktivni turizam, zdravstveni turizam i sli¢no). Takoder, Zagrebacka zupanija planina-
rima, rekreativcima i izletnicima nudi brojna izletista i kampove, dobro opremljene planinarske domove i drugo. Naime,
ruralni turizam, osim Sto se veze uz ruralna podrucja, ima znacajke mirne sredine, tisine, o¢uvane prirode, komunikacije
s domacim stanovnistvom i upoznavanja s njihovim nacinom Zzivota, odnosno ruralnim poslovima. U skladu s tim odred-
nicama, ruralni turizam podrazumijeva sve aktivnosti koje su usko vezane za ruralni stil Zivota, kao sto su pjesacenje, jaha-
nje, sudjelovanje u poljoprivrednim radovima, umjetnicke radionice i/ili folklorne grupe i sli¢no.

Zagrebacka zupanija bogata je lovnim resursima, pruzajuci brojne moguénosti za lovni turizam. Na njenom podrud¢ju
nalazi se 69 zajednickih otvorenih lovista i 14 drzavnih lovista, s ukupnom lovnom povrsinom od 266.886 hektara. Glavne
vrste divljaci ukljucuju srnecu divljac, divlje svinje, zeceve, fazane, trcke skvrzulje i divlje patke. Za smjestaj lovaca, na
raspolaganju su 53 lovacka doma, ved¢inom u vlasnistvu lovackih udruga. Ovi objekti pruzaju udoban smjestaj i autenti¢an
dozivljaj lovacke tradicije (Prilog 17.).

Klju¢ne mjere i aktivnosti usmjerene na razvoj ruralnog turizma Zagrebacke zupanije usmjerene su na razvoj i una-
prjedenje turistickih atrakcija i smjestajne ponude u ruralnom turizmu, uspostavu sustava upravljanja kvalitetom u ruralnom
turizmu, jacanje promocije Zagrebacke zZupanije kao optimalne destinacije za ruralni turizam, jacanje institucionalnih ka-
paciteta i kapaciteta dionika u ruralnom turizmu, jacanje apsorpcije EU financiranja, jacanje inovativne kulture i kapaciteta
za istrazivanje, razvoj i inovacije, kao i jacanje svijesti i kapaciteta za primjenu odrzivosti i kruzne ekonomije, ali i pracenje
trendova u ponasanju turista/posjetitelja u ruralnom turizmu, predvidanje scenarija te razvijanje medunarodne znanstvene
i strucne suradnje.

3.4.1. Razvojni potencijal

Razvojni potencijal ruralnog turizma u nastavku se razmatra kroz zadane parametre:

— Sezonalnost: Uz dobru promociju i razvoj specificnih atrakcija i sadrzaja koji primjerice, nisu vezani uz radove u
poljoprivredi, moze se smanjiti ovisnost o sezoni odnosno moze se znacajno prosiriti sezona posjeta.

— Prihvatni kapacitet atrakcija i pripadnost Sirem sustavu atrakcija: Vazan je daljnji razvoj i prosirenje infrastrukturnih
resursa (primjerice, parking, smjestaj, ugostiteljski objekti).

— Boravisno-izletnicke znacajke: Ruralni turizam u Zagrebackoj zupaniji pruza atraktivne boravisne i izletnicke zna-
Cajke koje ukljucuju obiteljski turizam, te autenti¢ne dozivljaje, kao Sto su boravak na OPG-ovima, sudjelovanje u
poljoprivrednim aktivnostima i/ili uzivanje u lokalnoj kuhinji. Kako je uvodno istaknuto, kod analize smjestajnih
kapaciteta, potencijal kampova u Zagrebackoj zupaniji je veliki, osobito u kontekstu razvoja odrzivog turizma i
koristenja prirodnih ljepota.

— Znacaj za privlacenje trzista: Razvoj ruralnog turizma moze privudi trziste koje trazi autenti¢na iskustva, opustanje i
povratak prirodi. Nadalje, turizam u Zagrebackoj zupaniji moze posluziti kao produzetak posjeta Zagrebu, ¢ime se
privlaci trziste koje je ve¢ u glavhome gradu RH.

3.4.2. Marketinski potencijal

Marketinski potencijal ruralnog turizma u nastavku se razmatra kroz zadane parametre:

— Fizi¢ka i javna dostupnost: Potrebno je daljnje poboljsanje pristupa¢nosti ruralnih lokacija javnim prijevozom, te
razvoj biciklistickih i pjesackih staza.

— Stanje obiljezenosti: Potrebno je daljnje ulaganje u bolje oznacavanje i informativne ploce duz klju¢nih turistickih
ruta, oznacavanje staza, vinogradarskih cesta i etno-sela.

— Dostupnost informacija: Informacije o ruralnom turizmu Zagrebacke zupanije dostupne su na razli¢itim kanalima,
ukljucujudi turisticke informativne centre, internetske stranice, drustvene mreze i mobilne aplikacije.

— Suradnja s drugim sektorima: Jacanje suradnje izmedu turistickog sektora i drugih sektora (primjerice, poljoprivreda,
kultura) klju¢no je za razvoj ruralnog turizma.
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— Promocija kroz doiadanja i sadrzaje: Integracija manifestacija poput vinskih festivala, sajmova rukotvorina te etno-
koncerata s turistickim paketima moze povecati broj posjetitelja koji dolaze zbog specifiénih dogadanja, a sto daje
dodatnu marketinsku vrijednost.

3.5. Aktivni turizam

Jedna od komparativnih prednosti i ¢imbenika uspjeha Zagrebacke zupanije kao turisticke destinacije je svakako i
njezina iznimno bogata i diferencirana sportsko-rekreativna ponuda. Naime, potraznju za proizvodima sporta i rekreacije
c¢ine pretezno obrazovani, urbani pojedinci vise platezne moci koje zanima zdrav Zzivot. Uglavnom je rije¢ o ekoloski
osvijestenim ljudima koji posvecuju paznju svom fizickom i mentalnom zdravlju, zanima ih gastronomija i enologija u
smislu uzivanja, ali i kontinuirane edukacije. Upravo stoga se o¢ekuje daljnji rast potraznje za sportskim aktivnostima po-
sebno vezano uz rast osvijestenosti o zdravom zivotu.

Ovaj oblik turizma moze znacajno doprinijeti gospodarskom razvoju regije, privuci razlicite ciljne skupine i povezati

se s ostalim oblicima turizma (primjerice, ruralnim, zdravstvenim, enogastronomskim i kulturnim turizmom). Naime, u
svojoj turisti¢koj ponudi Zagrebacka zupanija ima brojne usluge i proizvode sportske i rekreativne prirode, pocevsi od
sportsko-rekreacijskih centara, bazena, teniskih, stolnoteniskih, auto-moto i drugih sportskih klubova, golfa, paintballa,
planinarenja, nordijskog hodanja, sportskog penjanja, sanjkanja, streljastva, strelicarstva, padobranskog jedrenja, jahanja,
planinarstva i orijentacijskog trcanja. Ponuda takoder ukljucuje i uzgajalista slatkovodne ribe, speleologiju, lovni turizam,
ribolovni turizam i cikloturizam.
. Bez obzira na trenutnu kvalitetnu razinu razvijenosti, cikloturizam ima daljnji veliki potencijal u Zagrebackoj zupaniji.
Cimbenici koji cine cikloturizam u Zagrebackoj zupaniji perspektivnim su geografske i prirodne znacajke (Zagrebacka
zupanija nudi raznolike krajolike, od ravnicarskih podru¢ja do brdskih i planinskih dijelova), blizina Zagreba, razvijena
infrastruktura i prometna povezanost (ve¢ postoje odredene regionalne i lokalne biciklisticke staze), postojedi turisticki
potencijali poput vinskih cesta, i drugo. Ne manje vazno, ckloturizam se uklapa u odrzivi turizam, jer podrzava ekoloski
prihvatljive oblike prijevoza i smanjuje negativan utjecaj na okolis. Zagrebacka zupanija moze iskoristiti rastuci trend
odrzivog turizma promovirajudi biciklizam kao ekoloski prihvatljivu opciju za razgledavanje i istraZivanje regije.

Kad se govori o adrenalinskim sportovima u slucaju Zagrebacke zupanije, misli se ponajvise na motocross, ali i na
ponudu adrenalinskog parka, paintball terena i paraglajdinga. U Zagrebackoj Zupaniji su locirane dvije glavne staze u Hr-
vatskoj, “Mladina” u Jastrebarskom i “Draga” u Rakovom Potoku, ali i staza “Savski Marof” u Prigorju Brdovec¢kom. Osim
motocross staza, adrenalinsku zabavu nude paintball tereni koji se u Zagrebackoj zupaniji nalaze u Pavucnjaku (Servudska
suma) i Sv. Nedelji te paraglajding na Japeticu koji ima start na 810 metara te predstavlja jednu od najpoznatijih paraglaj-
ding lokacija u Hrvatskoj.

Takoder, Zagrebacka zupanija raspolaze s oko 70 zajednickih otvorenih lovista i 14 drzavnih lovista. Nadalje, u Zagre-
backoj zupaniji postoji vise terena za terensko jahanje i skole jahanja. Kljucne atrakcije ¢ine Trajbar team u Zapresicu,
Agramer u Velikoj Gorici, Konjicki ran¢ “Podgorje Jamnicko-Pisarovina” u Pisarovni i Konjicki klub “Kairos”. Dodatno, na
podrudju Jastrebarskog (Kamenica, Plesivica) nalazi se najstarija sanjkaska staza u Hrvatskoj.

3.5.1. Razvojni potencijal

Razvojni potencijal aktivnog turizma u nastavku se razmatra kroz zadane parametre:

— Sezonalnost: Aktivni turizam ima sezonalni karakter. Ljeti dominiraju aktivnosti poput biciklizma, pjesacenja, sport-
skog ribolova, dok jesenski i proljetni mjeseci privlace posjetitelje zbog ugodnih temperatura za boravak na otvore-
nom.

— Prihvatni kapacitet atrakcija i pripadnost Sirem sustavu atrakcija: Potrebno je unaprjedenije infrastrukture te poveca-
nje broja smjestajnih kapaciteta prilagodenih sportasima uz osiguranje dodatnih sadrzaja (primjerice, najam opre-
me, vodici).

— Boravisno-izletnicke znacajke: Trenutno je vecina aktivnosti usmjerena na jednodnevne izlete, posebice za stanov-
nike Zagreba i okolnih podrucja. Razvojem personaliziranih vikend paketa (primjerice, kombinacija planinarenja,
boravka u prirodi i lokalne enogastronomije) te smjestajnih kapaciteta u blizini klju¢nih atrakcija, moze se produzi-
ti trajanje boravka posjetitelja. Kampovi mogu spadati i u ruralni turizam i u aktivni turizam, ovisno o vrsti aktivnosti
koje nude i okruzenju u kojem se nalaze. S obzirom na blizinu glavnim gradskim sredistima, dostupnost prirodnih
resursa i bogatstvo kulturne bastine, kampovi mogu biti atraktivna opcija za sve vrste turista — od obitelji do avantu-
rista i ljubitelja prirode. Kampovi koji nude sadrzaj tijekom cijele godine, poput wellnessa, planinarskih tura u zim-
skim mjesecima, te mogucnosti za druge aktivnosti, mogu povecati atraktivnost zupanije. Nadalje, razvoj glamping
(glamuroznog kampiranja) i luksuznih opcija takoder moze privuéi razlicite demografske skupine.

— Znacaj za privlacenje trzista: Ciljana publika ukljucuje rekreativce, sportase, obitelji, ljubitelje prirode i ekoturiste.
Poseban potencijal lezi u medunarodnim turistima koji su zainteresirani za aktivni odmor, a posjecuju Zagreb.

3.5.2. Marketinski potencijal

Marketinski potencijal aktivnog turizma u nastavku se razmatra kroz zadane parametre:

— Fizi¢ka i javna dostupnost: Mnogi lokaliteti zahtijevaju znacajnu prilagodbu za osobe s posebnim potrebama kako
bi se povecala dostupnost.

— Stanje obiljezenosti: Postojece biciklisticke i pjesacke staze trebaju bolje oznacavanje i informativne ploce s detalj-
nijim kartama, informacijama o duljini, tezini rute i sigurnosnim uputama. Postavljanje smede turisticke signalizaci-
je prema prirodnim i sportskim atrakcijama nuzno je za lakSu orijentaciju posjetitelja.

— Dostupnost informacija: Informacije o rutama, dogadanjima i aktivnostima osigurane su na vise jezika putem digi-
talnih platformi, mobilnih aplikacija i drustvenih mreza.
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4. POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI DESTINACIJE

Plan upravljanja destinacijom mora sadrzavati obvezne pokazatelje odrzivosti destinacije, a moze sadrzavati i speci-
ficne pokazatelje odrzivosti destinacije, koji moraju biti utemeljeni na analizi stanja destinacije i povezani s razvojnim
smjerom. Popis obveznih i specifi¢nih pokazatelja za pracenje odrzivosti, izvor i evidentiranje podataka koji su potrebni za
izra¢un navedenih pokazatelja ureden je Pravilnikom o pokazateljima za pradenje razvoja i odrZivosti turizma (“Narodne
novine”, broj 112/24). U okviru predmetnog Plana upravljanja, a sukladno regulatornom okviru koji uz gore navedeni
pravilnik ukljucuje i I1zracun osnovnih pokazatelja, Smjernice za prikupljanje podataka iz sekundarnih izvora, Smjernice za
provodenje istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva, Smjernice za provodenje istrazivanja zadovoljstva turista, Izracun
specifi¢nih pokazatelja drustveni aspekti odrzivosti, Smjernice za prikupljanje podataka za specifi¢ne pokazatelje iz sekun-
darnih izvora drustveni aspekti definiraju se obvezni pokazatelji za pracenje odrzivosti.

4.1. Metodologija izracuna

Pri izracunu pokazatelja odrzivosti slijedila se metodologija izraCuna Ministarstva turizma i sporta:
— Pravilnik o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma (“Narodne novine”, broj 112/24)
— Izracun osnovnih pokazatelja
— Smijernice za prikupljanje podataka iz sekundarnih izvora
— Smjernice za provodenije istraZivanja stavova lokalnog stanovnistva
— Smijernice za provodenije istrazivanja zadovoljstva turista
— Smjernice za provodenje istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva V.1_1 sijecanj/2025
— Smijernice za provodenije istrazivanja zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji V.1_1 sijecanj/2025
— lIzracun specifi¢nih pokazatelja drustveni aspekti odrzivosti
— Smijernice za prikupljanje podataka za specifiéne pokazatelje iz sekundarnih izvora drustveni aspekti
— Smijernice prihvatni kapacitet_obvezni_pokazatelji V1.

Sukladno navedenome, uz prikupljanje podataka potrebnih za izracun od nadleznih tijela, Turisticka zajednica Zagre-
backe Zupanije provela je i dva online upitnika: (1) istrazivanje stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma
na kvalitetu zZivota i (2) istrazivanje zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji — opis uzorka.
Predlozak upitnika izradilo je Ministarstvo turizma i sporta putem EUSurvey platforme. Upitnici su se provodili od 26.
studenoga 2024. godine do 6. veljace 2025. godine putem mreZne stranice i drustvenih mreza Turisticke zajednice Zagre-
backe zupanije, te putem e-maila. Dionici su obavijesteni o upitniku kroz niz sastanaka u svim fazama izrade ovog doku-
menta. Na ispunjavanje upitnika o zadovoljstvu lokalnog stanovnistva turizmom i odazvalo se 495 ispitanika, a na ispunja-
vanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji 422 ispitanika. Opisi uzoraka dani su Prilogom 15.

4.2. Pokazatelji odrzivosti

U nastavku je dan izra¢un sedamnaest obveznih pokazatelja odrzivosti, a prema podru¢jima: drustveni aspekti, oko-
lisni aspekti, ekonomski aspekti, upravljanje destinacijom te prostorni aspekti odrzivosti.

Tablica 19. Pokazatelji drustvenih aspekata odrzivosti

Redni broj Pokazatelj Vrijednost
1. Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone 0,48 (2024.)
2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom — Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih 69,90
turizmom u destinaciji u (%)
3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji - Indeks zadovoljstva u (%) 79,06
Neto spremnost na preporuku u (%) 47,39
. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom 87,46%
5. Broj organiziranih turistickih ambulanti 0(3.2.2025.)

Tablica 20. Pokazatelji okolisnih aspekata odrzivosti

Redni broj Pokazatelj Vrijednost

6. Omjer potrosnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjecnu potrosnju vode po U tijeku uspostava baze podataka koja ce omoguciti izracun.
stalnom stanovniku destinacije (izraZeno po osobi i po nocenju)**

7. Omjer kolicine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i kolicine otpada koje generira | U tijeku uspostava baze podataka koja ce omoguditi izracun.
stanovnistvo u destinaciji (tone)**

8. Udio zasticenih podrudja u destinaciji u ukupnoj povisini destinacije (ukupno i pojedinacno | 38,97 (12/2024.)
po kategoriji zastite)

9. Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na potrosnju elektricne | -6.222,51
energije stalnog stanovnistva destinacije u %

10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika U tijeku 66 mjera. Udio mjera u provedbi i implementiranih
Omijer implementiranih aktivnosti | ukupnog broja aktivnosti* mijera u ukupnom broju mjera

(%) = 100%

* Zagrebacka Zupanija je na 16. sjednici Skupstine odrzanoj 1. listopada 2024. godine donijela Program ublazavanja klimatskih promjena, prila-
godbe klimatskim promjenama i zastite ozonskog sloja za Zagrebacku zupaniju koji ukupno ima 66 mjera koje su zapocele s implementacijom
(21 mjeru ublazavanja klimatskih promjena, 44 mjere prilagodbe na klimatske promjene i povecanje otpornosti Zagrebacke zupanije i 1 mjeru
zadtite ozonskog sloja). Izvjestaj o provedbi izraduje se 2 godine nakon pocetka provedbe.

** Sve JLS ne raspolazu podacima, a i biljeze/racunaju podatke na razli¢ite nacine, pa je u tijeku uspostava baze podataka za pracenje kako bi
ovaj pokazatelj ubuduce bio izra¢unat metodoloski ispravvno i sveobuhvatno za podrucje destinacije.
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Tablica 21. Pokazatelji ekonomskih aspekata odrzivosti

Redni broj Pokazatelj Vrijednost
11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvecim opterecenjem 23.558 (2024.)
12. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji 1,81 (2024.)
13.a Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane | 4.116 (2023.)
13.b Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane u .4,38
odnosu na ukupan broj zaposlenih (%) (2023.) I1.3,39
Il 4,43
IV. 4,43
V. 4,45
VI, 4,46
VII. 4,47
VIIL. 4,50
IX. 4,47
X. 4,52
XI. 4,52
XII. 4,49
14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja 128.420.447,16
smijeStaja te pripreme i usluzivanja hrane

Tablica 22. Pokazatelji upravljanja destinacijom

Redni broj Pokazatelj
15. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija (3. 2. 2025.) — Zati¢ena kulturna dobra - 309
- Kulturna dobara nacionalnog znacaja - 0
— Preventivno zasticena dobra - 8
— Zasticena prirodna podrucja:
Strogi rezervat - 0
Nacionalni park - 0
Posebni rezervat - 12
Park prirode - 3
Regionalni park - 0
Spomenik prirode - 3
Znacajni krajobraz — 4
Park suma -3
Spomenik parkovne arhitekture - 8
16. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom Plan upravljanja donesen, sve aktivnosti u provedbi..
Tablica 23. Pokazatelji prostornih aspekata odrzivosti
Redni broj Pokazatelj Vrijednost
17. Broj ostvarenih nocenja u smjestaju u destinaciji po hektaru izradenog gradevinskog podrucja | 9,11 (2024.)
JLS

4.3. Okvir za pracenje i vrednovanje

Ucinkovita provedba Plana upravljanja osigurat ¢e se uspostavom odgovarajuceg sustava pracenja i vrednovanja.
Naime, pracenje i vrednovanje provedbe strateskih dokumenata krucijalan su element u strateskom planiranju kojim se
osigurava participativni pristup, transparentnost, u¢inkovitost i uspjesnost provedbe strateskog dokumenta.

U aktivnostima pracenja i vrednovanja Plana upravljanja, preporudljivo je slijediti nacela i intervencijsku logiku stra-
teskog planiranja, kao sto je to bio slucaj i kod izrade samog dokumenta. Na nacionalnoj razini, regulatorni okvir za stra-
tesko planiranje u Republici Hrvatskoj sastoji se od Zakona o sustavu strateskog planiranja i upravljanja razvojem Republike
Hrvatske (“Narodne novine”, broj 123/17, 151/22), Uredbe o smjernicama za izradu akata strateskog planiranja od naci-
onalnog znacaja i od znacaja za jedinice lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave (“Narodne novine”, broj 37/23),
Pravilnika o rokovima o postupcima pracenja i izvjeStavanja o provedbi akata strateskog planiranja od nacionalnog znacaja
i od znacaja za jedinice lokalne i podrucne (regionalne) samouprave (“Narodne novine”, broj 44/23) te Pravilnika o pro-
vedbi postupka vrednovanja akata strateskog planiranja od nacionalnog znacaja i od znacaja za jedinice lokalne i podru¢ne
(regionalne) samouprave (“Narodne novine”, broj 44/23), kao i smjernica Koordinacijskog tijela za stratesko planiranje
(Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske unije).

Osnovni ciljevi pracenja i izvjeStavanja o provedbi Plana upravljanja su sustavno pracenje uspjesnosti provedbe ciljeva,
aktivnosti/inicijativa, ucinkovito upravljanje provedbom te kontinuirano i ucinkovito unapredivanje razvoja odrzivog tu-
rizma Zagrebacke zupanije i upravljanja odrzivim turizmom. Navedeno je moguce ostvariti koristenjem rezultata pracenja,
izvjestavanja i vrednovanja ovog dokumenta kao alata za donosenje odluka, pruzanjem pravovremenih i relevantnih os-
nova dionicima i donositeljima odluka prilikom razvoja odrzivog turizma Zagrebacke zupanije, prvenstveno TZZ7, a kroz
analizu ishoda i rezultata provedenih ciljeva, aktivnosti/inicijativa te kontinuiranim osiguravanjem transparentnosti i odgo-
vornosti za koristenje javnih sredstava. Upravo stoga jedan od klju¢nih elemenata je i razvoj ucinkovite strategije upravlja-
nja rizicima, a koja omogucava oblikovanje ucinkovitih mjera za ublazavanje rizika. Naime, rano otkrivanje izazova, pro-
blema, prepreka i rizika je optimalan operativni pristup upravljanju rizika.
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Slika 5. Upravljanje rizicima provedbe Plana upravljanja

Uspostava Implementacija
udinkovite mjera za
Identifikacija komunikacijske ublaZzavanje
rizika strategije rizika
Procjena rizika Dijalog te
oblikovanje
mjera za
ublazavanje
rizika

Mijere za ublazavanje rizika primjenjuju se kad i gdje je to potrebno, u suradniji s dionicima, a $to zaokruZzuje ucinko-
vitu strategiju i proceduru upravljanja rizicima.

Okvir i metodologija za pracenje i vrednovanje Plana upravljanja destinacijom do 2027. godine prikazuje se u na-
stavku.

4.3.1. Pracenje provedbe

Pracenje provedbe Plana upravljanja predstavlja primarni alat za uspjesan nadzor i prilagodbu predmetnog plana u
svrhu postizanja njegovih ciljeva. Da bi aktivnosti pracenja uspjesnosti provedbe bile ucinkovite i uspjesne, prvi korak je
uspostava metodologije prikupljanja podataka i pracenja pokazatelja uspjesnosti provedbe. Prikupljanje podataka i prace-
nje ostvarenja pokazatelja potrebno je vrsiti redovito, unaprijed definiranom dinamikom Turisticke zajednice Zagrebacke
Zupanije, te o istima redovito izvjestavati klju¢ne dionike.

Kod prikupljanja podataka, vazno je utvrditi i implementirati rutinske aktivnosti njihova prikupljanja na temelju oda-
branih pokazatelja, uklju¢ujuci odredivanje kako, kada i tko ¢e prikupljati podatke i analizirati ih. Utvrdivanje ucestalosti
pracenja provedbe Plana upravljanja potrebno je temeljiti na brzini promjena stanja i znacaju tih promjena, pri cemu je
vrlo vazno jasno definirati sva nadlezna tijela i dionike te sve odgovornosti za pracenje provedbe Plana upravljanja, od
aktivnosti razmatranja izvjes¢a, provodenja analize rizika do predlaganja mjera za uklanjanje prepreka i unapredenja
provedbe. Naime, kako je i ranije spomenuto, vrlo je vazna ucinkovitost procedura upravljanja rizicima i kvalitetan sustav
osiguranja.

Turisticko vije¢e duzno je dostaviti izvjesce o realizaciji Plana upravljanja za prethodnu godinu predstavni¢kom tijelu
Zagrebacke Zupanije do 31. ozujka tekuce godine. Predmetno izvjeSce sadrzava pregled postignutih ciljeva, uocenih rizika
provedbe te prijedloga unapredenja i prilagodbe Plana upravljanja u skladu s izmijenjenim potrebama i/ili okolnostima,
ukoliko je nuzno.

4.3.2. Vrednovanje uspjesnosti

Uz pracenje i izvjesCivanje, vrednovanje je jos jedan alat upravljanja javnim politikama koji moze pomoci nositeljima
politika i donositeljima odluka u procesu pracenja provedbe i utvrdivanja ishoda i rezultata ciljeva i aktivnosti/inicijativa
Plana upravljanja. Naime, vrednovanje, ocjenjivanje ili evaluacija klju¢na je faza u provedbi Plana upravljanja koja omo-
gucuje mjerenje uspjesnosti provedbe plana.

U provedbi vrednovanja, potrebno je slijediti nacela strateskog upravljanja, koja su bila osigurana i tijekom izrade
Plana upravljanja te koja ce biti osigurana tijekom pracenja, izvjestavanja i vrednovanja:

— Nacelo tocnosti i cjelovitosti — osigurava da se za pripremu, izradu, izvjes¢ivanje te pracenje provedbe koriste po-

uzdani, provjerljivi i usporedivi podaci.

— Nacelo ucinkovitosti i djelotvornosti — osigurava da se za sve razine postavljenih ciljeva definiraju odgovarajuci

pokazatelji.

— Nacelo odgovornosti i usmjerenosti na rezultat — obvezuje Turisticku zajednicu Zagrebacke zupanije na osigurava-

nje odgovarajucih uvjeta, resursa i podrske za postizanje Zeljenih rezultata i ishoda.

— Nacelo odrzivosti — obvezuje Turisticku zajednicu Zagrebacke zupanije da pripremu i provedbu akata strateskog

planiranja temelji na rezultatima i iskustvima iz prethodnih procesa strateskog planiranja.

— Nacelo partnerstva — obvezuje Turisticku zajednicu Zagrebacke Zupanije da u procesima strateskog planiranja osi-

gura partnerstvo s klju¢nim dionicima.

— Nacelo transparentnosti — problemi i izazovi koje Turisticka zajednica Zagrebacke zupanije nastoji rijesiti kroz po-

stupke strateskog planiranja i upravljanja razvojem jasno su obrazlozeni i relevantni, a akcijski planovi jasno defini-
raju odgovornosti za provedbu i postizanje ishoda i rezultata.

Metodologija razlic¢itih vrednovanja Plana upravljanja medusobno se razlikuje, ovisno o vremenu provedbe postupka
vrednovanja te opsegu samog vrednovanja (interim i ex-post). U svakom slucaju, obvezni kriteriji koji trebaju biti uzeti u
obzir za vrednovanje, a sukladno nacionalnom regulatornom okviru strateskog planiranja, jesu vaznost, djelotvornost i
uskladenost, kao i u¢inkovitost, dosljednost, komplementarnost, odrzivost i jednakost.

Ocekivani rezultati vrednovanja tijekom provedbe odnosno srednjoro¢nog vrednovanja (lat. interim) Plana upravljanja
ukljucuju utvrdivanje statusa provedbe ciljeva, mjera i aktivnosti te identifikaciju potencijalnih ogranicenja, neuspjeha ili
kasnjenja u provedbi ili razloga odustajanja od nekih mjera/aktivnosti. Svrha ovog postupka vrednovanja je utvrdivanje
stanja i mogucnosti provedbe na temelju Cega se, po potrebi, mogu poduzeti korektivne mjere u cilju povecanja ucinko-
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vitosti provedbe Plana upravljanja. Vrednovanje na taj na¢in postaje upravljacki alat kojim se podrzava ucinkovitija pro-
vedba Plana upravljanja te kojim se pomaze donositeljima odluka da tijekom provedbe utvrde nedostatke u provedbi i
slijedom toga poduzmu potrebne korake ukoliko su potrebne izmjene.

Zavr$no vrednovanje odnosno vrednovanje nakon provedbe (naknadno vrednovanje) (lat. ex-post), provodi se po
zavrietku provedbe Plana upravljanja. Ex-post vrednovanjem mjere se postignuti ishodi i rezultati po isteku provedbe Plana
upravljanja te cjelovito sagledavaju i sazeto ocjenjuju cjelokupni ishod Plana upravljanja, odnosno njegovu djelotvornost i
ucinkovitost.

5. RAZVOJNI SMJER S MJERAMA 1 AKTIVNOSTIMA POTREBNIM ZA NJEGOVO OSTVARENJE

Nakon 3to se provela analiza stanja destinacije sa svim potrebnim podacima, njenoj uspjesnosti u lokalnom i Sirem
kontekstu te iskazali i analizirali pokazatelji odrzivosti na razini destinacije potrebno je postaviti razvojni smjer destinacije,
a koji mora biti u skladu s aktima strateskog planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrom i
drugim vazec¢im planovima i propisima. Razvojni smjer treba odrazava regionalne okolnosti i strateske prioritete te sadrzava
mijere i aktivnosti vezane uz infrastrukturne, marketinske i druge potrebe destinacije za njegovo ostvarenje.

Pri definiranju razvojnog smjera koristena je SWOT analiza, te podaci dobiveni analizom stanja destinacije. U izradi
analize koristeni su postojeci, ve¢ navedeni strateski dokumenti na lokalnoj, regionalnoj i nacionalnoj razini, prikupljeni
statisticki podaci, podaci prikupljeni provedbom primarnih istrazivanja, terenska istrazivanja i rezultati sastanaka i intervjua
s klju¢nim dionicima.

Identifikacija opc¢ih nacela i ciljeva vodila se sljede¢im nacelima i ciljevima:

— Nacela turizma: odrzivost; kvaliteta; pristupacnost; zadovoljstvo; sigurnost; inovacije

— Ciljevi turizma: ekonomski; kulturoloski; ekoloski; socijalni; infrastrukturni.

Nakon postavljanja opc¢ih nacela i ciljeva turizma, a u skladu s istima, oblikovao se cjelokupni strateski pristup razvoju
turizma: strateski pravci i prioriteti, ciljevi, mjere i aktivnosti.

5.1. SWOT analiza
Tablica 24. SWOT analiza

SNAGE SLABOSTI
— Oporavak turizma i trendovi rasta broja turista posljednjih godina u Zagrebackoj |- Nedostatak smjestajnih kapaciteta opcenito (ukljucujuci i kampove)
Zupaniji ~ Nedostatak smjestajnih kapaciteta visoke kategorije
- Strateski razvoj turizma - Nedostatak hotela
~ Neposredna blizina Zagreba (personalizirani vikend paketi) ~ Nerazvijena prometna infrastruktura sporednih cesta i nedostatak nogostupa te
— Dobar geoprometni polozaj (zeleni prsten Grada Zagreba, prometna kvalitetnih parkiralisnih mjesta uz objekte
povezanost, blizina zracne luke, autocesta, Zeljeznica) ~ Nedostatak javnih prometnih linija do objekata u turizmu u udaljenim
— Povoljni klimatski uvjeti za razvoj odrzivog turizma dijelovima Zagrebacke zupanije
— Iskustvo u donosenju odluka temeljenih na dokazima (iskustvo u mjerenju - Nedovoljna povezanost lanca vrijednosti u turizmu i gospodarskih subjekata u
zadovoljstva turista, lokalnog stanovnistva i pruzatelja usluga, ucinkovitosti turizmu
promotivnih aktivnosti) - Nedovoljno razvijena komunalna infrastruktura u udaljenim dijelovima
— Znatan napredak u promotivnim aktivnostima posljednjih godina — nove Zagrebacke zupanije
kampanje/projekti s izvrsnim rezultatima - Nepostojanje integriranog sustava javnog prijevoza putnika
— Komplementarnost i viedimenzionalnost selektivnih oblika turizma — Sustav javnog prijevoza zbog niske kvalitete i neatraktivnosti nije prepoznat kao
— Kvalitetni turisticki potencijali za enogastronomski, kulturni, ruralni, zdravstveni, alternativa koristenju osobnih vozila
aktivni i odrZivi turizam - Nedovoljno razvijena mreza edukacija za usavrsavanie kako poduzetnika, tako i
— Iskustvo u odrzavanju edukacija i informiranju dionika u ekosustavu turizma radne snage
(objedinjavanje informacija o ponudi i moguénostima na jednom centralizira- ~ Nedostatak instrumenata financiranja
nom miestu od strane TZZ7) - Nedostatak educiranih turistickih djelatnika i pruzatelja turistickih usluga u
— Kvalitetna komunikacija medu dionicima u turizmu zdravstvenom turizmu
- Gostoljubivost lokalnog stanovnistva prema turistima - Nedostatak prikladnih obrazovnih programa, posebno u podrucju zdravstvenog
— Strucna radna snaga, spremnost na usavrsavanje i nove tehnologije turizma
— Otvorenost novim idejama i inovacijama - Nedovoljno razvijena smeda signalizacija
- Uspjesna provedba i pozitivan utjecaj projekata sufinanciranih iz EU — Nedovoljna pristupacnost osoba s posebnim potrebama
— Izraden strateski okvir razvoja i upravijanja kvalitetom - Inflacija
— Dugorocno sigurna opskrba kvalitetnom vodom za pice za cijelu Zupaniju — Percepcija Zagrebacke zupanije kao “dodatka” Gradu Zagrebu
- Tradicija u provedbi mjera zaposljavanja i samozaposljavanja — Sezonalnost
— Snazna i dugogodiSnja tradicija poduzetnistva i obrtnistva - Ograniceni kapaciteti za vece grupe posjetitelja (primjerice, kongresni turizam)
— Prisutnost stranih poduzeca te iskustvo u priviacenju izravnih stranih ulaganja - Ograniceno radno vrijeme objekata (primjerice, trgovine i restorani zatvoreni
~ Razvijene poslovno-potporne institucije nedjeljom)
- Kontinuirano sufinanciranje komunalne infrastrukture u poduzetnickim zonama |~ Ograniceni pristup internetu na pojedinim mijestima
- Razvoj pametnih rje3enja koja pokrivaju podrucje Zagrebacke Zupanije ~ Nedostatni podaci LS za pracenje pokazatelja odrZivosti
- Sigurnost destinacije na visokoj razini
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PRILIKE

- Razvoj cjelogodisnjeg turizma — povoljne klimatske prilike i obogacivanje
ponude i turistickog sadrzaja

— Turisticki uzlet Zagreba posljednjih godina

mu, ocuvanoj prirodi i kulturno-povijesnoj bastini

- Digitalni nomadi

— Stvaranje centraliziranog integriranog sustava javnog prijevoza putnika

- Modernizacija Zeljeznicke infrastrukture kroz drzavne investicije i EU fondove

- Povecanje dostupnosti Zracne luke Franjo Tudman javnim prijevozom

- Koristenje sredstava nacionalnih, EU i drugih medunarodnih fondova u razvoju
lokalnog gospodarstva

— Pojednostavljen plasman proizvoda i usluga na jedinstvenom europskom trziétu

~ Clobalni trendovi razvoja turizma: medicinskog turizma: zdravstvenog, ali i
longevity te mindfulnessa, transformacijskog turizma, bleisure turizma,
ekoturizma

- Jacanje ukljucivanja u nacionalne i medunarodne enogastronomske rute

- Promicanje ekoloskog uzgoja

— Poticanje proizvoda dokazane kvalitete i sliedivosti proizvoda s vecom dodanom
vrijednoscu

— Kreiranje atraktivnih vikend paketa (sinergija selektivnih oblika turizma) prema
ciljnim skupinama turista

- Povecanje pristupacnosti atrakcijama osobama s posebnim potrebama

- Visoki potencijal za storytelling

- Razvoj boljih fizickih i digitalnih karata, ukljucivo smede signalizacije,
interaktivnih panoa i QR kodova

- Razvoj tematskih ruta (kulturne, povijesne, gastronomske i dr.)

- Sustavna edukacija dionika u turizmu kroz razlicite aktivnosti

— Izgradnja i razvoj smjestajnih kapaciteta (ukljucujuci i kampove)

- Jacanje inovativne kulture te kapaciteta za IRl u turizmu

— Inkorporiranje digitalizacije i transformacija turistickih usluga

— Daljnji razvoj cikloturizma

— Prilagodba radnog vremena objekata (otvoreni nedjeljom)

- Promjena ponasanja turista u smjeru odrzivosti i usmjerenost kao odrzivom turiz-

PRIJETNJE

— Posljedice globalne krize (trgovinski ratovi i slicno)

— Posljedice ratnih zbivanja u svijetu te promjene geopolitickih odnosa

- Promjena trendova u turizmu

— Nedostatak ljudskih resursa — nedostatak kvalificirane radne snage (odljev
kadrova u inozemstvo)

- Povecanje broja turista moze dovesti do prekomjerne eksploatacije prirodnih
resursa

- Nedostatak istrazivacko-razvojnih kapaciteta i resursa u podrucju turizma

— Promjena ponasanja turista

- Sve izrazenija konkurencija kontinentalnih destinacija

- Nedostatak financijskih sredstava za provedbu projekata u turizmu

- Porast stope inflacije

— Klimatski izazovi

- Neprovedba reformi na nacionalnoj razni kroz porezno i drugo rasterecenje
gospodarstva

- Brz razvoj novih tehnologjja koja zahtijevaju stalna i visoka ulaganja

— Konkurencija drugih regija kao turistickih lokacija zdravstvenog turizma

- Velika osjetljivost obrta na negativna gospodarska kretanja

- Neuskladenost obrazovne strukture radne snage i potreba za radnom snagom
gospodarskih subjekata koji pretendiraju novim tehnologijama

- Povecanje i intenziviranje konkurencije na medunarodnim trzistima i postojanje
sposobnih konkurenata s visokim kapacitetom za privlacenje turista zdravstvenog
turizma

— Nedovoljna koli¢ina statistickih podataka i informacija o trendovima i kretanjima
u zdravstvenom turizmu

5.2. Opca nacela, razvojni smjer i vizija turizma

Opca nacela razvoja turizma Zagrebacke Zupanije su sljedeca:

— Odrzivost: odgovoran razvoj turizma, zastita okolisa i resursa, promicanje drustvenih vrijednosti, uklju¢enost lokal-
nog stanovnistva u turisticke aktivnosti i ekonomske koristi od turizma uz ocuvanje tradicije, kulturnog naslijeda i
autenticnosti te ravhomjernu raspodijelu turizma kroz godinu (smanjenje sezonalnosti).

— Kvaliteta: integrirano upravljanje kvalitetom, visoka kvaliteta turistickih proizvoda i usluga, s turistima i posjetiteljima

u sredistu.

— Pristupacnost: osiguravanje pristupacne turisti¢ke infrastrukture i sadrzaja svima.

— Zadovoljstvo: istrazivanje zadovoljstva lokalnog stanovnistva, turista i posjetitelja kao i njihovih preporuka i povratka
u destinaciju kroz kontinuirano mjerenje zadovoljstva i analizu te unapredenje turizma destinacije sukladno inpu-
tima istrazivanja zadovoljstva, ali i rezultatima istrazivanja trzisnih trendova.

— Sigurnost: osiguravanje osjecaja sigurnosti lokalnog stanovnistva, turista i posjetitelja, kako fizicke, tako i digitalne, a

posebno i zdravstvene sigurnosti.

— Inovacije: konkurentnost turisticke destinacije temeljena na inovacijama.

Ciljevi turizma Zagrebacke Zupanije, a koji proizlaze iz razvojnog smjera, ujedno i posebnog cilja Plana razvoja Zagre-

backe zupanije za period 2021.-2027. — povecati konkurentnost i drustvenu odgovornost gospodarstva, su sljedeci:

— Ekonomski: povecanje prihoda od turizma i zaposlenosti, podrska lokalnim poduzetnicima, jacanje drustvene od-
govornosti, povecanje multiplikacijskih ucinaka turizma, prijelaz prema niSama vise dodane vrijednosti, uvodenje
certifikata i standarda kvalitete, otklanjanje administrativnih prepreka u realizaciji investicija u turizmu, pozicionira-
nje prema brzorastu¢im globalnim trzistima, suradnja s drugim regionalnim turistickim subjektima.

— Kulturoloski: ocuvanje kulturne bastine, unapredenje kulturne ponude i podizanje svijesti o vaznosti kulturnog na-
slijeda i ulozi turizma u njegovom ocuvanju, turisticka valorizacija kulturne i prirodne bastine.

— Ekoloski: zastita prirodnih resursa, promicanje ekoloskog turizma, podizanje svijesti o potrebi i moguc¢nostima za-
stite okolisa, promoviranje Zagrebacke zupanije kao sigurne i zdrave destinacije

— Socijalni: ukljucivanje lokalne zajednice, povecanje kvalitete Zivota lokalne zajednice i kontinuirano pracenje zado-
voljstva lokalnog stanovnistva te unapredenje turizma destinacije sukladno inputima, promoviranje socijalne uklju-
Cenosti i kroz pruzanje moguénosti svim ranjivim skupinama, s jedne strane i kroz omogucavanije koristenja turistic-
kih proizvoda i usluga za razlicite drustvene segmente, te kontinuirano unapredenje znanja i vjestina,

— Infrastrukturni: razvoj prometne i komunalne infrastrukture, razvoj i unapredenje smjestajnih kapaciteta, kontinui-
rani razvoj digitalne infrastrukture, stvaranje cjelovitog turistickog dozivljaja kroz ulaganja u javnu turisticku infra-
strukturu i u¢inkovitu promociju, s ciliem produljenja turisticke sezone.

Zajedno, ovi ciljevi stvaraju okvir za odrzivi razvoj turizma koji ne samo da ispunjava ocekivanja posjetitelja, vec i
omaze lokalnoj zajednici da napreduje. Time se osigurava da turizam (p)ostane klju¢ni ¢imbenik koji doprinosi o¢uvanju

lokalne kulture, tradicije i okolisa.



Stranica 46 Glasnik Zagrebacke zupanije od 7. listopada 2025. Broj 37/25

Vizija razvoja odrzivog turizma Zagrebacke zupanije u skladu je s vizijama razvoja kako Republike Hrvatske tako i
hrvatskog turizma, sukladno dugoro¢nim i srednjorocnim aktima strateskog planiranja opisanim u nastavku.

Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. godine (“Narodne novine”, broj 13/21) definira sljede¢u
viziju za Republiku Hrvatsku do 2030. godine: “Hrvatska je u 2030. godini konkurentna, inovativna i sigurna zemlja prepo-
znatljivog identiteta i kulture, zemlja ocuvanih resursa, kvalitetnih Zivotnih uvjeta i jednakih prilika za sve”.

Strategjja razvoja odrzivog turizma do 2030. godine (“Narodne novine”, broj 2/23) definira viziju razvoja odrzivog
turizma Republike Hrvatske do 2030. godine kako slijedi: “Postujuci prirodno i kulturno naslijede i jedinstveni identitet svih
regija, stvorit cemo odrZiv cjelogodisnji turizam poZeljan za investicije, rad i Zivot, koji doprinosi skladnom gospodarskom
razvoju Hrvatske”.

Vizija razvoja odrzivog turizma u Nacionalnom planu razvoja odrzivog turizma do 2027. godine uskladena je s vizijom
definiranom u Strategiji razvoja odrzivog turizma do 2030. godine i glasi: “Postujuci prirodno i kulturno naslijede i jedin-
stveni identitet svih regija, razvijamo odrziv cjelogodisnji turizam poZeljan za investicije, rad i Zivot, koji doprinosi skladnom
gospodarskom razvoju Hrvatske”.

Takoder, Strateski marketinski i operativni plan hrvatskog turizma za razdoblje 2023.-2027. definira sljedecu viziju:
“Hrvatska c¢e do 2027. i poslije biti prepoznata kao odrZiva destinacija visoke vrijednosti, koja ¢e u cilju unaprjedenja kvali-
tete Zivota domaceg stanovnistva nuditi Sirok spektar autenticnih i kvalitetnih turistickih doZivljaja, razlicitim segmentima
turisticke potraznje”.

Plan razvoja Zagrebacke zupanije za period 2021.-2027. definira sljedecu viziju razvoja Zagrebacke zupanije do
2027. godine: “Zagrebacka Zupanija vodeca je inovativna gospodarska Zupanija, Ciji se razvoj temelji na drustvu znanja,
prepoznatljivoj i ocuvanoj kulturnoj i prirodnoj bastini, privlacnosti za rad, boravak i Zivljenje, a povezana je skladno s razvo-
jem Grada Zagreba”.

Slijedom navedenoga, vizija razvoja odrzivog turizma Zagrebacke Zupanije temelji se na postivanju prirodnog i kultur-
nog naslijeda, kao i njenog jedinstvenog identiteta, te razvoju odrzivog turizma koji doprinosi skladnom gospodarskom
razvoju Zagrebacke zupanije:

Zagrebacka zupanija - jedinstvena i najpozeljnija cjelogodisnja hrvatska kontinentalna turisticka destinacija
pozeljna za investicije, rad i Zivot i temeljena na odrzZivosti, otpornosti i inovativnosti turizma.

5.3. Strateski pristup razvoju turizma: strateski pravci i prioriteti, ciljevi, mjere i aktivnosti

Polazista za izradu Plana upravljanja destinacijom su i u njegovoj uskladenosti s medunarodnim, EU i nacionalnim
strateskim okvirima, koji su prikazani u nastavku, a iz kojih izmedu ostalog proizlazi opravdanost i relevantnost predmetnog
dokumenta.

Od sustinske je vaznosti, kao $to je vec istaknuto, ocuvanje prirodnih resursa, postivanje kulturne autenticnosti lokal-
nih zajednica i osiguravanje dugoro¢ne ekonomske odrzivosti kroz stabilno zaposljavanje i socijalne koristi za sve dionike.
Takoder, potrebno je kontinuirano podizati svijest turista/posjetitelja o pitanjima odrzivosti i promovirati odrzive prakse.

5.3.1. Medunarodni strateski okvir

U svrhu iskorjenjivanja siromastva, smanjivanja nejednakosti, zastite planeta i osiguravanja napretka za sve do 2030.
godine, Ujedinjeni narodi usvojili su Ciljeve odrzivog razvoja jos 2015. godine u New Yorku. Ukupno je usvojeno 17 glo-
balnih ciljeva odrzivog razvoja i 169 pokazatelja odnosno specifi¢nih podciljeva (Agenda 2030). Europska unija se obvezala
kako ¢e raditi na provedbi Programa Ujedinjenih naroda za odrzivi razvoj 2030., odnosno provoditi Ciljeve odrzivog ra-
zvoja. Doprinos turizma je izravno prepoznat u klju¢ivom i odrzivom gospodarskom rastu kroz cilj 8.9: “do 2030. osmisliti
i provesti politike za promicanje odrZivog turizma koji stvara radna mjesta i promice lokalnu kulturu i proizvode”, odrzivoj
potrosnji i proizvodniji kroz cilj 12.b: “razviti i implementirati alate za pracenje utjecaja odrZivog razvoja za odrZivi turizam
koji stvara radna mjesta, promice lokalnu kulturu i proizvode” te Odrzivom koristenju oceana i morskih resursa kroz cilj
14.7: “do 2030. povecati ekonomske koristi od odrZivog koristenja morskih resursa, ukljucujuéi kroz odrzivo upravljanje
ribarstvom, akvakulturom i turizmom”. Medutim, vazno je naglasiti da se doseg turizma siri i dalje od ova tri istaknuta cilja
te ima ogroman potencijal za doprinos, izravno ili neizravno, ukupnom ostvarenju Agende odrzivog razvoja do 2030.

Prema UNWTO (2023), smjernice i prakse upravljanja odrzivim razvojem turizma primjenjive su na sve oblike turizma
u svim vrstama destinacija, ukljucujuci masovni turizam i razlicite segmente turizma u nisama. Nacela odrzivosti odnose se
na ekoloske, ekonomske i sociokulturne aspekte turistickog razvoja, izmedu kojih se mora uspostaviti odgovarajuca ravno-
teza kako bi se zajamcila njihova dugoroc¢na odrzivost. Stoga bi odrzivi turizam trebao: (1) optimalno koristiti resurse
okolisa koji ¢ine klju¢ni element u razvoju turizma, odrzavajuéi bitne ekoloske procese i pomazuci u ocuvanju prirodnih
resursa i bioraznolikosti, (2) postivati sociokulturnu autenti¢nost zajednica domacina, ¢uvati njihovu izgradenu i zivu kul-
turnu bastinu i tradicionalne vrijednosti te doprinositi medukulturalnom razumijevanju i toleranciji i (3) osigurati odrzive,
dugorocne gospodarske aktivnosti, pruzajuci socioekonomske koristi svim dionicima, ukljucujuci stabilno zaposlenje i
prilike za zaradu, ali i optimalne socijalne usluge zajednicama domacinima.

One Planet Sustainable Tourism program jedan je od Sest programa One Planet mreze, koji ima za cilj ubrzati odrzivu
potrosnju i proizvodnju u turisti¢ckim politikama i praksama kako bi se odgovorilo na izazove klimatskih promjena, zagade-
nja i gubitka bioraznolikosti. Podrzava integraciju nacela i praksi kruznog gospodarstva (cirkularne ekonomije) kao put za
odvajanje turistickih aktivnosti od degradacije okolisa i izgradnju otpornosti. Provedba aktivnosti u okviru mreze One
Planet trenutacno je vodena Globalnom strategijom odrZive potrosnje i proizvodnje 2023.—2030., koja identificira upravo
turizam kao sektor s velikim negativnim utjecajem i poziva na njegovu transformaciju prema klimatski neutralnim aktivno-
stima koje podrzavaju prirodu i ne zagaduju okolis. Cetiri su stupa navedene strategije: (1) dodatno pozicioniranje odrzive
potrodnje i proizvodnje kao klju¢nog zahtjeva, (2) omoguciti transformativne promjene kroz partnerstva s vise dionika, (3)
osnaziti zemlje, posebno zemlje u razvoju, i dionike za ukljucivanje i provedbu odrzive potro3nje i proizvodnje i (4) poti-
canje globalnog pokreta i obveza za djelovanje. Ne manje vazno, Opca skupstina UN-a prihvatila je ovu globalnu strategiju
u prosincu 2022. godine.
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Rast putovanja i turizma nakon pandemije COVID-19 nastavlja nadmasivati rast globalnog gosEodarstva, pa je klju¢no
osigurati da je taj rast odrziv i ukljuciv te da pozitivno pridonosi lokalnim zajednicama, prirodnim ekosustavima, i o¢uvanju
kulturne bastine o kojoj ovisi turisticki sektor. World Travel and Tourism Council (WTTC) radi na nizu odrzivih inicijativa s
vodecdim udrugama i organizacijama kako bi osigurao da putovanja i turizam istodobno koriste ljudima/poduzecima, kao
i prirodi i okolisu. To ukljucuje sljedece: aktivnosti za klimu i okolis; upravljanje odredistem; bioraznolikost i ilegalna trgovina
divljim Zivotinjama; odrzivo vodstvo; ukljucivanje, raznolikost i drustveni utjecaj; izvjescivanje o odrzivosti; buducnost rada.

Takoder, uz sve ranije navedeno, isti¢e se kako se predmetni dokument Plan upravljanja u potpunosti temelji na svim
smjernicama UjedinjeniL naroda, Svjetske turisticke organizacije i drugih medunarodnih institucija u podrudju razvoja
odrzivog turizma.

5.3.2. Strateski okvir na razini Europske unije

Europa ostaje vodeca turisticka regija u svijetu, pri cemu kulturni turizam ima sredisnju ulogu. Procjenjuje se da kul-
turni turizam ¢ini oko 40 % ukupnog turizma u Europi — dakle, cetiri od deset europskih turista biraju destinaciju prven-
stveno zbog njezine kulturne ponude. Europske destinacije bogate povijesnom i vinskom bastinom (npr. Toskana, Provansa,
Rioja, ali i manje poznate regije na Istoku) biljeze povecan broj posjeta kada uspiju ucinkovito istaknuti svoje jedinstvene
kulturne price. To potvrduje da su vino i kulturna bastina privlacna kombinacija: hrana, vino, tradicionalna dogadanija i
lokaliteti Eaétine esto su medu glavnim razlozima posjeta europskim gradovima i regijama (CBI, 2024).

Na gradskim odmorima europskih turista, obilazak kulturnih znamenitosti te gastronomija i vino nalaze se odmah iza od-
mora na plazi kao najpopularnije aktivnosti. Europska unija takoder sluzbeno priznaje vaznost te povezanosti — kulturna bastina
i turizam smatraju se komplementarnima: turizmu je potrebna bastina, a bastini je potreban turizam za odrzivo oCuvanije.

Programi poput Europskih kulturnih ruta, medu kojima je i Iter Vitis — ruta vinogradarske bastine, povezuju vinske
regije i kulturne spomenike u zajednicku turisticku ponudu na europskoj razini. To stvara mreze suradnje izmedu podrucja
s vinskom tradicijom (npr. Gruzija, Grcka, ltalija, Francuska, ali i Slovenija i Hrvatska) i podize standarde interpretacije i
promocije tog segmenta.

Europska turisticka politika nakon pandemije COVID-19 stavlja u fokus “dvostruki prijelaz” — zeleni (odrzivi) i digitalni,
koji bi trebali o&aéati otpornost i konkurentnost sektora. Turizam u EU ¢ini otprilike 10 % BDP-a i kljucan je za zaposlja-
vanje, ali se pokazao i ranjivim; stoga EU inzistira da postane zeleniji, pametniji i ukljuciviji (Editorial Team, 2025).

Zeleni plan (European Green Deal) i Agenda za odrzivi turizam nalazu smanjenje ekoloskog otiska putovanja, prila-
godbu klimatskim promjenama te o¢uvanje prirodne i kulturne bastine. Klimatske promjene izravno utjecu i na vinsku i kulturnu
turisticku ponudu, od promjene uvjeta za uzgoj vina do potrebe za prilagodbom termina dogadanja pa europske destina-
cije uvode mjere prilagodbe (primjerice, otpornije sorte vinove loze, produljenje sezone vansezonskim dogadanjima itd.).

S druge strane, EU se fokusira na digitalizaciju turistickih usluga: Fotiée razvoj digitalnih platformi, podatkovnih pro-
stora i alata koji manjim ponudacima olakéavajudpristup trzistu i poboljsavaju vidljivost destinacija na internetu. Europsko
trziste putovanja vec je snazno digitalizirano — od online rezervacija smjestaja i dozivljaja do promocije putem drustvenih
mreza — i taj se trend nastavlja.

Europska unija podupire, koordinira i nadopunjuje aktivnosti zemalja EU-a vezane uz turizam. Naime, turisticka po-
litika EU-a ima za cilj zadrzati poziciju Europe kao vodece globalne destinacije i pretvoriti Europu u odrzivu destinaciju.
Kao i za druge ekosustave, azuriranje industrijske strategije EU-a naglasilo je potrebu za daljnjim ubrzanjem zelenih i digi-
talnih prijelaza i pove¢anjem otpornosti turizma EU-a (Azuriranje nove industrijske strategije za 2020.: izgradnja snaznijeg
jedinstvenog trzista za oporavak Europe). U tu je svrhu Europska komisija predloZila sukreiranje tranzicijskog puta s indu-
strijom, javnim tijelima, socijalnim partnerima i drugim dionicima.

Naime dokument Tranzicijski put za turizam predlaze podrucja u kojima bi dionici, cesto u suradnji, trebali poduzeti
mjere za ubrzavanje dvostruke (zelene i digitalne) tranzicije i promicanje vece otpornosti u turistickom ekosustavu.
Navedeni dokument temelji se na pristupu sastavnih elemenata, pri ¢emu svaki element pokriva klju¢ni aspekt dvostruke
tranzicije i zeljenog pomaka prema vecoj otpornosti.

Slika 6. Platforma za suradnju pri zajednickoj provedbi Tranzicijskog puta za turizam
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Izvor: Tranzicijski put za turizam.
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Sedam je sljedecih sastavnih elemenata: (1) odrziva konkurentnost, (2) propisi i javno upravljanje, (3) istrazivanje i
inovacije, tehnike i tehnoloska rjesenja, (4) infrastruktura, (5) vjestine, (6) socijalna dimenzija i (7) ulaganja i financiranje.
U okviru tranzicijskih puteva svaki od tih elemenata trebalo bi razmotriti iz perspektive: zeﬂene tranzicije (okolisna odrzi-
vost i klimatska neutralnost), digitalne tranzicije te pomaka prema vecoj otpornosti.

Europska turisticka politika temelji se na Europskom programu za turizam 2030., koji ukljucuje visegodisnji plan rada
EU-a kako bi se drzavama ¢lanicama, javnim tijelima, Europskoj komisiji i dionicima pruzila potpora u tome da turisticki
sektor ucine zelenijim i odrzivijim, otpornijim i digitaliziranijim. Predlozenim djelovanjima i rezultatima pruzaju se stra-
teske smjernice za pracenje napretka tog programa u pet prioritetnih podrucja: poticajni okvir politike i upravljanje, zelena
tranzicija, digitalna tranzicija, otpornost i ukljucivost te vjestine i potpora tranziciji.

Jos jedan klju¢ni cilj navedenog programa je zadovoljiti potraznju za vjestinama u turistickom ekosustavu provedbom
Pakta o vjestinama, modela zajednickog angazmana za razvoj vjestina, Europske Agende za vjestine. Pakt za vjestine u
turistickom ekosustavu pokrenut je u prosincu 2021., s obzirom da je pandemija COVID-19 ugrozila ¢ak dvije trecine
poslova u turistickom sektoru. Ambicije Pakta su iskoristiti priliku za resetiranje turistickog sektora pripremajuci ga za bu-
ducnost u kojoj ¢e novi okviri za stjecanje novih i poboljsanje postojecih vjestina maksimalizirati potencijal sektora, graditi
njegovu otpornost i omoguciti mu suocavanje s izazovima zelene i digitalne tranzicije.

Takoder, Europska je komisija kroz dokument Turizam i promet od 2020. nadalje istaknula kako je potrebno da zemlje
¢lanice zajedno teze tome da Europa ostane vodeca svjetska turisticka destinacija po vrijednosti, kvaliteti, odrzivosti i
inovativnosti. Nadalje, Europska destinacija izvrsnosti (engl. European Destinations of Excellence — EDEN) je inicijativa po-
krenuta s ciljem ioticanja/ nagradivanja i promicanja najboljih postiignuc'a u odrzivom turizmu i zelenoj tranziciji u manje
poznatim turistickim destinacijama. U skladu s Europskim zelenim planom i kruznim gospodarstvom, turisticke destinacije
se mijenLaju te inicijative poput ovih nagraduju trud i inovativnost i sluze kao primjeri dobre prakse s ciljem sto vise zelenih
i odrzivih turistickih destinacija. Dodatno, Europska komisija provodi inicijativu Europska prijestolnica pametnog turizma
koja prepoznaje izvanredna posti%nuc’a europskih gradova kao turistickih destinacija u Cetiri kategorije: odrzivost, pristu-
pacnost, digitalizacija te kulturna bastina i kreativnost.

Europska komisija donijela je novu Strategiju EU-a za prilagodbu klimatskim promjenama koja ima cCetiri glavna cilja:
(1) uciniti prilagodbu pametnijom — strategijom se predlazu mjere kojima se pomicu granice znanja o prilagodbi kako bi
se moglo prikupiti vise i kvalitetnije podatke o rizicima povezanimas k{imatskim promjenama, (2) uciniti lErilagodbu brzom
— strategija usmjerena na razvoj i uvodenje rjesenja za prilagodbu kako bi se smanjio rizik povezan s klimom, povecala
zastita klime i ocuvala dostupnost slatke vode, (3) uciniti prilagodbu sustavnijom — razvoj i provedba strategija i planova
prilagodbe na svim razinama upravljana s tri medusektorska prioriteta: ukljucivanje prilagodbe u makrofiska[lnu politiku,
prirodna rjeéenlja za prilagodbu, mjere prilagodbe na lokalnoj razini te (4) jacanje medunarodnog djelovanja u potpori
otpornosti na klimatske promjene, osiguravanjem resursa, povecanjem ucinkovitosti, pove¢anjem medunarodnih financij-
skih sredstava te snaznim gloéalnim angazmanom i razmjenom u podrucju prilagodbe.

Slika 7. Prioritetna podrudja i ciljevi Europskog programa za turizam 2030.
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upravljanje resursima,
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lance opskrbe te razvoj novih
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¢Poticanje razmjene podataka
relevantnih za turizam kako bi
se poduprle inovativne usluge i
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razvija inovativna i odrZiva
upotreba digitalnih alata i
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gospodarske ukljuenosti,
uzimajuci u obzir starije osobe,
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skupine sa specifitnim
potrebama

¢Poboljsanje otpornosti
turistickih usluga i odredista u
EU-u kako bi se usluge pruzale
raznolikim ciljnim skupinama
tijekom svih godi$njih doba i na
razli¢itim lokacijama
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Izvor: Europskog programa za turizam 2030.

Kako bi sacuvala bioraznolikost u EU, Europska komisija izradila je Strategiju Europske unije za bioraznolikost do
2030. godine. Da bi se to postiglo, navedena strategija postavlja sveobuhvatan okvir obveza i aktivnosti za rjesavanje
glavnih uzroka gubitka bioloske raznolikosti: promjena u koristenju zemljista i mora, prekomjernog iskoristavanja bioloskih
resursa, klimatskih promjena te zagadenja i invazivnih stranih vrsta.

Nadalje, u kolovozu 2024. stupila je na snagu Uredba o obnovi prirode, koja ima cilj znacajno obnoviti ekosustav u
Europskoj uniji. Prema ovoj Uredbi, do 2030. planira se obnoviti najmanje 20% kopnenih i morskih podrucja EU-a, dok
se do 2050. godine ocekuje obnova svih ekosustava koji zahtijevaju sanaciju. Uredba postavlja pravno obvezujuce ciljeve
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za obnovu razlicitih vrsta ekosustava, ukljucujuci kopnene, morske, slatkovodne i urbane sredine. Ova inicijativa je klju¢na
u borbi protiv klimatskih promjena, smanjenju rizika od prirodnih katastrofa te ispunjavanju medunarodnih obveza Europ-
ske unije u zastiti okolisa i prirode.

U kontekstu strategija digitalizacije u EU, predstavljena je digitalna transformacija Europe do 2030. Nadalje, Strategi-
jom malih i srednjih poduzecda za odrzivu i digitalnu Europu predlazu se klju¢ne mjere u tri stupa procesa digitalizacije:
izgradnja kapaciteta i potpora za prelazak na odrzivost i digitalizaciju; smanjenje regulatornog opterecenja i poboljsanje
pristupa trzistu te poboljsanje pristupa financiranju.

Osim svega navedenog, predmetni Plan upravljanja je u skladu i sa Sirokim dijapazonom politika i strategija iz razlici-
tih povezanih podru¢ja, kao Sto su: Strategija Global Gateway za poticanje pametnih, Cistih i sigurnih veza u digitalnom,
energetskom i prometnom sektoru te za jacanje zdravstvenih, obrazovnih i istraZivackih sustava u cijelom svijetu; Komu-
nikacija o iskoristavanju talenata u europskim regijama; Novi europski program za inovacije; Nova kohezijska politika
2021.-2027.; Konkurentnost Europske unije nakon 2030.; Europski zeleni plan; NextGenerationEU; Plan REPowerEU;
Dugorocna strategija Europske unije za postizanje klimatske neutralnosti do 2050. godine; Europski propis o klimi; Direk-
tiva o obnovljivim izvorima energjje.

U konacnici, Plan upravljanja je uskladen i s relevantnim programima Europske unije, kao $to su Program “Kreativna
Europa” 2021.-2027.”, Program “Digitalna Europa”, Program “Obzor Europa” te Erasmus+ program 2021.-2027., Paket
“Fit for 55”, Program InvestEU.

Zakljuéno, predmetni dokument uskladen je sa svim klju¢nim strategijama i politikama u podruéju razvoja turizma na
razini Europske unije.

5.3.3. Nacionalni i regionalni strateski okvir

Plan upravljanja uskladen je sa svim krovnim i aktualnim relevantnim aktima strateskog planiranja u Republici Hrvat-
skoj i Zagrebackoj zupaniji, kako slijedi:
— Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. godine
Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine
— Strategija prostornog razvoja Republike Hrvatske
— Nacionalni plan razvoj odrzivog turizma do 2027. godine
— Plan razvoja Zagrebacke zupanije za period 2021.-2027.

Ne manje vazno, predmetni Plan uskladen je i sa StrateSkim marketinskim i operativnim planom hrvatskog turizma za
razdoblje 2023.-2027. Hrvatske turisticke zajednice.

Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. godine krovna je strategija prema kojoj je Hrvatska u
2030. godini konkurentna, inovativna i sigurna zemlja prepoznatljivog identiteta i kulture, zemlja ocuvanih resursa, kvali-
tetnih Zivotnih uvjeta i jednakih prilika za sve. Plan upravljanja je u skladu s razvojnim smjerom 1. Nacionalne razvojne
strategije Republike Hrvatske do 2030. godine OdrZivo gospodarstvo i drustvo, strateskim ciljem 1. Konkurentno i inova-
tivno gospodarstvo, prioritetnim podrucjem javne politike Razvoj odrZivog, inovativnog i otpornog turizma.

Strategjja razvoja odrzivog turizma do 2030. godine je akt strateskog planiranja koji sluzi za oblikovanje i provedbu
razvojnih turistickih politika te je uskladen s nacionalnim i europskim politikama vezanim za turizam i op¢i gospodarski i
drustveni razvoj. Strateigijom su definirani sljedeci strateski ciljevi: (1) cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji turizam, (2)
turizam uz ocuvan okoli3, prostor i klimu, (3) konkurentan i inovativan turizam te (4) otporan turizam, a kojima ¢e takoder
doprinositi predmetni Plan upravljanja.

Strategija prostornog razvoja Republike Hrvatske naglasava vaznost prepoznavanja, ocuvanja, promicanja i odrzivog
koristenja vrijednosti hrvatskog prostora, posebice onih na kojima se temelji njegov identitet.

Nadalje, Plan upravljanja doprinosi i ostvarenju svih deset posebnih ciljeva i pripadajucih mjera definiranih Nacional-
nim planom razvoja odrzivog turizma do 2027. godine, a kako je prikazano u nastavku.

Tablica 25. Posebni ciljevi i mjere Nacionalnog plana razvoja odrzivog turizma do 2027. godine

Posebni ciljevi Mjere

1. Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije | 1.1. Poticati razvoj turistickih proizvoda vide dodane vrijednosti kroz ulaganja u javnu turisticku infrastrukturu s
rasporedenog turistickog prometa naglaskom na razvoj posebnih oblika turizma

1.2. Podrska ulaganjima poduzetnika za razvoj odrzivog turizma

2. Repozicioniranje Hrvatske kao cjelogodisnje | 2.1. Stvoriti preduvjete za repozicioniranje hrvatskog turizma na stranim trZistima

autenticne destinacije odrZivog turizma 2.2. Promocija hrvatske turisticke ponude na emitivnim trzistima i na domacem trzistu
3. Smanjenje negativnog utjecaja turizmana | 3.1. Poticati smanjenje pritisaka iz turizma na sastavnice okolia i prirodu

sastavnice okoliSa, prirodu i prostor 3.2. Unaprijediti sustavno i odrZivo planiranje razvojem turizma utemeljeno na prihvatnom kapacitetu destinacije
4. Smanjenje negativnog meduodnosa turizma | 4.1. Poticati smanjivanje emisija staklenickih plinova iz turizma

i klime 4.2. Jacati otpornost turizma na posliedice klimatskih promjena
5. Jacanje ljudskih potencijala u turizmu 5.1. Poticati i promovirati zanimanja u sektoru turizma i ugostiteljstva

5.2. Uskladivati kompetencije ljudskih potencijala sa zahtjevima radnih mjesta i trZista rada u turizmu

6. Unaprjedenje strukture i kvalitete 6.1. Unaprijediti okvir za pruzanje usluga u turizmu

smjestajnih kapaciteta 6.2. Poticati ulaganja u smjestaj visoke kvalitete

7. Osiguranje poticajnog poslovnog okruzenja | 7.1. Smanjiti administrativno opterecenje dionika u turizmu
7.2. Stvoriti ucinkoviti okvir s ciliem unaprjedenja poslovnog okruzenja
8. Razvoj inovacija i digitalne transformacije | 8.1. Poticati inovacije

turizma 8.2. Razviti IT sustave i napredne e-usluge i alate za upravljanje destinacijom i turistickim tokovima
9. Uspostavljanje ucinkovitog okvira za 9.1. Stvoriti preduvjete za upravljanje razvojem turizmu u smjeru odrZivosti
upravljanje razvojem odrzivog turizma 9.2. Uspostaviti sustav satelitskih racuna odrzivog turizma

9.3. Stvoriti preduviete za ucinkovito prikupljanje podataka
10. Odgovoriti na trendove u razvoju turistickih | 10.1. Razvijati pametne destinacije koje se temelje na inovativnosti, pristupacnosti i odrzivosti
destinacija 10.2. Ocuvati percepciju Hrvatske kao sigurne destinacije

Izvor: Nacionalni plan razvoj odrzivog turizma do 2027. godine.
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Takoder, predmetni Plan upravljanja uzima u obzir i zakljucke sljede¢ih dokumenata iz prethodnog programskog
razdoblja: Nacionalni program razvoja malog i srednjeg poduzetnistva u turizmu; Nacionalni program razvoja malog obi-
teljskog hotelijerstva; Nacionalni program razvoja socijalnog turizma — Turizam za sve; Nacionalni program unapredenja
obiteljskog smjestaja; Nacionalni program i akcijski plan razvoja zdravstvenog turizma; Program jacanja konkurentnosti
ljudskih potencijala u turizmu; Strategija razvoja kulturnog turizma “Od turizma i kulture do kulturnog turizma”; Nacio-
nalni program i akcijski plan razvoja kongresne ponude; Akcijski plan podizanja konkurentnosti hrvatskog turizma; Akcijski
plan razvoja zelenog turizma; Akcijski plan razvoja kulturnog turizma; Akcijski plan razvoja cikloturizma; Akcijski plan ra-
zvoja golf ponude te brojnim studijama/smjernicama iz podrucja turizma.

Nacionalni plan razvoja kulture i medija za razdoblje od 2023. do 2027. godine definira pet posebnih ciljeva: (1) ra-
zvoj kulturnog stvaralastva, produkcije i distribucije, (2) oc¢uvanje i odrzivo koristenje kulturne bastine, (3) razvoj sustava
arhiva, knjiznica i muzeja, (4) unaprjedenje statusa novinarske profesije, medijskog sektora i poticanje pluralizma i (5)
ucinkovita podrska kulturnom i medijskom sektoru. Pri izradi predmetnog dokumenta vodilo se ra¢una i o posebnim cilje-
vima, narocito drugog posebnog cilja potonjeg Nacionalnog plana.

Plan razvoja Zagrebacke Zupanije za period 2021.—2027. definira Cetiri posebna cilja: (1) povecati konkurentnost i
drustvenu odgovornost gospodarstva, (2) zelena zupanija ciji se razvoj temelji na ekoloskoj i inovativnoj proizvodniji hrane
i razvoju pametnih sela, (3) poboljsati infrastrukturu i kvalitetu zivota odrzivim koristenjem prirodnih resursa i kulturnih
dobara i (4) razvijati ljudske resurse i unaprijediti upravljanje razvojem. Prvi posebni cilj ostvarit ¢e se kroz dvije mjere od
kojih se jedna odnosi na razvoj kontinentalnog turizma. Predmetni Plan upravljanja upravo ée kroz navedenu mijeru i
posebni cilj izravno doprinijeti ostvarenju Plana razvoja Zagrebacke Zupanije za period 2021.-2027. Naime, razvoj konti-
nentalnog turizma naglasava orijentiranost odrzivom turizmu koji uz poljoprivredu i obrtnistvo moze predstavljati klju¢an
¢imbenik rasta i razvoja ruralnog prostora. Nadalje, Zagrebacka zupanija donijela je Program razvoja pametnih sela u Za-
grebackoj zupaniji do 2030. — akcijski plan, kojim je utvrdena vizija razvoja pametnih sela: “Seoska podrucja i seoske za-
jednice proaktivne su sredine koje lokalnom inicijativom, odrzivim koristenjem prirodne i kulturne bastine te primjenom
inovacija, suvremenih tehnologija i digitalnih rjeSenja podizu kvalitetu Zivota stanovnika i stvaraju privlacna mjesta za rad
i zivot”. Takoder, Zagrebacka zupanija donijela je i Program razvoja ekoloske poljoprivrede u Zagrebac¢koj zupaniji do
2030. — akcijski plan, kojim zeli postati vodeca zelena Zupanija koja svoj razvoj temelji na ekoloskoj i inovativnoj poljopri-
vredi.

Program zastite okolisa Zagrebacke zZupanije za period 2022.—2025. kao i Program ublazavanja, prilagodbe klimatskim
promjenama i zastite ozonskog sloja Zagrebacke Zupanije izdvaja turizam kao jedan od sektora koji je izrazito ranjiv na
klimatske promjene. Neki od utjecaja klimatskih promjena na turizam su: povecani zahtjevi za energijom radi odrzavanja
jednake razine ugodnosti uslijed povecanja temperaturnih ekstrema; povecani zahtjevi za medicinskim intervencijama;
utjecaj klimatskih promjena na atraktivnost lokaliteta i turistickih sadrzaja (zagadenost zraka, negativni utjecaji na biorazno-
likost i odrzavanje prirodnog krajobraza).

Takoder, donesena je i vrlo vazna Studija upravljanja kvalitetom u turizmu, ¢ijim akcijski planom su definirane tri
grupe aktivnosti za unapredenje upravljanja kvalitetom u destinaciji Zagrebacke Zupanije: (1) uspostava sustava upravljanja
kvalitetom (destinacijski menadzment), (2) promocija, edukacija i umrezavanje dionika u turizmu i (3) provedba aktivnosti
koje promicu kvalitetu u turizmu i doprinose razvoju pametne turisticke destinacije.

Ne manje vazno, na podrucju Zagrebacke zupanije, djeluje vise lokalnih akcijskih grupa (LAG-ova) te su u obzir uzeti
i njihovi strateski dokumenti, a kako slijedi: Lokalna razvojna strategija LAG-a “Zeleni bregi” za razdoblje 2023.-2027.
godine, Lokalna razvojna stratgeija LAG-a Prigorje za razdoblje 2023.-2027., Lokalna razvojna stratgeija LAG-a “VALLIS
COLAPIS” za razdoblje 2023.-2027., Lokalna razvojna strategija LAG-a SAVA za razdoblje 2023.-2027., Lokalna razvojna
strategija LAG-a Zrinska gora-Turopolje za razdoblje 2023.-2027. te Lokalna razvojna strategija LAG-a “Moslavina) za
razdoblje 2023.-2027.

Takoder, Plan upravljanja uskladen je, odnosno uzeo je u obzir i strateske dokumente JLS (9 gradova i 25 op¢ina na
podru¢ju Zagrebacke zupanije), a koji su dani Prilogom 16.

Prostorni planovi su temeljni dokumenti prostornog uredenja svake JLRS te odreduju usmjerenja za razvoj djelatnosti
i namjenu povriina te uvjete za odrzivi i uravnotezeni razvoj. Time predstavljaju i kljucne dokumente za razvoj turizma.
Sto se tiCe planiranja razvoja prostora, s aspekta Zagrebacke zupanije vazni su sljedeci dokumenti, odnosno prostorni
planovi drzavne razine i prostorni planovi Zupanijske razine:

Prostorni planovi drzavne razine

— Prostorni planovi drzavne razine

— Drzavni plan prostornog razvoja

— Prostorni plan Parka prirode Zumberak — Samoborsko gorje
— Prostorni plan Parka prirode Medvednica

— Prostorni planovi Zupanijske razine
Prostorni plan Zagrebacke zupanije .
Prostorni plan podrucja posebnih obiljezja Crnkovec — Zrac¢na luka Zagreb

Nadalje, Plan upravljanja doprinosi i ostvarenju Strateskog marketinskog i operativnog plana hrvatskog turizma za
razdoblje 2023.-2027. te je u skladu i s akcijskim planovima razvoja selektivnih oblika turizma, odnosno njihovim cilje-
vima, kao i aktima strateskog planiranja gradova i opcina Zagrebacke zupanije.
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Slika 8. Operativni plan StrateSkog marketinskog i operativnog plana hrvatskog turizma za razdoblje 2023.-2027.
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Izvor: Strateski marketinski i operativni plan hrvatskog turizma za razdoblje 2023.-2027.

Dodatno, Plan upravljanja je u skladu i sa sirokim dijapazonom politika i strategija iz razlicitih povezanih podrucja,
kao Sto su: Strategija energetskog razvoja Republike Hrvatske do 2030. s pogledom na 2050. godinu, Strategije niskougljic-
nog razvoja Republike Hrvatske do 2030. s pogledom na 2050. godinu, Strategija prilagodbe klimatskim promjenama u
Republici Hrvatskoj za razdoblje do 2040. godine s pogledom na 2070. godinu, Hrvatska strategija za vodik do 2050.
godine, Integriranim nacionalnim energetskim i klimatskim planom Republike Hrvatske za razdoblje od 2021. do 2030.
godine, Strategija digitalne Hrvatske za razdoblje do 2032. godine, Strategija pametne specijalizacije do 2029.

Osim navedenog, kao klju¢ni operativni i provedbeni instrumenti prepoznati su i Visegodisnji financijski okvir
2021.-2027. odnosno Program Konkurentnost i kohezija 2021.-2027. financiran iz Europskog fonda za regjonalni razvoj
i Kohezijskog fonda i Integrirani teritorijalni program 2021.—2027. financiran iz Europskog fonda za regionalni razvoj i
Fonda za pravednu tranziciju, te Mehanizam za oporavak i otpornost u okviru Instrumenta Europske unije za oporavak
naziva “EU sljedece generacije” i pripadajuci Nacionalni plan oporavka i otpornosti 2021.—2026., kao i Program Ucinkoviti
ljudski potencijali 2021.-2027.

5.3.4. Ciljevi, mjere i aktivnosti

Sukladno identificiranim razvojnim potrebama i potencijalima, definirana su tri cilja:

1. Promocija odrzivog i regenerativnog turizma i jacanje prepoznatljivosti kao odrzive turisticke destinacije
2. Jacanje upravljanja odrzivim turizmom

3. Promicanje konkurentnog, ravnomjernog i cjelogodisnjeg razvoja odrzivog turizma.

Mjere i aktivnosti razvijene su na nacin da doprinose ostvarenju ciljeva.

C1. Promocija odrzivog i regenerativnog turizma i jacanje prepoznatljivosti kao odrzive turisticke destinacije

Turizam je kljucan za poticanje gospodarstva, jer stvara tisuce radnih mjesta, jaca infrastrukturu, razvija osjecaj zajed-
nice i kulturne razmjene izmedu stranaca/turista i gradana/lokalnog stanovnistva, ali je istodobno odgovoran za oko 8%
svjetskih stetnih emisija CO,. Upravo stoga potrebno je Zurno promicati razvoj koncepta odrzivog turizma, ali i nacine na
koje bi turisti¢ka industrija mogla promicati odrzive prakse, te stititi lokalne sredine i kulturu. Naime, (r)evolucija odrzivog
turizma ovisi o cijelom nizu malih odluka koje diljem svijeta svaki turist, kao pojedinac, moze donijeti. Primjerice, turist/
putnik u prosjeku dnevno proizvede 1 kg otpada, a u svijetu danas ima preko 1,4 milijarde turista, Sto predstavlja veliko
opterecenje za planet. Dok plastika za jednokratnu upotrebu i putni setovi mogu uciniti prtljagu laganom, nazalost nisu u
skladu s odrzivosti.

Jedan od izazova koji dolazi s pretjeranim turizmom je i Sirenje neodrzivih i neetickih poslovnih praksi. Primjerice,
masovna turisticka potraznja za tradicionalno izradenim proizvodima moze dovesti do povecane proizvodnje degradiranih
“replika” i “falsifikata” kao suvenira. Ovo takoder moze iscrpiti lokalne zalihe sirovina i/ili znacajno smanijiti financijska
sredstva za zivot mnogim lokalnim obrtima odnosno domacim stanovnicima. Nadalje, smjestajni kapaciteti se neprestano
Sire, Sto moze negativno utjecati na Sume, plaze i prirodne resurse oko turistickih podrucja. Medutim, prva i najsveobu-
hvatnija prepreka nedostatak je znanja, kompetencija i vjestina iz podrucja zelenog ili odrzivog turizma te prepoznavanja
vrijednosti za tvrtke, zajednice i destinacije iz ozelenjavanja turizma. Stoga je prvi nuzan korak dijeljenje znanja, informa-
cija i iskustva.

Regenerativni turizam ide korak dalje od odrzivosti — on ne samo da minimizira Stetu, ve¢ aktivno doprinosi obnavlja-
nju i unapredenju okolisa, zajednica i kulturnog naslijeda. Cilj mu je ostaviti destinaciju u boljem stanju nego sto je bila
prije dolaska turista. Ciljevi regenerativnog turizma su aktivno obnavljanje prirodnih ekosustava, osnazivanje lokalnih za-
jednica kroz sudjelovanje u donosenju odluka, povecanje bioloske raznolikosti, kvalitete tla i zdravlja ekosustava te duboka
povezanost turista s lokalnom kulturom i prirodom. Bioraznolikost igra klju¢nu ulogu u turizmu i rekreaciji. Ona omogucuje
zelene prostore, doprinosi zdravlju i otpornosti na klimatske promjene. Turizam moze povecati svoj pozitivan ucinak na
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okoli§ kroz regenerativni turizam. TZZZ ¢e doprinijeti regenerativnom turizmu kroz pripremu smijernica za destinacije i
poduzeca za provedbu ekoloski pozitivnih praksi, pomo¢ destinacijama i poduzed¢ima u mjerenju pozitivnog utjecaja,
poticanje takvih aktivnosti kroz EU fondove i tehni¢ku pomo¢ te omogucavanije razmjene znanja i dobrih praksi.

Postoji niz otvorenih pitanja oko toga kako promicati odrzivi turizam. Primjerice, promicanje odrzivosti moze se uni-
jeti u marketinski miks i promatrati kao znacajna prilika priviacenja posjetitelja i razlikovanja od konkurencije. Vazno je
istaknuti kako ne postoji jedan “pravi” nacin. Svaka turisticka destinacija treba odabrati pristup koji najbolje odgovara ka-
rakteristikama i strategiji destinacije, a promicanje odrzivosti potrebno je smatrati sastavnim dijelom strategije. Takoder,
vazno je naglasiti da destinacijom ne mora dominirati zeleni prostor da se promovira kao odrziva. Istina je da destinacije
koje se najdulje promoviraju kao odrzive imaju izvanrednu prirodnu bastinu — prepoznali su vrijednost toga za turizam i
zele to odrzati kroz poboljSanje odrzivosti. Medutim, odrzivost se ne odnosi samo na prirodnost krajolika. Naime, odrzivi
turizam takoder se odnosi na ljude, zajednice, kulture i tradicije. Rije¢ je o promicanju, slavljenju, poticanju i Zivljenju
pozitivnog ponasanja koje pomaze u poboljsanju okolisa, socijalne i ekonomske odrzivosti.

Klju¢ni principi promocije odrzivosti predstavljaju (European Travel Commission): (1) informiranje i ukljucivanje ku-
paca/potrosaca u odrzivost, (2) promicanje podrske strateskim ciljevima odrzivosti, (3) promicanje Sampionskih odrzivih
proizvoda, (4) promicanje nematerijalne bastine, (5) repozicioniranje destinacije i (6) odgovorna promocija.

Kako bi razmjena poruka bila dosljedna i zadrzala se vjerodostojnost, destinacije trebaju osigurati da je marketing koji
provode odgovoran. Mogucée je, primjerice, poticati ukljucivost prikazujuci destinacije kao sigurne, gostoljubive i dostupne
ranjivim skupinama. U svrhu uspjesne promocije vazno je definirati integrirani marketinski plan koji se bazira na “8P”
modelu marketinskog miksa i predstavlja sveobuhvatni okvir marketinske strategije i marketinskog plana, a ciji je promocija
samo jedan dio. Navedeni model obuhvaca 8 elemenata marketinskog miksa (proizvod, cijena, mjesto, promocija, ljudi,
proces, pozicioniranje, partnerstvo) te odgovara na pitanja $to, tko, kada, gdje, kako i s kojim resursima (ukljucujuci pro-
racun) je potrebno napraviti u svrhu uspjesne implementacije marketinskog miksa.

Zeleni marketing je nastao u uvjetima rastuce svijesti o okoliSu na svim razinama drustva i posljedi¢no znacajnog po-
rasta segmenta zelenih potrosaca. Strateski gledano, zeleni marketing podrazumijeva suradnju izmedu dobavljaca i proda-
vaca, partnera kao i konkurenata, kako bi se postigao ekoloski odrziv razvoj u cijelom lancu vrijednosti, a u isto vrijeme
interno poziva na suradnju svih dionika u pronalazenju najboljih mogucih rjeSenja za dva glavna vodeca nacela: profit i
dugorocni, pozitivni doprinos okruzju (drustvo i prirodno okruzje). Naime, zeleni marketing provodi se u praksi kroz pri-
mjenu ekoloski prihvatljivih strategija, ¢ije su klju¢ne komponente: (1) stvaranje i razvoj trzisnih segmenata osjetljivih na
okolis; (2) sustavno pracenje, ocjenjivanje i revizija svih trzisnih aktivnosti na temelju najnovijih ekoloskih zahtjeva i stan-
darda; (3) redefiniranje strategija kvalitete i pakiranja proizvoda; (4) redefiniranje strategija promotivnih aktivnosti i komu-
nikacije s trziStem i javnoscu; (5) stvaranje novih ekoloskih standarda i pokretanje novih ekoloskih inicijativa; (6) prihvaca-
nje ekoloskih oblika oznacavanja proizvoda. Navedene komponente se najvec¢im dijelom mogu primijeniti i na turizam,
odnosno na turisticku ponudu i pruzatelje usluga, kroz sljedece ucinke zelenog marketinga na poduzeca: (1) smanjenje
troskova — ozelenjavanje proizvodnih procesa Cesto rezultira ucinkovitijom upotrebom resursa; (2) diferencijacija u odnosu
na konkurente — ponudom novih proizvoda na novim trzistima i/ili stvaranjem dodane vrijednosti za postojece proizvode,
tvrtka moze dobiti pristup novim trzisnim segmentima, poboljsati lojalnost kupaca i povecati profitabilnost, odnosno po-
boljsati svoju relativnu poziciju na trzistu te (3) revitalizacija poslovanja — poduzece moze koristiti proces ozelenjavanja kao
priliku za revitalizaciju svog proizvoda, kao i cjelokupne korporativne strategije, kulture, misije, vizije i sli¢cno, primjenom
smjernica i pravila zelenog marketinga.

Nastavno na sve navedeno, potrebno je ne zanemariti komunikacijski menadzment na drustvenim mrezama, na ko-
jima TZZZ ima znacajan broj pratitelja. Nadalje, izrada informativnih i edukacijskih materijala za posjetitelje i njihova
distribucija na vidljivim mjestima, posebno putem internetskih stranica (na odrziv nacin) utjecat ¢e i na ponasanje posjeti-
telja i njihovu percepciju destinacije. Jasne upute o pozeljnom ponasanju, zastiti prirodnih i kulturnih resursa, prijedlozima
ponasanja u svrhu zadtite okolisa, tradicije i lokalne zajednice doprinijet ¢e Zeljenom ponaSanju posjetitelja i primjeni
praksi odrzivosti od strane posjetitelja. Sto konkretnije i jasnije upute kao i njihov pozitivan utjecaj na odrzivost, polucit ¢e
bolji rezultat.

Takoder, Turisticka zajednica Zagrebacke zupanije u svom djelovanju sve snaznije primjenjuje principe conscious
marketinga — svjesnog i odgovornog pristupa promociji koji ne stavlja u prvi plan iskljucivo brojke, vec ljude, zajednicu,
okoli$ i vrijednosti koje nas povezuju, odnosno predstavlja svjesno komuniciranje u sluzbi zajednice, odrzivosti i strateskog
razvoja destinacije. U sredistu ovog pristupa nalazi se autenticnost destinacije, podrska lokalnim proizvodacima i obitelj-
skim poljoprivrednim gospodarstvima, promocija zdravog nacina zivota te ocuvanje prirodne i kulturne bastine. Ne pro-
movira se samo sadrzaj — pricaju se priCe koje imaju svrhu, vracaju zajednici i oblikuju snazan identitet regije kao zelene,
odgovorne i gostoljubive destinacije. Kampanje koje TZZZ razvija, poput “Via Vino”, “Secret Delight by Zagreb County”
ili promocije odrzivih oblika turizma, kreirane su s jasnom misijom: poticati odrzivost, ukljucivost i regionalnu izvrsnost. U
TZZZ razvijena je svijest da marketing nije samo alat promocije, ve¢ vazan instrument strateskog razvoja destinacije.
Upravo je zato conscious marketing integriran u Plan upravljanja. Njegova uloga je viSestruka — ne samo informirati i pri-
vlaciti posjetitelje, ve¢ usmjeravati razvoj destinacije prema vrijednostima koje se zele graditi: o¢uvanje resursa, jacanje
lokalne ekonomije, ravnomjeran razvoj prostora i ukljucivanje zajednice. Zaklju¢no, komunikacija s integritetom, svrhom
i dugoro¢nom vizijom stvara temelje za otpornu i konkurentnu destinaciju buduénosti. Zagrebacka zupanija time ne pro-
movira samo ponudu, ve¢ potvrduje svoju poziciju kao lider u odrzivom i regenerativnom pristupu razvoju turizma u
kontinentalnoj Hrvatskoj.

I na kraju, ali ne i manje vazno, certifikacija, kako dionika, tako i turisticke destinacije, iz podrucja odrzivog turizma,
ima vrlo vazan pozitivan utjecaj na predanost dionika u provedbi praksi odrzivog razvoja, ali i imidz destinacije, odnosno
doprinosi dodatnom jacanju brenda destinacije u podrucju odrzivog turizma, a sto je danas u vrijeme sve vece osvijeste-
nosti posjetitelja kljucno za turisticke rezultate destinacije.
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Tablica 26. C1, mjere, aktivnosti, nositelji provedbe i rok izvrSenja
C1. Promocija odrzivog i regenerativnog turizma destinacije i jacanje prepoznatljivosti kao odrzive turisticke destinacije
Rok izvrsenja
Mijere Aktivnosti Nositelj provedbe
2025. 2026. 2027. 2028.
C1.1 Promocija C1.1.1 Izrada komunikacijske strategije s ciljevima 1277,11Z X X X X
Zagrebacke zupanije kao | promicanja odrzivog turizma
autenticne odrzive
kontinentalne destinacije
(1.1.2 Brendiranje destinacije kao odrzive kontinentalne | TZZZ, LTZ X X X X
destinacije
C1.1.3 Promocija odrzive, pametne i inovativne TZZZ LTZ, JLR)S X X X X
destinacije Zagrebacke zupanije na principima conscious
marketinga — promocija ope i specijalizirane destinacijske
ponude (promotivne aktivnosti kroz lov na tartufe i slicno;
sudjelovanje na sajmovima, konferencijama i drugim
dogadanjima s mogu¢nostima predstavljanja Zagrebacke
Zupanije; posebne prezentacije; poslovne radionice;
suradnja s organizatorima putovanja; promocija vrijednosti
turisticke destinacije, kulturnih, drustvenih, prirodnih i
drugih; promocija i razvoj lokalnih odrzivih proizvoda
temeljenih na lokalnoj prirodi i kulturi; promocija
Zagrebacke zupanije kao gourmet turisticke destinacije
- Gourmet County i drugo)
C1.1.4 Kreiranje i izrada promotivnog materijala 1277, 11Z X X X X
(dostupnih I osobama s posebnim potrebama; brosure i
tiskani promotivni materijali; produkcija online
promotivnih sadrZaja; izrada suvenira; internetske stranice
- sadrzaj i azuriranje i drugo)
C1.1.5 Medunarodna, nacionalna, regionalna i lokalna 1777, 1TZ, )LR)S X X X X
suradnja u svrhu promocije (djelovanie u Klasteru SrediSnja
Hrvatska, projektna udruzivania, udruzeno oglasavanje sa
sustavom TZ i drugo)
C1.1.6 Organizacija i provedba nagradnih igara (foto 1277, RS, LTZ X X X X
natjecaj; nagradne igre na drustvenim mrezama i drugo)
C1.1.7 Izrada plana komunikacijskog menadzmentana | 7222 X X
drustvenim mrezama
(C1.1.8 Strategija promocije selektivnih oblika turizma 1777 X X
(enogastronomski turizam; kulturni turizam; zdravstveni
turizam; ruralni turizam; aktivni turizam)
C1.1.9 Izrada smjernica iz podrucja odrzivog turizma i 1277 X X
odrZivosti i njihova javna dostupnost
C1.2 Promocija ucinaka | C1.2.1 Kontinuirano jacanje svijesti i edukacija o vaznosti | TZZZ, obrazovne X X X X
smanjenja negativnih smanjenja negativnih utjecaja iz turizma na okolis i prirodu | institucije, JL(R)S,
utjecaja iz turizma na te vaznost razvoja odrzivog turizma LTZ, pruzatelji
okoli§ i prirodu usluga u turizmu
(C1.2.2 Poticanje primjene odrZivih rjeenja u turizmu 777, )LR)S, LTZ X X X X
(elektricna mobilnost, promicanje smanjenja zagadenja,
upravljanje otpadom, obnovljivi izvori energije, energetska
ucinkovitost i drugo)
(C1.2.3 Izgradnja svijesti i edukacija o mogucnostima 1777, obrazovne X X
kruzne ekonomije u turizmu institucije, JL(R)S
C1.2.4 Kreiranje i izrada informacija smjemica za odrzivo i | 1227, 17, X X
odgovorno ponasanje turista/posjetitelja pruzatelji usluga u
turizmu
C1.2.5 Smijernice poduzetnicima u turizmu za smanjenje, 1277, LR)S, LTZ X X
ponovnu upotrebu i recikliranje otpada u svim segmentima
djelovanja
C1.3 Promocija (1.3.1 Kontinuirano jacanje svijesti i edukacija o vaznosti | TZZZ, obrazovne X X X X
smanjivanja emisija smanjivanja emisija staklenickih plinova iz turizma i razvoja | institucije, JL(R)S,
staklenickih plinova iz odrzivog turizma LTZ, pruzatelj
turizma usluga u turizmu
C1.3.2 Promicanje razvoja turizma s malim utjecajem na | TZZZ, JLR)S, LTZ X X X X
klimu
C1.4 Mjerenje C1.4.1 Izrada i azuriranje metodologije za pracenje 1777,177 X X X X
ucinkovitosti promotivnih | ucinkovitosti promotivnih aktivnosti
aktivnosfi C1.4.2 Analiza ucinkovitosti promotivnih aktivnosti (svi | 1227, LTZ X X X X
kanali) i izrada preporuka/smjernica za daljnje
unapredenje
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Tablica 27. Doprinos C1. nacionalnom i regionalnom strateSkom okviru

C1. Promocija odrzivosti turizma i jacanje prepoznatljivosti kao odrzive turisticke destinacije

Strateski dokumenti:

Doprinos C1.

Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske
do 2030. godine

— Razvojni smjer 1. Odrzivo gospodarstvo i drustvo
- SC1. Konkurentno i inovativno gospodarstvo
- Prioritetno podrucje javne politike: Razvoj odrZivog, inovativnog i otpornog turizma

Strategija razvoja odrZivog turizma do 2030. godine

Strateski cilj: Turizam uz oCuvan okoli, prostor i klimu

Nacionalni plan razvoj odrzivog turizma
do 2027. godine

Posebni ciljevi:

- Repozicioniranje Hrvatske kao cjelogodinje autenticne destinacije

— Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor
- Smanjenje negativnog meduodnosa turizma i klime

Plan razvoja Zagrebacke zupanije za period
2021.-2027.

Posebni ciljevi:

— Poboljsati infrastrukturu i kvalitetu Zivota odrzivim koritenjem prirodnih resursa i kulturnih dobara
Ciljevi:

- Jacanje snage turistickog brenda Hrvatske

— Osiguravanije podrske turistickoj industriji, s ciliem uspjesnijeg marketinga

Strateski marketinski i operativni plan hrvatskog
turizma za razdoblje 2023.-2027.

C2. Jacanje upravljanja odrzivim turizmom

lako, turizam moze biti izuzetno koristan za lokalno gospodarstvo, istodobno moze, kao sto je ve¢ istaknuto, donijeti
i znacajne negativne strane, poput narusavanja krajolika, dodatnog oneciséenja, intenzivnijeg koristenja resursa i promet-
nih zagusenja. Stoga je upravljanje turizmom kljucno, ukljucivo donosenje odluka na temelju dokaza, vodedi racuna o
tvrtkama te lokalnom stanovnistvu, zastiti okolisa te ravnotezi izmedu ponude i potraznje. Upravo stoga odrziv razvoj tu-
rizma zahtjeva informirano sudjelovanje svih relevantnih dionika, kao i snazno vodstvo kako bi se osiguralo Siroko sudje-
lovanje i postizanje konsenzusa. Naime, razvoj odrzivog turizma kontinuiran je proces koji zahtjeva stalno pracenje ucinaka
te uvodenje potrebnih preventivnih i/ili korektivnih mjera kad god je to potrebno (UNWTO, 2023).

lako karakteristike, prioriteti i razina razvoja turizma mogu varirati medu zemljama, zajednicki ciljevi su maksimizira-
nje percepcije vrijednosti i kvalitete posjetitelja, uz istovremeno osiguravanje konkurentnosti i odrzivosti destinacije, ocu-
vanje prirodnih i kulturnih dobara, te povecanje koristi za lokalno gospodarstvo i stanovnistvo. Upravo stoga razvoj i
upravljanje turistickim destinacijama zahtijeva holisticki pristup politici i upravljanju. Upravljanje ima dvije specifi¢ne di-
menzije: (1) koordinacija i suradnja, kao i sudjelovanje mreza dionika te (2) institucionalne vjestine i resursi koji podrzavaju
definiranje ciljeva i osiguravanje alata i sredstava za njihovo zajednicko ispunjavanje.

Odrzivi i odgovorni turizam zahtjeva inovativne pristupe kako za poticanje, tako i za upravljanje sve vecom po-
traznjom. Uz pristupe kao $to su zoniranje, edukacija posjetitelja, nov¢ane kazne i ogranicenja, potrebno je razviti holi-
sticke strategije. Naime, strategije za upravljanje turistickom potraznjom sve vise ukljucuju demarketing, osiguravanje da
su posjeti rasporedeni kroz godisnja doba i obeshrabrivanje odredenih skupina turista za koje je utvrdeno da imaju nega-
tivan utjecaj i nisku vrijednost za odredisno podrucje. Demarketing ima za cilj smanijiti potraznju na odredenom mjestu i
u odredeno vrijeme. Takve taktike koristene su za odgovor na probleme prekomjernog (masivnog) turizma, ali mogu se
upotrijebiti i za ponovno pokretanje turizma na kontroliraniji i odrziviji nacin.

Vijece za globalni odrzivi turizam (GSTC) je
razvio skup kriterija za odrzivi turizam, koji se
mogu koristiti za procjenu odrzivosti poslovanja
u turizmu i ugostiteljstvu. Kriteriji pokrivaju Cetiri
podrudja: (1) odrZivo upravljanje, (2) drustveni i
ekonomski utjecaj, (3) kulturna bastina i (4)
utjecaj na okolis. Standard zelenog kljuca pred-
stavlja certifikacijski program za turisti¢ka i ugo-
stiteljska poduzeca koja ispunjavaju specificne
kriterije odrzivosti. Program procjenjuje po-
slovne prakse na temelju njihovog upravljanja
okolisem, drustvene odgovornosti i prakse odrzi-
vog turizma.

Upravo odrzivi menadzment turizma moze

Slika 9. Aktivnosti dionika

2. Podaci i informacije
(monitoring, podaci o
posjetiteljima,
istrazivanja
zadovoljstva dionika i
drugo)

6. Evaluacija i u€enje
(evaluacija ostvarenja
ciljeva, identificiranje
unapredenja,
prilagodbe i drugo)

imati znacajan globalni utjecaj na razli¢ite na-
cine: utjecaj na okolis; ekonomski ucinak; drus-
tveni utjecaj; ocuvanje prirodnih i kulturnih re-
sursa; ublazavanje klimatskih promjena; osnazi-
vanje lokalnih zajednica; inovacije i tehnologije;
ocuvanje bioloske raznolikosti; pozitivno bren-
diranje i reputacija; promoviranje odgovornih
putovanja i drugo.

Sto se tice buduénosti razvoja turisticke de-
stinacije, procjenjuje se da ce uspostavljanje
produktivnih mreza dionika dobiti na sve vecoj
vaznosti i da ¢e se sve vise pojavljivati kao poli-
ticki prioriteti. Budu¢i da produktivne mreze di-
onika ovise o pojedina¢nim dionicima i njihovim
aktivnostima, moraju se razvijati, te stimulirati i
podrzavati.

1. Programiranje
(vizija, planiranje
provedbe,
osiguravanje
5. Brendiranje i kontinuiteta,...)
marketing
(brendiranje,
marketing, promocija,
komunikacija,
informacije za
posijetitelje i sli¢no)

3. Eksperimenti i
inovacije (pilot projekti
i sliéno)

4. Provedba i
nadogradnja (novi
proizvodi, usluge,

aktivnosti, iskustva i
sliéno)
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Tablica 28. C2, mjere, aktivnosti, nositelji provedbe i rok izvr$enja

C2. Jacanje upravljanja odrzivim turizmom

Rok izvrsenja

Mijere Aktivnosti Nositelj provedbe
2025. | 2026. | 2027. | 2028.
C2.1 Ucinkovito | C.2.1.1 Uspostavljanje radnih procesa i aktivnije uloge koordinatora za odrZivost 1777 X X
upre}.vljanje C.2.1.2 Mapiranje turisticke infrastrukture u funkciji razvoja odrzivog turizma 1777 X X
odrzivim C.2.1.3 Osiguravanje da politike i planovi na adekvatan nacin odgovaraju potrebama 1777, )LR)S, LTZ X X X X
turizmom u | |okalnog stanovnidtva te izrada tranzicijskog plana koji opisuje otpornost strategije i poslovnog
Zagrebackoj | ol (razvoj mehanizama upravljanja odrzivim turizmom; evaluacije provedbe strategija te
zupaniji kontinuirana reevaluacija i brza prilagodba provedbe, po potrebi; i drugo)
C.2.1.4 Izrada i redovno azuriranje baza podataka i informacija u svrhu ucinkovitog 1777, 177, JLR)S, X X X X
upravljanja odrzivim turizmom (primjeri dobre prakse; izrada i azuriranje popisa osjetljivih i | Javna ustanova Zeleni
ugrozenih divljih Zivotinja i stanista; izrada i azuriranje popisa turistickih dobara i atrakcija, | prsten Zagrebacke
ukljucujui prirodna i kulturna mjesta, i drugo) Zupanije
(€2.1.5 Razvoj ukljucivog turizma — posvecivanje paznje ranjivim skupinama i njihovim TZ77,)LR)S, LTZ X X X X
mogucnostima, i na strani pruZatelja usluga u turizmu i na strani posjetitelja
(2.1.6 Pracenie uspjesnosti i vrednovanje Plana upravljanja 1777, )LR)S X X
C2.2 Stratesko | C2.2.1 Izrada strateskih planova za odrzivi razvoj i upravljanje kvalitetom u selektivnim 1777 X X
planiranje s oblicima turizma (enogastronomski turizam; kulturni turizam; zdravstveni turizam; ruralni
ciliem jacanja | turizam; aktivni turizam)
upravljanjai  [C2.2.2 Izrada analiza i smjemica za ublazavanje i prilagodbu klimatskim promjenama, o 1277, TZ, JLR)S X | X
otpornosti mogucnostima smanjenja onecidéenja, primjeni odrZivih praksi, jacanje otpornosti na razlicite
turizma rizike (Klimatske, zdravstvene i sliéno) i drugo
(€2.2.3 Izrada i kontinuirano azuriranje projektnih ideja s ciliem pripreme zalihe projektnih | TZZZ, RAZZ X X X X
ideja kao podloge za njihovu prijavu za sufinanciranje iz razlicitih izvora
(2.2.4 Pracenie trendova u turizmu i razvoj sukladno trendovima (inovacije, klimatske 1777,\77 X X X X
prilagodbe, pristupacnosti sli¢no)
(C2.2.5 Organizacija znanstveno-strucnih konferencija na temu odrzivog turizma TZ7Z, obrazovne X X X X
institucije
(€2.2.6 UKljucivanje principa razvoja odrzivog turizma u sva druga podrucja razvoja/ JLR)S X X X X
strateskog planiranja
C2.3 Suradnja s | C2.3.1 Uspostavljanje Savjeta za odrZivi turizam sukladno ¢lanku 35. Statuta Turisticke 1777 X
dionicima, zajednice Zagrebacke Zupanije (suradnja na principima peterostruke uzvojnice)
edukacija i (2.3.2 Razvoj sustava za ukljucivane javnih, privatnih i drustvenih dionika u planiranje TZZ7,RAZZ, RS, | X | X | X | X
informiranje 0 | upravjanja destinacijom i donosenje odluka (pracenje promjena i napredak u razvoju Lz
razvoju. odrZivog turizma u odnosu na postavljene ciljeve i komunikacija istih s kljucnim dionicima i
vaznosti slicno)
odrzivog (2.3.3 Edukacijske aktivnosti iz podru¢ja odrzivog turizma (kreiranje i izrada edukacijskih | TZZZ, LTZ, JLR)S, X X X X
turizma materijala za turiste i posjetitelje, lokalno stanovnistvo, privatni sektor; provedba edukacija na | obrazovne institucije
temu odrZivog turizma za razlicite ciljane skupine/dionike — ucinci smanjenja negativnih
utjecaja iz turizma na okolis i prirodu; i drugo)
(C2.3.4 Medunarodna, nacionalna, regionalna i lokalna suradnja u svrhu odrzivog razvoja T777,17Z, JLR)S X X X X
turizma (primjerice, klasteri, projektno udruzivanje i drugo)
C2.4 C2.4.1 Mjerenie zadovoljstva: turista i posjetitelja; lokalnog stanovnistva; pruzatelja usluga u | TZZZ, LTZ X X X X
Uspostavljanje | turizmu
sustava (C2.4.2 Pracenje obveznih i specificnih pokazatelja odrZivosti na razini destinacije, 1777,10Z X X X X
prikupljanja izvjestavanie i azuriranje aktivnosti sukladno kretanju pokazatelja
pot(latakal_l (€2.4.3 Izrada dashboarda pokazatelja odrZivosti turisticke destinacije i redovito azuriranje | TZZZ X X
spﬁhauzate 13U 'C2.4.4 Istrazivanje trzista, benchmarking analize i implementiranje primjera dobre prakse | 1277, LTZ X | X [ X | X
integriranog C2.4.5 Strucni skupovi, edukacije i radionice na temu integriranog upravljanja kvalitetom 1777, 1TZ, )LR)S, X X X X
upravljanja : _ . _ _ : obrazovne institucije
kvalitetom (C2.4.6 Horizontalno i vertikalno umrezavanje relevantnih dionika u cilju integriranog 1777, ITZ, JLR)S, X X X X
upravljanja kvalitetom u Zagrebackoj zupaniji obrazovne institucije,
pruzatelji usluga u
turizmu i drugi dionici

Tablica 29. Doprinos C2. nacionalnom i regionalnom strateSkom okviru

C2. Jacanje upravljanja odrzivim turizmom

Strateski dokumenti:

Doprinos C2.

Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. godine

~ Razvojni smjer 1. Odrzivo gospodarstvo i drustvo
- SC1. Konkurentno i inovativno gospodarstvo
- Prioritetno podrucje javne politike: Razvoj odrzivog, inovativnog i otpornog turizma

Strategija razvoja odrZivog turizma do 2030. godine

Strateski cilj: Otporan turizam

Nacionalni plan razvoj odrzivog turizma do 2027. godine

Posebni ciljevi:

— Uspostavljanje ucinkovitog okvira za upravljanje razvojem odrZivog turizma
— Odgovoriti na trendove u razvoju turistickih destinacija

Plan razvoja Zagrebacke Zupanije za period 2021.-2027.

Posebni cilj: Razvijati ljudske resurse i unaprijediti upravljanje razvojem

Strateski marketinski i operativni plan hrvatskog turizma za
razdoblje 2023.-2027.

Cilj: Podrska i doprinos ciljevima Strategjje razvoja odrzivog turizma do 2030. godine
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C3. Jacanje konkurentnog, ravnomjernog i cjelogodisnjeg odrzivog turizma

Konkurentnost je sinergija izmedu komparativne prednosti i konkurentske prednosti turisticke destinacije. Kompara-
tivna prednost identificira se s resursima destinacije (prirodne ili kulturne atraEcije), prateé¢im resursima (infrastruktura,
smjestaj, turisticki sadrzaji) i destinacijskim menadzmentom (menadzerske sposobnosti destinacije), dok konkurentska
prednost stavlja fokus na ucinkovitost i djelotvornost u upravljanju tim resursima. Konkurentnost turistickih destinacija
predstavlja, iz perspektive odrzivosti, odredene prednosti u smislu lokalnog i regionalnog razvoja: ukljuc¢enost lokalnih
vlasti (gradskih, mjesnih i zupanijskih vijeca, stanovnistva) u oc¢uvanije turistickih resursa, uklju¢enost turistickih agencija u
promicanju ruralnih podrudja, stvaranju brendova svake turisticke destinacije/regije i zastiti kulturno-povijesne bastine od
degradacije. Za konkurentnost turisticke destinacije klju¢no je sljedece:
— Snazno i jedinstveno pozicioniranje, odnosno nudenje drugacijeg iskustva u odnosu na druge destinacije, kroz ra-
zvoj atrakcija i resursa destinacije na nacin koji istice njenu autenti¢nost i jedinstvene karakteristike
— Pruzanje kvalitetnih iskustava, optimalnog omjera vrijednosti za novac, osiguravajuci da svi aspekti iskustva posjeti-
telja budu najviseg standarda i ucinkovito koordinirani.

Odredista s velikim sezonskim fluktuacijama ¢esto se suocavaju s raznim izazovima, kao $to su prenapucenost, visoke
cijene, neadekvatna infrastruktura u Spici sezone, kao i nedostatak usluga i radnih mjesta u sezoni i izvan sezone. Za
mjerenje stupnja sezonalnosti, destinacije mogu koristiti specificne pokazatelje, u rasponu od dolazaka turista do stope
popunjenosti. Temeljem navedenih pokazatelja razvijaju inicijative za jacanje razdoblja izvan sezone.

Upravo stoga se vaznost odrzivog razvoja turizma sve vise prepoznaje u cijelom sektoru. Medutim, mnogim je organi-
zacijama bio izazov integrirati odrZivost u upravljanje i poslovanje u turizmu, a u ¢emu znatno mogu pomocdi iskustva iz
dobrih/najboljih praksi. Navedena se iskustva u razvoju odrzivog turizma najéesce dijele u sedam razlicitih podrucja:

1. Ukljucivanje, edukacija i konzultacije s dionicima. Trebalo bi uspostaviti stalni odbor koji ukljucuje sve dionike i koji

bi se redovito sastajao, educirao, informirao te usmjeravao buduce aktivnosti turisticke zajednice.

2. Definiranje trenutne pozicije. Omogudit e odredivanje jaza izmedu mjesta gdje destinacija ima dobre rezultate i
mjesta za poboljsanje.

3. Postavljang)e jasnih ciljeva i identificiranje konkretnih mjera/aktivnosti za postizanje ciljeva. Upravo analiza gdje je desti-
nacija dobro pozicionirana, a gdje ima prostora za poboljSanje omogucit ¢e preciznu identifikaciju potonjih ciljeva.

4. Stalna implementacija, pracenje i mjerenje ucinaka i rezultata. Barem jednom godisnje potrebno je ponovno pro-
cijeniti ucinak odrzivosti u odnosu na ciljeve kako bi se potvrdilo vode li definirane aktivnosti u pravom smijeru.

5. Javna izvjes¢ivanja. Idealno je integriranje klju¢nih pokazatelja i metrika odrzivosti u redovita mjesecna, tromje-
secna i/ili godisnja izvjesca. Ova se izvjesca takoder mogu koristiti kao osnova za prijave za nagrade i razne akredi-
tacije kao dokaz odrzivosti.

6. Angazman turistickih poduzeca. Nakon sto se analizira gd{'ej)oslovni dionici imaju nedostatke u vlastitoj uspjesno-
sti odrzivosti, moze im se ponuditi primjerice, edukacija ili drugi programi o izazovima odrzivosti.

7. Formalna procjena i certifikacija odredista. Certifikat ¢e potvrditi da je destinacija u skladu s kriterijima Vijeca za
globalni odrzivi turizam, pomoci ¢e u dodavanju kredibiliteta naporima destinacije i snazan je pozitivan signal svim
ostalim dionicima. Upravo je navedeno donio Creen Destination certifikat destinaciji Zagrebacke zupanije.

Konkretnije preporuke/smjernice dane se u dijelu 6. dokumenta.

Zahtjevi rada i zahtjevi za sve vecom ucinkovitosti promijenili su potrebe za kompetencijama radnika posljednjih
desetljeca. Naime, poduzeca su pod pritiskom da postignu $to bolje rezultate uz sto manje resursa. Za njih je stoga kljucno
imati multitalentirane zaposlenike. Dakle, razvoj kompetencija radne snage postao je danas jedan od vaznijih izvora
konkurentskih prednosti poduzeca/sektora/destinacija. Pojedinacne kompetencije sastoje se od mogucnosti osobe da
obavlja radne zadatke, profesionalizma, mogucnosti rjeSavanja problema, kreativnosti i znanja, kognitivne fleksibilnosti,
iskustva, stava i drugih osobnih znacajki. Kompetencije poduzeca/sektora/destinacije ukljucuju kulturu, sustave, prakse i
procese koji se mogu koristiti za transformaciju pojedinacnih kompetencija zaposlenika u kompetenciju poduzeca/sektora/
destinacije. Upravo stoga razvoj kompetencija uvijek treba zapoceti mapiranjem trenutnog stanja kompetencija radne
snage i potreba za kompetencijama temeljenima na strategiji destinacije. Na taj nacin, destinacija svoje resurse za razvoj
kompetencija namjenski usmjerava na ona podrucja koja doprinose provedbi i ispunjavaniju ciljeva strategije razvoja de-
stinacije.

Snazni tehnoloski napredak te svakodnevna primjena tehnoloskih inovacija i dostignuca Industrije 4.0 i Industrije 5.0,
ne dovodi do opéeg ukidanja radnih mjesta, ve¢ do promjene radnih zadataka prema zadacima vece dodane vrijednosti,
u kojima je ljudske kompetencije i vjestine teze automatizirati (primjerice, kreativnost, sustavno razmisljanje, empatija,
itd.). Upravo sposobnost prilagodbe radne snage, transformirajuci njihove vjestine kroz obrazovanje, bit ¢e klju¢no u tom
procesu, kao sto je bio slucaj i u prethodnim tehnoloskim transformacijama i dosadasnjim industrijskim revolucijama. Po-
trebno je posti¢i da obrazovni sustav prati potrebe trzista rada i kontinuirano uskladuje i azurira programe obrazovanja i
usavrsavanja. Da bi se ostalo konkurentno u zahtjevnom okruzenju, potrebno je biti korak ispred drugih, odnosno u ovom
segmentu razvijati ne samo postojece kompetencije, ve¢ i predvidati buduce potrebe i nove kompetencije radne snage.

Nadalje, turizam je sektor koji proizvodi slozen proizvod, integriran je i njegovi su podsektori izrazito medusobno
ovisni, a Sto Cini analizu lanaca vrijednosti u turizmu izrazito kompleksnom. To je sektor s posebnim potencijalom za ge-
neriranje regionalne dodane vrijednosti i time doprinosa odrzivom razvoju. Na temelju holistickog razumijevanja mogu se
identificirati tri specifi¢na cilja koji ¢ine temeljni okvir za odrzivi razvoj turizma s dodanom vrijednos¢u:

— Jacanje dodane vrijednosti turizma. Promicanje regionalne dodane vrijednosti u ekonomskom smislu je klju¢ni cilj
razvojnih intervencija u lancu vrijednosti. To §enerira visestruke pozitivne ucinke za turisticku destinaciju, posebice
na generiranje prihoda i poticaja za razvoj infrastrukture.

— Optimiziranje ucinaka turizma na okolis. Prirodnu osnovu za turizam, kao $to su krajolici, vegetacija i raznolikost
vrsta, potrebno je promicati i stititi. S druge strane, opterecenja okolisa povezana s putovanjem potrebno je istovre-
meno svesti na minimum.

— Poboljsanje socio-kulturnih uc¢inaka turizma. Cilj razvoja turizma je, izmedu ostaloga, iskoristiti potencijale za po-
boljsanje kvalitete Zivota za $to vedi broj ljudi.

Nedostatak turisticke infrastrukture ¢esto je uzrokom ogranicenja i jaza u lancima vrijednosti u turizmu. Stoga je razvoj
opce javne infrastrukture jedan od glavnih preduvjeta za gospodarsku nadogradnju turizma. To je ujedno i preduvjet za
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privlacenje stranih i domacih ulaganja u turisticku infrastrukturu poput primjerice, hotela i drugih sadrzaja. Nadalje, po-
boljsanja u infrastrukturi mogu generirati zaposljavanje i povecanje prihoda, te olaksati nadogradnju vjestina zbog veza

izmedu razlicitih ¢vorova u lancu vrijednosti, kao i s drugim sektorima u gospodarstvu.

Tablica 30. C3, mjere, aktivnosti, nositelji provedbe i rok izvr$enja

C3. Jacanje konkurentnog, ravnomjernog i cjelogodisnjeg odrzivog turizma
Rok izvrenja
Mijere Aktivnosti Nositelj provedbe
2025. | 2026. | 2027. | 2028.
C3.1 Poticanje (C3.1.1 Poticanje rasta broja odrzivih smjestajnih kapaciteta visoke kvalitete te 1277, 1TZ, JLR)S X X X X
razvoja turistickih | povecanja kvalitete i odrZivosti postojecih smjestajnih kapaciteta (mapiranje
proizvoda i usluga | smjestajnih kapaciteta u turizmu i drugo)
vise dodane vrijed-
nosti i jacanja lanca
vrijednosti u turizmu
u Zagrebackoj
Zupaniji
(3.1.2 Mapiranje lanca vrijednosti u turizmu i izrada strategije unapredenja lanca | 7277 X X
vrijednosti u turizmu (lokalno povezivanie)
(€3.1.3 Promicanje umrezavanja i suradnje svih dionika u lancu vrijednosti u 1777, 177, JLR)S X X X X
turizmu (osnazivanje povezanosti turizma s prehrambeno-preradivackim sektorom;
povezivanje enogastronomskih i kulturnih sadrZaja (Via VINO, Wine and Gourmet
ring, Authentic Creen Flavors: Small Street Food & Tasting Market by Zagreb
County, i drugi); razvoj povezanih tematskih ruta (vinske ceste, ceste sira,
planinarske staze, kuce za odmor, i drugo); te drugo
(C3.1.4 Strategjja za promociju izvansezonskih dogadanja i privlacenje posjetitelia | TZZZ X X
tijekom cijele godine (izrada akcijskih planova za produljenie sezone)
(C3.1.5 Razvoj turisticke ponude tijekom cijele godine — unapredenie turistickih TZ77,17Z, JLR)S X X X X
atrakcija, selektivnih oblika turizma, organizacija dogadanja i slicno (razvoj
zdravstvenog turizma - Black Gold Forum; razvoj zelene gastronomije — Zeleno srce
gastronomije; razvoj sportskog turizma; Advent u Zagrebackoj zupaniji i drugo)
(C3.1.6 Certificiranje u podrucju odrzivog turizma (Green Destination TZ77,17Z, JLR)S X X X X
recertificiranje, certificiranje u okviru projekta Odmor nikad blize i drugo)
C3.2 Podrska (C3.2.1 Promicanje poduzetniStva u turizmu i integracije MSP-ova u lance vrijednosti | TZZZ, LTZ, JL(R)S X X X X
ulaganjima u turizmu, programi podrske i izgradnje kapaciteta lokalnih MSP-ova
poduzetnikau  ['C3.2.2 Promicanje politika koje ce ojacati priljev ulaganja u turisticki sektor, s ciliem | TZZZ, LTZ, JLR)S X X X X
turizmu za razvoj | razvoja odrZivog turizma
odrzivog turizma "33 3 promicanje usvajanja odrzivih praksi u poslovanju 1777, 177, JLR)S X X X X
C3.3 Jacanje (3.3.1 Mapiranje potreba za ljudskim resursima (znanja, kompetencija i vjestina) u | TZZZ X X
ljudskih resursau | turizmu Zagrebacke zupanije s ciljem jacanja konkurentnog i cjelogodisnjeg
turizmu odrzivog turizma
(3.3.2 Poticanje suradnje poslodavaca i obrazovnih ustanova u podru¢ju turizmate | TZZZ, LTZ, JLR)S, X X X X
definiranja potrebnih novih zanimanja za razvoj odrzivog turizma obrazovne institucije,
pruzatelji usluga u
turizmu
(3.3.3 Unapredenie kapaciteta te vjestina, znanja i kompetencija ljudskih resursa u | TZZZ, LTZ, JLR)S, X X X X
turizmu - strucni skupovi i edukacije s ciljem kontinuiranog poboljsanja obrazovne institucije,
kompetencija i vjestina pruzatelji usluga u
turizmu
(3.3.4 Razvoj mjera privlacenja i zadrZavanja talenata 1777, 17Z, JLR)S, X X X X
obrazovne institucije,
pruzatelji usluga u
turizmu
(C3.4 Razvoj podrza- | C3.4.1 Razvoj turisticke i javne infrastrukture (turistickih atrakcija; smjestajne i 1277, \TZ, JLR)S X X X X
vajuce infrastrukture | ugostiteljske ponude; komunalne i prometne infrastrukture; biciklistickih staza;
i poslovnog povecanje pristupacnosti destinacije ranjivim skupinama, posebno osobama s
okruzenja posebnim potrebama; razvoj kamping infrastrukture i drugo)
(C3.4.2 Razvoj poslovne i istrazivacke infrastrukture u turizmu (mapiranje poslovne i | TZZZ, LTZ, JLR)S X X X X
istrazivacke infrastrukture u turizmu i drugo)
(C3.4.3 Poticanje unapredenja poslovnog okruzenja u turizmu i digitalne tranzicije | TZZZ, LTZ, JLR)S X X X X
(razvoj okruzja koje omogucuje i podrzava odrZivi ekoloski turizam, pracenje te
promicanje digitalizacije i digitalne transformacije, promicanje stvaranja poslovno-
potpornih institucija u turizmu, kako virtualnih, tako i fizickih i drugo)
Poticanje istrazivanja, razvoja i inovacija te peterostruke uzvojnice u sektoru turizma | TZZZ, LTZ, JLR)S X X X X
(promicanje javno-privatnog partnerstva i partnerstva poslovnog i znanstvenog
sektora u provedbi IRl aktivnosti, razvoj platformi za suradnju kljucnih dionika u
turizmu - vertikalno i horizontalno umrezavanje relevantnih dionika, i drugo)
(C3.4.4 Razvoj pametne turisticke destinacije (primjena Industrija 5.0 u turizmu, 17277, ITZ, JLR)S X X X X
promicanje inovacija u turizmu i drugo)
C3.5 Razvoj (C3.5.1 Priprema, pracenje i prijava EU projekata s ciljem jacanja konkurentnog, TZ7Z,17Z, JLR)S, X X X X
medunarodne ravnomjernog i cjelogodisnjeg odrZivog turizma RAZZ
suradnje i projekata | C3.5.2 Provedba EU projekata s medunarodnim partnerima 1777, 7, )LRS, X X X X
RAZZ
(3.5.3 Clanstvo u medunarodnim udruZenjima T777,17Z, JLRR)S X X X X
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Tablica 31. Doprinos C3. nacionalnom i regionalnom strateSkom okviru

C3. Promicanje konkutentnog, ravnomjernog i cjelogodisnjeg razvoja odrzivog turizma

Strateski dokumenti: Doprinos C3.

Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. godine | - Razvojni smjer 1. Odrzivo gospodarstvo i drustvo

- SC1. Konkurentno i inovativno gospodarstvo

— Prioritetno podrucje javne politike: Razvoj odrZivog, inovativnog i otpornog turizma
Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine Strateski ciljevi:

- Cjelogodisniji i regionalno uravnoteZeniji turizam

- Konkurentan i inovativan turizam

Nacionalni plan razvoj odrzivog turizma do 2027. godine Posebni ciljevi:

— Razvoj vremenski i prostorno ravnomijernije rasporedenog turistickog prometa
- Jacanje ljudskih potencijala u turizmu

- Unaprjedenje strukture i kvalitete smjeStajnih kapaciteta

- Osiguranje poticajnog poslovnog okruzenja

— Razvoj inovacija i digitalne transformacije turizma

Plan razvoja Zagrebacke zupanije za period 2021.-2027. Posebni cilj: Povecati konkurentnost i drustvenu odgovornost gospodarstva
Strateski marketinski i operativni plan hrvatskog turizma za razdoblje | Cilj: Privlacenje potrosaca visoke platezne moci, produljenje turisticke sezone i smanjenje
2023.-2027. geografske koncentracije potraznje

6. PRIJEDLOG SMJERNICA I PREPORUKA ZA RAZVO] ILI UNAPRJEDENJE DESTINACIJE

Plan upravljanja u nastavku sadrzava prijedlog smjernica i preporuka za razvoj i unaprjedenje destinacije u skladu s
definiranim ciljevima, pokazateljima odrzivosti i razvojnim smjerom, za dionike u sustavu turizma i dionike u sustavu
upravljanja turizmom.

Smijernice odrazavaju zajednicki koordinirani rad i aktivnosti svih ukljuc¢enih dionika u razvoj turizma u smjeru odrzi-
vosti i razvoja regenerativnog turizma, a s obzirom da je Strategijom razvoja odrzivog turizma do 2030. godine odredeno
da se razvoj turizma usmjeri prema cjelogodisnjem i odrzivom turizmu, za koji je neophodna zelena i digitalna tranzicija.

Sukladno navedenome, smjernice i preporuke za daljnji razvoj ili unapredenije destinacije u nastavku odnose se na
sliedece grupe dionika:

1. Smjernice i preporuke za jedinice lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave

2. Smjernice i preporuke za turisticke zajednice

3. Smijernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u destinaciji.

6.1. Smjernice i preporuke za jedinice lokalne i podruc¢ne (regionalne) samouprave

S obzirom na to da smjernice i preporuke koje se implementiraju u Plan upravljanja destinacijom moraju sadrzavati
lepezu sirih politika i planova koje se odnose na destinaciju, a koje su ve¢inom u nadleznosti lokalnih i regionalnih vlasti,
izuzetno je bitno omoguciti proaktivno sudjelovanje same/ih jedinice/a lokalne i regionalne samouprave. Uvazavajuci
navedeno, TZZZ ¢e redovito komunicirati s nadleznim upravnim gradskim i/ili Zupanijskim tijelima te ¢e koordinirano
planirati i uskladiti aktivnosti provodenja smjernica i preporuka.

Smijernice i preporuke za jedinice lokalne i podrucne (regionalne) samouprave u upravljanju destinacijom uskladene
su s ciljevima odrzivog razvoja, potrebama zajednice, specifi¢nostima destinacije i $irim politikama na nacionalnoj i medu-
narodnoj razini. Kljuéne smjernice i preporuke za jedinice lokalne i podrucne (regionalne) samouprave navode se u na-
stavku:

Stratesko planiranje, monitoring i upravljanje u turizmu

— lzrada strateskih dokumenata iz podrucja razvoja odrzivog turizma, horizontalno i vertikalno uskladenih s ostalim
strateskim dokumentima, kako na regionalnoj, tako i na nacionalnoj i medunarodnoj razini, s jasno definiranim
ulogama svih dionika

— Ukljucivanje mjera za prilagodbu klimatskim promjenama u strateske dokumente (planiranje otpornosti)

— Ukljucivanje principa odrzivog razvoja u sve lokalne i zupanijske strateske planove vezane za turizam, infrastrukturu
i okolis

— Uskladivanje razvoja turizma i prostornog planiranja

— Poticanje medusektorske suradnje (primjerice, turizam, poljoprivreda, kultura) kako bi se maksimizirao pozitivan
ucinak turizma

— Uspostavljanje sustava za monitoring kroz prikupljanje podataka i analizu kao podlogu za kvalitetno donosenje
odluka temeljenih na dokazima (¢injenicama)

— Pracenje trendova i benchmarking analize

— Razvoj mehanizama upravljanja u turizmu

— Integrirano upravljanje kvalitetom u turizmu

— Ukljucivanje svih dionika u stratesko planiranje i osiguravanje ravnoteze izmedu potreba lokalnog stanovnistva i
turista (nacela participativnosti i transparentnosti; ukljucivanje lokalne zajednice kroz javne rasprave, savjetovanja i
radionice za prikupljanje povratnih informacija i drugo)

— Redovito izvjestavanje javnosti o napretku provedbe strategija i aktivnosti kroz javne prezentacije i objave

Razvoj platformi za suradnju kljucnih dionika u turizmu

— Uspostavljanje kontinuiranog dijaloga dionika i dijeljenje informacija u realnom vremenu

— lzgradnja partnerstava, s posebnim naglaskom na JPP te prijave EU sufinanciranih projekata
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— Poticanje suradnje izmedu javnog, privatnog i civilnog sektora za razvoj turistickih proizvoda
— Uclanjenje u medunarodne mreze/udruzenja odrzivog turizma

Stvaranje povoljnog okruZenja za razvoj turizmajturisticke destinacije

Osnarziti lokalne zajednice da preuzmu vodecu ulogu u razvoju turizma

— Identificirati, mapirati i povecati kapacitet i konkurentnost mikro, malih i srednjih poduzeca te OPG-ova u destina-
ciji

— Poticanje stvaranja poslovno-potpornih institucija u turizmu, kako virtualnih, tako i fizickih

Unaprijediti i potaknuti gospodarski rast i razvoj

Unaprijediti i potaknuti razvoj znanstveno-istrazivackog te obrazovnog sektora

Sigurnost u turizmu

Jacanje otpornosti na razlicite rizike (klimatske, zdravstvene i sli¢no)
Uspostavljanje kriznog menadzmenta

— Kiberneticka sigurnost

— Sigurnost hrane i vode

— Pristupacnost zdravstvenim uslugama

Razvoj ljudskih resursa u turizmu

— Kontinuirano ulaganje u znanje, kompetencije i vjestine ljudskih resursa

— Kontinuirani rast i napredak destinacije sto ju ¢ini privla¢nim mjestom za rad
— Poticanje cjelozivotnog obrazovanja u turizmu

Poticanje primjene tehnologija Industrije 5.0 u turizmu (pametni turizam)

— Ulaganje u infrastrukturu, posebice u digitalizaciju turistickih usluga (virtualni “razgovori i Setnje”, internetske plat-
forme za prodaju lokalnih proizvoda i umjetnina, prosirena stvarnost, glasovno pretrazivanje i upravljanje glasom i
sli¢no)

— Smanjivanje digitalnog jaza

- Edukacija o mogucnostima i karakteristikama tehnologija Industrije 5.0 i poticanje njihove primjene u turizmu (big
data, roboti, chatboti, Internet stvari, umjetna inteligencija, blockchain, ...)

Poticanje inovacija u turizmu

— Jacanje javno-privatnih partnerstava za inovacije

— Edukacija o sustavu i moguc¢nostima intelektualnog prava vlasnistva

Poticanje inovacija i inovativnosti u turizmu

Podrska lancima vrijednosti u turizmu — izgradnja otpornosti i inovacija kroz lokalno umrezavanje poslovnog sekto-
ra, nositelja politike, znanstveno istrazivackog i obrazovnog sektora (njegovanje pristupa peterostruke uzvojnice)
Podrska projektnim prijavama iz podrucja istrazivanja, razvoja i inovacija u turizmu na EU fondove

Promicanje ekoloske ucinkovitosti destinacije

— Razvoj projekata energetske ucinkovitosti, smanjenja otpada, zastite okolisa (projekti za ublazavanje posljedica
klimatskih promjena, smanjenje emisije CO,, poticanje zelenog prijevoza, uspostava sustava za kontrolu otpada,
promicanje recikliranja, i sli¢no)

— Poticanje koristenja obnovljivih izvora energije u turistickim objektima/sektoru turizma i ugostiteljstva (zeleni pro-
jekti)

— Poticaji za ekoloske inovacije

Unapredenje infrastrukture

— Razvoj prometne infrastrukture, ukljucujuci biciklisticke staze, javni prijevoz i zelene oblike prijevoza — poboljsati
prometne veze unutar Zupanije, uvesti autobusne i biciklisticke rute koje povezuju glavne turisticke tocke, i drugo

- Razvoj digitalne infrastrukture

— Osiguravanje pristupacnosti turisticke infrastrukture svim segmentima drustva (osobama s posebnim potrebama i
drugo)

— Razvoj sustava parkiranja

— Razvoj sustava rezervacija i pracenja broja posjetitelja atrakcija

Edukacija i certificiranje

— Organizacija edukacija za poduzetnike i dionike u turizmu s ciljem jacanja konkurentnosti i odrzivosti
— Edukacija turista i lokalnog stanovnistva o vaznosti odrzivog turizma i odgovornog ponasanja

— Podrska lokalnim proizvodacima i pruzateljima usluga kroz certificiranja autenticnih proizvoda

Podrska poduzetnicima u turizmu i poticanje lokalnog gospodarstva

Podrska razvoju ruralnog turizma

Potpore i subvencije za male poduzetnike i projekte u turizmu koji doprinose razvoju destinacije
Razvoj inicijativa i akcija lokalnog umrezavanja, primjerice “kupuj lokalno”

Osiguravanje sredstava iz EU fondova i nacionalnih programa za projekte koji promicu odrzivost

Promocija i brendiranje destinacije i zeleni marketing

— Promicanje lokalne kulture, gastronomije, tradicije (autenti¢nost)

— Aktivno koristenje digitalnih kanala, drustvenih mreza i storytellinga u svrhu promocije destinacije

— Razvoj strategija promocije koje istiu odrzive prakse destinacije i odgovorno ponasanje, odnosno isticanje odrzivo-
sti kao klju¢ne vrijednosti destinacije.
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6.2. Smjernice i preporuke za turisticke zajednice

Najcesci izazovi s kojima se turisti¢ke zajednice suocavaju pri upravljanju turizmom na odrziv i uravnotezen nacin
ukljucuju: nedostatak financijskih i ljudskih resursa; ogranicen pristup pouzdanim podacima i digitalnim alatima; nedosta-
tak prilika za suradnju i ucenje; ogranicena ovlast za reguliranje turistickih tokova; slaba integracija u Siri politicki okvir te
niska razina sudjelovanja zajednice u donogenju odluka.

Lokalne turisticke zajednice imaju klju¢nu ulogu u implementaciji odrzivih turistickih strategija na razini destinacije.
Klju¢ne smjernice i preporuke za turisticke zajednice, a koje omogucuju lokalnim turistickim zajednicama Zagrebacke
Zupanije stvaranje odrzivog turistickog modela koji je koristan za lokalnu zajednicu, privlacan turistima i o¢uvan za buduce
generacije, navode se u nastavku:

Ljudski resursi

— Znanja, kompetencije i vjestine kadra — potrebno je osigurati da su sva tijela turisticke zajednice te zaposlenici
upoznati i stru¢no educirani za provodenje svojih zadaca koje proizlaze iz regulatornog i strateskog okvira

— Unaprijediti kapacitet i vjestine, znanje i kompetencije ljudskih resursa u turizmu

— Mapiranje potreba za radnicima u turizmu (kompetencijama i vjestinama) te promicanje razvoja deficitarnih za-
nimanja/kompetencija/vjestina

— Organizacija dogadaja umrezavanja (radionice i sli¢no) dionika poslovnog i obrazovnog sektora u segmentu tu-
rizma radi uspostave sto uspjesnije kolaboracije

— lzrada benchmarking analize s referentnim trzistima/regijama/zemljama u podrucju ponude obrazovnih progra-
ma te potreba za kompetencijama u sektoru turizma

Sudjelovanje u definiranju novih/unaprijedenih obrazovnih programa za ljudske resurse u turizmu

— Poticanje cjelozivotnog obrazovanja u turizmu

— Unaprijediti kapacitet i vjestine destinacija za razvoj i upravljanje brendom destinacije, marketing — uklju¢ujuci
drustvene medije i pripovijedanje — te ucinkovitu komunikaciju i odnose s medijima

Suradnja s regionalnom razinom i medusobna suradnja

— Uskladivanje lokalnih planova s regionalnim planovima (horizontalna i vertikalna uskladenost)

— Prilagodba lokalnih planova lokalnim potrebama i potencijalima (ukljucivanje lokalnih specifi¢nosti)

Usko suradivati s Turistickom zajednicom Zagrebacke zupanije na provodenju regionalnih inicijativa (koordinacija
aktivnosti)

Razmjena znanja, alata i resursa s drugim lokalnim turisti¢kim zajednicama unutar Zupanije

— Uspostavljanje kontinuiranog dijaloga dionika i dijeljenje informacija u realnom vremenu

Promocija zajednickih projekata — organizacija zajednickih manifestacija i promotivnih kampanja kako bi se zupa-
nija predstavila kao jedinstvena odrziva destinacija, zajednicka prijava i provedba EU sufinanciranih projekata

Ukljucivanje lokalnog stanovnistva i dionika u turizmu

— Edukacije o vaznosti odrzivog turizma

— Poticanje lokalnih inicijativa za ocuvanje okolisa i kulturne bastine

— Ukljucivanje lokalnog stanovnistva u donosenje odluka putem savjetovanja, rasprava, radionica, istrazivanja zado-
voljstva, i drugih aktivnosti

— Turisticke zajednice mogu pomoci pri snaznijem ukljucivanju lokalnih zajednica, odnosno stanovnistva kroz potica-
nje zajednickog osmisljavanja turistickih strategija, financiranje kampanja za podizanje svijesti o vrijednosti odrzivog
turizma, podrsku politikama koje se bave pritiscima turizma na stanovanje, javne prostore i infrastrukturu, unaprje-
denje lokalnog i regionalnog planiranja kroz procjene utjecaja, koristenje tradicionalne estetike i simbol, suradnju s
lokalnim zajednicama, podrska lokalnim proizvodacima i ocuvanje bastine, koristenje digitalnih influencera za
prikaz autenti¢nosti te standardizaciju iskustava radi dosljednosti

Upravljanje odrZivim turizmom

— Razvoj mehanizama upravljanja odrzivim turizmom

— Pracenje trendova i benchmarking analize

— Osiguravanje adekvatnih podataka i informacija za kvalitetno donosenje odluka na temelju dokaza (Cinjenica)
— Nadzor nad provedbom strategija te kontinuirana reevaluacija i brza prilagodba, po potrebi

— Pracenje i evaluacija pokazatelja odrzivosti te redovita objava izvjesc¢a

— Integrirano upravljanje kvalitetom — pracenje zadovoljstva turista i lokalne zajednice kroz ankete i izvjes¢a

— Upravljanje posjetiteljima (uspostava sustava rezervacija i prac¢enja broja posjetitelja)

— Poboljsanje infrastrukture — odrzavanje turisticke infrastrukture, poput staza, parkiralista i informativnih tocaka,
razvoj zelene infrastrukture, poput punionica za elektri¢ne automobile i bicikle te drugo

— Aktivno aplicirati za sredstva iz EU fondova, nacionalnih i zupanijskih programa za odrzive projekte

— Osigurati poticaje za projekte koji ukljucuju obnovljive izvore energije, recikliranje i odrzivu mobilnost

— Osigurati poticaje za projekte kojima se omogucuje pristupacnost destinacije osobama s posebnim potrebama

— Jacanje sigurnosti i otpornosti na razlicite rizike (klimatske, pandemija i sli¢no)

— Diversifikacija turisticke ponude (primjerice, ruralni, kulturni, wellness, izvansezonski turizam) od iznimnog je do-
prinosa za jacanje otpornosti u buduéim krizama

— Pratiti trendove u turizmu i njihov utjecaj za bolje upravljanje resursima i proizvedenim otpadom, postujuci nosivost
odredista

— Posvecivanje paznje ranjivim skupinama i njihovim moguénostima, kako na strani pruzatelja u turizmu, tako i na
strani posjetitelja

— Razvoj i priprema edukacijskih i informativnih materijala za turiste o odrzivim praksama i odgovornom ponasanju
te za pruzatelje usluga
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Razvoj odrzivih turistickih proizvoda i usluga u svim posebnim oblicima turizma

Razvoj turisticke ponude tijekom cijele godine — razvoj i unapredenje turisti¢kih atrakcija, selektivnih oblika tu-
rizma, smjestajnih kapaciteta, organizacija dogadanja i drugo

Poticanje razvoja seoskih domacinstava i njihovo ukljucivanje u turisticku ponudu

Promocija lokalnih proizvoda kroz sajmove, festivale i tematske ture

Razvoj biciklistickih, planinarskih i pjesackih staza s adekvatnom signalizacijom i informacijskim to¢kama
Promicanje selektivnih oblika turizma (enogastronomski, kulturni, aktivni, ruralni i zdravstveni turizam)
Promicanje sportova na otvorenom

Promicanje programa obnove i promocije lokalnih znamenitosti, poput dvoraca, kurija, crkvi i tradicijskih kuca
Razvoj tematskih ruta koje povezuju lokalnu povijest i obicaje

Organizacija manifestacija koje promoviraju lokalne specijalitete, odrzivost, uklju¢ujuci koristenje lokalnih proizvo-
da i smanjenje otpada

Stvaranje oznaka kvalitete za lokalne proizvode i restorane koji koriste domace sirovine

Poticanje i provedba aktivnosti zastite prirodnih podrucja i ocuvanja kulturne bastine

Uvodenije digitalnih alata

Izgradnja svijesti i edukacija o moguénostima kruzne ekonomije

Razvoj svijest o nuznosti inovacija

Promocija odrzivog turizma

Razvoj identiteta lokalnih destinacija s fokusom na odrzivost i autenticnost (brendiranje odrzivih destinacija)
Aktivna digitalna promocija

Stvaranje i dodjela zelenih certifikata

Izrada zelenih karata destinacije koje promoviraju aktivnosti i lokacije s naglaskom na odrzivost destinacije
Promocija kulturnih i drustvenih vrijednosti turisticke destinacije.

6.3. Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u destinaciji

Odrzivo upravljanje turizmom zahtijeva koordinaciju izmedu razlicitih dionika, ukljucuju¢i lokalnu samoupravu, pri-
vatni sektor, nevladine organizacije, obrazovne ustanove i lokalnu zajednicu te omoguc¢uju svim dionicima u Zagrebackoj
Zupaniji da zajednicki djeluju prema cilju stvaranja odrzivog turistickog modela koji podrzava lokalnu zajednicu, o¢uvanje
okolisa i zadovoljstvo posjetitelja.

Slijedom navedenoga, u nastavku se daju smjernice i preporuke i za druge dionike u turizmu:

Vlasnici smjestajnih objekata i ugostitelji

— Primjena odrzivih (ekoloskih) praksi kroz uvodenje energetski ucinkovitih sustava (primjerice, obnovljivi izvori
energije, implementacija sustava za smanjenje potrosnje vode, kante za razvrstavanje otpada u smjestajnim
objektima, restoranima i poslovnim prostorima, i sli¢no)

- amanjenje plasticne ambalaze (primjerice, koristenje staklenih boca ili punjivih dozatora sapuna i Sampona) i

rugo

— Promocija lokalnih proizvoda i usluga (ukljucivanje lokalnih OPG-ova, obrtnika i proizvodaca u ponudu, suradnja
s lokalnim obrtnicima za izradu suvenira i dekoracija, i slicno)

— Dobivanje ekoloskih certifikata

— Edukacija osoblja o vaznosti odrzivosti u turizmu

— Provedba promotivnih aktivnosti s naglaskom na odrzivost (primjerice, isticanje odrzivih praksi i lokalne autentic-
nosti u promotivnim materijalima, koristenje digitalne promocije kako bi se smanijilo tiskanje materijala i sli¢cno)

— Medusobna suradnja te kreiranje autenti¢nih iskustava (primjerice, organizacija aktivnosti koje povezuju turiste s
lokalnom kulturom, tradicijom i prirodom, poput radionica kuhanja, biciklistickih tura, degustacija ili obilazaka
vinograda, poticanje ekoturizma i drugo)

— Suradnja s turistickim zajednicama

— Koristenje subvencija i fondova, ukljucivanje u EU projekte

— Uvodenije inovacija (primjerice, ulaganje u tehnologije koje omogucuju odrzivije poslovanje, poput aplikacija za
upravljanje resursima ili pametnih sustava za turizam)

Turoperatori i turisticke agencije

— Promocija tura koje ukljucuju ekoloski osvijestene aktivnosti poput biciklizma, pjesacenja i kulturnih obilazaka
(razvoj odrzivih programa/aktivnosti), povezuju vise selektivnih oblika turizma i drugo

— Informiranje turista o odrzivim praksama i odgovornom ponasanju

Nevladine organizacije i civilni sektor

— Promicanje vaznosti o¢uvanja prirodne i kulturne bastine te njene uloge u turistickoj ponudi

— Provedba neovisnog pracenja i ocjenjivanje uc¢inaka turizma na okoli i lokalnu zajednicu

— Informiranje turista kroz stvaranje edukativnih materijala (primjerice, letci, vodici, digitalni resursi) koji promicu
odgovorno ponasanje turista prema okolisu i zajednici

— Suradnja s turistickim agencijama i zajednicama na osmisljavanju kampanja o odrzivom turizmu

— Medunarodna suradnja i prijava na medunarodne projekte i programe koji poti¢u odrzivost u turizmu

— Zastupanje interesa lokalnih stanovnika u procesima donosenja odluka o razvoju turizma

— Podrska projektima i inicijativama koje dolaze iz zajednice (primjerice, razvoj OPG-ova, kulturnih manifestacija
i zastite okolisa te drugo)

— Organizacija akcija ¢is¢enja okolisa, sadnje drveca i odrzavanja prirodnih staza te sli¢no

— Promicanje ekoloski osvijestenih praksi, poput smanjenja otpada i zastite voda te drugo
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— Suradnja s lokalnim institucijama na obnovi i promociji povijesnih spomenika, tradicija i obicaja

— Organizacija dogadaja koji slave lokalnu kulturu i bastinu, poput festivala, izlozbi i kulturnih veceri

— Sudjelovanje u stvaranju programa koji promi¢u odgovorni turizam, poput volonturizma, edukativnih tura ili
ekoturizma

— Razvoj projekata koji ukljucuju ranjive skupine (primjerice, osobe s posebnim potrebama, starije osobe) u turisti¢-
ke aktivnosti

— Organizacija donatorskih dogadaja i kampanja za financiranje specifi¢nih inicijativa

— Koristenje digitalnih alata kroz razvoj digitalnih platformi koje povezuju turiste s lokalnim poduzetnicima i orga-
nizacijama te koristenje drustvenih mreza

— Provedba aktivnosti osnazivanja mladih (primjerice, edukacija mladih o odrzivom turizmu, podrska mladim po-
duzetnicima i drugo)

— Obrazovne ustanove i istrazivacke institucije
— Razvoj vjestina i podrika radnoj snazi kroz usavrsavanje i prekvalifikaciju turisticke radne snage, osiguravanje
redovitih i strateskih treninga za sve razine zaposlenika, osiguranje pravednih i privlacnih radnih uvjeta, ukljucu-
juci za ranjive skupine te podrsku MSP-ovima u organizaciji i provedbi edukacija
— Razvoj inovativnih alata za digitalno upravljanje turizmom
— Provedba edukacija o odrzivom turizmu i ukljucivanje tema odrzivog turizma u obrazovne programe
— Razvoj programa o odrzivom turizmu
— Stvaranje partnerstva s turistickim organizacijama, lokalnim vlastima i poduzetnicima kako bi ucenici/studenti
imali priliku sudjelovati u stvarnim projektima vezanim uz odrzivost u turizmu
— Provedba znanstvenih istrazivanja o utjecaju turizma na okolis, drustvo i gospodarstvo, s posebnim naglaskom na
Zagrebacku zupaniju
— Razvoj modela odrzivog turizma koji mogu pomodi u smanjenju negativnih ucinaka turizma
— Podrska razvoju novih tehnologija i metoda koje mogu unaprijediti odrzivost u turizmu (primjerice, pametni su-
stavi za upravljanje resursima ili tehnologije za smanjenje otpada) i drugo
— Osnazivanje drustvenih poduzetnika i OPG-ova kroz edukaciju i podrsku u stvaranju odrzivih turistickih ponuda
— Provedba radionica i kampanja u zajednici o odrzivom ponasanju u turizmu, ukljucujuci odgovornu potrosnju,
smanjenje otpada i oCuvanje prirodnih resursa
— Savjetodavne usluge te ukljucivanje u izradu i implementaciju politika odrzivog razvoja turizma na lokalnoj, regi-
onalnoj i nacionalnoj razini
— Organizacija javnih tribina, seminara i konferencija o odrzivom turizmu, na kojima ée se raspravljati o najboljim
praksama, izazovima i rjeSenjima za odrzivost
— Razvoj i implementacija certificiranja odrzivosti
— Provedba redovitih istrazivanja i analiza kako bi se pratilo napredovanje prema odrzivim ciljevima te objava re-
zultata istrazivanja
— Razvoj inovativnih edukacijskih plaformi (primjerice, digitalno obrazovanje i platforme — online tecajevi i e-lear-
ning platforme o odrzivom turizmu, koristenje digitalnih alata za simulacije i modeliranje odrzivih turistickih
praksi i scenarija i drugo)
— Lokalno stanovnistvo
— Poticanje stanovnistva da aktivno sudjeluje u o¢uvanju i promociji lokalne prirodne i kulturne bastine, tradicija,
obicaja i jezika
— Sudjelovanje u savjetovanjima i radionicama na temu odrzivog turizma
— Promicanje lokalne kulture i obicaja
— Promicanje odrzivog ponasanja kroz podrsku lokalnim proizvodacima, ekoloske inicijative, smanjenje negativnog
utjecaja na prirodne resurse i slicno
— Poticanje stanovanja i poslovanja unutar zajednice na temelju odrzivih i odgovorno osmisljenih turistickih proje-
kata
— Angaziranje lokalnog stanovnistva u razvoju novih turistickih usluga i proizvoda (primjerice, obiteljski smjestaji,
domaci proizvodi i kulturne ture)
— Stvaranje mogucnosti za zaposljavanje u odrzivim sektorima poput ekoturizma, kulturnog turizma i upravljanja
prirodnim resursima
— Osiguravanje pristupa obrazovanju i treningu za stanovnistvo kako bi stekli znanja, kompetencije i vjestine rele-
vantne za odrziv turizam (primjerice, vodenje tura, ekoloski menadzment, ugostiteljstvo i drugo)
— Poticanje odrzivog ponasanja u svakodnevnom Zzivotu
— Suradnja s drugim dionicima — poticanje zajednistva medu razlicitim skupinama unutar zajednice, kao i s turisti-
ma, kroz zajednicke inicijative i kulturne aktivnosti
— Promocija sigurnog i zdravog okruzenja za turiste i lokalno stanovnistvo, ukljucujuci zdravstvene i higijenske
standarde, sigurnost u prometu i zastitu od potencijalnih prijetnji
— Analiza zadovoljstva lokalnog stanovnistva te objava rezultata i preporuka za daljnji razvoj odrzivog turizma
— Turisti i posjetitelji
- O?iguravanje dostupnih informacija o odrzivom turizmu, odgovornom ponasanju (primjerice, pravila ponasanja
i slicno)
— Poticanje turista i posjetitelja na odrzivo ponasanje (primjerice, podrska lokalnim proizvodacima, smanjenje ot-
pada, postivanje prirode, odrzivo koristenje resursa i slicno)
— Podrska lokalnim zajednicama kroz kupnju lokalnih proizvoda, konzumiranje lokalnih jela i pi¢a, ponasanje pre-
ma lokalnim obicajima
— Koristenje odrzivih oblika prijevoza (javni prijevoz, bicikli, pjesacenije)
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— Posjecivanje kulturnih i povijesnih znamenitosti s postovanjem

— Smanjivanje negativnog utjecaja na lokalnu zajednicu kroz izbjegavanje prekomjerne posjecenosti i postivanje
privatnosti lokalnog stanovnistva

— Promicanije izbora ekoloskih smjestajnih objekata

— Pogtivanje lokalne regulative (primjerice, zabrane kampiranja i sli¢no)

— Promocija sigurnosti i odgovornosti kroz osiguravanje sigurnosnih uputa (primjerice, o odgovarajucoj opremi za
planinarenje i slicno)

— Osiguravanje mogucnosti sudjelovanja u manifestacijama/radionicama o odrzivom turizmu kako bi naucili vise o
destinaciji i njenim resursima

— Analiza zadovoljstva turista i posjetitelja te ostavljanja moguénosti za dijeljenje vlastitih iskustava.

7. POPIS PROJEKATA

Sukladno regulatornom okviru, popis projekata mora sadrzavati minimalno sljedece podatke:

naziv projekta

kratki opis predmeta i svrhe projekta

naznaku radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije

nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti, a za projekte od posebnog znacaja za razvoj destinacije i nacin
doprinosa strateskom/posebnom cilju

podatke o nositelju provedbe i lokaciji provedbe projekta

podatke o planiranim rokovima pocetka i zavrsetka provedbe projekta

podatke o klju¢nim toc¢kama ostvarenja projekta, s planiranim rokovima postignuca

ukupnu procijenjenu vrijednost projekta s naznac¢enim iznosima vlastitog financiranja/mogucim izvorima financi-
ranja

podatke o statusu izrade potrebne studijske/projektne dokumentacije.

Sukladno navedenome, dvije su grupe projekata:

1.
2.

Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije
Projekti posebnog znacenja za razvoj destinacije.

Projekt od posebnog znacenja za razvoj destinacije je projekt koji:

pridonosi strateskom i/ili posebnom cilju definiranom aktima strateskog planiranja za razvoj turizma

predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni financijski u¢inak na sektor turizma i povezane sektore
zapocinje s provedbom u razdoblju vazenja plana upravljana destinacijom kojim je predviden

ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema propisu kojim se regulira odobravanje investi-
cijskih projekata za koje obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne (regionalne) samou-
prave ima minimalnu vrijednosti od 1.000.000,00 eura.

Nositelj projekta od posebnog znacaja za razvoj destinacije moze biti turisticka zajednica, jedinica lokalne i podruc¢ne
(regionalne) samouprave, javna ustanova i trgovacko drustvo u vecéinskom vlasnistvu jedinice lokalne i podru¢ne (regio-
nalne) samouprave ili Republike Hrvatske. Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije ima prednost pri sufinancira-
nju iz Fonda za turizam i ostalih namjenskih izvora financiranja, ako je u skladu s javnim pozivom i pravilima o potporama.

U sklopu izrade Plana upravljanja, identificirani su sljedeci projekti od posebnog znacenja za razvoj destinacije (deta-
lji se nalaze u tablicnom predlosku nadleznog ministarstva):

1.

Revitalizacija odabranih biciklistickih staza Zagrebacke Zupanije (uz konkretno definirane dionice u okviru drugih
projekata): obnova, modernizacija i prosirenje odabranih postojecih biciklistickih staza u Zagrebackoj zupaniji
kako bi se poboljsala sigurnost, dostupnost i atraktivnost biciklizma kao odrzivog oblika turizma i rekreacije.
Revitalizacija odabranih planinarskih domova u Zagrebackoj zupaniji: obnova, modernizacija i energetska ucin-
kovitost planinarskih domova u Zagrebackoj Zupaniji kako bi se poboljsala njihova funkcionalnost, sigurnost i
atraktivnost za posjetitelje te potaknuo razvoj odrzivog planinarskog turizma.

Zupanijski centar izvrsnosti u turizmu i ugostiteljstvu: Zagrebacka zupanija definirala je turizam jednim od strates-
kih pravaca gospodarskog razvoja u svojim razvojnim dokumentima. Izgradnjom i uspostavom Zupanijskog centra
izvrsnosti u turizmu i ugostiteljstvu Zupanija dobiva pokretaca, promotora i nositelja razvoja turizma kroz razvoj
novih turistickih gastro-enoloskih proizvoda i usluga u turizmu temeljenih na vlastitim komparativnim predno-
stima.

Rekonstrukcija i opemanje zgrade muzeja: Projektom e se omoguciti rekonstrukcija i opremanje zgrade muzeja,
s ciliem ocuvanja i prezentacije bastine Ivani¢-Grada te razvoja kulturnog turizma na podrudju grada.

Kulturni centar Janko Matko: Projektom se cilja povecanje turisticke ponude kroz edukaciju te multimediju obo-
gacenu zanimljivostima i povjes¢u vezanima uz lik knjizevnika Janka Matka.

Revitalizacija i uredenje jezera Oresje s uredenjem Setnica, biciklisti¢kih staza, izletista i javnih povrsina uz jezero
Oresje: projektom se cilja revitalizacija i uredenje jezera Oresje s uredenjem Setnica, biciklistickih staza, izletista i
javnih povrsina uz jezero Oresje, uz razvoj sadrzaja za odmor, sport i rekreaciju.

Unutarnje opremanje dvorca Kerestinec: projekt cilja unutarnje opremanje dvorca Kerestinec te privodenje na-
mjeni obnovljenog dijela dvorca radi poboljsanja kulturnih i umjetnickih sadrzaja Grada.

Cetvrto krilo dvorca Kerestinec: projektom ¢e se unaprijediti ugostiteljska ponuda i poslovna ponuda kao dodatni
sadrzaji kulturnog kompleksa dvorca Kerestinec.

Centar za mlade: projektom je planirana uspostava visenamjenskog prostora u vidu odrzavanja aktivnosti i doga-
danja za mlade (pop-up eventi, kino-projekcije, predstave, radionice, edukacije i sli¢no).

10. Bazen u Kerestincu: projektom je planirano jacanje sportske infrastrukture te omogucavanje cjelogodisnje rekre-

acije plivanja te povecanje turisticke ponude u vidu novih rekreacijskih sadrzaja destinacije.
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

Stadion Rakitje: projektom ce se razviti nogometni stadion koji ¢e zadovoljavati certifikaciju za hrvatske lige i
UEFA natjecanja s prate¢im sadrzajima.

Aquapark Zelina: projekt ¢e omogucditi diversifikaciju turizma i podizanje kvalitete turisticke ponude Grada Svetog
Ivana Zeline te zelenu i digitalnu tranziciju javne turisticke infrastrukture.

Znanstvena avantura: projektom ce se zaokruziti cjelokupna ponuda edukacijskog turizma namijenjenog djeci,
ucenicima i studentima te nastavnom osoblju kao i roditeljima u pratnji, planinarima i izvidacima, a dodatno
iznajmljivanje za team building, konferencije i stru¢ne skupove Ce se ostvariti izgradnjom kompleksa multifunkci-
onalnog sadrzaja u Parku prirode Zumberak-Samoborsko gorje.

Glazbeno edukacijski centar — GEC: projekt ¢e doprinijeti unapredenju i obnovi javne kulturne infrastrukture i
njenog utjecaja na gospodarski razvoj, socijalno ukljucivanje i socijalne inovacije u Republici Hrvatskoj
InterWine: projekt omogucava jacanje uloge kulture i odrzivog turizma kroz razvoj novog zajednickog turistickog
proizvoda koji povezuje kulturnu bastinu i tradiciju vinarstva i vinogradarstva.

Interpretacijski centar “Kaj su jeli nasi stari”: projekt ¢e omoguditi razvoj i prilagodbu javne turisticke infrastrukture
u gradu Vrbovcu s ciljem poticanja oporavka i otpornosti turistickog sektora kroz javna ulaganja u povecanje
atraktivnosti grada Vrbovca te poticanje odrzivih oblika turizma.

Vinski hram: projekt ce rezultirati izgradnjom posjetiteljskog centra “Vinski hram”, s ciljem valoriziranja gastro-
nomske i enoloske ponude destinacije sto ¢e doprinijeti prosirenju turisticke ponude, ve¢em broju posjetitelja
Opcine Brdovec i Zagrebacke zupanije te produljenjem turisticke sezone na cijelu godinu.

Cjelovita obnova zgrade Doma kulture u Jakovlju: svrha projekta je unaprijediti infrastrukturu i prostor za kulturne
i drustvene aktivnosti u opcini, sto ¢e omoguciti bolje uvjete za organizaciju razlicitih dogadanja, a ¢ime ¢ce se
potaknuti drustveni zivot i kulturna ponuda za mjestane, kao i ocuvanje kulturne bastine i modernizacija objekta
te poboljsanje kvalitete zivota.

Pilot-projekt razvoja zelene infrastrukturei/ili kruznog gospodarenja prostorom i zgradama — Uredenje parka u
Jakovlju: cilj projekta jest razvoj zelene infrastrukture na podruc¢ju Opcine Jakovlje te unaprjedenje povezanosti i
uredenosti zelenih povrsina na podrucju Opcine Jakovlje.

Razvoj vinskih cesta i eno gastronomskih tura: projektom se cilja razvoj vinskih cesta i eno gastronomskih tura te
povecanje prepoznatljivosti lokalnih vinara i enogastronomske ponude

Izgradnja i uredenje cikloturisti¢kih staza: projektom se cilja izgradnja i uredenje cikloturistickih staza te pozicio-
niranje regije kao atraktivne destinacije za cikloturizam i aktivni turizam.

Memorijalni centar Ante Kovacic¢ s pripadajuéim sportsko-rekreacijskim sadrzajima: projekt cilja razviti memori-
jalni centar Ante Kovacic¢ s pripadajuéim sportsko-rekreacijskim sadrzajima te ocuvanje i promociju lokalne kul-
turne bastine i privlacenje turista.

Razvoj manifestacije “Struklijada i Strudlijada” u medunarodni gastronomski festival: projektom ¢e se razviti ma-
nifestacija “Struklijada i Strudlijada” u medunarodni gastronomski festival te pozicionirati manifestaciju kao vodeci
medunarodni gastronomski festival.

Izgradnja i uredenje cikloturistickih staza: projektom se cilja izgradnja i uredenje cikloturistickih staza u Opcini
Marija Corica te pozicioniranje regije kao atraktivne destinacije za cikloturizam i aktivni turizam.

Izgradnja i uredenje cikloturistickih staza: projektom se cilja izgradnja i uredenje cikloturisti¢kih staza u Op¢ini
Pusca te pozicioniranje regije kao atraktivne destinacije za cikloturizam i aktivni turizam.

Rekonstrukcija zgrade javne i drustvene namjene — dvorac Pataci¢ — faza Il.: projektom se Zeli povijesnu zgradu
dvorca Pataci¢ u potpunosti obnoviti te sve njene dijelove osposobiti za koristenje u javne svrhe, a primarno u
turisticke, edukativne i kulturne svrhe.

Zemlja crnog zlata: svrha projekta je razvoj turizma u gradu Ivanié¢-Cradu kao slabije razvijenoj turistickoj destina-
ciji te povecanije kvalitete i produljenje turisticke sezone kroz poticanje odrzivih oblika turizma i razvoj javne tu-
risticke infrastrukture.

Interpretacijski centar bucinog ulja: svrha projekta je produljenje boravka u destinaciji, podizanje vidljivosti desti-
nacije kao i podizanje konkurentnosti destinacije — uz vec¢ prepoznatljivu Bucijadu, projektom ce se dodatno
podignuti vrijednost ove poljoprivredne namirnice koja ¢e dobiti cjelogodisnji interpretacijski prostor.

Terapijski vrt: svrha projekta je podizanje kvalitete Zivota posjetitelja, posebice djece, osoba s invaliditetom i sta-
rijih osoba, kroz sudjelovanje u terapijskim aktivnostima koje imaju blagotvoran ucinak na fizicko i mentalno
zdravlje — projekt potice ocuvanje bioraznolikosti i pruza prostor za edukaciju o vaznosti pcela i medonosnih bi-
ljaka, dok istovremeno doprinosi razvoju odrzivog turizma i jacanju lokalne zajednice.

Cjelovita obnova Kuc¢e Kundek — uspostava Kulturnog centra Kundek u Ivani¢-Gradu: cilj projekta je ocuvati vri-
jednu kulturnu bastinu, povecati dostupnost kulturnih sadrzaja, potaknuti razvoj lokalnog turizma te osnaziti su-
radnju gradana, institucija i poduzetnika kroz zajednicki prostor.

Rekonstrukcija i nadogradnja trznice u Samoboru: projektom rekonstrukcije i nadogradnje trznice u Samoboru
planira se postici kvalitetno arhitektonsko-urbanisticko, funkcionalno i oblikovno vrijedno rjesenje rekonstrukcije
postojece trznice, kojim e se cjelovito obnoviti blok trznice.

Izgradnja bazena: svrha projekta izgradnje bazenskog kompleksa u Samoboru je unaprjedenje sportske, rekreacij-
ske i zdravstvene infrastrukture grada, sto ¢e omoguciti gradanima kvalitetne uvjete za plivanje, rehabilitaciju i
rekreaciju, potaknuti razvoj sporta, osobito plivackih i vaterpolskih disciplina, te poboljsati dostupnost sadrzaja za
osobe svih dobnih skupina, ali i pridonijeti turisti¢koj i gospodarskoj revitalizaciji podrucja kroz dodatne ugostitelj-
ske, longevity i fitness sadrzaje, stvarajuci novu vrijednost za lokalnu zajednicu i posjetitelje.

Opremanje Vile Allnoch: svrha projekta je provedba mijera zastite i obnove kulturne bastine ostecene u seriji
potresa s epicentrom na podrucju Sisacko-moslavacke Zupanije od 28. prosinca 2020. godine — projekt obuhvaca
hitne mjere sanacije, sprjecavanje daljnjih ostecenja, stabilizaciju i konstruktivno ojacanje zgrada javne namjene,
sakralnih objekata i kulturnih ustanova u zahva¢enim podrucjima, kako bi se osiguralo dugoro¢nu zastitu kulturnih
dobara, prilagodbu suvremenim uvjetima koristenja te ocuvanje njihove povijesne i kulturne vrijednosti za buduce
generacije.
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Opremanje objekata Samoborskog muzeja: projektom se cilja opremanje objekata Samoborskog muzeja — stalni
izlozbeni postav imat ¢e klju¢nu ulogu u oblikovanju autenti¢nog duha mjesta i znacajno osnaziti povezanost lo-
kalnog stanovnistva s bogatom bastinom grada Samobora, sto ¢e znacajno obogatiti turisticku ponudu i ozivjeti
vrijednosti i ciljeve koje promic¢u Samoborski muzej i Grad Samobor.

Uredenje prostora Samoborske vinarsko-vinogradarske udruge: Samoborska vinogradarsko-vinarska udruga pla-
nira rekonstrukciju prizemlja zgrade “Brenta” kako bi stvorila funkcionalan i reprezentativan prostor za vinogra-
darske i vinarske aktivnosti, edukacije, konferencije i druge drustvene dogadaje, a Sto ¢e omoguditi stvaranje
modernog prostora koji ¢e koristiti i Udruga i Grad Samobor za promociju gospodarstva, kulture i turizma.
Rudnik Sveta Barbara: projekt predstavlja fazu IV., revitalizaciju rudarske bastine i transformacija Rudnika sveta
Barbara u top turisticku destinaciju kontinentalne Hrvatske, sto ukljucuje razvoj javne turisticke infrastrukture u
slabije razvijenim podrucjima, ¢ime se povecava atraktivnost destinacija i smanjuje sezonalnost turizma — kroz
valorizaciju kulturne bastine, projekt doprinosi ocuvanju lokalnog identiteta i ja¢anju odrzivog turizma, produlje-
nju turisticke sezone, privlacenju novih posjetitelja i pozitivni utjecaj na gospodarstvo Grada Samobora i Zagre-
backe zupanije.

Izgradnja pjesacko-biciklisticke staze u Ulici grada Wirgesa — od Ulice kneza Zdeslava do Ulice A. Starcevica:
projektom je planirano osigurati siguran promet za pjesake i bicikliste uz glavnu prometnicu (spoj Samobor —
Bregana prema Republici Sloveniji), kroz izgradnju pjesacko-biciklisticke staze.

Izgradnja pjesacko-biciklisticke staze u Ulici grada Wirgesa — od Kloko¢evca Samoborskog do Bregane: projektom
je planirano osigurati siguran promet za pjesake i bicikliste uz glavnu prometnicu (spoj Samobor — Bregana prema
Republici Sloveniji), kroz izgradnju pjesacko-biciklisticke staze.

Rekonstrukcija ceste Greguric Breg: projektom rekonstrukcije ceste Greguri¢ Breg, osigurat Ce se siguran promet
za stanovnike, turiste i korisnike Planinarskog doma Ivica Sudnik.

Revitalizacija planinarsko-posjetiteljske infrastrukture Parka prirode “Zumberak — Samoborsko gorje”: prolektom
se cilja revitalizacija planinarsko-posjetiteljske infrastrukture u Parku prirode “Zumberak — Samoborsko gorje”,
¢ime Ce se unaprijediti kvaliteta destinacije kroz razvoj javne turisticke infrastrukture sto ¢e pridonijeti povecanju
broja posjetitelja unutar Parka prirode, smanjenju prekomjernog turizma u najrazvijenijim turistickim podrucjima,
a daljnjim ulaganjem i unaprjedenjem kvalitete destinacije utjecat ¢e se i na produljenje sezone te razvoj odrzivih
oblika turizma u vidu optimalnog koristenja prirodnih resursa uz o¢uvanje prirodne bastine i bioloske raznolikosti.
Razvoj posjetiteljske infrastrukture — Interpretacijski centar “dvorac Erdédy”: svrha projekta je razvoj javne turi-
sticke infrastrukture u skladu s EU standardima zastite okolisa koja doprinosi i zelenoj tranziciji turistickih proi-
zvoda i poticanju odrzivih oblika turizma te oporavak i otpornost turistickog sektora kroz javna ulaganja u pove-
¢anje atraktivnosti Grada Jastrebarsko kao slabije razvijene turisticke destinacije, ¢ime ¢e se doprinijeti i smanjenju
prekomjernog turizma u najrazvijenijim turistickim podrucjima te podizanju kvalitete destinacije i omogucavanju
produzetka sezone.

Uvodenje sustava javnog prijevoza u prigradskim naseljima Grada Jastrebarsko: svrha projekta je unaprijediti su-
stav javnog prijevoza na podru¢ju grada Jastrebarskog kroz uspostavu ucinkovitog, pristupacnog, sigurnog i oko-
lisno prihvatljivog uvodenjem javnog komunalnog prijevoza na podrucju Grada koji doprinosi povecanju kvalitete
Zivota gradana, potice odrzivu mobilnost te doprinosi ispunjavanju nacionalnih i europskih ciljeva u podrucju
zelene tranzicije i digitalizacije javnih usluga.

Biciklisticki park “BREGDOWN ZELINA: projekt se odnosi se na razvoj cikloturizma na podrucju grada Sv. lvana
Zeline. Kroz projekt ¢e se u suradniji s Klubom Zelinskih biciklista Bregdown urediti biciklisticka downhill staza na
Klades¢ici i dovesti do stupnja sigurnosti sukladno europskom standardu, te pravilnicima biciklistickog saveza.
Staze ¢e se minimalnim intervencijama u okruzenju izraditi za posebne kategorije brdskog biciklizma. Brdski bici-
klizam vec i sada privlaci znacajan broj dolazak turista na navedeno podrucje, a daljnjim ulaganjem povecat ce se
se turisticki potencijal ovog dijela Zupanije, time i razvoj ostalih oblika (enogastro) turizma.

Nadalje, definirano je i ukupno 123 projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju poka-
zatelja odrzivosti na razini destinacije te se isti tablicno dostavljaju kao sastavni dio Plana upravljanja na propisanom
predlosku nadleznog ministarstva.

Prilog 1. Broj stanovnika u Zagrebackoj zupaniji, Popis 2021.

Zupanija Jedinica lokalne Grad/opcina Ukupno
samouprave
Republika Hrvatska 3.871.833
Zagrebacka 299.985
Zagrebacka Grad Dugo Selo 17.676
Zagrebacka Grad Ivani¢-Grad 12.982
Zagrebacka Grad Jastrebarsko 14.562
Zagrebacka Grad Samobor 37.435
Zagrebacka Grad Sveta Nedelja 18.221
Zagrebacka Grad Sveti Ivan Zelina 14.602
Zagrebacka Grad Velika Gorica 61.075
Zagrebacka Grad Vrbovec 12.981
Zagrebacka Grad Zapresic 24.133
Zagrebacka Opcina Bedenica 1.266
Zagrebacka Opcina Bistra 6.444
Zagrebacka Opina Brckovljani 5.876
Zagrebacka Opcina Brdovec 10.737
Zagrebacka Opcina Dubrava 4.520
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Zupanija Jedinica lokalne Grad/opcina Ukupno
samouprave
Zagrebacka Opéina Dubravica 1.192
Zagrebacka Opéina Farkasevac 1.562
Zagrebacka Opcina Gradec 3.189
Zagrebacka Opéina Jakovlje 3.797
Zagrebacka Opcina Klinca Sela 5.044
Zagrebacka Opéina Klostar Ivani¢ 5.523
Zagrebacka Opcina Krasi¢ 2.250
Zagrebacka Opéina Kravarsko 1.824
Zagrebacka Opcina Kriz 6.098
Zagrebacka Opcina Luka 1.265
Zagrebacka Opina Marija Gorica 2.094
Zagrebacka Opcina Orle 1.765
Zagrebacka Opcina Pisarovina 3.484
Zagrebacka Opcina Pokupsko 1.926
Zagrebacka Opcina Preseka 1.129
Zagrebacka Opcina Pusca 2.564
Zagrebacka Opcina Rakovec 1.141
Zagrebacka Opcina Rugvica 7.133
Zagrebacka Opcina Stupnik 3.886
Zagrebacka Opcina Zumberak 609

Izvor: Drzavni zavod za statistiku (2022).

Prilog 2. Vrijednosti indeksa razvijenosti i pokazatelja za izracun indeksa razvijenosti na zupanijskoj
i lokalnoj razini (razdoblje 2020.-2022.)

Vrijednosti osnovnih pokazatelja za JLS
edinica regionalne/ | Razvojna I C . : . .
IJokaIne sarﬁouprave skupi:]a Indeks razvijenosti Prosjecni dohodak Pro;{‘?}fg:i;zr\)/grm Prosje¢na stopa (zr::ol\(/rn?éi\':;e Indeks starenja obrazs(:\l/lf:jgl (vss,
postanovniku | o vniku | Mezapostenosti | 055 1012, (2021, 20-65) (2021,

Zagrebatka Zupania | 4 120,517 47.602,27 4.690,77 0,0392 94,97 141,50 23,68
Sveta Nedelja 8 113,524 54.658,87 5.063,69 0,0318 103,31 126,30 27,98
Zapresi¢ 8 112,024 52.489,36 4.826,62 0,0311 94,94 143,70 32,71
Samobor 8 113,014 54.777,08 4.964,86 0,0355 100,27 139,90 30,27
Velika Gorica 8 110,076 48.471,75 3.992,58 0,0348 96,69 131,50 27,78
Stupnik 8 111,499 4459025 6.515,46 0,0361 105,92 133,10 23,40
Dugo Selo 8 108,389 42.728,95 3.141,21 0,0409 99,93 106,00 24,68
Brdovec 7 106,994 46.140,06 2.866,50 0,0286 94,49 144,10 22,31
Pusca 7 105,444 44.313,30 2.854,34 0,0262 93,62 154,50 18,78
Jastrebarsko 7 106,774 45.610,61 3.683,78 0,0317 92,68 167,80 23,15
Bistra 7 105,690 43.234,45 2.791,38 0,0331 97,32 157,00 18,79
Marija Gorica 7 104,785 42.956,74 2.557,78 0,0323 95,45 181,20 19,98
Ivani¢-Grad 7 105,635 43.265,09 4.407,66 0,0725 89,43 142,50 23,31
Klinca Sela 7 105,760 42.861,22 2.361,45 0,0293 97,25 141,90 19,66
Sveti Ivan Zelina 7 104,326 40.890,05 247708 0,0268 93,49 152,20 18,44
Vibovec 6 102,507 38.829,04 2.121,58 0,0411 88,56 146,00 18,65
Luka 6 103,605 42.018,08 2.595,38 0,0293 91,79 163,60 15,48
Jakovlje 6 104,169 40.726,66 2.252,59 0,0314 98,82 145,70 15,18
Pisarovina 6 102,862 38.214,28 2.846,82 0,0385 95,54 153,90 13,99
Bedenica 6 102,526 39.242,04 2.460,07 0,0282 89,59 134,80 14,36
Kravarsko 5 101,411 40.097,10 2.153,68 0,0589 93,29 145,30 11,60
Kriz 5 101,512 39.041,56 3.722,49 0,0821 88,41 170,40 16,11
Klostar Ivani¢ 5 101,416 37.032,11 2.927,27 0,0760 90,41 142,90 15,55
Rugvica 5 101,344 37.088,18 2.562,42 0,0476 90,93 135,80 12,50
Brckovljani 5 100,159 34.450,55 2.470,45 0,0582 86,35 124,20 14,06
Dubravica 5 100,506 40.376,96 2375,50 0,0403 82,93 181,60 15,51
Gradec 4 98,316 32.658,54 1.497,17 0,0344 86,49 156,10 11,49
Orle 4 98,668 33.103,23 1.572,81 0,0554 91,25 155,50 10,90
Krasi¢ 4 97,481 36.164,06 1.855,62 0,0399 85,63 252,90 12,85
Rakovec 3 99,247 29.456,56 1130,03 0,0393 90,97 146,40 16,51
Pokupsko 3 97,117 34.697,17 1.465,78 0,0523 85,68 195,20 10,07
Dubrava 3 96,055 28.958,53 1.482,16 0,0503 86,93 206,30 11,44
Preseka 3 95,231 30.473,65 1.100,019 0,0360 78,41 161,40 9,41
Farkasevac 2 93,489 25.171,83 1.620,85 0,0671 81,33 153,00 6,84
Zumberak 1 78,136 31.098,27 1.711,12 0,0428 68,64 673,90 8,64

Izvor: Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske unije, Vrijednost indeksa razvijenosti i pokazatelja za izra¢un indeksa razvijenosti 2024.
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Prilog 3. Turisticki promet po turistickim zajednicama 2024.

Turisticka zaiedni Dolasci | Dolasci | Dolasci | Noéenja | Nocenja | Nocenja |Broj turista|Broj turista|Broj turista
uristicka zajednica domaci | strani | ukupno | domaci | strani | ukupno | domaci | strani | ukupno
P P P!
Turisticka zajednica grada - Velika Corica 13.757| 47.405| 61.162| 20.649| 71.602| 92.251| 13.809| 47.422| 61.231
Turisticka zajednica grada - Jastrebarsko 8.843| 24965| 33.808| 13.776| 38.968| 52.744 8.915| 24.995| 33.910
Turisticka zajednica grada — Sveta Nedelja 4292 | 24544| 28.836 8.160| 40.046| 48.206 4.313| 24559| 28.872
Turisticka zajednica grada — Samobor 5.901| 13.613| 19.514| 10.804| 27.522| 38.326 5970 13.638| 19.608
Turisticka zajednica grada — Ivani¢-Crad 4.892 4.232 9.124| 13.225| 11.609| 24.834 4.929 4.236 9.165
Turisticka zajednica grada — Zapresic 2123 2.880 5.003 3.685 6.738| 10.423 2128 2.892 5.020
Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije 1.094 1.357 2451 2.285 8.101| 10.386 1.098 1.387 2.485
Turisticka zajednica grada — Sveti Ivan Zelina 1.627 1.410 3.037 2.768 5.596 8.364 1.636 1.414 3.050
Turisticka zajednica opcine - Pisarovina 1.417 594 2.011 3.832 1.526 5.358 1.417 594 2.011
Turisticka zajednica podrudja — Savsko-sutlanska dolina i brigi 627 814 1441 1.214 3.234 4.448 634 814 1.448
Turisticka zajednica grada - Dugo Selo 823 762 1.585 1.716 2.668 4.384 825 763 1.588
Turisticka zajednica grada - Vrbovec 484 717 1.201 1.031 2.241 3.272 484 717 1.201
Turisticka zajednica opcine - KraSic 132 248 380 317 2.938 3.255 140 250 390
Turisticka zajednica podrudja — Posavine i Prigorja 100 59 159 649 357 1.006 100 59 159
Ukupno 46.112| 123.600 | 169.712| 84.111| 223.146| 307.257| 46.398| 123.740| 170.138
Izvor: eVisitor.
Prilog 4. Popis glavnih atrakcija po destinacijama Zagrebacke Zupanije
DESTINACIJA NAZIV ATRAKCIJE PODRUCJE
DUGO SELO CRKVA SV. MARTINA, MARTIN BREG KULTURA
DUGO SELO ZUPNA CRKVA SV. MARTINA KULTURA
DUGO SELO CRKVA UZVISENJA SV. KRIZA, LUKARISCE, DUGO SELO KULTURA
DUGO SELO POSAVSKE DRVENE KUCE U DUGOM SELU KULTURA
DUGO SELO STARE DRVENE KLETI NA MARTIN BREGU KULTURA
DUGO SELO JEZERA BAYER PRIRODA
DUGO SELO POLITICKO PECANJE I FISIJADA ENO-GASTRO
DUGO SELO MARTINJE U DUGOM SELU ENO-GASTRO
DUGO SELO VINCEKOVO NA MARTIN BREGU ENO-GASTRO
DUGO SELO OSTAVSTINA GROFOVA DRASKOVIC KULTURA
DUGO SELO KLET OBITELJI BUNCIC AKTIVNI
DUGO SELO FASNIK U DUGOM SELU AKTIVNI
DUGO SELO USKRSNO BOJANJE JAJA U PERIVOJU GROFA DRASKOVIC KULTURA
DUGO SELO ADVENT U DUGOM SELU ENO-GASTRO
DUGO SELO SAJAM CVIJECA AKTIVNI
DUGO SELO 1ZLOZBA VINA ENO-GASTRO
DUGO SELO DUGOSELSKE JESENI ENO-GASTRO
IVANIC-GRAD BUCIJADA ENO-GASTRO
IVANIC-GRAD NAFTALAN OSTALO
IVANIC-GRAD IZLETISTE “PETEK"” AKTIVNI
IVANIC-GRAD BICIKLISTICKE STAZE AKTIVNI
IVANIC-GRAD SEOSKI TURIZAM “KEZELE” AKTIVNI
IVANIC-GRAD CRKVA SV. PETRA KULTURNA BASTINA
IVANIC-GRAD GRADSKA VIJECNICA KULTURNA BASTINA
JASTREBARSKO GRADSKI MUZEJ | GALERIJA JASTREBARSKO KULTURNA BASTINA
JASTREBARSKO DVORAC ERDODY, JASTREBARSKO KULTURNA BASTINA
JASTREBARSKO DVORAC ORSIC, SLAVETIC KULTURNA BASTINA
JASTREBARSKO FRANJEVACKI SAMOSTAN I CRKVA SV. MARIJE KULTURNA BASTINA
JASTREBARSKO CRKVA SV. NIKOLE, JASTREBARSKO KULTURNA BASTINA
JASTREBARSKO KAPELA B. D. MARIJE SNJEZNE (VOLAVSKE) KULTURNA BASTINA
JASTREBARSKO CRKVA SV. PETRA, PETROVINA KULTURNA BASTINA
JASTREBARSKO KAPELA SV. FRANJE KSAVERSKOG, PLESIVICA KULTURNA BASTINA
JASTREBARSKO GRKOKATOLICKA CRKVA PREOBRAZENJA GOSPODNJEG KULTURNA BASTINA
JASTREBARSKO BACVARSKA ZBIRKA OBITELJI GOLUB KULTURNA BASTINA
JASTREBARSKO MLINAROVA IZA KULTURNA BASTINA
JASTREBARSKO ETNOGRAFSKA ZBIRKA SVETOJANSKOG KRAJA KULTURNA BASTINA
JASTREBARSKO PLESIVICKA VINSKA CESTA(DEGUSTACIJE)* ENOLOSKO GASTRONOMSKI
JASTREBARSKO REPRO EKO ENOLOSKO GASTRONOMSKI
JASTREBARSKO JASKANSKE VINSKE SVECANOSTI, MANIFESTACIJA ENOLOSKO GASTRONOMSKI
JASTREBARSKO RAZNI OPG-ovi ENOLOSKO GASTRONOMSKI
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JASTREBARSKO PLANINARENJE AKTIVNI
JASTREBARSKO LOV I RIBOLOV AKTIVNI
JASTREBARSKO TRCANJE | BICIKLIZAM AKTIVNI
JASTREBARSKO MOTOKROS AKTIVNI
JASTREBARSKO AERO SPORTOVI AKTIVNI
JASTREBARSKO JAHANJE AKTIVNI
JASTREBARSKO TENIS AKTIVNI
JASTREBARSKO PLESIVICA PRIRODNA BASTINA
JASTREBARSKO PERIVOJ DVORCA ERDODY PRIRODNA BASTINA
JASTREBARSKO 1ZVOR VODE U SVETOJ JANI PRIRODNA BASTINA
JASTREBARSKO JAPETIC PRIRODNA BASTINA
JASTREBARSKO MLADINA PRIRODNA BASTINA
JASTREBARSKO CRNA MIAKA PRIRODNA BASTINA
JASTREBARSKO SANJKASKA STAZA ZANIMLJIVOST
JASTREBARSKO PLESIVICKI COPANJEK ZANIMLJIVOST
KRIZ ETNO IMANJE RIZNICE MOSLAVINE KULTURNI/AKTIVNI/CASTRONOMSKI
KRIZ CRKVA UZVISENJA SV. KRIZA KULTURNA BASTINA
KRIZ GALERIJA KRIZ, SPOMEN SOBE M. TRNINE | JOSIPA BADALICA KULTURNA BASTINA
OKESINEC ANTICKI KOMPLEKS SIPCINE KULTURNA BASTINA
KRIZ LIPANJSKI SUSRETI M. TRNINE MANIFESTACIA
KRIZ DAN OPCINE KRIZ MANIFESTACIA
KRIZ “KRISKI OBLIZEKI” ENO-GASTRO
KRASIC CRKVA PRESVETOG TROJSTVA KULTURNA BASTINA
KRASIC SPOMEN-SOBA BL. ALOJZI)A STEPINCA ZANIMLJIVOSTI
KRASIC ETNO KUCA MRZLJAK KULTURA
BREZARIC ETNOGRAFSKO-MEMORIJALNA ZBIRKA U RODNOJ KUCA KARDINALA ALOJZIJA STEPINCA | KULTURA
KRASIC BICIKLISTICKE STAZE AKTIVNI
DOL CRKVA MAJKE BOZJE DOLSKE KULTURA
PREKRIZJE CRKVA SV. MIHOVILA KULTURA
PRIBIC ZUPNA CRKVA SV. SIKSAT II. PAPE KULTURA
HRZENIK KAPELICA SV. IVANA KRSTITELJA KULTURA
MEDVEN DRAGA KURIJA PLEMENITE OBITELJI MEDVEN KULTURA
PRIBIC GRKOKATOLICKA CRKVA BLAGOVIJESTI KULTURA
PRIBIC PLEMICKA KURIJA KUKULJEVICA KULTURA
KRUPACE HALSATSKO GROBLJE KULTURA
KRASIC ATLETSKA UTRKA AKTIVNI
KRASIC MOTOKROS AKTIVNI
KRASIC PLANINARENJE AKTIVNI
PISAROVINA SPOMEN-KUCA “TITANIC 100", BRATINA KULTURA
PISAROVINA CRKVA SV. MARIJE MAGDALENE, DONJA KUPCINA KULTURA
PISAROVINA KAPELA PRESVETOG TROJSTVA, DVORANCI KULTURA
PISAROVINA KAPELA SV. LEONARDA, GRADEC POKUPSKI KULTURA
PISAROVINA KAPELA SV. VIDA, JAMNICKO PODGORJE KULTURA
PISAROVINA ZUPNA CRKVA SV. MARTINA BISKUPA, JAMNICA PISAROVINSKA KULTURA
PISAROVINA KAPELA SV. DUHA, LUCELNICA KULTURA
PISAROVINA ZAVICAJNI MUZEJ DONJA KUPCINA, DONJA KUPCINA KULTURA
PISAROVINA RIJEKA KUPA PRIRODA
PISAROVINA RIBNJAK PISAROVINA PRIRODA
PISAROVINA SELO RODA - DONJA KUPCINA ZANIMLJIVOSTI
PISAROVINA EKOPARK KRAS, BRATINA AKTIVNI
PISAROVINA JAMNICA OSTALO
PISAROVINA KUPSKE VECERI AKTIVNI
PISAROVINA KUPSKA ATLETSKA UTRKA AKTIVNI
PISAROVINA ETNO KONCERT OSTALO
PISAROVINA TRADICIJSKA PROSTENJA OSTALO
PISAROVINA USUSRET USKRSU OSTALO
PISAROVINA JURJEVSKI OBICAJI OSTALO
SAMOBOR TRG KRALJA TOMISLAVA KULTURA
SAMOBOR TRG KRALJA TOMISLAVA 1 KULTURA
SAMOBOR TRG KRALJA TOMISLAVA 2 KULTURA
SAMOBOR SAMOBORSKA GRADSKA VIJECNICA KULTURA
SAMOBOR TRG KRALJA TOMISLAVA 8 KULTURA
SAMOBOR TRG KRALJA TOMISLAVA 9 KULTURA
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SAMOBOR TRG KRALJA TOMISLAVA 11 KULTURA
SAMOBOR TRG KRALJA TOMISLAVA 13 KULTURA
SAMOBOR TRG KRALJA TOMISLAVA 14 KULTURA
SAMOBOR TRG MATICE HRVATSKE KULTURA
SAMOBOR GALERIJA PRICA KULTURA
SAMOBOR ANINDOL PRIRODA
SAMOBOR KAPELICA SV. ANE KULTURA
SAMOBOR KAPELICA SV. JURJA KULTURA
SAMOBOR TANC-PLAC KULTURA
SAMOBOR KAMENITI KRIZNI PUT KULTURA
SAMOBOR VIDIKOVAC KULTURA
SAMOBOR STARI GRAD KULTURA
SAMOBOR CRKVA SVETOG MIHALJA KULTURA
SAMOBOR VUGRINSCAK PRIRODA
SAMOBOR POTOK GRADNA PRIRODA
SAMOBOR MOST KOJI POVEZUJE TRG KRALJA TOMISLAVA I ULICU IVANA PERKOVCA KULTURA
SAMOBOR LIVADICEV DVORAC - SAMOBORSKI MUZE) KULTURA
SAMOBOR MUZEJ MARTON KULTURA
SAMOBOR FOTO GALERIJA LANG KULTURA
SAMOBOR SAJMISTE OSTALO
SAMOBOR CRKVA SV. ANASTAZIJE KULTURA
SAMOBOR KIP BLAZENE DJEVICE MARIJE KULTURA
SAMOBOR GROB JULIJANE ENGLER-CANTILLY KULTURA
SAMOBOR PARK DOMOVINSKE ZAHVALNOSTI PRIRODA/KULTURA
SAMOBOR FRANJEVACKA CRKVA MARIJINOG UZNESENJA 1 FRANJEVACKI SAMOSTAN U SAMOBORU | KULTURA
SAMOBOR KUCA SUSRETA - TABOR KULTURA
SAMOBOR PARK PRIRODE ZUMBERAK — SAMOBORSKO GORJE PRIRODA
SAMOBOR STARI GRAD OKIC KULTURA
SAMOBOR ETNO KUCA POD OKICEM ENO-CASTO
SAMOBOR BOTANICKI VRT SUBAN PRIRODA
SAMOBOR RUDNIK SV. BARBARA PRIRODA/KULTURA
SAMOBOR GRGOSOVA SPILJA PRIRODA
SAMOBOR POUCNU STAZU “OTRUSEVEC” PRIRODA
SAMOBOR STAZA KNEZEVA PRIRODA
SAMOBOR SAMOBORSKE KREMSNITE ENO-GASTO
SAMOBOR BERMET ENO-GASTO
SAMOBOR MUSTARDA ENO-GASTO
SAMOBOR SAMOBORSKA SALAMA | CESNOFKA ENO-GASTO
SAMOBOR JUHA OD GLJIVA ENO-GASTO
SAMOBOR PASTRVA ENO-GASTO
SAMOBOR SAMOBORSKI KOTLET ENO-GASTO
SAMOBOR SAMOBORSKA KOTLOVINA ENO-GASTO
SAMOBOR SAMOBORSKE FASNICKE KRAFNE ENO-GASTO
SAMOBOR RUDARSKA GREBLICA ENO-CASTO
SAMOBOR SAMOBORSKI MEDENJACI I LICITAR ENO-CASTO
SAMOBOR SAMOBORSKI KRISTAL ZANIMLJIVOST
SAMOBOR SAMOBORSKI KRALUS KULTURA
SAMOBOR ZUPNA CRKVA SV. LEONARDA | SAMOSTAN — KOTARI KULTURA
SAMOBOR ZUPNA CRKVA SV. DUHA - NORSIC SELO KULTURA
SAMOBOR ZUPNA CRKVA SV. BARBARE- RUDE KULTURA
SAMOBOR ZUPNA CRKVA SV. MARTINA — SVETI MARTIN POD OKICEM KULTURA
SAMOBOR GRKOKATOLICKA ZUPNA CRKVA SV. PETRA | PAVLA - STOJDRAGA KULTURA
SAMOBOR KAPELA SV. VIDA - VRHOVCAK KULTURA
SAMOBOR KAPELA SV. KRIZA — OTRUSEVEC KULTURA
SAMOBOR KAPELA SV. ANTUNA (SAMOBOR - KLAKE) KULTURA
SAMOBOR KAPELA SV. FILIPA I JAKOVA — GRADISCE KULTURA
SAMOBOR KAPELA SV. TROJSTVA (SAMOBOR - BRASLOVJE) KULTURA
SAMOBOR DVORAC MIRNOVEC - VELIKA RAKOVICA (SAMOBOR) KULTURA
SAMOBOR DVOR "PODOLJE “ PRAUNSPENGER — BOSNJAK (SAMOBOR — GORNJI KRA)) KULTURA
SAMOBOR KURIJA BISTRAC KULTURA
SAMOBOR KURIJA KIEPACH (SAMOBOR - BREGANA) KULTURA
SAMOBOR DVOR - KURIJA (SAMOBOR - MOLVICE) KULTURA
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SAMOBOR KURIJA HAMOR
SAMOBOR BALAGOVI DVORI (SAMOBOR - LUG) KULTURA
SAMOBOR ZUMBERACKI USKOCKI MUZE) U STOJDRAGI KULTURA
SAMOBOR MILENIJSKI BETONSKI KRIZ U STOJDRAGI KULTURA
SAMOBOR CERINSKI VIR PRIRODA
SAMOBOR SLAP BRISALO PRIRODA
SAMOBOR VRH JAPETIC PRIRODA
SAMOBOR STARI GRAD LIPOVAC KULTURA
SAMOBOR SAMOBORSKA VINSKA CESTA ENO-GASTO
SAMOBOR MARIJA TORTA ENO-GASTO
SAMOBOR SAMOBORSKI FASNIK KULTURA/MANIFESTACIJE
SAMOBOR BITKA KOD SAMOBORA KULTURA/MANIFESTACIJE
SAMOBOR SAMOBORSKA GLAZBENA JESEN KULTURA/MANIFESTACIJE
SAMOBOR CU'FUS KULTURA/MANIFESTACIJE
SAMOBOR PROLJETNI SAJAM KULTURA/MANIFESTACIJE
SAMOBOR DANI RUDARSKE GREBLICE KULTURA/MANIFESTACIJE
SAMOBOR XC SAMOBOR PRIRODA/AKTIVNI/MANIFESTACIJA
SAMOBOR SAMOBORSKA SALAMIJADA KULTURA/MANIFESTACIJE
SAMOBOR DAN GRADA SAMOBORA KULTURA/MANIFESTACIJE
SVETA NEDELJA TRAGOVI RIMSKOG PUTA EMONA - SISCIA KULTURA
SVETA NEDELJA ZUPNA CRKVA PRESVETOG TROJSTVA KULTURA
SVETA NEDELJA DVORAC KERESTINEC KULTURA
SVETA NEDELJA VIAK SAMOBORCEK KULTURA
SVETA NEDELJA ORNITOLOSKI REZERVAT SAVA - STRMEC PRIRODA
SVETA NEDELJA SPORTSKI RIBOLOV NA SVETONEDELJSKIM JEZERIMA PRIRODA/ AKTIVNI
SVETA NEDELJA SPOMENIK PONTIUSU KULTURA
SVETA NEDELJA SVETONEDELJSKI KRALUZ KULTURA
SVETA NEDELJA BICIKLISTICKE RUTE AKTIVNI
SVETA NEDELJA PJESACKO-REKREACIJSKE STAZE AKTIVNI
SVETA NEDELJA JEDRILICARSKA SKOLA U SVETOJ NEDELJI AKTIVNI
SVETA NEDELJA RIMAC AUTOMOBILI LOKALNO
SVETA NEDELJA NAPOLEONOVA MITNICA KULTURA
SVETA NEDELJA SAVA - VAZNA PROMETNICA SPLAVI (FLOJSI) LOKALNO
SVETA NEDELJA MIHALJ SILOBOD BOLSIC KULTURA
SVETA NEDELJA KAPELA SVETOG ROKA KULTURA
SVETA NEDELJA KAPELA SVETOG ANDRIJE KULTURA
SVETA NEDELJA KURIJA GLUCK - HAFFNER KULTURA
SVETA NEDELJA KURIJA TUREK - MEDAKOVIC KULTURA
SVETA NEDELJA KAPELA SVETE MARIJE MAGDALENE KULTURA
SVETA NEDELJA CRKVENJAK KULTURA
SVETA NEDELJA NARODNA NOSNJA SVETONEDELJSKOG KRAJA KULTURA
SVETA NEDELJA HRVATSKI CLASSIC MARATHON-RALLY OLDTIMERA AKTIVNI
SVETA NEDELJA SANTA DOMENICA TRIFECTA WEEKEND 2023 - JEZERO ORESJE AKTIVNI
SVETA NEDELJA RALLY SHOW SANTA DOMENICA AKTIVNI
SVETA NEDELJA SVETONEDELJSKA FISIJADA ENO-GASTRO
SVETA NEDELJA DRAGI NAS KAJ ENO-GASTRO
SVETA NEDELJA FOTOOKO - DAN FOTOGRAFIJE U SVETOJ NEDEL]I AKTIVNI
SVETA NEDELJA ADRENALINSKI CENTAR AKTIVNI
SVETA NEDELJA CAMP ZAGREB**** AKTIVNI
SV. IVAN ZELINA CRKVA SV. IVANA KRSTITELJA KULTURA
SV. IVAN ZELINA KUCA GEGAC KULTURA
SV. IVAN ZELINA KIP SV. ANTUNA PADOVANSKOG KULTURA
SV. IVAN ZELINA STARI GRAD ZELINGRAD KULTURA
SV. IVAN ZELINA MUZE] SVETI IVAN ZELINA KULTURA
BISKUPEC ZELINSKI KURIJA LENTULAJ - DOLENC KULTURA
DONJA ZELINA ZUPNA CRKVA SV. NIKOLE KULTURA
KOMIN CRKVA SVETA TRI KRALJA KULTURA
NOVO MJESTO CRKVA SV. PETRA KULTURA
PSARJEVO GORNJE KAPELA SV. JURAJA KULTURA
SVETA HELENA CRKVA SV. HELENE KRIZARICE KULTURA
BEDENICA ZUPNA CRKVA SVIH SVETIH KULTURA
OMAMNO STARE TRADICIJSKE KUCE KULTURA
PREPOLNO CRKVA SEDAM ZALOSTI BLAZENE DJEVICE MARIJE KULTURA
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SV. IVAN ZELINA VINCEKOVO ENO-CASTRO

SV. IVAN ZELINA SVETOIVANJSKI DANI ENO-CASTRO

SV. IVAN ZELINA MEDUNARODNI VITESKI TURNIR VITEZOVA ZELINGRADSKIH OSTALO

SV. IVAN ZELINA MOTO I OFF ROAD SUSRET AKTIVNI

SV. IVAN ZELINA SMOTRA IZVORNIH FOLKLORNIH SKUPINA KULTURA

SV. IVAN ZELINA 1ZLOZBA VINA KONTINENTALNE HRVATSKE ENO-CASTRO

SV. IVAN ZELINA ZELINSKA KESTENIJADA ENO-CASTRO

SV. IVAN ZELINA BICKILISTICKE STAZE AKTIVNI

SV. IVAN ZELINA ZELINSKA PJESADIJADA AKTIVNI

SV. IVAN ZELINA NOC MUZEJA KULTURA

SV. IVAN ZELINA DJEC]I FASNIK AKTIVNI

SV. IVAN ZELINA RECITAL SUVREMENOGA KAJKAVSKOGA PJESNISTVA “DRAGUTIN DOMJANIC” KULTURA

SV. IVAN ZELINA MARTINJE ENO-CASTRO

SV. IVAN ZELINA BOZIC U ZELINI ENO-CASTRO

Sv. Ivan Zelina EKO ZELINA AKTIVNI

Sv. Ivan Zelina ZELINSKI KRAMERA] AKTIVNI

KrecCaves JOKOBANJA AKTIVNI

Sv. Ivan Zelina VINSKE CESTE ENO-GASTRO

Sv. Ivan Zelina ZELINGRAD KULTURA

Sv. Ivan Zelina PUCKO OTVORENO UCILISTE KULTURA

Sv. Ivan Zelina SMOTRA “DRAGUTIN DOMJANIC” KULTURA

Sv. Ivan Zelina MARIJANSKI HODOCASNICKI PUT LOKALNO

Sv. Ivan Zelina KRALJEVINA ZELINA ENO-GASTRO

Sv. Ivan Zelina BARTOLOVO ENO-CASTRO

Sv. Ivan Zelina LOPARKA ENO-GASTRO

Sv. Ivan Zelina HRVATSKO PJEVACKO DRUSTVO “ZELINA” KULTURA

Sv. Ivan Zelina HOKE) NA TRAVI “ZELINA” AKTIVNI

Nespes KURIJA NESPES ENO-GASTRO

Donje Oresje EKO SELO GRADUNJE ENO-GASTRO

Sv. Ivan Zelina GALERIJA ZILJAK KULTURA

Sveta Helena DVORAC SV. HELENA KULTURA

Sv. Ivan Zelina VUGLENICE LOKALNO

Sv. Ivan Zelina POUCNA EKO STAZA AKTIVNI

VELIKA GORICA MUZE) TUROPOLJA KULTURNA BASTINA
VELIKA GORICA CRKVA BLAZENE DJEVICE MARIJE KULTURNA BASTINA
VELIKA GORICA KAPELA RANJENOG ISUSA KULTURNA BASTINA
SCITARJEVO ANDAUTONIJA KULTURNA BASTINA
LUKAVEC STARI GRAD LUKAVEC KULTURNA BASTINA
VELIKA GORICA DRVENA ARHITEKTURA KULTURNA BASTINA
DONJA LOMNICA KURIJA MODIC BEDEKOVIC KULTURNA BASTINA
VELIKA MLAKA KAPELA SVETE BARBARE KULTURNA BASTINA
VELIKA GORICA VRATA OK KRCA KULTURNA BASTINA
VELIKA GORICA TUROPOLJSKI BANDERI) KULTURNA BASTINA
VELIKA GORICA PLEMENITA OPCINA TUROPOLJSKA KULTURNA BASTINA
VELIKA GORICA DRVENE KAPELE KULTURNA BASTINA
VELIKA GORICA CARDACI I KURIJE KULTURNA BASTINA
VELIKA GORICA LJEPOTA NARODNIH NOSNJI KULTURNA BASTINA
VELIKA GORICA PODGUTNICA KULTURNA BASTINA
VELIKA GORICA TUROPOLJSKI LUG PRIRODNA BASTINA
VELIKA GORICA POUCNO P]ESACKA STAZA SUMARICA PRIRODNA BASTINA
VELIKA GORICA IZLETISTA OSTALO

VELIKA GORICA

TUROPOLJSKI FASNIK

MANIFESTACIA

VELIKA GORICA TUROPOLJSKO JURJEVO MANIFESTACIA
VELIKA GORICA PROLJETNE SVECANOSTI MANIFESTACIA
LUKAVEC MANIFESTACIA
VELIKA GORICA LJETNE SVECANOSTI MANIFESTACIA
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VELIKA GORICA GASTRO TUROPOLJA GASTRO MANIFESTACIJA
VELIKA GORICA LUCIJINI DANI - PROSINAC U GORICI MANIFESTACIJA
VELIKA GORICA MAJKA BOZJA VUKOVINSKA VJERSKA MANIFESTACIJA
VRBOVEC STARI KASTEL, KULA I DVORAC PATACIC KULTURNA BASTINA
VRBOVEC ZUPNA CRKVA SV. VIDA KULTURNA BASTINA
VRBOVEC GROBNICA OBITELJI D’HAVLIN | DE PIENNES KULTURNA BASTINA
VRBOVEC DVORAC LOVRECINA KULTURNA BASTINA
VRBOVEC CRKVA SV. LOVRE KULTURNA BASTINA
GORNJI TKALEC OSTACI DVORCA | KAPELA UZNESENJA BLAZENE DJEVICE MARIJE KULTURNA BASTINA
VRBOVEC "KAJ SU JELI NASI STARI” ENO-GASTRO
VRBOVEC LJETO U GRADU OSTALO
VRBOVEC RUMEN FEST OSTALO
ZAPRESIC PARK PRIRODE MEDVEDNICA KULTURA
ZAPRESIC JEZERO ZAJARKI KULTURA
JABLANOVEC/ POJATNO/ | RIJEKA KRAPINA KULTURA
ZAPRESIC
ZAPRESIC NOVI DVORI JELACICEVI KULTURA
ZAPRESIC MUZEJ MATIJE SKURJENIJA KULTURA
ZAPRESIC ZUPNA CRKVA SV. PETRA APOSTOLA KULTURA
LUZNICA DVORAC LUZNICA KULTURA
JABLANOVEC KAPELA SV. IVANA KRSTITELJA KULTURA
ZAPRESIC SPOMENIK POGINULIMA U DOMOVINSKOM RATU KULTURA
ZAPRESIC SPOMENIK ANTI KOVACICU KULTURA
ZAPRESIC CRKVA SV. IVANA KRSTITELJA KULTURA
ZAPRESIC KAPELA SV. IVANA KRSTITELJA KULTURA
ZAPRESIC PLEMICKA MLADEZ KULTURA
KUPLJENOVO KUD “KUPLJENOVO” KULTURA
HRUSEVEC KUPLJENSKI | KUD “HRUSEVEC KUPLJENSKI” KULTURA
JABLANOVEC KUD “JABLANOVEC” KULTURA
POJATNO KUD “POJATNO” KULTURA
ZAPRESIC KUD “BAN JOSIP JELACIC” KULTURA
ZAPRESIC MAZORETKINJE “JELACICKE” KULTURA
ZAPRESIC KUBURASKO DRUSTVO “BAN JOSIP JELACIC” KULTURA
ZAPRESIC KK “TRAJBAR TEAM” AKTIVNI
ZAPRESIC PECANJE AKTIVNI
ZAPRESIC SKELA NA SAVI AKTIVNI
JABLANOVEC RUJANFEST AKTIVNI
ZAPRESIC DANI JELACICA | DANI GRADA ZAPRESICA AKTIVNI
LUZNICA DUHOVNO OBRAZOVNI CENTAR MARIJIN DVOR AKTIVNI
ZAPRESIC LAMPIONOVO AKTIVNI
LUZNICA USKRSNO RIBARENJE U LUZNICI AKTIVNI
ZAPRESIC ZUPANIJSKA IZLOZBA CVIJECA AKTIVNI
ZAPRESIC ZETVENE SVECANOSTI AKTIVNI
ZAPRESIC FESTIVAL “NORI DVORI” AKTIVNI
ZAPRESIC MEDUNARODNI SAJAM GOSPODARSTVA AKTIVNI
ZAPRESIC ADVENT U ZAPRESICKOM KRAJU AKTIVNI
ZAPRESIC BICIKLISTICKA RUTA ZAGREBACKE ZUPANIJE BR. 1 AKTIVNI
ZAPRESIC BICIKLISTICKA RUTA ZAGREBACKE ZUPANIJE BR. 2 AKTIVNI
ZAPRESIC BICIKLISTICKA RUTA ZAGREBACKE ZUPANIJE BR. 3 AKTIVNI
PODRUCJE ZUPNA CRKVA SV. VIDA MUCENIKA (BRDOVEC) KULTURNA BASTINA
PODRUCJE DVORAC JANUSEVAC KULTURNA BASTINA
PRIGORJE BRDOVECKO | DVORAC VRANYCZANY-DOBRINOVIC (LADUC) KULTURNA BASTINA
LADUC ZUPNA CRKVA SV. ANE (ROZGA) KULTURNA BASTINA
DUBRAVICA CRET DUBRAVICA ZANIMLJIVOST
DUBRAVICA OKRUGLOLISNA ROSIKA ZANIMUJIVOST
DUBRAVICA ZUPNA CRKVA BLAZENE DJEVICE MARIJE OD POHODENJA KULTURNA BASTINA
MARIJA GORICA GASTRO EKO ETNO ENO-GASTRO
PODRUCJE "KAK SU BRALI NASI STARI” ENO-GASTRO
(BRDOVEC, DUBRAVICA, | BICIKLIJADA AKTIVNI
MARIJA GORICA, PUSCA)
TZ Zagrebacke zupanije | VIAVINO MANIFESTACIJA

TZ Zagrebacke zupanije

LOV NA TUROPOLJSKE TARTUFE

NOVI TURISTICKI PROIZVOD
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Prilog 5. Analiza potro$nje u Zagrebackoj zupaniji po gradovima 2021.-2024.
DUGO SELO IVANIC-GRAD ASTREBARSKO SAMOBOR
g | . ) Prf)sjeéan o 5 Prpsjeéan o ) Pr9sjeéan o ) Pr9sjeéan
Broj racuna | Iznos racuna | iznos | Brojracuna | Iznos racuna| iznos |Brojracuna| Iznos racuna iznos  |Brojracuna| Iznos racuna iznos
raCuna raCuna raCuna ratuna
910.228 | 3.971.605,00 4,36 825.028 |3.965.013,00 4,81 767.277 | 3.804.106,00 4,96 2.327.856 | 13.935.295,00 5,99
DUGO SELO IVANIC-GRAD ASTREBARSKO SAMOBOR
2. | . ) Prf)sjeéan o 5 Prpsjeéan o ) Pr9sjeéan o ) Pr9sjeéan
Broj racuna | Iznos racuna | iznos | Brojracuna | Iznos racuna| iznos |Brojracuna| lIznos racuna iznos  |Brojracuna| Iznos racuna iznos
raCuna raCuna raCuna raCuna
1.145.123 | 6.360.795,00 5,55 1.238.184 |5.860.272,00 4,73 1.004.579 | 5.889.383,00 5,86 3.090.825 | 20.104.936,00 6,50
DUGO SELO IVANIC-GRAD ASTREBARSKO SAMOBOR
3. | . ) Prf)sjeéan o 5 Prpsjeéan o ) Pr9sjeéan o ) Pr9sjeéan
Broj racuna | Iznos racuna | iznos | Brojracuna | Iznos racuna| iznos |Brojracuna| lIznos racuna iznos  |Brojracuna| Iznos racuna iznos
raCuna raCuna raCuna raCuna
1.127.375 | 8.262.868,00 7,33 1.310.165 |7.455.426,00 5,69 1.144.060 | 9.398.903,00 8,22 3.143.760 | 24.855.440,00 7,91
DUGO SELO IVANIC-GRAD ASTREBARSKO SAMOBOR
w4y | . ) Prf)sjeéan o 5 Prpsjeéan o ) Pr9sjeéan o ) Pr9sjeéan
Broj racuna | Iznos racuna | iznos | Brojracuna | Iznos racuna| iznos |Brojracuna| lIznos racuna iznos  |Brojracuna| Iznos racuna iznos
racuna raCuna rauna rauna
1.286.536 (10.109.232,00 7,86 1.294.925 |8.517.629,00 6,58 1.360.642 | 13.295.007,00 9,77 3.112.368 | 27.624.283,00 8,88
SVETA NEDELJA SVETI IVAN ZELINA VELIKA GORICA VRBOVEC
g | . ) Pr9sje(:an o ) Prpsjeéan o ) Prf)sje(':an o ) Pr9sjeéan
Broj racuna | Iznos racuna | iznos | Brojracuna | Iznos racuna| iznos |Brojracuna| Iznos racuna iznos  |Brojracuna| Iznos racuna iznos
raCuna raCuna racuna racuna
877.938 | 5.468.886,00 6,23 634.446 |2.520.336,00 3,97 2.834.525 | 17.762.977,00 6,27 699.446 | 2.405.375,00 3,44
SVETA NEDELJA SVETI IVAN ZELINA VELIKA GORICA VRBOVEC
02.g | . . ) Pr9sjeéan o ) Prpsjeéan . ) Prf)sje(':an o ) Prf)sje(:an
Broj racuna | Iznos racuna | iznos | Brojracuna | Iznos racuna| iznos |Brojracuna| Iznos racuna iznos  |Broj racuna| lznos racuna iznos
raCuna raCuna raCuna raCuna
1.221.803 | 7.843.029,00 6,42 1.040.793 |4.505.172,00 4,33 4.269.643 | 30.262.398,00 7,09 1.047.602 | 4.140.532,00 3,95
SVETA NEDELJA SVETI IVAN ZELINA VELIKA GORICA VRBOVEC
w03.g | . . ) Pr9sjeéan o ) Prpsjeéan - ) Prf)sjeéan o ) Prf)sje(‘:an
Broj racuna | Iznos racuna | iznos | Brojracuna | Iznos racuna| iznos |Brojracuna| Iznos racuna iznos  |Broj racuna| lznos racuna iznos
raCuna raCuna raCuna raCuna
1.331.219 {10.445.168,00 7,85 1.177.408 |6.478.951,00 5,50 4.987.393 | 41.597.263,00 8,34 1.154.049 | 5.566.042,00 4,82
SVETA NEDELJA SVETI IVAN ZELINA VELIKA GORICA VRBOVEC
w4.g | . ) Prpsjeéan o ) Prf)sjeéan . . Pr9sje(:an o ) Prf)sje(':an
Broj racuna | Iznos racuna | iznos | Brojracuna | Iznos racuna| iznos |Brojracuna| Iznos racuna iznos  |Broj racuna| lznos racuna iznos
raCuna raCuna raCuna raCuna
1.381.045 (12.260.348,00{ 8,88 1.244.454 |7.861.528,00 6,32 5.093.380 | 47.127.280,00 9,25 1.127.446 | 6.538.954,00 5,80
2021. g, Broi rac ZAPRESIC S — 5
roj racuna Iznos raCuna Prosjecan iznos racuna
1.684.765 8.992.683,00 5,34
2022. g. Brot rac LD - T =
roj racuna Iznos raCuna Prosjecan iznos racuna
2.274.923 14.311.710,00 6,29
2023. g. — LARESIG = e 5
Broj racuna Iznos raCuna Prosjecan iznos racuna
2.385.593 17.553.443,00 7,36
2024. g, Broira ZAPRESIC = e 5
roj racuna Iznos raCuna Prosjecan iznos racuna
2.306.287 19.931.492,00 8,64

Izvor: Porezna uprava.

Analize po manifestacijama, po godinama, slijede u nastavku.

2021.
— DUCGO SELO. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 94.934, ukupna vrijed-
nost racuna iznosi 429.712, a prosjecna vrijednost racuna je 4,53.
IVANIC-GRAD. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 92.271, ukupna vrijed-
nost racuna iznosi 407.789, a prosjecna vrijednost racuna je 4,42.
— JASTREBARSKO. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Via vino (15.10.) iznosi 3.146, uku-
pna vrijednost racuna iznosi 12.060, a prosjecna vrijednost racuna je 3,83. Broj fiskaliziranih racuna u periodu
odrzavanja manifestacije Advent iznosi 80.895, ukupna vrijednost racuna iznosi 353.393, a prosjecna vrijednost

racuna je 4,37.

SAMOBOR. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Via vino (20.11.) iznosi 9.791, ukupna
vrijednost racuna iznosi 70.139, a prosjecna vrijednost racuna je 7,16. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrza-
vanja manifestacije Advent iznosi 248.937, ukupna vrijednost racuna iznosi 1.542.756, a prosjecna vrijednost

racuna je 6,20.
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— SV. NEDELJA. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 81.999, ukupna vrijednost
racuna iznosi 467.950, a prosjecna vrijednost racuna je 5,71.

— SV. IVAN ZELINA. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Via vino (16.10.) iznosi 2.477, uku-
pna vrijednost racuna iznosi 12.754, a prosjec¢na vrijednost racuna je 5,15. Broj fiskaliziranih racuna u periodu
odrzavanja manifestacije Advent iznosi 72.510, ukupna vrijednost racuna iznosi 292.966, a prosjecna vrijednost
racuna je 3,90.

— VELIKA GORICA. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu odrzavanja manifestacije Via vino (24.10.) iznosi 8.567, uku-
pna vrijednost racuna iznosi 74.959, a prosjecna vrijednost racuna je 8,75. Broj fiskaliziranih racuna u periodu
odrzavanja manifestacije Advent iznosi 308.211, ukupna vrijednost racuna iznosi 1.920.869, a prosjec¢na vrijednost
racuna je 6,23.

— VRBOVEC. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 81.177, ukupna vrijednost
racuna iznosi 290.043, a prosjecna vrijednost racuna je 3,57.

— ZAPRESIC. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 185.882, ukupna vrijednost
racuna iznosi 971.764, a prosjecna vrijednost racuna je 5,23.

2022.

— SAMOBOR. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu odrzavanja manifestacije Fasnik (18.2.-1.3.) iznosi 117.525, uku-
pna vrijednost racuna iznosi 753.215, a prosjecna vrijednost racuna je 6,41. Broj fiskaliziranih racuna u periodu
odrzavanja manifestacije Advent iznosi 259.235, ukupna vrijednost racuna iznosi 1.851.789, a prosjecna vrijednost
racuna je 7,14.

— VELIKA GORICA. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu odrzavanja manifestacije Fasnik (4.2.-1.3.) iznosi 265.959,
ukupna vrijednost ra¢una iznosi 1.667.748, a prosjecna vrijednost ra¢una je 6,27. Broj fiskaliziranih racuna u peri-
odu odrzavanja manifestacije Via vino (24.9.) iznosi 11.738, ukupna vrijednost racuna iznosi 105.753, a prosjecna
vrijednost racuna je 9,01. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 366.650,
ukupna vrijednost racuna iznosi 2.678.537, a prosjecna vrijednost racuna je 7,31.

— JASTREBARSKO. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Festival pjenusci&jagode (28.-29.5.)
iznosi 4.568, ukupna vrijednost racuna iznosi 26.815, a prosjecna vrijednost racuna je 5,87. Broj fiskaliziranih ra-
¢una u periodu odrzavanja manifestacije Via vino (3.9.) iznosi 3.528, ukupna vrijednost racuna iznosi 19.245, a
prosjecna vrijednost racuna je 5,45. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi
75.203, ukupna vrijednost racuna iznosi 439.710, a prosjecna vrijednost racuna je 5,85.

— IVANIC-GRAD. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu odrzavanja manifestacije Via vino (2.9.) iznosi 3.783, ukupna
vrijednost racuna iznosi 17.386, a prosjecna vrijednost racuna je 4,60. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrza-
vanja manifestacije Advent iznosi 105.145, ukupna vrijednost racuna iznosi 520.641, a prosjecna vrijednost racuna
je 4,95.

— SV. IVAN ZELINA. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Via vino (10.9.) iznosi 2.613, uku-
pna vrijednost racuna iznosi 14.978, a prosjec¢na vrijednost racuna je 5,73. Broj fiskaliziranih racuna u periodu
odrzavanja manifestacije Kestenijada (16.10.) iznosi 2.624, ukupna vrijednost racuna iznosi 20.980, a prosjec¢na
vrijednost racuna je 8,00. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 89.963, uku-
pna vrijednost racuna iznosi 399.930, a prosjecna vrijednost racuna je 4,45.

— DUCO SELO. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu odrzavanja manifestacije Stara jela iz Dugog Sela (17.-18.9.)
iznosi 7.013, ukupna vrijednost racuna iznosi 49.068, a prosjecna vrijednost racuna je 7,00. Broj fiskaliziranih ra-
¢una u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 91.888, ukupna vrijednost racuna iznosi 608.800, a prosjec-
na vrijednost racuna je 6,63.

— ZAPRESIC. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu odrzavanja manifestacije Ban fun fest (14.-16.10.) iznosi 22.784,
ukupna vrijednost racuna iznosi 170.848, a prosjecna vrijednost racuna je 7,50. Broj fiskaliziranih racuna u periodu
odrzavanja manifestacije Advent iznosi 201.317, ukupna vrijednost racuna iznosi 1.275.916, a prosjecna vrijednost
racuna je 6,34.

— SV. NEDELJA. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 97.449, ukupna vrijednost
racuna iznosi 638.686, a prosjecna vrijednost racuna je 6,55.

2023.

— VELIKA GORICA. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Fasnik (3.-21. 2.) iznosi 230.567,
ukupna vrijednost racuna iznosi 1.695.745, a prosjecna vrijednost racuna je 7,35. Broj fiskaliziranih racuna u peri-
odu odrzavanja manifestacije Petek na Gorice u lipnju iznosi 15.775, ukupna vrijednost racuna iznosi 118.656, a
prosjecna vrijednost racuna je 7,52. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Petek na Gorice
u rujnu iznosi 16.874, ukupna vrijednost racuna iznosi 147.915, a prosjecna vrijednost racuna je 8,77. Broj fiskali-
ziranih rac¢una u periodu odrzavanja manifestacije Via vino(22.09.) iznosi 15.903, ukupna vrijednost racuna iznosi
140.188, a prosjecna vrijednost racuna je 8,82. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Via
vino(30.09.) iznosi 12.825, ukupna vrijednost racuna iznosi 130.975, a prosje¢na vrijednost racuna je 10,21. Broj
fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 387.126, ukupna vrijednost racuna iznosi
3.390.565, a prosjecna vrijednost racuna je 8,76.

— SAMOBOR. Broj fiskaliziranih rac¢una u periodu odrzavanja manifestacije Fasnik (10.-21.2.) iznosi 142.065, uku-
pna vrijednost racuna iznosi 1.103.700, a prosjecna vrijednost racuna je 7,77. Broj fiskaliziranih racuna u periodu
odrzavanja manifestacije Advent iznosi 258.583, ukupna vrijednost racuna iznosi 2.326.470, a prosjecna vrijednost
racuna je 9,00.

— SV. NEDELJA. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Spartan race (15.-16.7.) iznosi 5.799,
ukupna vrijednost racuna iznosi 51.506, a prosjecna vrijednost racuna je 8,88. Broj fiskaliziranih racuna u periodu
odrzavanja manifestacije Advent iznosi 101.238, ukupna vrijednost racuna iznosi 852.150, a prosjecna vrijednost
racuna je 8,42.
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DUGO SELO. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Stara jela iz Dugog Sela (15.-17.9.)
iznosi 12.746, ukupna vrijednost racuna iznosi 104.892, a prosjecna vrijednost racuna je 8,23. Broj fiskaliziranih
racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 93.191, ukupna vrijednost racuna iznosi 803.733, a pro-
sjecna vrijednost racuna je 8,62.

SV. IVAN ZELINA. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Via vino(6.10.) iznosi 4.210, uku-
pna vrijednost racuna iznosi 25.308, a prosjecna vrijednost racuna je 6,01. Broj fiskaliziranih racuna u periodu
odrzavanja manifestacije Advent iznosi 96.061, ukupna vrijednost racuna iznosi 544.710, a prosjecna vrijednost
racuna je 5,67.

ZAPRESIC. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu odrzavanja manifestacije Ban fun fest (7.-8.10.) iznosi 13.722, uku-
pna vrijednost racuna iznosi 122.811, a prosjecna vrijednost racuna je 8,95. Broj fiskaliziranih racuna u periodu
odrzavanja manifestacije Advent iznosi 207.204, ukupna vrijednost racuna iznosi 1.590.728, a prosjecna vrijednost
racuna je 7,67.

JASTREBARSKO. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Festival pjenusci&jagode (27.-28.5.)
iznosi 5.373, ukupna vrijednost racuna iznosi 47.386, a prosjecna vrijednost racuna je 8,82. Broj fiskaliziranih ra-
¢una u periodu odrzavanja manifestacije Via vino(14.10.) iznosi 3.960, ukupna vrijednost racuna iznosi 34.388, a
prosje¢na vrijednost racuna je 8,58. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi
102.043, ukupna vrijednost racuna iznosi 851.300, a prosje¢na vrijednost racuna je 8,34.

SV. IVAN ZELINA. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Kestenijada (15.10.) iznosi 2.184,
ukupna vrijednost ra¢una iznosi 14.797, a prosjecna vrijednost racuna je 8,78. Broj fiskaliziranih racuna u periodu
odrzavanja manifestacije Advent iznosi 94.934, ukupna vrijednost ra¢una iznosi 429.712, a prosje¢na vrijednost
racuna je 4,53.

IVANIC-GRAD. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 103.779, ukupna vrijed-
nost racuna iznosi 621.953, a prosje¢na vrijednost racuna je 5,99.

VRBOVEC. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 104.258, ukupna vrijednost
racuna iznosi 559.040, a prosjecna vrijednost racuna je 5,36.

2024.

SAMOBOR. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Fasnik (2.-13.2.) iznosi 128.178, ukupna
vrijednost racuna iznosi 1.141.836, a prosjecna vrijednost racuna je 8,91. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu
odrzavanja manifestacije Advent iznosi 274.083, ukupna vrijednost racuna iznosi 2.714.006, a prosjecna vrijednost
racuna je 9,90.

VELIKA GORICA. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu odrzavanja manifestacije Fasnik (2-13.2.) iznosi 157.543,
ukupna vrijednost racuna iznosi 1.281.162, a prosjecna vrijednost racuna je 8,13. Broj fiskaliziranih racuna u peri-
odu odrzavanja manifestacije Petek na Gorice u lipnju iznosi 18.577, ukupna vrijednost racuna iznosi 185.236, a
prosjecna vrijednost racuna je 9,97. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu odrzavanja manifestacije Petek na Gorice
u rujnu iznosi 17.047, ukupna vrijednost racuna iznosi 160.623, a prosjecna vrijednost racuna je 9,42. Broj fiskali-
ziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 420.515, ukupna vrijednost racuna iznosi
4.090.577, a prosjecna vrijednost racuna je 9,73.

JASTREBARSKO. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Festival pjenusci&jagode (25.-26.5.)
iznosi 8.123, ukupna vrijednost racuna iznosi 82.322, a prosjecna vrijednost racuna je 10,13. Broj fiskaliziranih
racuna u periodu odrzavanja manifestacije Via vino (19.10.) iznosi 3.649, ukupna vrijednost racuna iznosi 43.557,
a prosjecna vrijednost racuna je 11,94. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi
108.257, ukupna vrijednost racuna iznosi 1.022.229, a prosjecna vrijednost racuna je 9,44.

SV. NEDELJA. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Spartan race (21.-22.7.) iznosi 7.314,
ukupna vrijednost racuna iznosi 73.507, a prosjecna vrijednost racuna je 10,05. Broj fiskaliziranih racuna u periodu
odrzavanja manifestacije Advent iznosi 96.253, ukupna vrijednost racuna iznosi 867.093, a prosjecna vrijednost
racuna je 9,01.

DUGO SELO. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Stara jela iz Dugog Sela (20.-22.9.)
iznosi 15.958, ukupna vrijednost racuna iznosi 140.998, a prosjecna vrijednost racuna je 8,84. Broj fiskaliziranih
racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 109.599, ukupna vrijednost racuna iznosi 959.520, a
prosjecna vrijednost racuna je 8,75.

ZAPRESIC. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu odrzavanja manifestacije Ban fun fest (11.~13.10.) iznosi 25.856,
ukupna vrijednost ra¢una iznosi 261.110, a prosjecna vrijednost racuna je 10,10. Broj fiskaliziranih racuna u peri-
odu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 208.460, ukupna vrijednost racuna iznosi 1.844.489, a prosjecna vri-
jednost rac¢una je 8,85.

SV. IVAN ZELINA. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Kestenijada (13.10.) iznosi 2.984,
ukupna vrijednost rac¢una iznosi 28.230, a prosjec¢na vrijednost racuna je 9,46. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu
odrzavanja manifestacije Advent iznosi 103.028, ukupna vrijednost racuna iznosi 661.808, a prosjecna vrijednost
racuna je 6,42.

IVANIC-CRAD. Broj fiskaliziranih racuna u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 107.971, ukupna vrijed-
nost racuna iznosi 746.979, a prosjecna vrijednost racuna je 6,92.

VRBOVEC. Broj fiskaliziranih ra¢una u periodu odrzavanja manifestacije Advent iznosi 93.641, ukupna vrijednost
racuna iznosi 594.911, a prosjecna vrijednost racuna je 6,35.
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Prilog 6. Zasti¢ena kulturna dobra

Rbr. | Registarski broj Naziv kulturnog dobra Vrsta

1 [Z-3353 Medicarski obrt s podrucja sjeverozapadne Hrvatske i Slavonije Nematerijalna

2 |Z-3405 Umijece izrade tradicijskog boZiénog nakita kinca s podrucja sjeverozapadne Hrvatske Nematerijalna

3 |Z-3402 Umijece izrade tradicijskog nakita boziénog lustera s podruja sjeverozapadne Hrvatske Nematerijalna

4 |73361 Jurjevski obicaji na podrucju sjeverozapadne Hrvatske Nematerijalna

5 | Z-3484 Umijece izrade tradicijskih bozi¢nih jaslica Nematerijalna

6 | Z-4252 Tradicijska kuca s okuc¢nicom Nepokretna pojedinacna

7 | Z-3841 Kurija Nepokretna pojedinacna

8 [Z1136 Arheoloska zona Arheologija

9 | 73525 Kuéa Krulc Nepokretna pojedinacna
10 |Z3918 Crkva Pohodenja Blazene Djevice Marije Nepokretna pojedinacna
11 | Z-4758 Tradicijska okucnica Nepokretna pojedinacna
12 |Z-3840 Crkva sv. Antuna Padovanskog Nepokretna pojedinacna
13 | 72353 Crkva sv. Marije Magdalene Nepokretna pojedinacna
14 | Z-1585 Zavicajni muzej Donja Kupcina Nepokretna pojedinacna
15 | Z-2355 Kapela Presvetog Trojstva Nepokretna pojedinacna
16 | Z-2631 Crkva sv. Martina sa zupnim dvorom Nepokretna pojedinacna
17 | Z-2356 Crkva sv. Duha Nepokretna pojedinacna
18 |Z-2070 Kapela sv. Vida Nepokretna pojedinacna
19 | Z-6231 Kapela sv. Ivana Krstitelja Nepokretna pojedinacna
20 |7-3833 Kulturno-povijesna cjelina naselja Donja Pus¢a Kulturnopovijesna cjelina
21 |Z-3535 Zgrada stare Skole Nepokretna pojedinacna
22 | 7-3765 Crkva sv. Katarine Nepokretna pojedinacna
23 | Z-2489 Kapela sv. oca Nikolaja Nepokretna pojedinacna
24 | 7-2630 Crkva sv. Jurja mucenika Nepokretna pojedinacna
25 | Z-2351 Crkva sv. Jurja mucenika i sv. Jakova apostola Nepokretna pojedinacna
26 | Z-1584 Arheolosko nalaziste Budinjak Arheologija

27 | Z-1583 Kapela sv. Petronile Nepokretna pojedinacna
28 | Z-1876 Crkva i samostan sv. Leonarda Nepokretna pojedinacna
29 |Z-1137 Stari grad Tuscak Arheologija

30 | Z-1589 Crkva sv. Duha Nepokretna pojedinacna
31 | Z:3479 Priprema kolaca rudarske greblice Nematerijalna

32 | Z-1467 Dvorac Reiser Nepokretna pojedinacna
33 | Z-4724 Zgrada Nepokretna pojedinacna
34 | Z-4725 Zgrada Nepokretna pojedinacna
35 | Z-4726 Zgrada Nepokretna pojedinacna
36 | Z-4727 Zgrada Nepokretna pojedinacna
37 | Z-4733 Balagovi dvori Nepokretna pojedinacna
38 | Z-1464 Kapela sv. Ane Nepokretna pojedinacna
39 | Z-1462 Kapela sv. Jurja Nepokretna pojedinacna
40 | Z-1468 Kurija Mirnovec Nepokretna pojedina¢na
41 | Z-4737 Zgrada Nepokretna pojedinacna
42 | Z-3835 Stari grad Oki¢ Nepokretna pojedinacna
43 | Z-1454 Crkva sv. Martina pod Okicem Nepokretna pojedinacna
44 | 7-1590 Kapela sv. Vida Nepokretna pojedina¢na
45 72910 Crkva sv. Benedikta Nepokretna pojedinacna
46 | Z-1457 Kurija Gluck — Hafner Nepokretna pojedinacna
47 | Z-1778 Crkva sv. Marije Magdalene Nepokretna pojedinacna
48 | Z-1458 Kapela sv. Roka Nepokretna pojedinacna
49 | Z-6402 Kulturnopovijesna cjelina Sveta Nedelja Kulturnopovijesna cjelina
50 |Z-1456 Kurija Zupnog dvora Nepokretna pojedinacna
51 | Z-1455 Stari Zupni dvor (crkvenjak) Nepokretna pojedinacna
52 |Z-3830 Ivekoviceva kuca s mlinom Nepokretna pojedinacna
53 |Z-3195 Crkva sv. Antuna Nepokretna pojedinacna
54 | Z-2066 Kurija Omilie (Cackovié-Stajduhar) Nepokretna pojedina¢na
55 | Z-3924 Kurija Domin Nepokretna pojedinacna
56 | Z-3536 Crkva sv. Nikole Nepokretna pojedinacna
57 | Z-2769 Crkva sv. Ane Nepokretna pojedinacna
58 |Z-3651 Kurija Domjani¢ Nepokretna pojedinacna
59 |Z-2833 Crkva sv. Jurja Nepokretna pojedinacna
60 |Z-3829 Crkva sv. Duha Nepokretna pojedinacna
61 | Z-2487 Crkva sv. Tri kralja Nepokretna pojedinacna
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62 |Z7-3832 Kurija Svarcovina Nepokretna pojedinacna
63 | Z-1885 Kapela sv. Petra Nepokretna pojedinacna
64 |Z7-1878 Crkva Sedam Zalosti Blazene Djevice Marije Nepokretna pojedina¢na
65 | Z-3652 Tradicijska kuca Gega¢ Nepokretna pojedinacna
66 | 7-3653 Zgrada Nepokretna pojedinacna
67 | Z-2065 Zgrada Nepokretna pojedinacna
68 |Z-3716 Kip sv. Antuna Padovanskog Nepokretna pojedinacna
69 |Z-3532 Kulturno-povijesna cjelina Sveti lvan Zelina Kulturnopovijesna cjelina
70 |Z-3925 Kurija Fodroci Nepokretna pojedinacna
71 | 22911 Crkva sv. Ivana Kistitelja Nepokretna pojedinacna
72 | Z-2354 Crkva sv. Tri kralja Nepokretna pojedinacna
73 | Z-3530 Zgrada osnovne Skole Nepokretna pojedinacna
74 | Z-4070 Crkva Gospe Snjezne Nepokretna pojedinacna
75 | Z-3527 Crkva sv. Antuna Padovanskog Nepokretna pojedinacna
76 | Z-3258 Kulturno-povijesna cjelina naselja Gustelnica Kulturnopovijesna cjelina
77 | Z-3415 Crkva sv. Fabijana i Sebastijana Nepokretna pojedinacna
78 | Z-3649 Krcka vrata u Sumi Turopoljski Lug Nepokretna pojedinacna
79 | 73763 Crkva sv. Vida Nepokretna pojedinacna
80 |Z-3764 Zgrada Skole Nepokretna pojedinacna
81 |Z-3528 Crkva sv. Ivana Kistitelja Nepokretna pojedinacna
82 |7-3839 Crkva Ranjenog Isusa Nepokretna pojedinacna
83 | Z-4250 Stari Zupni dvor Nepokretna pojedinacna
84 | 73358 Jurjevski ophodi Turopolja Nematerijalna

85 |Z-4188 Kulturno-povijesna cjelina Velike Gorice Kulturnopovijesna cjelina
86 | Z-4071 Crkva Navjestenja BlaZene Djevice Marije Nepokretna pojedinacna
87 | Z-4000 Kulturno-povijesna cjelina Velika Mlaka Kulturnopovijesna cjelina
88 |Z-3194 Crkva Pohoda BlaZene Djevice Marije Nepokretna pojedinacna
89 | Z-3654 Grobnica obitelji d’Havlin i de Piennes Nepokretna pojedinacna
90 |Z-3533 Kulturno-povijesna cjelina Vibovec Kulturnopovijesna cjelina
91 | Z-2352 Kurija Zupnog dvora Nepokretna pojedinacna
92 | Z-4535 Tradicijska okucnica s mlinom — vodenicom Nepokretna pojedinacna
93 |Z-1893 Crkva Majke Bozje Zalosne Nepokretna pojedinacna
94 | 73926 Kurija biskupa Colnica Nepokretna pojedinacna
95 | Z-1887 Crkva sv. Nikole sa zZupnim dvorom, gospodarskom zgradom i pilom Nepokretna pojedinacna
96 | Z-2632 Crkva Svih Svetih Nepokretna pojedinacna
97 | Z-4248 Tradicijska kuca Nepokretna pojedinacna
98 | Z-4249 Tradicijska kuca Nepokretna pojedinacna
99 |Z-3526 Kompleks crkve sv. Nikole Nepokretna pojedinacna
100 | Z-5962 Kurija Dvorisce Nepokretna pojedinacna
101 | Z-3836 Kapela Pohodenja Marijinog Nepokretna pojedinacna
102 | Z7-3837 Crkva sv. Brcka Nepokretna pojedinacna
103 | Z-1879 Crkva bl. Augustina Kazotica Nepokretna pojedinacna
104 | 7-3414 Kurija Stancic Nepokretna pojedinacna
105 | Z-4059 Kajkavski donjosutlanski (ikavski) dijalekt Nematerijalna

106 | Z-3534 Crkva sv. Vida Nepokretna pojedinacna
107 |Z-3196 Zgrada stare Skole Nepokretna pojedinacna
108 | Z-3529 Crkva sv. Martina Nepokretna pojedinacna
109 | 7-2834 Crkva sv. Arhangela Mihajla i Gavrila Nepokretna pojedinacna
110 | Z-4670 Zgrada Kundek Nepokretna pojedinacna
111 | Z-2071 Kapela sv. Jakova Nepokretna pojedinacna
112 | Z-2709 Kulturno-povijesna cjelina Ivani¢-Grada Kulturnopovijesna cjelina
113 | Z-3480 Opancarski obrt Kruh Vuk Nematerijalna

114 | Z-4738 Tradicijska okucnica Nepokretna pojedinacna
115 | Z-4739 Tradicijska okucnica Nepokretna pojedinacna
116 | Z-1780 Kapela sv. Benedikta Nepokretna pojedinacna
117 | 7-2488 Posavski cardak Nepokretna pojedinacna
118 | Z-3034 Dvorac Zwilling Nepokretna pojedinacna
119 | Z-1884 Kapela sv. Mirka Nepokretna pojedinacna
120 | Z-1883 Crkva sv. Katarine Nepokretna pojedinacna
121 | Z-1586 Crkva sv. Ane Nepokretna pojedinacna
122 | Z-1890 Kapela sv. Margarete Nepokretna pojedinacna
123 | Z-1892 Crkva sv. Ivana Kistitelja Nepokretna pojedinacna
124 | 7-2768 Planinarska piramida na Japeticu u Samoborskom gorju Nepokretna pojedinacna
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125 | Z-1889 Kapela sv. Roka Nepokretna pojedinacna
126 | Z-1880 Napoleonova bolnica Nepokretna pojedinacna
127 | Z-2068 Crkva sv. Duha Nepokretna pojedinacna
128 |7-2629 Kulturno-povijesna urbanisticka cjelina Jastrebarsko Kulturnopovijesna cjelina
129 | Z-3531 Crkva Srca Isusovog Nepokretna pojedinacna
130 | Z-18682 Kapela sv. Pavla Nepokretna pojedinacna
131 | Z-851 Crkva sv. Franje Ksaverskog Nepokretna pojedinacna
132 | Z-1881 Crkva sv. Jurja Nepokretna pojedinacna
133 |Z-1888 Crkva sv. Antuna pustinjaka Nepokretna pojedinacna
134 | Z-2069 Crkva Uznesenja Blazene Djevice Marije Nepokretna pojedinacna
135 | Z-1886 Crkva Rodenja BlaZene Djevice Marije Nepokretna pojedinacna
136 | 23766 Rodna kuca kardinala Alojzija Stepinca Nepokretna pojedinacna
137 | Z-1891 Kapela sv. Ivana Krstitelja Nepokretna pojedinacna
138 | Z-3650 Kulturno-povijesna cjelina Krasi¢ Kulturnopovijesna cjelina
139 | Z-1897 Crkva Presvetog Trojstva Nepokretna pojedinacna
140 | Z-1588 Tradicijska okucnica Nepokretna pojedinacna
141 | Z-1877 Crkva sv. Siksta Nepokretna pojedinacna
142 | 7-2067 Kompleks dvora i kapele sv. Marije Nepokretna pojedinacna
143 | 7-3648 Kulturno-povijesna cjelina naselja Kriz Kulturnopovijesna cjelina
144 | Z-2252 Kapela sv. Vida Nepokretna pojedinacna
145 | Z-6144 Zgrada skole Nepokretna pojedinacna
146 | Z-5339 Kurija Levicar Nepokretna pojedinacna
147 | Z-5343 Zgrada Nepokretna pojedinacna
148 | RZG-0642.-1974. | Zgrada Nepokretna pojedinacna
149 | Z-5499 Crkva Ranjenog Isusa Nepokretna pojedinacna
150 | Z-1417 Kurija Praunsperger — Bosnjak Nepokretna pojedinacna
151 | Z-1418 Franjevacki samostan s crkvom Uznesenja Blazene Djevice Marije Nepokretna pojedinacna
152 | Z-1419 Crkva Blazene Djevice Marije Volavske (Snjezne) Nepokretna pojedinacna
153 | Z-1452 Crkva sv. Nikole Nepokretna pojedinacna
154 | Z-1453 Franjevacki samostan s crkvom Uznesenja Blazene Djevice Marije Nepokretna pojedinacna
155 | Z-1459 Crkva Presvetog Trojstva Nepokretna pojedinacna
156 | Z-1460 Kapela sv. Mihalja Nepokretna pojedinacna
157 | Z-1461 Crkva sv. Anastazije Nepokretna pojedinacna
158 | Z-1463 Kapela sv. Kriza Nepokretna pojedinacna
159 | Z-1465 Crkva sv. Barbare Nepokretna pojedinacna
160 | Z-1466 Kapela Presvetog Trojstva Nepokretna pojedinacna
161 | Z-1469 Kapela sv. Roka Nepokretna pojedinacna
162 | Z-1470 Kapela Majke Bozje Nepokretna pojedinacna
163 | Z-1572 Crkva sv. Maksimilijana i zupni dvor Nepokretna pojedinacna
164 | Z-1573 Crkva sv. Nikole Nepokretna pojedinacna
165 | Z-1574 Dvorac Erdody Nepokretna pojedinacna
166 | Z-1587 Crkva sv. Petra Nepokretna pojedinacna
167 | Z-1720 Dvorac Kerestinec Nepokretna pojedinacna
168 | Z-1721 Dvorac Livadi¢ Nepokretna pojedinacna
169 | Z-1722 Stari grad Lukavec Nepokretna pojedinacna
170 | Z-1723 Crkva Uznesenja Blazene Djevice Marije (sv. Ladislava) Nepokretna pojedinacna
171 | 21777 Crkva sv. Mihovila Nepokretna pojedinacna
172 | Z-1894 Kurija Bedekovi¢ Nepokretna pojedinacna
173 | Z-1895 Crkva sv. Kriza Nepokretna pojedinacna
174 | Z-1896 Dvorac Orsic Nepokretna pojedinacna
175 | Z-1898 Crkva sv. Ivana Krstitelja Nepokretna pojedinacna
176 | Z-2064 Crkva sv. Vida Nepokretna pojedinacna
177 | Z-2072 Kompleks Novi dvori Nepokretna pojedinacna
178 | Z-2249 Crkva Uznesenja BlaZene Djevice Marije Nepokretna pojedinacna
179 | Z-2250 Kompleks Franjevackog samostana i crkve sv. lvana Krstitelja Nepokretna pojedinacna
180 |Z-2251 Dvorac Janusevec Nepokretna pojedinacna
181 | Z-2253 Dvorac Lovrecina Nepokretna pojedinacna
182 | Z-2254 Dvorac Orsi¢ Nepokretna pojedinacna
183 | Z-2255 Dvorac Vraniczany Nepokretna pojedinacna
184 | Z-2301 Crkva sv. Martina Nepokretna pojedinacna
185 | Z-2302 Crkva sv. Margarete Nepokretna pojedinacna
186 | Z-2303 Tradicijska kuca Nepokretna pojedinacna
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187 | Z-2439 Crkva sv. Barbare Nepokretna pojedinacna
188 | Z-2440 Dvorac Orsi¢ Nepokretna pojedinacna
189 | Z-2789 Dvorac LuZnica Nepokretna pojedinacna
190 | 7-2890 Kapela sv. Tri kralja Nepokretna pojedinacna
191 | Z-3112 Biskupski dvorac Nepokretna pojedinacna
192 | Z-3161 Kula nekadasnijeg kastela i zgrada suda Nepokretna pojedinacna
193 |Z-3162 Crkva sv. Lovre Nepokretna pojedinacna
194 | Z-3163 Kapela Uznesenja Blazene Djevice Marije i ostaci dvorca Nepokretna pojedinacna
195 |Z-3250 Crkva Ranjenog Isusa Nepokretna pojedinacna
196 | Z7-3834 Stari grad Samobor Nepokretna pojedinacna
197 | Z-3917 Stari grad Zelingrad Nepokretna pojedinacna
198 |Z7-3923 Crkva sv. Petra apostola Nepokretna pojedinacna
199 |Z-3991 Crkva sv. Majke Bozje Lauretanske Nepokretna pojedinacna
200 | Z-4246 Kurija Alapic Nepokretna pojedinacna
201 | Z-4334 Zgrada Muzeja Turopolja Nepokretna pojedinacna
202 | Z-4393 Crkva sv. Jurja Nepokretna pojedinacna
203 | Z-4667 Zgrada Nepokretna pojedinacna
204 | Z-4668 Zgrada Nepokretna pojedinacna
205 | Z-4669 Vila Allnoch Nepokretna pojedinacna
206 | Z-4722 Zgrada Nepokretna pojedinacna
207 | 7-4723 Zgrada Nepokretna pojedinacna
208 | 7-4728 Vila Sojka Nepokretna pojedinacna
209 | Z-4729 Zgrada Nepokretna pojedinacna
210 | Z-4730 Zgrada Nepokretna pojedinacna
211 | Z-4731 Vila Wagner Nepokretna pojedinacna
212 | Z-4732 Zgrada Nepokretna pojedinacna
213 | Z-4734 Zgrada Nepokretna pojedinacna
214 | Z-4735 Zgrada Nepokretna pojedinacna
215 | Z-4736 Kurija Spigelski Nepokretna pojedinacna
216 | Z-4467 Kulturno-povijesna cjelina Samobor Kulturnopovijesna cjelina
217 | Z-4823 Tradicijska okucnica Nepokretna pojedinacna
218 | Z-4822 Tradicijska kuca Nepokretna pojedinacna
219 | Z-4843 Umijece sokolarenja Nematerijalna

220 | Z-2392 Crkva Majke Bozje Sljemenske Nepokretna pojedinacna
221 | 7-2063 Kapela sv. Jelene Nepokretna pojedinacna
222 | 7-3831 Kurija Adamovic-Hellenbach-Miksi¢ Nepokretna pojedinacna
223 | 7-3838 Zgrada stare Skole Nepokretna pojedinacna
224 | Z-4757 Kurija zagrebackog biskupa Josipa pl. Galjufa Nepokretna pojedinacna
225 | Z-5510 Tradicijska okuénica Nepokretna pojedinacna
226 | Z-5221 Tradicijska okuénica Nepokretna pojedinacna
227 | 7-5257 Zaseoci Brezovac i Pavkovici Kulturnopovijesna cjelina
228 | 7-5380 Zgrada Magistrata Nepokretna pojedinacna
229 |Z-5336 Zgrada stare 8kole i uciteljska kuca Nepokretna pojedinacna
230 | Z-5547 Tradicijska okucnica Nepokretna pojedinacna
231 | Z-5743 Tradicijska okucnica Nepokretna pojedinacna
232 | Z-5540 Hambar Nepokretna pojedinacna
233 | Z-5620 Kapela sv. Antuna Nepokretna pojedinacna
234 | 7-5627 Kulturno-povijesna cjelina Marija Gorica Kulturnopovijesna cjelina
235 | Z-5811 Vapnenica - tradicijska pec za pecenje kamena od kojeg se dobiva vapno Nepokretna pojedinacna
236 | Z-5873 Zgrada bivse osnovne skole Nepokretna pojedinacna
237 | Z-5688 Umijece izrade ogrlice pletene koladre Nematerijalna

238 | Z-5689 Umijece izrade ogrlice svetonedeljski kralus Nematerijalna

239 | Z-5702 Grkokatolicka crkva sv. Petra i Pavla i katolicka kapela Uznesenja Blazene Djevice Marije Nepokretna pojedinacna
240 | Z-5827 Crkva sv. Petra apostola i zupni dvor Nepokretna pojedinacna
241 | Z-5942 Kapela sv. Marije Magdalene Nepokretna pojedinacna
242 | 7-5943 Kapela Majke Bozje Lusacke na groblju Nepokretna pojedinacna
243 | Z-5905 Kapela sv. Roka Nepokretna pojedinacna
244 | 7-5882 Crkva sv. Ane Nepokretna pojedinacna
245 | 7-5879 Kapela sv. Ivana Krstitelja Nepokretna pojedinacna
246 | Z-5884 Crkva sv. Petra Nepokretna pojedinacna
247 | Z-5874 Crkva sv. Roka i Zupni dvor Nepokretna pojedinacna
248 | Z-5852 Kurija staroga zupnog dvora Nepokretna pojedinacna
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249 | Z-5865 Kapela Majke BoZje Zalosne Nepokretna pojedinacna
250 | Z-6035 Kuca Nepokretna pojedinacna
251 | Z-6139 Kulturno-povijesna cjelina Bol¢ Kulturnopovijesna cjelina
252 | Z-6253 Kapela sv. Filomene na gradskom groblju Nepokretna pojedinacna
253 | Z-5954 Umijece izrade i sviranja cimbala u Podravini, Medimurju i Hrvatskome zagorju Nematerijalna
254 | 7-5955 Umijece sviranja na tamburama farkasicama u sjevernoj i sjeverozapadnoj Hrvatskoj Nematerijalna
255 | Z-6120 Kulturno-povijesna cjelina Bedenica Kulturnopovijesna cjelina
256 | Z-6127 Kurija (gostionica) Nepokretna pojedinacna
257 | Z-6184 Tradicijska okucnica Nepokretna pojedinacna
258 | Z-6181 Kapela sv. Kriza u Krizu Brdoveckom Nepokretna pojedinacna
259 | Z-6356 Kapela Presvetog Trojstva Nepokretna pojedinacna
260 | Z-6204 Kapela sv. Roka Nepokretna pojedinacna
261 | Z-6325 Kapela sv. Petra i Pavla Nepokretna pojedinacna
262 | 7-6217 Tradicijska okucnica Nepokretna pojedinacna
263 | Z-7649 Arheolosko nalaziste Sipéina- rimska vila rustika Arheologija
264 | 7-6333 Kapela sv. Vendelina Nepokretna pojedinacna
265 | Z-6416 Kulturnopovijesna ruralna cjelina Slavetic Kulturnopovijesna cjelina
266 |Z-6387 Crkva sv. Martina biskupa Nepokretna pojedinacna
267 |Z-7370 Poklonac Tuznoga Krista Nepokretna pojedinacna
268 | Z-6493 Grob zapresickih Zrtava poginulih u narodnom pokretu 1903. Nepokretna pojedinacna
269 | Z-6441 Kurija Bistrac Nepokretna pojedinacna
270 |Z7-6498 Crkva Uznesenja BDM i zupni dvor Nepokretna pojedinacna
271 | Z-6698 Znanje i umijece proizvodnje Zivog vapna na tradicijski nacin Nematerijalna
272 | 7-6576 Tvornica Karbon Nepokretna pojedinacna
273 | Z-6513 Zgrada stare Skole Nepokretna pojedinacna
274 | Z-7105 Kulturni krajolik Zumberak — Samoborsko gorje - Plesivicko prigorje Kulturni krajolik
275 | 7-6652 Zgrada liekarne Nepokretna pojedinacna
276 | Z-6671 Kompleks stare tvornice Zeste i pjenice Nepokretna pojedinacna
277 | Z-7350 Okucnica Nepokretna pojedinacna
278 | 7-7354 Vila Bedekovi¢ Nepokretna pojedinacna
279 | Z-6712 Arheolosko nalaziste antickog ladanjsko-gospodarskog kompleksa Laduc - Drenje Arheologija
280 | Z-6763 Umijece izrade samoborskog kralusa — pleteni kralu$ i kralu$ na kosic Nematerijalna
281 | 7-6886 Masovna grobnica Jazovka Nepokretna pojedinacna
282 | 7-6880 Govor Dubravice Nematerijalna
283 | Z-7006 Kulturnopovijesna cjelina naselja Dugo Selo Kulturnopovijesna cjelina
284 | 7-6908 Turopoljski dijalekt Nematerijalna
285 | Z-7011 Tradicijska okucnica Nepokretna pojedinacna
286 | Z-7805 Lovacka ceka grofa Stjepana Erdodyja Nepokretna pojedinacna
287 | Z-7008 Tradicijska okucnica Nepokretna pojedinacna
288 | Z-7594 Zupna crkva sv. Petra apostola Nepokretna pojedinacna
289 | Z-7053 Zgrada Muzeja Brdovec (kuca Janekovic) Nepokretna pojedinacna
290 | Z-7179 Dvorac Draskovic s perivojem Nepokretna pojedinacna
291 | Z-7110 Rudnik sv. Barbara Nepokretna pojedinacna
292 | Z-7205 Kulturnopovijesna cjelina Kraljev Vrh Kulturnopovijesna cjelina
293 | Z-7226 Dvije tradicijske kuce Nepokretna pojedinacna
294 | Z-7275 Milin vodenica “Mirko Lehpamer” Nepokretna pojedinacna
295 | Z-7298 Tradicija esperanta u Hrvatskoj Nematerijalna
296 | Z-7341 Hrvatske tradicije slavljenja sv. Martina biskupa Nematerijalna
297 | Z-7364 Zgrada stare Skole Nepokretna pojedinacna
298 | Z-7363 Zupna crkva sv. Martina biskupa Nepokretna pojedinacna
299 | Z-7412 Zlatna formula hrvatskoga jezika ¢a-kaj-sto Nematerijalna
300 |Z-7433 Samoborska kremsnita: prenosenje umijeca, praksi i tradicije slasticarskoga obrta Nematerijalna
301 |Z-7453 Unmijece izrade bistranskog tradicijskog nakita Nematerijalna
302 | Z-7472 Tradicije hrvatskog lovstva Nematerijalna
303 |Z-7542 Park skulptura Jakovlje Nepokretna pojedinacna
304 | Z-7545 Umijece izrade papirnatoga cvjetnog nakita (roze, kinc) u Donjoj Kupcini Nematerijalna
305 | Z-7726 Umijece pripreme kukuruznog kruha — samoborski koruzni kruh, kuruznijak, koruznjak Nematerijalna
306 | Z-7730 Predaja 0 kamenim svatovima Nematerijalna
307 | Z-7802 Tradicija i umijece skelarenja u kontinentalnoj Hrvatskoj Nematerijalna
308 |Z7-7839 Zidovska groblja Nepokretna pojedinacna
309 | Z-7863 Pokladni obicaj Samoborski fasnik Nematerijalna

Izvor: https://registar.kulturnadobra.hr/#/, 23. 1. 2025.
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Prilog 7. Otpad u Zagrebackoj zupaniji

Kolicine otpada nastalog u turizmu po zupanijama, 2023.

Udio Zupanije u Udio otpada iz turizma
Fupanija Koli(':ir.la na§talog ukupnim koliéinam@ Ukupnq nastali u nastaloj kolicini
otpada iz turizma (t) | komunalnog otpada iz | komunalniotpad () | komunalnog otpada
turizma (%) Zupanije (%)
Zagrebacka 332 0,18% 113.847 0,29%
Krapinsko-zagorska 366 0,20% 33.380 1,10%
Sisacko-moslavacka 72 0,04% 43.742 0,17%
Karlovacka 713 0,39% 38.575 1,85%
Varazdinska 247 0,14% 48.526 0,51%
Koprivnicko-krizevacka 64 0,03% 32.329 0,20%
Bjelovarsko-bilogorska 89 0,05% 27.949 0,32%
Primorsko-goranska 33.959 18,66% 182.556 18,60%
Licko-senjska 5.808 3,19% 27.880 20,83%
Viroviticko-podravska 35 0,02% 22.924 0,15%
Pozesko-slavonska 66 0,04% 18.183 0,36%
Brodsko-posavska 74 0,04% 35.138 0,21%
Zadarska 28.257 15,53% 123.811 22,82%
Osjecko-baraniska 345 0,19% 98.180 0,35%
Sibensko-kninska 10.415 5,72% 61.831 16,84%
Vukovarsko-srijemska 189 0,10% 51.632 0,37%
Splitsko-dalmatinska 33.083 18,18% 260.804 12,69%
Istarska 48.911 26,88% 146.909 33,29%
Dubrovacko-neretvanska 14.961 8,22% 77.886 19,21%
Medimurska 316 0,17% 45.822 0,69%
Crad Zagreb 3.676 2,02% 341.437 1,08%
Ukupno 181.977 9,93% 1.833.341
Izvor: Izvjes¢e o komunalnom otpadu za 2023. godinu.
Gospodarenje komunalnim otpadom 2023.
U okviru javne usluge* Ukljucene dodatno utvrdene kolicine
Zupanija
pan) sakﬂl[;:}z:g ® Odlozeno (%) | Oporabljeno (%) ngsI;:I[:)ngaoI;ggfil:?t) Stopa oporabe (%)
Zagrebacka 80.567 76% 24% 113.847 39,1%
Krapinsko-zagorska 22.815 79% 21% 33.380 38,3%
Sisacko-moslavacka 31.281 83% 17% 43.742 33,4%
Karlovacka 27.366 87% 1% 38.575 30,1%
Varazdinska 31.846 47% 43% 48.526 54,6%
Koprivnicko-krizevacka 22.599 61% 38% 32.329 49,1%
Bjelovarsko-bilogorska 19.356 84% 16% 27.949 34,4%
Primorsko-goranska 132.096 29% 30% 182.556 42,4%
Licko-senjska 20.327 86% 4% 27.880 23,1%
Viroviticko-podravska 16.388 74% 26% 22.924 39,4%
Pozesko-slavonska 13.180 84% 16% 18.183 31,9%
Brodsko-posavska 25.028 91% 9% 35.135 27,7%
Zadarska 86.518 95% 4% 123.811 25,9%
Osjecko-baranjska 69.810 68% 32% 98.180 44,3%
Sibensko-kninska 43.125 63% 10% 61.831 29,8%
Vukovarsko-srijemska 37.234 87% 13% 51.632 30,2%
Splitsko-dalmatinska 184.816 91% 9% 260.804 28,2%
Istarska 104.121 8% 32% 146.909 44,6%
Dubrovacko-neretvanska 53.691 92% 8% 77.886 25,5%
Medimurska 29.969 53% 44% 45.822 56,1%
Crad Zagreb 239.294 69% 31% 341.437 44,6%
Ukupno 1.291.424 67% 22% 1.833.341 37,7%

*Ostalo nije prikazano.
Izvor: Izvjes¢e o komunalnom otpadu za 2023. godinu.
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Prilog 8. Pregled koristenja postojecih komunikacijskih kanala, analiza digitalnog prisustva,

offline aktivnosti i suradniji s tre¢im stranama

Instagram
U nastavku se daju osnovni podaci za Instagram profil Turisticke zajednice Zagrebacke Zupanije:

se u

Broj pratitelja: 8.287

Broj objava: 3.975

Povezanost s web stranicom — u opisu profila nalazi se link na web stranicu
Povezanost s Facebook profilom — automatski se objave dijele i na FB profil
Ucestalost objavljivanja — svakodnevno.

Analizirajudi podatke za studeni 2024. godine, zakljucuje se sljedece:
— Ostvareno je ukupno 4.339 interakcija — najvise od pratitelja 60.8%, a 39.2% od osoba koje nisu pratitelji

Ostvareno je 3.928 oznaka svida mi se (lajkova), 66 komentara i 99 spremanja objava

Za Instagram reels ostvareno je ukupno 179 oznaka svida mi se (lajkova), 4 komentara, 2 spremanja objava i 3 dijeljenja
Najpopularnije lokacije pratitelja su: gradovi — Zagreb, Velika Gorica, Samobor, Rijeka i Split

Najpopularnije lokacije pratitelja su: drzave — Hrvatska, Njemacka, Bosna i Hercegovina, Sjedinjene Americke
Drzave i Srbija

Turistiélku zajednicu Zagrebacke zupanije na Instagramu najvise prate zene — 68,8%, dok muskarci cine 31,1%
pratitelja

Najzastupljenija dobna skupina pratitelja: dob izmedu 35 i 44 godine.

Podaci po turistickim zajednicama gradova Zagrebacke Zupanije te istaknutim manifestacijama/projektima prikazuju
nastavku:
1.

CENO U R WS

TZ Dugo Selo — 902

TZ Ivani¢-Grad — 1.645; Bucijada Ivani¢-Grad — 1.766

TZ Jastrebarsko — 2.389

TZ Samobor — 2.176; Samoborski fasnik — 2.108

TZ Sveta Nedelja — 1.124

TZ Sveti Ivan Zelina - 1.790

TZ Velika Gorica — 2.021; Advent u Gorici — 944; Petek na Gorice — 2.072
Gastro Turopolja — 677; Centar za posjetitelje Velike Gorice — 124

TZ Vrbovec — 421; Kaj su jeli nasi stari — 1.006

10. TZ Zapresi¢ — 2.589
Podaci po opéinama Zagrebacke zupanije te istaknutim manifestacijama/projektima prikazuju se u nastavku:

9

Bedenica — nema Instagram

Bistra — nema Instagram; Udruga Ekomuzej Bistra — 525

Brckovljani — nema Instagram

Brdovec — 144

Dubrava — 229

Dubravica — nema zasebnu stranicu, ali je pod TZ Savsko-sutlanska dolina i brigi na Instagramu
Farkasevac — nema Instagram

Gradec — nema Instagram

Jakovlje — nema Instagram

10. Klin¢a Sela — 0 objava, 40 pratitelja, nikog ne prati, nema profilnu
11. Klostar Ivani¢ — nema Instagram

12. Krasi¢ — 642

13. Kravarsko — nema Instagram

14. Kriz — 724

15. Luka — nema Instagram

16. Marija Gorica — nema zasebnu stranicu, ali je pod TZ Savsko-sutlanska dolina i brigi na Instagramu
17. Orle — 345

18. Pisarovina — 143

19. Pokupsko — nema Instagram

20. Preseka — nema Instagram

21.

Pus¢a — nema zasebnu stranicu, ali je pod TZ Savsko-sutlanska dolina i brigi na Instagramu

22. Rakovec — nema Instagram

23. Rugvica — nema Instagram

24. Stupnik — nema Instagram

25. Zumberak — nema Instagram; Park prirode Zumberak — Samoborsko gorje — 3.115; Zumberak Trail — 890
26. Turisticka zajednica Savsko-sutlanska dolina i brigi (Brdovec, Marija Gorica, Dubravica, Pus¢a) — 227

Facebook

U nastavku se daju osnovni podaci za Facebook profil Turisticke zajednice Zagrebacke zupanije (oznaka svida mi se,
pratitelji):
— Broj oznaka svida mi se: 17.561
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Broj pratitelja: 20.170

Povezanost s web stranicom — u opisu profila nalazi se link na web stranicu

Povezanost s Instagram profilom — automatski se objave s Instagrama dijele i na FB profil
Ucestalost objavljivanja — svakodnevno.

Analizirajudi podatke za studeni 2024. godine, zakljucuje se sljedece:

Povecao se broj pratitelja za 5,5%.
Najvise pratitelja je iz zagrebackog metropolitanskog podrucja.

Podaci po turistickim zajednicama gradova Zagrebacke zupanije te istaknutim manifestacijama/projektima (oznaka
svida mi se, pratitelji) daju se u nastavku:

1.

2.

N AW

8.

9.

TZ Du?o Selo — 3.000 oznaka svida mi se, 4.000 pratitelja; Stara jela z Dugoga Sela — 406 oznaka svida mi se, 417
pratitelja

TZ Ivani¢-Grad — 9.300 oznaka svida mi se, 10.000 pratitelja; Bucijada Ivani¢-Grad — 10.000 oznaka svida mi se,
11.000 pratitelja

TZ Jastrebarsko — 7.500 oznaka svida mi se, 8.400 pratitelja

TZ Samobor — 11.000 pratitelja; Samoborski fasnik — 25.000 oznaka svida mi se, 25.000 pratitelja

TZ Sveta Nedelja — 3.100 oznaka svida mi se, 3.600 pratitelja

TZ Sveti Ivan Zelina — 11.000 oznaka svida mi se, 12.000 pratitelja

TZ Velika Gorica — 8.500 pratitelja; Advent u Gorici — 3.400 oznaka svida mi se, 3.800 pratitelja; Gastro Turopolja
— 1.400 oznaka svida mi se, 1.700 pratitelja; Centar za posjetitelje Velike Gorice — 285 oznaka svida mi se, 313
pratitelja

TZ Vrbovec — 5.300 oznaka svida mi se, 5.800 pratitelja; Kaj su jeli nasi stari — 7.200 oznaka svida mi se, 7.800
pratitelja

TZ Zapresi¢ — 9.200 oznaka svida mi se, 10.000 pratitelja; Vrsilnica — 1.700 oznaka svida mi se, 1.800 pratitelja

Nadalje, podaci po op¢inama Zagrebacke Zupanije te istaknutim manifestacijama/projektima (oznaka svida mi se,
pratitelji), daju se u nastavku:

Bedenica — 1000 oznaka svida mi se, 1.100 pratitelja

Bistra — 1.800 pratitelja

Brckovljani — nema Facebook

Brdovec — 627 oznaka svida mi se, 821 pratitelja

Dubrava — 2.600 oznaka svida mi se, 3.000 pratitelja

Dubravica — nema zasebnu stranicu, ali je pod TZ Savsko-sutlanska dolina i brigi na Faceboku
Farkasevac — 1.400 oznaka svida mi se, 1.600 pratitelja

Gradec — 1.200 pratitelja

Jakovlje — nema Facebook

10. Klinca Sela — 1.500 oznaka svida mi se, 1.700 pratitelja

. Klostar Ivani¢ — 1.400 oznaka svida mi se, 1.400 pratitelja
. Krasi¢ —=1.400 oznaka svida mi se, 1.600 pratitelja
. Kravarsko — 1.400 oznaka svida mi se, 1.500 pratitelja

14. Kriz — 2.200 oznaka svida mi se, 2.700 pratitelja

. Luka — 557 oznaka svida mi se, 719 pratitelja

16. Marija Gorica — nema zasebnu stranicu, ali je pod TZ Savsko-sutlanska dolina i brigi na Faceboku
17. Orle — 624 oznaka svida mi se, 745 pratitelja

18. Pisarovina — 673 oznaka svida mi se, 893 pratitelja

19. Pokupsko — 149 pratitelja

20. Preseka — 481 pratitelja (zadnja objava 2020.)

. Pus¢a — 1.900 oznaka svida mi se, 2.200 pratitelja
. Rakovec — 786 oznaka svida mi se, 828 pratitelja
. Rugvica — nema Facebook

24. Stupnik — 862 pratitelja

. Zumberak — nema sluzbenu Facebook stranicu; Turisticka udruga “Zumberak — Samoborsko iorje” - 2.100
oznaka svida mi se, 2.200 pratitelja; Park prirode Zumberak — Samoborsko gorje — 10.000 oznaka svida mi se,
11.000 pratitelja

26. Turisticka zajednica Savsko-sutlanska dolina i brigi (Brdovec, Marija Gorica, Dubravica, Puséa) — 1.700 oznaka

svida mi se, 1.900 pratitelja

Web stranica

U razdoblju od svibnja 2023. do listopada 2024., web stranica Turisticke zajednice Zagrebacke Zzupanije imala je
47.196 posjetitelja.
Sljedece su najposjecenije stranice:

Pocetna
Manifestacije
Biciklisticke karte

Kaj su jeli nasi stari
Kontakt

Natjecaji

Zagrebacka zupanija.
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Tri su glavna izvora prometa:
— Coogle Search

— Direct Direct

— Facebook.

Daleko je najvise posjetitelja iz Hrvatske, zatim Njemacke, SAD-a, Slovenije i Austrije.

Ostali komunikacijski kanali
U nastavku se daju osnovni podaci za ostale komunikacijske kanale Turisticke zajednice Zagrebacke zupanije.
X:
— 40 pratitelja
— Broj objava: 550
— Ucestalost objavljivanja — nekoliko puta tjedno
TikTok:
790 pratitelja
5.857 ukupno oznaka svida mi se
Zadnjih mjesec dana ostvareno je 5.340 pregleda videozapisa, sto cini porast od 11,44%
Dosegnuto je 3.196 osoba, sto je porast od 24,94%
Ostvareno je 59 pregleda profila, sto je porast od 73,53%
Najvise pratitelja je u dobi izmedu 25 i 34 godine
TikTok profil prati 56.1% muskaraca i 43.9% zena
Najvise je pratitelja iz Hrvatske, zatim Njemacke, Svicarske, Srbije
— Najvise je pratitelja iz Zagreba, zatim iz Splita, Maribora
YouTube:
— 258 pretplatnika
55 videozapisa
— 446,6 tisuca pregleda
548 pozitivnih ocjena
- 1,2 tisuce dijeljenja
Najvise gledatelja ima izmedu 55 i 65+ godina
— Najvise gledatelja ¢ine muskarci — 57%, dok zene ¢ine 42%
Najvise gledatelja je iz Hrvatske

Redovito se koristi i e-mail marketing, Google oglasi i Facebook oglasi. Od offline aktivnosti posebno se isticu brojne
brosure, posjeti sajmovima i dogadanjima te brojne suradnje s medijima te influencerima.

Od tiskanih materijala posebno se isticu, print izdanja Vecernjeg lista (Magazin Diva Style, Nedjeljni specijal, Vecerniji
list rodendan, Ruza Zagrebacke Zupanije), print izdanja Nacionala (tematski magazin o turizmu Gastro&Wine), Gloria,
Jutarnji list, Like Putovanja i sli¢no.

Prilog 9. Popis vinarija i vinskih udruga Zagrebacke Zupanije

Redni broj LTZ/)LS/ostalo Naziv
1 Opcina Dubrava OPG Perisa
2 Opcina Dubravica Udruga vinogradara i podrumara opcine Dubravica
3 TZG Dugo Selo Vinarsko-vinogradarska udruga Terra Sancti Martini
4 TZG Dugo Selo Gradski vinograd
5 TZG Dugo Selo OPG Maha¢
6 TZG Ivani¢-Grada Vinarija Vostini¢-Klasni¢
7 TZG Ivani¢-Grada Vinarija Kezele
8 TZG Ivani¢-Grada Vinoteka Petek
9 TZG Ivani¢-Grada Udruga vinogradara i vinara Brenta
10 TZG Jastrebarsko Tomac & Bajda
1 TZG Jastrebarsko Podrum Mladina
12 TZG Jastrebarsko Tomac
13 TZG Jastrebarsko Soski¢
14 TZG Jastrebarsko Kurtalj
15 TZG Jastrebarsko [vanci¢
16 TZG Jastrebarsko Griffin
17 TZG Jastrebarsko Haramija
18 TZG Jastrebarsko Jaguni¢
19 TZG Jastrebarsko Korak
20 TZG Jastrebarsko ReZek
21 TZG Jastrebarsko Rezek
22 TZG Jastrebarsko Lagradi d.o.o.
23 TZG Jastrebarsko Sirovica
24 TZG Jastrebarsko Braje
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Redni broj LTZ/JLS/ostalo Naziv
25 TZG Jastrebarsko Braje
26 TZG Jastrebarsko Sember
27 TZG Jastrebarsko Majcenovic
28 TZG Jastrebarsko Vudini¢
29 TZG Jastrebarsko Kolari¢
30 TZG Jastrebarsko Pavleci¢
31 TZG Jastrebarsko Dobra berba
32 TZG Jastrebarsko R) Winery
33 TZG Jastrebarsko Gregori¢
34 TZG Jastrebarsko Ciban
35 TZG Jastrebarsko Spanic
36 TZG Jastrebarsko Plesivicko vinogorje d.d.
37 TZ0 Krasi¢ Vinarija Barun
38 TZ0O Krasi¢ Vinarija Simanovi¢
39 TZ0 Krasi¢ Vinarija Cuk
40 Opcina Kriz Udruga vinogradara i vinara “SKAF” Kriz
66 Opfina Jakovlje OPG Danijel Franjo
42 Opdina Bistra Udruga vinogradara, podrumara i ljubitelja dobrog vina “Sveti Nikola” Bistra
43 Opcina Bistra Vina Spoljar
44 Op¢ina Pus¢a OPG Vugec Dario
45 Opcina Pus¢a OPG Hercigonja
46 Opcina Puséa OPG Stjepan Mihok
47 Opfina Puséa OPG Makovi¢
48 TZG Samobora |zletiSte i vinotodje Pavlin
49 TZG Samobora Izletiste Sirovica
50 TZG Samobora Samoborska vinogradarsko-vinarska udruga Samobor
51 TZG Samobora Podrum Filipec
52 TZG Samobora Kusaonica vina Tin
53 TZG Samobora OPG Davor Sirovica
54 TZG Samobora OPG Antun Zupanci¢
55 TZG Samobora OPG Vlado Zupanci¢
56 TZG Samobora OPG Mlinovent d.o.0. Marko Fabekovec
57 TZG Samobora OPG Vinska klet Jai¢ Krasnik
58 TZG Samobora OPG Dubravka Fabek
59 TZP Savsko sutlanska dolina i brigi OPG Tavroh
60 TZP Savsko sutlanska dolina i brigi OPG Franjo Znidari¢
61 TZP Savsko sutlanska dolina i brigi Crni vina
62 TZP Savsko sutlanska dolina i brigi OPG Kosmat
63 TZP Savsko sutlanska dolina i brigi Vinarija Dujmovi¢
64 TZP Savsko sutlanska dolina i brigi OPG Pusi¢
65 TZP Savsko sutlanska dolina i brigi OPG Nem(ic Stjepan
66-135 Udruga vinogradara i vinara “Grozd” Velika Gorica 69 ¢lanova
136 TZG Velike Gorice OPG Vlado Mikul¢i¢, Kostanjevec
137 TZG Velike Gorice OPG Matkovi¢ Franjo, Kljuci¢ Brdo
138 TZG Velike Gorice OPG Stjepan Lucan, Siljakovina
139 TZG Velike Gorice Vinarija luris d.0.0., Hra$¢e
140 TZG Vrbovca Vrbovecka udruga vinogradara i vinara
141 TZG Zapresica Udruga vinara Zapresickog kraja TRILIKUM
142 TZG Zapresi¢a OPG Durinski Stjepan
143 TZG Zapresi¢a OPG Kus
144 TZG Zapresi¢a OPG Posavec
145 TZG Zapresica OPG Jandras Antonio
146 TZG Zapresica Miroslav Simunjak
147 TZG Sveti lvan Zelina Obiteljsko gospodarstvo Jarec-Kure
148 TZG Sveti lvan Zelina Vina Kos
149 TZG Sveti lvan Zelina Eko vina Cegec
150 TZG Sveti Ivan Zelina Vina Puhelek-Purek
151 TZG Sveti Ivan Zelina Vinogradarstvo i podrumarstvo Branimir Zigrovi¢
152 TZG Sveti Ivan Zelina Vinogradarstvo i vinarstvo Smrndic
153 TZG Sveti Ivan Zelina Vinarija Jarec
154 TZG Sveti Ivan Zelina Klet Ljubekov Gaj
155 TZG Sveti Ivan Zelina Vina Kos — JuriSic
156 TZG Sveti Ivan Zelina OPG Tukovi¢
157 TZG Sveti Ivan Zelina Vina Bedekovich
158 TZG Sveti Ivan Zelina Vinarija Literarii
159 TZG Sveti Ivan Zelina |zletite i vinarija obitelji Ferin
160 TZG Sveti Ivan Zelina Vina Hrupec
161 TZG Sveti lvan Zelina Vina Puhelek
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Prilog 10. Dvorci, muzeji, galerije, lokacije za hodocas¢a, arheoloska nalazista

Dvorci

Dvorac Orsi¢ — Gornja Bistra, Bistra

Dvorac Vranyczany-Dobrinovi¢ — Gornji Ladu¢, Brdovec
Dvorac Jakovlje — Jakovlje

Dvorac Janusevec — Prigorje Brdovecko, Brdovec
Dvorac Erdody — Sveta Nedelja

Dvorac Slaveti¢ (Orsi¢) — Jastrebarsko

Kompleks grkokatoli¢kog biskupskog dvorca — Krasi¢
Dvorac Lukavec — Velika Gorica

Dvorac Luznica — Zapresic¢

Dvorac Orehoci/Pataci¢/Farkas — Lovrecina, Vrbovec
Dvorac Zwiling — Crna Mlaka, Jastrebarsko
Kompleks Novih dvora Jelaci¢evih — Zapresi¢

Muzeji

Samoborski muzej: Duga i zanimljiva povijest velikog malog grada Samobora i njegove okolice sabrana je u Sarman-
tnom velikaskom dvorcu, a obuhvaca arheolosko-geolosku, etnografsku, kulturno-povijesnu i umjetnicku zbirku.
Uz muzej ne propustite posjetiti i galeriju Prica, Lang ili prvi privatni Muzej Marton.

Zavicajni muzej Donja Kupcina: Muzej na otvorenom u opcini Pisarovina skup je autenti¢nih seoskih kuca s gospo-
darskim zgradama i zbirkom etnografskih predmeta koji nas prebacuje u neka gotovo zaboravljena vremena.
Rudnik Sv. Barbara, Rude: Dio nekad slavnog rudnika bakra i zeljeza s gotovo 500 godina tradicije preureden je u
autenti¢ni muzej koji prica rudarsku povijest ovoga kraja, a iskustvo upotpunjava i rudarsko-botanicka poucna staza
duga 1.500 metara.

Muzej Sveti Ivan Zelina: Isprva tek zavicajna zbirka, Muzej Svetog Ivana Zeline danas ¢uva golemu gradu od pra-
povijesti do sadasnjosti rasporedenu u sedamnaest zbirki i pruza najsiru sliku Zivota u gradu i okolici.

Muzej Brdovec: Mirna opcina na sjeverozapadu Zagrebacke zupanije u secesijskoj zgradi prikupila je i izlozila zbir-
ke koje prikazuju dugu povijest Zapresica i okolice, odnosno kraja od zapadnih obronaka Medvednice do Sutle.
Muzej Ivani¢-Grada: U kratkom postojanju od 2016. godine, ovaj poduzetni muzej ve¢ se etablirao kao riznica za
bastinu Ivani¢-Grada, od povijesti i etnografije do prirodnih blaga, ali i aktivan sudionik u Zivotu lokalne zajednice.
Muzej Matija Skurjeni: Matija Skurjeni, svjetski poznati slikar i hrvatski naivac impresivne biografije, jos je 1984.
godine darovao dio opusa Zapresi¢u za buducu galeriju. Ona je potom prerasla u muzej o njegovu Zivotu i djelu,
smjesten u sklopu jedinstvenog kompleksa Novih dvora.

Muzej Turopolja: Smjesten u zgradi nekadasnje stare gradske vijecnice, ovaj velikogori¢ki muzej kroz etnografsku,
kulturno-povijesnu, arheolosku i likovnu zbirku jos od 1960. godine pruza uvid u najrazlicitije aspekte zivota u
Turopolju.

Gradski muzej i galerija Jastrebarsko: Gradski muzej i galerija smjesteni su u reprezentativno preuredenoj zgradi
stare gradske vijecnice gradenoj 1826. godine. U muzeju se Cuva arheoloska, kulturno-povijesna i etnografska ba-
Stina Jastrebarskog kraja. Ovdje je izlozena i glasovita “bula” — povelja kralja Bele IV kojom je 12. sijecnja 1257.
godine Jastrebarsko dobilo status slobodnog kraljevskog grada. Nedaleko od Jaske u mjestu Krasi¢ mozete posjeti-
ti Spomen sobu blazenog Alojzija Stepinca.

Zumberacki uskocki muzej: Otvoren je 2006. godine, na Jurjevo, blagdan zastitnika zupe, u nekadasnjoj gospodar-
skoj zgradi Zupnoga dvora u Stojdragi. U njemu je izlozena vrijedna zbirka etnografskih predmeta kojima su se sve
do nedavno Zumbercani svakodnevno sluzili. Ako jos nikada niste vidjeli cesalj za Cesljanje konoplje i ne znate sto
su nacve, nemojte propustiti obilazak ovog zanimljivog prostora. Malo dalje u mjestu Sosice u samostanu sestara
Bazilijanki nalazi se vrijedna etnografska zbirka.

Galerija Prica

Foto galerija Lang

Park skulptura

Jakovlje — dvorac i medunarodni park skulptura

Lokacije za hodocasca

Dolina kardinala, Krasi¢

Drvene turopoljske crkve i kapelice

Stopa svetog Martina, Dugo Selo

Franjevacki samostan s crkvom Uznesenja Blazene Djevice Marije, Jastrebarsko
Kapela svetog llije na Svetoj Geri, Zuberak

Kapela Blazene Djevice Marije Snjezne u Volavju, Jastrebarsko

Franjevacki samostan i crkva svetog Ivana Krstitelja, Klostar Ivani¢

Crkva svetog Lovre, Lovrecka Varo$

Crkva sveta tri kralja, Komin

Grkokatoli¢ke crkve na Zumberku

Arheolosko nalaziste Andautonia

Sjediste ilirskog plemena Andautonijaca i rimski municipij Gornje Panonije, smjesten u Scitarjevu, naselju smjeste-
nom samo osam kilometara sjeveroistocno od Velike Gorice. Na ovom arheoloskom nalazistu drevnog rimskog
grada moze se vidjeti mjesto na kojem su Rimljani Zivjeli Cetiri stotine godina, u posve uredenom gradu onoga
vremena.
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Prilog 11. Proizvodi OPG-ova

OPG PROIZVODI MJESTO
OPG Horvat prirodni sirupi, sokovi, dzemovi Samobor
Mislav Domovi¢ uzgoj voca, proizvodnja zamrznutih proizvoda /
Miljani¢ ukrasno visegodisnje bilje /
Hudoletnjak tov teladi u junad Gradec
Robert Matijasec aronija — organski uzgoj i prerada Rakitje
Hedonica destilerija rakija, vinjak Vrhovcak, Samobor
Vinska klet Jai¢ Krasnik vino, dzem, don kupino Samobor

Zizak med Hrastina Samoborska, Samobor
Petranjek med Galgovo, Samobor
OPG Pavlin vino, bermet Vrhov¢ak, Samobor

Ivica Babojeli¢

sibirska borovnica

Vrbovec Samoborski, Samobor

Zvonimir Fabek med Samobor

Matija Koscica sibirska borovnica Samobor

Davor Sirovica vino Lokosin Dol
Francekovi¢ vino, jabucni ocat Kladje, Samobor
Kristina Perkovic umaci Samobor

Antun Zupancic vino, bermet Mala Rakovica, Samobor
OPG Franjko rakije Samobor

Vlahovi¢ domacdi pekmezi, vocni sirupi i ostala zimnica Samobor
Delikatese Horvat trajni i polutrajni mesni proizvodi Grdanjci, Samobor
Gorisek demovi, sirupi, sokovi

Fabek bermet Samobor

Domaca radinost Brigita Mihina licitari, medicarna i svje¢arna ARKO Samobor

Domaca radinost Marica Celizic¢ rucni rad Samobor

Franjo Oslakovi¢ licitari, medicarna i svjecarna Samobor

Obrt Sréeko obrt za izradu suvenira Samobor

Melli Aromatica eko linija za njegu rublja i prirodna kozmetika Samobor

OPG Kreso Mucnjak aronija, treSnje Rakovica, Samobor

Izletidte i vinotocje Pavlin

izletite i vinotocje, restoran

Vrhovcak, Samobor

[zletiSte Kuzmanovic Slavagora

izletiste, restoran

Samobor

IzletiSte Mlin iz bajke

izletiste, restoran

Mala Jazbina, Samobor

Izletiste Oslakovi¢

izletiste, restoran

Prekrizje PleSivicko, Samobor

Izletiste Sirovica

seosko domacinstvo

Prekrizje Plesivicko, Samobor

IZletiSte Krslinov mlin izletiste, restoran Grdanjci

Izletiste Natrural Zumberak izletiste, restoran Budinjak, Zumberak
Izletiste Restoran Milecki izletiste, restoran Molvice, Samobor

Izletite Gogo obiteljski restoran i smjestaj, domaci proizvodi Samobor

Izletiste Restoran Divlje vode eko park Stojdraga

OPG Jurkas mlijeko i mlijecni proizvodi Harmica, Brdovec

OPG Barsi¢ mlijeko i mlijecni proizvodi Dubravica

OPG Sinko buce i bucini proizvodi Hrebine, Pus¢a

OPG Breges proizvodnja i prodaja cvijeca Donja Pus¢a

OPG Dario Vugec vino PuSca

OPG Pusi¢ vino Marija Gorica

OPG Znidari¢ vino Hrastina, Marija Gorica
OPGC Gagparincic vino Senkovec, Brdovec

OPG Dujmovi¢ vino Brdovec

OPG Tavroh vino Bobovec Rozganski, Dubravica
OPG Kosmat vino Donji Ladu, Brdovec
OPG Crnic¢ vino Marija Corica

OPG Mihaljevi¢ péelinji proizvodi Ivani¢-Grad

OPG Ali¢ Nada péelinji proizvodi Ivani¢-Grad

OPG Gordana Mihalj péelinji proizvodi Posavski bregi, Ivani¢-Grad
OPG Ani¢ Mato péelinji proizvodi Ivani¢-Grad

OPG Mihaljevi¢ Mirko pcelinji proizvodi Posavski bregi, Ivani¢-Grad
OPG Silovié Milan pcelinji proizvodi Posavski bregi, Ivani¢-Grad
OPG Rotim KaZimir pcelinji proizvodi Ivani¢-Grad

OPG Fusek Renato pcelinji proizvodi Ivani¢-Grad

OPG Konjug Alen pcelinji proizvodi Ivani¢-Grad

OPG Simunovi¢ proizvodi od ljekovitog bilja Ivani¢-Grad

OPG Zlatko Candar proizvodi od ljekovitog bilja Sumecani, lvani¢-Grad
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OPG PROIZVODI MJESTO

OPG Franceti¢ proizvodi od liekovitog bilja Klostar Ivanic, Ivani¢-Grad
OPG BariSec proizvodi od ljutih papricica Topolje, Ivani¢-Crad
OPG Ivan Andruza proizvodi od aronije Topolje, Ivani¢-Crad
OPG Darko Staroverski proizvodi od aronije Ivani¢-Grad

OPG Martina Marici¢ proizvodi od aronije Ivani¢-Grad

OPG Cordana Mihalj proizvodi od aronije Ivani¢-Grad

Zadruga Cma kap proizvodi od buce Ivani¢-Grad

OPG Cedomir Bakran proizvodi od buce Ivani¢-Grad

OPG Hlevnjak proizvodi od buce Ivani¢-Grad

OPGC Marijana Bacek proizvodi od buce Ivani¢-Grad

OPC Ivica Cesar proizvodi od buce

OPC Meli¢ povrce, cherry rajcice, paprika, paradajz, rajcica Dugo Selo

Obiteljska sirana Kusanovec mlijecni proizvodi i sirevi Dugo Selo

OPG Mihaljevi¢ / Dugo Selo

OPG Brbot / Dugo Selo

OPG Mahat vino Dugo Selo

OPG Skrlec sok i ¢aj od aronije, vino, liekovito bilje Dugo Selo

OPG Ivanda med i proizvodi od meda Dugo Selo

OPG Marija Robi¢ kukuruzni kruh i Zitarice, medenjaci Busevec

OPG Balazi¢ med i proizvodi od meda, pcelarstvo Petrovina

OPG Brozovi¢ jagode, pekmez, maline, likeri, sirup Rakitovec

OPG Polancec bucino ulje Obrezina, Cice

OPG Kolaric sirevi Sunja

OPG Zagorac sadnice cvijeca, voca i povrca, Andautonijsko bucino ulje Scitarjevo

OPG Benjamin sadnice cvijeca i povréa Mraclin

STRUKLI BY IVANA sve vrste Strukli Busevec

ETHNOTINA, Tina Milicevi¢ ethno odjeca i nakit, podgutnice Velika Gorica
AROMARICA proizvodi od meda, lavande i dr. Velika Corica

OPG Andelina Zeti¢

proizvodnja cvijeca i sadnica

Lazina Cicka

OPG Jurjevi¢ proizvodi od aronija Gradici
OPG Krizani Filip proizvodnja krumpira i CeSnjaka Mraclin
OPG Tretinjak proizvodnja voca i povréa Bapce
OPG Rozi¢ sir Pisarovina
OPG Konjeci¢ sir Pisarovina
OPG Konjecic brasno Pisarovina
OPG Gumbarevi¢ med, pelinji proizvodi Pisarovina
OPG Grcevi¢ kozj sir Pisarovina
OPG Varga Nikolina uzgoj voca i povrca Pisarovina
OPG Karlo Kos vino Zelina
OPG Branimir Zigrovi¢ vino Zelina
OG Jarec-Kure vino Zelina

Prilog 12. Rekreacijske staze

Karta 1

Marija Gorica — Brdovec — Pus¢a Crvena ruta: Brezuljcima i nizinom zapresickog kraja i rijeke Save Smeda ruta: Okolicom
Samobora uz desnu obalu Save Plava ruta: Slikovitim bregovima do usca rijeke Sutle u Savu

Karta 2

Kupljenovo — Luka — Dubravica — Marija Gorica — Pus¢a Smeda ruta: Selima ocuvane tradicijske arhitekture do sutlanske
doline Plava ruta: Kroz zapadno Zagorje do doline rijeke Sutle

Karta 3

Zapresi¢ — Bistra — Jakovlje (crvena ruta) Plava ruta: Sveta Nedelja — Jagnji¢ Dol — Svetonedeljski Breg

Karta 4

Krasi¢ — Pribi¢ — Kostanjevac — Tupcina — Sosice — Radina Vas — Jezerine (smeda ruta) Plava ruta: Krasi¢ — ékaljevica — Obrez
Vinodolski — Vivodina — Jezerine Crvena ruta: Krasi¢ — Zorkovac — Trg — Ozalj — Vrhovac — Hrzenik

Karta 5

Jastrebarsko — Gorica Svetojanska — Prilipje — Pavlovcani — Jastrebarsko Crvena ruta: Jastrebarsko — Petrovina — Slaveti¢ —
Gorica Svetojanska — Prodin Dol — Malunje

Karta 6

Kostanjevac — Kanjon Slapnice — Mrzlo Polje — Gornja Vas — Petricko Selo — Jurkovo Selo Crvena ruta: Samobor — Bregana
— Grdanijci — Koretic¢i — Jelenic¢i — Dragonos — Sipacki Breg — Smerovisce
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Karta 7
Vukovina — Poljana Ci¢ka — Bukevje — Veledevec — Kuce Crvena ruta: Velika Gorica — Novo Cice — Bukevje — S¢itarjevo
Zelena ruta: Velika Gorica — Pleso — Velika Mlaka Smeda ruta: Vukovina — Rakitovec — Busevec — Kljuci¢ Brdo — Lukavec
Karta 8

Pisarovina — Dvoranci — Bukov¢ak — Dubranec — Lukini¢ Brdo Smeda ruta: Donja Kupcina — Pisarovina — Dvoranci —
Skenderi — Gradec Pokupski Zelena ruta: Kravarsko — Kljuci¢ Brdo — Kozjaca — Strezojevo — Donji Hrusevec Crvena ruta:
Pokupsko — Gladovec Pokupski — Strezojevo — Hotnja — Pokupsko

Karta 9 y

Zelena ruta: Klostar Ivani¢ — Cemernica Lonjska — Donja i Gornja Obreska — Mostari — Marcani — Sobocani — Klostar Ivani¢
Plava ruta: Ivani¢-Grad — Klostar Ivani¢ — Mostari — Sovari — Kriz Smeda ruta: Dugo Selo — Rugvica — Oborovo — Velesevec—
Lijevi Dubrovéak — Posavski Bregi — Jezevo — Dugo Selo Svijetlo-crvena ruta

Karta 10

Komin — Radois¢e — Salnik — Rakovec — Krecaves — Donje Polonje — Komin Crvena ruta: Zelina — Donje i Gornje Oresje
— Bedenica — Komin — Novo Mjesto — Sv. Ivan Zelina Plava ruta: Zelina — Nespe$ — Donja Zelina — Sv. Helena — Rakovec
— Novo Mjesto — Sv. Ivan Zelina

Karta 11 y

Crvena ruta: Dugo Selo — Prozorje — Martin Breg — Dugo Selo Plava ruta: Dugo Selo — Laktec — Krizevéec — Stakorovec —
Brckovljani

Karta 12

Plava ruta: Vrbovec — Lovrecka Varo$ — Preseka — Gornji Tkalec — Gradec — Vrbovec Zelena ruta: Dubrava — Koritna —
Cugovec — Habjanovac — G. Vuksinac — Dubrava — Zvekovac — Prnjarovac — Zetkan Svijetlo-crvena ruta: Dubrava — Nova
i Stara Kapela — Brezine — Farkasevac — Dubrava Smeda ruta: Gradec — Cugovec

Karta 13

Crvena ruta: Klin¢a Sela — Goli Vrh — Repis¢e — Gornji Desinec — Vlaskovec — Novo Selo Okicko — Sveti Martin pod Oki¢em
— Klinca Sela Plava ruta: Sveta Nedelja — Galgovo — Gornja Zdencina — Kupinec — Aspergeri — Rakov Potok — Sveta Nedelja

Prilog 13. Cyclist Welcome smjestajni objekti

Cyclist Welcome smjestajni objekti

Naziv objekta Lokacija Kategorizacija
Kamp Zagreb Rakitje 3*
Hostel Samobor Samobor 4%
Izletiste Gogo Slani Dol 2%
Kuca za odmor Green Zelina 4%
Hotel Bunci¢ Vibovec 4*
Prenociste Marina Vrbovec 2%
Hotel Garden Hill Velika Gorica 3*
Prenociste Pleska Velika Gorica 2*
Jour & Nuit Novo Cice 4*
Etno naselje Novo Cice Novo Cice 4%
Hotel Sport i izletiste Petek Ivani¢-Grad 4%
Seoski turizam Kezele Sumecani 4%
Ekopark Krasograd Bratina 3*
Apartman i sobe u domacinstvu Pavek Pisarovina 2*
Imanje Trumbetas Velika Buna 2*
Kuca za odmor Stefica Corko Donji Ladu¢ 3*
Green Hill Harmica 3*
Vila Maria Strmec Bukevski 2*
Hotel Princess Jastrebarsko 5%

Cyclist Welcome objekti s ponudom hrane i pica

Naziv objekta Lokacija Kategorizacija
Restoran 4M Zelina cw
Restoran Galerija Vrbovec cw
Caffe bar Soho Il Dugo Selo cw
Restoran Ladanjski raj Hrastina CW+
Restoran Stara presa Senkovec cw

Cyclist Welcome turisticki informacijski centri
Naziv Lokacija Kategorizacija

Adventure Tours Zelina cw
Turisticko-informativni centar Ivani¢-Grad Ivani¢-Grad cw
Turisticka zajednica grada Samobora Samobor cw
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Prilog 14. Profil odredista/baze osnovnih informacija o destinaciji

2023.* 2024.*

Lokacija

Zagrebacka zupanija, popularno zvana i Zagrebacki zeleni prsten, nalazi se u srediSnjem dijelu sjeverozapadne Hrvatske, a s povrsinom od 3078 km2
je Sesta po veliéini zupanija u zemlji.

se sjediste nalazi izvan nje, na podruju grada Zagreba Sasto][ se od devet gradova (Dugo Selo, Ivani¢-Grad, Jastrebarsko Samobor, Sveta NedelJa Sveti
Ivan Zelina, Velika Corica, Vrbovec, Zapresic), 25 opcina (Bedenica, Bistra, Brckovljani, Brdovec, Dubrava, Dubravica, Farkasevac, Gradec, Jakovlje,
Klinca Sela, Klostar Ivani¢, Krasi¢, Kravarsko, Kriz, Luka, Marija Corica, Orle, Pisarovina, Pokupsko, Preseka, Pusca, Rakovec, Rugvica, Stupnik,
Zumberak) i 697 naselja.

Prometna
povezanost
- zracni
prijevoz

Na podrucju Zagrebacke zupanije (Velika Gorica) smjestena je najveca zracna luka u RH, Medunarodna zracna luka Franjo Tudman. Medunarodna
zratna luka Franjo Tudman ima status medunarodne zracne luke prvog slijetanja, svrstana u razred i skupinu 4E (prema ICAQ). Zracni promet koji
prolazi tom zracnom lukom, osim znacaja za drzavno povezivanje, vazan je i kao veza tog prostora sa svijetom, a vazan je i u tranzitnom prometu.
Ukupna povrina Prostora za razvoj Zracne luke Zagreb iznosi oko 850 ha. Na podrucju Zagrebacke zupanije smjestena su ukupno Cetiri aerodroma
(Busevec, Creda, Stakorovec i Dubrava) namijenjena za potrebe poljoprivredne, sportsko-rekreacijske i turisticke djelatnosti. Na podrucju Grada
Jastrebarskog nalaze se dva registrirana paragliding letjelista - Japetic te Pleivica.

Prometna
povezanost
- cestovni
prijevoz

Sukladno Prostornom planu Zagrebacke Zupanije, navedene su sliedece drzavne ceste: Prigorje Brdovecko — Bobovica — Samobor, Samobor - Sveta
Nedelja - Zagreb, G.P. Harmica - Brdovec - ¢voriste Zapresi¢ D 225, most na Kupi (Lasinja) - ¢vor Donja Zdencina (autocesta Zagreb — Karlovac) -
Klinca Sela, Spoj drzavne ceste D1 - évor Donja Zdencina, Vibovec - Poljanski Lug - Klotar Ivanic — Ivani¢-Grad, Cvoriste Busevec — Podvornica,
obilaznice sredlsnjlh naselja gradova i opcina, pristupna cesta do odlagalista Tarno (mogudi ili alternativni koridor) te koridori u istrazivanju: Sjeverna
obilaznica Velike Gorice, Gladovec Pokupski — Sisacko-moslavacka zupanija, Koritna — obilaznica naselja Dubrava — Cazma, Komin - G. Oresje -
Jertovec i Craberje Ivanicko — Cazma. Prostornim planom Zagrebacke Zupanije planirana je i nova zagrebacka autocestovna obilaznica Zapresic -
Samobor - Horvati — Mraclin - Ivanic-Crad - Sveti Ivan Zelina, sa statusom u istrazivanju.

U planovima razvoja cestovne infrastrukture, a sukladno Prostornom planu Zagrebacke zupanije, navedene su sljedece zupanijske ceste: Drenje
Scitarjevsko — brana na Savi (Drenje) — Dumovec, produzetak Ulice grada Vukovara - Crec Dugoselski, Drencec - Prozorje - Brckovljani, Oborovo —
Precno - Topolje - Lijeva Luka (Sisacko-moslavacka Zupanija), Velesevec — Pescenica (Sisacko-moslavacka Zupanija), Kuce - VeleSevec — Pescenica,
Draga Svetojanska - Brezovac Zumberacki, Hartje — Sopote — Sosice, Tihocaj - Paljugi — Bukovac Svetojanski, Pecno - Vis¢i Vrh - Gornja Vas, Gabrovica
~ Koretici - Jelenici - Pecno, SoSice - Sveta Gera, Prigorje Brdovecko ~ Novi Dvori - Jablanovec, Bestovje - brana na Savi (Podsused) - Zapresic,
Micevec - Satar]evo Strmec Bukevski - Velesevec obilaznice sredisnjih naselja gradova i opcina te koridori u istrazivanju: Gornja Bistra - Sljeme, Susa
~Desno Zeljezno i Prozorje — Lukarisce. Na trasama planiranih zupanijskih cesta na dijelovima koji prelaze rijeku Savu predvidena je izgradnja mostova
i to kako slijedi: Drenje Scitarjevsko — brana na Savi (Drenje) - Dumovec, Bestovje — brana na Savi (Podsused) - Zapresic te na trasi postojecih cesta
Orle - Drnek i Topolje — Dubrovcak. Takoder je po trasi planirane drzavne ceste Prigorje Brdovecko — Bobovica — Samobor planiran most preko rijeke
Save.

Prometna
povezanost
- zeljeznicki
prijevoz

Nekoliko Zeljeznickih pravaca takoder prolazi kroz zupaniju i to oni iz Zagreba prema Karlovcu i Rijeci, prema Slavonskom Brodu i Tovarniku, zatim
prema Sisku, prema Koprivnici i prema Varazdinu.

Navedeni mali postotak dvokolosjecnih pruga (15,51%) na podrucju Zagrebacke zupanije u velikoj mjeri ogranicava propusnu i prijevoznu moc
pojedinih Zeljeznickih pruga. Postojeca zeljeznicka infrastruktura jedan je od najnerazvijenijih vidova prometne infrastrukture RH, koji se ocituje
nedostacima u Zeljeznickom sektoru, loSom infrastrukturom, zastarjelim Zeljeznickim voznim parkom te zastarjelom opremom za signalizaciju i
komunikaciju.

Udaljenost od
glavnog grada

- DUGO SELO

Udaljenost od Zagreba: 22km

Prijevoz: automobilom otprilike 25min, vlakom sa Clavnog kolodvora Zagreb polazak otprilike svakih 15-20 min, autobusom sa Autobusnog kolodvora
Zagreb

- IVANIC-GRAD

Udaljenost od Zagreba: 42km

Prijevoz: automobilom otprilike 35min, vlakom sa Glavnog kolodvora Zagreb, autobusom sa Autobusnog kolodvora Zagreb

— JASTREBARSKO

Udaljenost od Zagreba: 37km

Prijevoz: automobilom otprilike 30min, viakom sa Clavnog kolodvora Zagreb, autobusom sa Autobusnog kolodvora Zagreb ili prijevoznikom
Samoborcek sa autobusnog terminala Savski most

~ SAMOBOR

Udaljenost od Zagreba: 23km

Prijevoz: automobilom otprilike 25min, vlakom sa Clavnog kolodvora Zagreb do stajalista Podsused pa dalje autobusom/automobilom/taxijem
autobusom sa Autobusnog kolodvora Zagreb

- SVETANEDELJA

Udaljenost od Zagreba: 18km

Prijevoz: automobilom otprilike 20min, autobusom sa Autobusnog kolodvora Zagreb

— SVETI IVAN ZELINA

Udaljenost od Zagreba: 32km

Prijevoz: automobilom otprilike 40min, autobusom sa Autobusnog kolodvora Zagreb

~ VELIKA GORICA

Udaljenost od Zagreba: 17km

Prijevoz: automobilom otprilike 20min, autobusom ZET-a sa autobusnog terminala Glavni kolodvor, vlakom sa Clavnog kolodvora Zagreb

- VRBOVEC

Udaljenost od Zagreba: 40km

Prijevoz: automobilom otprilike 35min, vlakom sa Glavnog kolodvora Zagreb, autobusom sa Autobusnog kolodvora Zagreb

- ZAPRESIC

Udaljenost od Zagreba: 20km

Prijevoz: automobilom otprilike 25min, viakom sa Glavnog kolodvora Zagreb, autobusom ZET-a sa autobusnog terminala Crnomerec
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2023.* 2024.*

OPCINE

- BEDENICA

Udaljenost od Zagreba: 42km

Prijevoz: automobilom otprilike 45 min

- BISTRA

Udaljenost od Zagreba: 24 km 5

Prijevoz: automobilom otprilike 35 min, autobusom ZET-a sa autobusnog terminala Crnomerec

- BRDOVEC

Udaljenost od Zagreba: 22km )
Prijevoz: automobilom otprilike 25min, vlakom sa Glavnog kolodvora Zagreb, autobusom ZET-a sa autobusnog terminala Crnomerec pa dalje
automobilom/taxijem/autobusom — Mestrovic prijevoz)

- BRCKOVLJANI

Udaljenost od Zagreba: 28km

Prijevoz: automobilom otprilike 35min, vlakom sa Glavnog kolodvora Zagreb do stajalista Dugo Selo pa dalje autobusom/taxijem
- DUBRAVICA

Udaljenost od Zagreba: 33km

Prijevoz: automobilom otprilike 35min, vlakom sa Glavnog kolodvora Zagreb do Kupljenova pa dalje taxijem, autobusom prijevoznika Mestrovic
prijevoz iz ZapreSica

- DUBRAVA

Udaljenost od Zagreba: 52km

Prijevoz: automobilom otprilike 50min

~ FARKASEVAC

Udaljenost od Zagreba: 63km

Prijevoz: automobilom otprilike 50 min

- GRADEC

Udaljenost od Zagreba: 50km

Prijevoz: automobilom otprilike 50 min, vlakom sa Glavnog kolodvora Zagreb

— JAKOVLJE

Udaljenost od Zagreba: 28km

Prijevoz: automobilom otprilike 40min, vlakom sa Glavnog kolodvora Zagreb, autobusom sa Autobusnog kolodvora Zagreb

- KLINCA SELA

Udaljenost od Zagreba: 26km

Prijevoz: automobilom otprilike 35min, vlakom sa Glavnog kolodvora Zagreb do stajalista Zdencina

~ KLOSTAR IVANIC

Udaljenost od Zagreba: 42km

Prijevoz: automobilom otprilike 45 min, autobusom sa Autobusnog kolodvora Zagreb

- KRASIC

Udaljenost od Zagreba: 50km

Prijevoz: automobilom otprilike 45min, autobusom sa Autobusnog kolodvora Zagreb ili prijevoznikom Samoborcek do Jastrebarskog pa presjedanje za
Krasi¢

- KRAVARSKO

Udaljenost od Zagreba: 32km

Prijevoz: automobilom otprilike 35min

- KRIZ

Udaljenost od Zagreba: 50km

Prijevoz: automobilom otprilike 45min, vlakom sa Glavnog kolodvora Zagreb do stajalista Novoselec, autobusom sa Autobusnog kolodvora Zagreb do
Ivanica pa dalje vlakom/taxijem

- LUKA

Udaljenost od Zagreba: 30km

Prijevoz: automobilom otprilike 40 min, vlakom sa Glavnog kolodvora Zagreb, autobusom sa Autobusnog kolodvora Zagreb

- MARIJA GORICA

Udaljenost od Zagreba: 30km

Prijevoz: automobilom otprilike 45min, vlak (ZG-Varazdin), autobus (Podsused-Kupljenovo)

- ORLE

Udaljenost od Zagreba: 28km

Prijevoz: automobilom otprilike 40min, autobusom ZET-a sa autobusnog terminala Glavni kolodvor do Velike Gorice ili viakom sa Glavnog kolodvora
Zagreb do Velike Gorice pa presjedanje na autobus za Orle

- PISAROVINA

Udaljenost od Zagreba: 32km

Prijevoz: automobilom otprilike 35min, autobusom prijevoznikom Samoborcek sa autobusnog terminala Savski most

- POKUPSKO

Udaljenost od Zagreba: 50km

Prijevoz: automobilom otprilike 55min, autobusom ZET-a sa autobusnog terminala Glavni kolodvor do Velike Gorice ili viakom sa Glavnog kolodvora
Zagreb do Velike Corice pa presjedanje na autobus za Pokupsko




Stranica 92 Glasnik Zagrebacke zupanije od 7. listopada 2025. Broj 37/25
2023.* 2024.*
- PRESEKA
Udaljenost od Zagreba: 52km
Prijevoz: automobilom otprilike 50min
- PUSCA
Udaljenost od Zagreba: 26km
Prijevoz: automobilom otprilike 40min, vlakom sa Glavnog kolodvora Zagreb do stajalista Kupljenovo pa dalje presjedanje na autobus
- RAKOVEC
Udaljenost od Zagreba: 35km
Prijevoz: automobilom otprilike 40min
- RUGVICA
Udaljenost do Zagreba: 25km
Prijevoz: automobilom otprilike 30min, vlakom sa Glavnog kolodvora Zagreb do stajaliSta Dugo Selo pa dalje taxijem/autobusom, autobusom sa
Autobusnog kolodvora Zagreb
— STUPNIK
Udaljenost od Zagreba: 15km
Prijevoz: automobilom otprilike 25min, autobusom ZET-a sa autobusnog terminala Savski most
— ZUMBERAK
Udaljenost od Zagreba: 65 km
Prijevoz: automobilom otprilike 1.30h, autobusom prijevoznikom Samoborcek iz Samobora ili Jastrebarskog
Prijevoz u prigradskim naseljima Zagrebacke Zupanije deficitaran je, voznih linija u pojedinim prigradskim naseljima nema, a u onim naseljima gdje
postoji javni linijski prijevoz putnika broj je polazaka mali (1-2 puta dnevno) zbog neisplativosti u odnosu na broj putnika i cijenu usluga koju je odredio
prijevoznik. Nepostojanje odgovarajuce ponude javnog linijskog prijevoza utjecala je na pad prijevozne potraznje te porast ovisnosti o individualnom
prijevozu. Upravo stoga, a u cilju podizanja kvalitete Zivota stanovnika u ruralnom podrucju potrebno ga je povezati s gradskim sredistem uvodenjem
linija javnog prijevoza te omoguciti djeci, mladim obiteljima, zaposlenima i umirovijenicima vecu dostupnost javnim uslugama i dodatnim sadrzajima
(edukacijske, izvanskolske, sportske aktivnosti, usluge u zdravstvu i rehabilitacija te dr.).
Udaljenost od | Specifican geografski polozaj Zagrebacke zupanije koju sa zapadne, juzne i istocne strane okruzuje Grad Zagreb, Cineci tako popularno zvani
glavnih “zagrebacki prsten” te blizina granice sa Slovenijom Cini ju vaznim raskrizjem europskih prometnih putova i vaznim tranzitnim podrucjem, zbog cega

emitivnih trzista

je danas jedna od gospodarski najstabilnijih domacih regija te u samom vrhu razvijenosti u Republici Hrvatskoj.

Zagrebacka Zupanija istice se odlicnim geoprometnim polozajem u okruzenju glavnog grada Hrvatske Zagreba, zbog Cega kroz nju prolaze sve glavne
cestovne i Zeljeznicke komunikacije koje Zagreb povezuju sa svijetom, a na njenom teritoriju nalazi se i zra¢na luka grada Zagreba kao najvaznija u
Hrvatskoj. Posebno je dobra cestovna povezanost, vidljiva iz ¢injenice da je svih devet gradova na podru¢ju Zupanije izravno povezano autocestama,
a od ukupno 25 opcinskih sredita samo su Kostanjevac, Pokupsko i Dquavica od ny’bliieg ¢vora na autocesti udaljeni vise od 20 minuta voznje,
odnosno manje od 20 kilometara. Slicna je situacija i sa zeljeznickom povezanoscu, budui da Zeljeznicku vezu od 9 gradova u Zupaniji nemaju samo
Samobor, Sveta Nedelja i Sveti Ivan Zelina, a sva opcinska sredista osim Pokupskog i Kostanjevca udaljena su manje od 20 kilometara od najblize
zeljeznicke postaje.

Geografska
obiljezja (reljef,
planine, rijeke i
dr.)

Zagrebacka iuianija smjestena je na jugozapadu Panonske zavale, a rubnim je dijelom sa zapada doticu periferni ogranci Dinarida. Zbog toga se istice
reljefna raznolikost, s prevladavajucim nizinskim podrucjima do 200 mnv koja ¢ine 81,88% Eovréine 2upani&e (doline rijeka Save, Krapine, Kupe, Zeline
i, Lonje). Brezuljkasti krajevi i pobrda (200-500 mnv) obuhvacaju 12,47% (Marijagoricko pobrde, Vukomericke gorice, predgorja Medvednice,
Zumberka i Samoborskog gorja), a povrsine iznad 500 mnv 5,65% ukupne povréine zupanije (visi dijelovi Medvednice, Zumberka i Samoborskog
gorja). U skladu s reljefnim obiljezjima, raspored povrsinskih voda u Zagrebackoj zupanije obiljezavaju dva razlicita dijela: istocni, nizinski, dio s
relativno rijetkim stalnim vodotocima kojim dominiraju rijeke Sava, Lonja, Kupa, te hidromelioracijski ianali i zapadni dio, kojim dominiraju brojni
potoci koji se slijevaju s brdskih i gorskih prediela Samoborskog gorja, Zumberka i Medvednice u glavne odvodnice Kupu, Savu i Krapinu.

Njene glavne prirodne odrednice su rijeka Sava, koja prolazi sredisnjim dijelom Zupanije smjerom zapad — istok, te dva istaknutija gorja - Zumberacko
gorje na zapadu i Medvednica na sjeveru. Clavni gorski prostor u Zupaniji nalazi se na njenom zapadnom dijelu, a ¢ini ga Zumberacko gorje kao najvise
u Panonsko-peripanonskoj Hrvatskoj. Veci dio Zumberackog gorja, ukljucujuci i Samoborsko gorje kao njegov nizi nastavak, nalazi se u Zagrebackoj
zupaniji, dok se Medvednica u Zupaniji Erostire samo manjim dijelom svoje sjeverozapadne i jugoistocne padine. Oba gorja neznatno prelaze visinu
od 33 1.000 m2, za razliku od preostalih brdskih prostora u Zupaniji - Marijagorickog pobrda na sjeverozapadu, Vukomerickih gorica na jugu te rubnih
dijelova prigorja Kalnika i Moslavacke gore na istoku, koja jedva dosezu 300 metara nad morem. Sva brdska podrucja u Zupaniji znacajna su kao
rekreacijska vinorodna podrucja. Zbog razmjerno guste naseljenosti velik dio prostora izgraden je ili kultiviran, ali postoje i brojna Sumska podrucja s
ocuvanom prirodom, posebice u najvisim gorskim Erostorima i najnizim mocvarnim predjelima uz glavne vodotoke. U Zagrebackoj Zupaniji nema
prirodnih jezera izuzmu li se manje mrtvice uz rijeku Savu, ali ima dosta ribnjaka i Sljuncara. Najvecu vodenu povrsinu ¢ini ribnjak Crna Mlaka na
podrucju grada Jastrebarsko povréine 6,2 km2, a slijedle je ribnjaci Pisarovina te ribnjak Vuksinac u opcini Dubrava. Istice se i ribnjak Mokrica u Sv. lvanu
Zelini koje datira jos iz 16. stoljeca i koji se proteze na 8 ha. Medu brojnim sljuncarama isticu se Cice kod Velike Gorice, Svetonedeljska jezera i Zajarki
kod Zapresica, vazne i kao rekreacijske zone, posebno za ribolov.

Klimatska
obiljezja
(prosjecni broj
suncanih dana,
kolicina
padalina,
prosjecne
sezonske
temperature)

Klima je na podrucju Zagrebacke zupanije kao i u obliznjem Zagrebu umjereno kontinentalna, odnosno umjereno topla i vlazna klima. Prosjecna
godisnja temperatura krece se oko 13°C, a gr'odiénja kolicina oborina oko 900 mm. Broj dana sa snijegom iznosi u prosjeku oko 30 dana u godini, broj
vedrih dana oko 40, a oblacnih 120. Najtopliji su mjeseci srpanj i kolovoz s prosjecnom temperaturom od 22 °C, a naj%ladniji sijecan; s temperaturom
od -1 °C. U periodu od pocetka svibnja do kraja rujna temperatura rijetko pada ispod 15 °C, dok je u prosjeku niza od 5 °C tijekom prosinca, sije¢nja
i veljace.

Oborine su uglavnom ravnomijerno rasporedene tijekom godine, iako ih najvise ima u lipnju i studenom, kada njihova koli¢ina zna prijeci 100 mm.
Manje od 50 mm oborina najcesce se zna zadesiti tijekom veljace, ozujka i rujna. Nesto ostrija klima je u visim gorskim predjelima, pa tako na vr$nim
dijelovima Medvednice prosjecna ljetna temperatura ne prelazi 22 °C, dok zimska temperatura u najhladnijem mjesecu veljaci u prosjeku iznosi -3 °C.
Gorski krajevi imaju i nesto vecu kolicinu padalina, posebice u kasnu jesen, kada ona u najkiSovitijem mjesecu studenom zna iznositi i preko 200 mm.
Za%(rebaéka Zupanija ima oko 200 suncanih dana godisnje. Prosjecna godisnja kolicina padalina iznosi izmedu 800 i 1.000 mm, s najvisim intenzitetom
tijekom proljeca i jeseni.

Broj stalnih
stanovnika

299.985 299.985

(Popis 2021.) (Popis 2021.)
304.354 304.354
(Procjena 2023.) (Procjena 2023.)
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Broj turista (po
zemlji
porijekla,
demografska
obiljezja i dr.)

— Broj turista (ukupno): 153.052
— Broj turista (domaci): 44.063
— Broj turista (strani): 108.989

Zemlje porijekla (poredak po broju turista):

1. Hrvatska - udio dolazaka 28,66%; udio
nocenja 29,88%; udio turista 28,74%

2. Njemacka - udio dolazaka 10,82%,
udio nocenja 12,53%, udio turista
10,80%

3. SAD - udio dolazaka 3,95%, udio
nocenja 2,70%, udio turista 3,94%

4. Italija - udio dolazaka 3,63%, udio
nocenja 3,98%, udio turista 3,65%

5. Poljska - udio dolazaka 3,35%, udio
nocenja 2,88%, udio turista 3,34%

6. Nizozemska - udio dolazaka 3,14%,
udio nocenja 3,87%, udio turista
3,13%.

- Demografska obiljezja: 58% muskaraca
i 42% zena; dobne skupine 35-44 i
45-54 po 19%, 25-34 18% i 55-64 16%

- Broj dolazaka (ukupno): 149.117

- Broj dolazaka (domaci): 42.743

— Broj dolazaka (strani): 106.374

- Broj nocenja (ukupno): 269.507

- Broj nocenja (domaci): 80.534

- Broj nocenja (strani): 188.973

— Broj turista (ukupno): 173.786
— Broj turista (domaci): 47.382
— Broj turista (strani): 126.404

Zemlje porijekla (poredak po broju turista):
1. Hrvatska - udio dolazaka 27,17%; udio
nocenja 27,37%; udio turista 27,27%

2. Njemacka - udio dolazaka 10,68%;
udio nocenja 12,78%; udio turista
10,66%

3. SAD - udio dolazaka 4,00%; udio
nocenja 2,80%; udio turista 3,99%

4. Italija - udio dolazaka 3,87%; udio
nocenja 4,72%; udio turista 3,87%

5. Republika Koreja - udio dolazaka
3,71%; udio nocenja 2,06%; udio
turista 3,70%

6. Bosna i Hercegovina - udio dolazaka
2,60%; udio nocenja 3,08%; udio
turista 2,60%

- Demografska obiljezja: 56% muskaraca
i 44% zena; dobne skupine 35-44 i
45-54 po 19%, 25-34 17% i 55-64 16%

- Broj dolazaka (ukupno): 169.712

- Broj dolazaka (domaci): 46.112

— Broj dolazaka (strani): 123.600

- Broj nocenja (ukupno): 307.257

— Broj nocenja (domaci): 84.111

- Broj nocenja (strani): 223.146

Prosjecna
duljina boravka

2,01

1,56

Turisticki
kapaciteti (po
vrstama, po
kvaliteti)

Sto se tice popisa kategoriziranih turistickih objekata u Zagrebackoj 7upaniji u skupini hotela, u Zagrebackoj Zupaniji nema hotelskog smieitaja
kategoriziranog s 2* i 5*, vec 7 objekata sa 177 smjestajnih jedinica i ukupno 298 stalnih kreveta u hotelskom smjestaju 3* te 6 objekata, 252 smjestajne
jedinice i 465 kreveta u hotelskom smjestaju 4*. Od navedenog hotelskog smjestaja, jedan je integralni hotel u Zagrebackoj zupaniji. Aparthoteli,
turisticka naselja i turisticki apartmani, prema podacima Ministarstva turizma i sporta, uopce nisu zastupljena u Zagrebackoj zupaniji. Sto se tice
kampova, u Zagrebackoj zupaniji je kategoriziran 1 objekt kao kamp s 4%, 53 smjestajne jedinice i 155 smjestajnog kapaciteta.

Ugostiteljski
sadrzaji

Restoranska ponuda Zagrebacke zupanije izuzetno je bogata te ukljucuje vise od dvjestotinjak samostalnih objekata razlicitih profila, 16 od onih
jednostavnije prehrane (primjerice objekti brze hrane, pivnice, pizzerije i slasticarne) do objekata seoskog turizma i klasicnih restorana usmjerenih, kako
na modernu i kreativnu kuhinju, tako i na tradicionalnu kuhinju. Pri tome je na popisu 40 najboljih restorana Srediénje Hrvatske u 2015. godini (http://
www.dobri-restorani.hr/top-lista/dobri-restorani-2015/), s podrucja Zupanije izdvojeno 7 restorana i to 4 s podrucja Samobora te po jedan s podrucja

Jastrebarskog, Velike Gorice i lvani¢-Grada.

Najpopularnije
turisticke
atrakcije

DUGO SELO

CRKVA SV. MARTINA, MARTIN BREG

7UPNA CRKVA SV, MARTINA

CRKVA UZVISENJA SV. KRIZA, LUKARISCE, DUGO SELO
POSAVSKE DRVENE KUCE U DUGOM SELU

STARE DRVENE KLETI NA MARTIN BREGU

JEZERA BAYER

POLITICKO PECANJE | FISIJADA

MARTINJE U DUGOM SELU

VINCEKOVO NA MARTIN BREGU

OSTAVSTINA GROFOVA DRASKOVIC

KLET OBITELJI BUNCIC

FASNIK U DUGOM SELU

USKRSNO BOJANJE JAJA U PERIVOJU GROFA DRASKOVIC
ADVENT U DUGOM SELU

SAJAM CVIJECA

1ZLOZBA VINA

DUGOSELSKE JESENI

IVANIC-GRAD

BUCIJADA

NAFTALAN

IZLETISTE “PETEK"
BICIKLISTICKE STAZE
SEOSKI TURIZAM “KEZELE”
CRKVA SV. PETRA
GRADSKA VIJECNICA
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JASTREBARSKO
GRADSKI MUZEJ | GALERIJA

DVORAC ERDODY, JASTREBARSKO

DVORAC ORSIC, SLAVETIC

FRANJEVACKI SAMOSTAN | CRKVA SV. MARIJE
CRKVA SV. NIKOLE, JASTREBARSKO

KAPELA B. D. MARIJE SNJEZNE (VOLAVSKE)
CRKVA SV, PETRA, PETROVINA

KAPELA SV. FRANJE KSAVERSKOG, PLESIVICA
GRKOKATOLICKA CRKVA PREOBRAZENJA GOSPODNJEG
BACVARSKA ZBIRKA OBITELJl GOLUB
MLINAROVA IZA

ETNOGRAFSKA ZBIRKA SVETOJANSKOG KRAJA
PLESIVICKA VINSKA CESTA (DEGUSTACIE)*
REPRO EKO

JASKANSKE VINSKE SVECANOSTI, MANIFESTACIJA
RAZNI OPG-ovi

PLANINARENJE

LOV | RIBOLOV

TRCANJE I BICIKLIZAM

MOTOKROS

AERO SPORTOVI

JAHANJE

TENIS

PLESIVICA

PERIVOJ DVORCA ERDODY

[ZVOR VODE U SVETO) JANI

JAPETIC

MLADINA

CRNA MLAKA

SANJKASKA STAZA

PLESIVICKI COPANJEK

KRIZ

ETNO IMANJE RIZNICE MOSLAVINE
CRKVA UZVISENJA SV. KRIZA

GALERIJA KRIZ, SPOMEN SOBE M. TRNINE | JOSIPA BADALICA
ANTICKI KOMPLEKS SIPCINE

LIPANJSKI SUSRETI M. TRNINE

DAN OPCINE KRIZ

“KRISKI OBLIZEKI"

KRASIC

CRKVA PRESVETOG TROJSTVA
SPOMEN-SOBA BL. ALOJZIJA STEPINCA
ETNO KUCA MRZLJAK

BREZARIC ETNOGRAFSKO-MEMORIJALNA ZBIRKA U RODNOJ KUCA KARDINALA ALOJZIJA STEPINCA
BICIKLISTICKE STAZE

CRKVA MAJKE BOZJE DOLSKE

CRKVA SV. MIHOVILA

ZUPNA CRKVA SV, SIKSAT II. PAPE
KAPELICA SV, IVANA KRSTITELJA

KURIJA PLEMENITE OBITELJl MEDVEN
GRKOKATOLICKA CRKVA BLAGOVIJESTI
PLEMICKA KURIJA KUKULJEVICA
HALSATSKO GROBLJE

ATLETSKA UTRKA

MOTOKROS

PLANINARENJE

PISAROVINA
SPOMEN-KUCA “TITANIC 100", BRATINA

CRKVA SV. MARIJE MAGDALENE, DONJA KUPCINA

KAPELA PRESVETOG TROJSTVA, DVORANCI

KAPELA SV. LEONARDA, GRADEC POKUPSKI

KAPELA SV. VIDA, JAMNICKO PODGORJE

ZUPNA CRKVA SV. MARTINA BISKUPA, JAMNICA PISAROVINSKA
KAPELA SV. DUHA, LUCELNICA

ZAVICAJNI MUZE) DONJA KUPCINA, DONJA KUPCINA

RIJEKA KUPA

RIBNJAK PISAROVINA
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SELO RODA — DONJA KUPCINA
EKOPARK KRAS, BRATINA
JAMNICA

KUPSKE VECERI

KUPSKA ATLETSKA UTRKA
ETNO KONCERT

TRADICIJSKA PROSTENJA
USUSRET USKRSU

JURJEVSKI OBICAJI

SAMOBOR

TRG KRALJA TOMISLAVA

TRG KRALJA TOMISLAVA 1

TRG KRALJA TOMISLAVA 2

SAMOBORSKA GRADSKA VIJECNICA

TRG KRALJA TOMISLAVA 8

TRG KRALJA TOMISLAVA 9

TRG KRALJA TOMISLAVA 11

TRG KRALJA TOMISLAVA 13

TRG KRALJA TOMISLAVA 14

TRG MATICE HRVATSKE

GALERIJA PRICA

ANINDOL

KAPELICA SV, ANE

KAPELICA SV, JURJA

TANC-PLAC

KAMENITI KRIZNI PUT

VIDIKOVAC

STARI GRAD

CRKVA SVETOG MIHALJA

VUGRINSCAK

POTOK GRADNA

MOST KOJI POVEZUJE TRG KRALJA TOMISLAVA | ULICU IVANA PERKOVCA
LIVADICEV DVORAC — SAMOBORSKI MUZE)

MUZEJ MARTON

FOTO GALERIJA LANG

SAIMISTE

CRKVA SV. ANASTAZIJE

KIP BLAZENE DJEVICE MARIJE

GROB JULJANE ENGLER-CANTILLY

PARK DOMOVINSKE ZAHVALNOSTI

FRANJEVACKA CRKVA MARIJINOG UZNESENJA | FRANJEVACKI SAMOSTAN U SAMOBORU
KUCA SUSRETA - TABOR

PARK PRIRODE ZUMBERAK — SAMOBORSKO GORJE
STARI GRAD OKIC

ETNO KUCA POD OKICEM

BOTANICKI VRT SUBAN

RUDNIK SV, BARBARA

GRGOSOVA SPILJA

POUCNU STAZU “OTRUSEVEC”

STAZA KNEZEVA

SAMOBORSKE KREMSNITE

BERMET

MUSTARDA

SAMOBORSKA SALAMA | CESNOFKA

JUHA OD GLJIVA

PASTRVA

SAMOBORSKI KOTLET

SAMOBORSKA KOTLOVINA

SAMOBORSKE FASNICKE KRAFNE

RUDARSKA GREBLICA

SAMOBORSKI MEDENJACI I LICITAR

SAMOBORSKI KRISTAL

SAMOBORSKI KRALUS

ZUPNA CRKVA SV, LEONARDA | SAMOSTAN - KOTARI
ZUPNA CRKVA SV. DUHA — NORSIC SELO

ZUPNA CRKVA SV, BARBARE- RUDE

ZUPNA CRKVA SV, MARTINA - SVETI MARTIN POD OKICEM
GRKOKATOLICKA ZUPNA CRKVA SV. PETRA | PAVLA — STOJDRAGA
KAPELA SV, VIDA - VRHOVCAK
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KAPELA SV. KRIZA - OTRUSEVEC

KAPELA SV. ANTUNA (SAMOBOR - KLAKE)
KAPELA SV. FILIPA I JAKOVA — GRADISCE
KAPELA SV. TROJSTVA (SAMOBOR — BRASLOVJE)
DVORAC MIRNOVEC - VELIKA RAKOVICA (SAMOBOR)
DVOR "PODOLJE” PRAUNSPENGER — BOSNJAK (SAMOBOR - GORNJI KRA))
KURIJA BISTRAC

KURIJA KIEPACH (SAMOBOR — BREGANA)
DVOR - KURIJA (SAMOBOR — MOLVICE)

KURIJA HAMOR

BALAGOVI DVORI (SAMOBOR - LUG)
ZUMBERACKI USKOCKI MUZE) U STOJDRAGI
MILENIJSKI BETONSKI KRIZ U STOJDRAGI
CERINSKI VIR

SLAP BRISALO

VRH JAPETIC

STARI GRAD LIPOVAC

SAMOBORSKA VINSKA CESTA

MARIJA TORTA

SAMOBORSKI FASNIK

BITKA KOD SAMOBORA

SAMOBORSKA GLAZBENA JESEN

CU'FUS

PROLJETNI SAJAM

DANI RUDARSKE GREBLICE

XC SAMOBOR

SAMOBORSKA SALAMIJADA

DAN GRADA SAMOBORA

SVETA NEDELJA
TRAGOVI RIMSKOG PUTA EMONA - SISCIA

ZUPNA CRKVA PRESVETOG TROJSTVA

DVORAC KERESTINEC

VLAK SAMOBORCEK

ORNITOLOSKI REZERVAT SAVA — STRMEC
SPORTSKI RIBOLOV NA SVETONEDELJSKIM JEZERIMA
SPOMENIK PONTIUSU

SVETONEDELJSKI KRALUZ

BICIKLISTICKE RUTE

PJESACKO-REKREACIJSKE STAZE

JEDRILICARSKA SKOLA U SVETOJ NEDELJI

RIMAC AUTOMOBILI

NAPOLEONOVA MITNICA

SAVA — VAZNA PROMETNICA SPLAVI (FLOJSI)
MIHAL] SILOBOD BOLSIC

KAPELA SVETOG ROKA

KAPELA SVETOG ANDRIJE

KURIJA GLUCK - HAFFNER

KURIJA TUREK — MEDAKOVIC

KAPELA SVETE MARIJE MAGDALENE

CRKVENJAK

NARODNA NOSNJA SVETONEDELJSKOG KRAJA
HRVATSKI CLASSIC MARATHON-RALLY OLDTIMERA
SANTA DOMENICA TRIFECTA WEEKEND 2023 — JEZERO ORESJE
RALLY SHOW SANTA DOMENICA
SVETONEDELJSKA FISJADA

DRAGI NAS KAJ

FOTOOKO — DAN FOTOGRAFIJE U SVETOJ NEDELJI
ADRENALINSKI CENTAR

CAMP ZACREB****

SV. IVAN ZELINA
CRKVA SV. IVANA KRSTITELJA
KUCA GEGAC

KIP SV, ANTUNA PADOVANSKOG
STARI GRAD ZELINGRAD

MUZE) SVETI IVAN ZELINA
KURIJA LENTULA] - DOLENC
ZUPNA CRKVA SV, NIKOLE
CRKVA SVETA TRI KRALJA

CRKVA SV, PETRA
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KAPELA SV, JURAJA
CRKVA SV. HELENE KRIZARICE

ZUPNA CRKVA SVIH SVETIH

STARE TRADICIJSKE KUCE

CRKVA SEDAM ZALOSTI BLAZENE DJEVICE MARIJE
VINCEKOVO

SVETOIVANJSKI DANI

MEDUNARODNI VITESKI TURNIR VITEZOVA ZELINGRADSKIH
MOTO I OFF ROAD SUSRET

SMOTRA 1IZVORNIH FOLKLORNIH SKUPINA
1ZLOZBA VINA KONTINENTALNE HRVATSKE
ZELINSKA KESTENIJADA

BICKILISTICKE STAZE

ZELINSKA PJESADIJADA

NOC MUZEJA

DJEC)I FASNIK

RECITAL SUVREMENOGA KAJKAVSKOGA PJESNISTVA “DRAGUTIN DOMJANIC”
MARTINJE

BOZIC U ZELINI

EKO ZELINA

ZELINSKI KRAMERA]

JOKOBANJA

VINSKE CESTE

ZELINGRAD

PUCKO OTVORENO UCILISTE

SMOTRA “DRAGUTIN DOMJANIC”

MARIJANSKI HODOCASNICKI PUT

KRALJEVINA ZELINA

BARTOLOVO

LOPARKA

HRVATSKO PJEVACKO DRUSTVO “ZELINAY

HOKEJ NA TRAVI “ZELINA"

KURIJA NESPES

EKO SELO GRADUNJE

CALERIJA ZILJAK

DVORAC SV. HELENA

VUGLENICE

POUCNA EKO STAZA

VELIKA GORICA
MUZE) TUROPOLJA

CRKVA BLAZENE DJEVICE MARIJE
KAPELA RANJENOG ISUSA
ANDAUTONIJA

STARI GRAD LUKAVEC

DRVENA ARHITEKTURA

KURIJA MODIC BEDEKOVIC
KAPELA SVETE BARBARE

VRATA OK KRCA

TUROPOLJSKI BANDER)
PLEMENITA OPCINA TUROPOLJSKA
DRVENE KAPELE

CARDACI | KURIJE

LJEPOTA NARODNIH NOSNJI
PODGUTNICA

TUROPOLJSKI LUG

POUCNO PJESACKA STAZA SUMARICA
IZLETISTA

BICIKLIZAM

LOV | RIBOLOV

SKIJANJE NA VODI

AERONAUTIKA

JAHANJE

PAINTBALL

TUROPOLJSKA TRKA

TUROPOLJSKI FASNIK
TUROPOLJSKO JURJEVO
PROLJETNE SVECANOSTI
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LUKAVEC

LJETNE SVECANOSTI

CASTRO TUROPOLJA

LUCHINI DANI - PROSINAC U GORICI
MAJKA BOZJA VUKOVINSKA

VRBOVEC
STARI KASTEL, KULA | DVORAC PATACIC

ZUPNA CRKVA SV, VIDA

GROBNICA OBITELJI D'HAVLIN | DE PIENNES

DVORAC LOVRECINA

CRKVA SV, LOVRE

OSTACI DVORCA | KAPELA UZNESENJA BLAZENE DJEVICE MARIJE
MANIFESTACIJA “KAJ SU JELI NASI STARI”

LJETO U GRADU

RUMEN FEST

ZAPRESIC

PARK PRIRODE MEDVEDNICA

JEZERO ZAJARKI

RIJEKA KRAPINA

NOVI DVORI JELACICEVI

MUZEJ MATIJE SKURJENIJA

ZUPNA CRKVA SV. PETRA APOSTOLA

DVORAC LUZNICA

KAPELA SV. IVANA KRSTITELJA

SPOMENIK POGINULIMA U DOMOVINSKOM RATU
SPOMENIK ANTI KOVACICU

CRKVA SV, IVANA KRSTITELJA

KAPELA SV. IVANA KRSTITELJA

PLEMICKA MLADEZ

KUD “KUPLJENOVO”

KUD “HRUSEVEC KUPLJENSKI”

KUD “JABLANOVEC”

KUD “POJATNO”

KUD “BAN JOSIP JELACIC”

MAZORETKINJE “JELACICKE”

KUBURASKO DRUSTVO “BAN JOSIP JELACIC”

KK “TRAJBAR TEAM”

PECANJE

SKELA NA SAVI

RUJANFEST

DANI JELACICA | DANI GRADA ZAPRESICA
DUHOVNO OBRAZOVNI CENTAR MARIJIN DVOR
LAMPIONOVO

USKRSNO RIBARENJE U LUZNICI

ZUPANIJSKA 1ZLOZBA CVIJECA

ZETVENE SVECANOSTI

FESTIVAL “NORI DVORI”

MEDUNARODNI SAJAM GOSPODARSTVA
ADVENT U ZAPRESICKOM KRAJU

BICIKLISTICKA RUTA ZAGREBACKE ZUPANIJE BR. 1
BICIKLISTICKA RUTA ZAGREBACKE ZUPANIJE BR. 2
BICIKLISTICKA RUTA ZAGREBACKE ZUPANIJE BR. 3
ZUPNA CRKVA SV, VIDA MUCENIKA (BRDOVEC)
DVORAC JANUSEVAC

DVORAC VRANYCZANY-DOBRINOVIC (LADUC)
ZUPNA CRKVA SV, ANE (ROZGA)

CRET DUBRAVICA

OKRUGLOLISNA ROSIKA

ZUPNA CRKVA BLAZENE DJEVICE MARIJE OD POHODENJA
GASTRO EKO ETNO

“KAK SU BRALI NAS| STARI"

BICIKLIJADA

VIA VINO

LOV NA TUROPOLJSKE TARTUFE
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Glavni turisticki
proizvodi

KULTURNI TURIZAM: Posjeti povijesnim dvorcima i muzejima.

Kulturni turizam Zagrebacke zupanije temelji se na zasticenoj prirodnoj bastini i kulturno-povijesnoj bastini. Naime, Zagrebacka zupanija ima bogatu
riznicu prirodne batine i ljepota, cemu u prilog izmedu ostalog govori i velik broj zasticenih prirodnih 47 podru¢ja, a koje doprinose razvoju i
uspjesnosti, kulturnog, pjesackog, izletiSnog i odrzivog turizma Zagrebacke zupanije, kao i ostalih usko vezanih oblika turizma. Turisticka ponuda
Zagrebacke zupanije obiluje i kulturno-povijesnom bastinom, kao $to su price i legende, drveno graditeljstvo, sakralna gradnja, autohtona arhitektura,
arheoloski nalazi te spomenici njezine bogate proslosti, a moze se pohvaliti s vise od 200 lokaliteta kulturno-povijesne bastine. Samo neki od primjera
bogate kulturno-povijesne bastine su dvorci kao $to su Novi dvori Jelaci¢evi koji su jedinstveni primjer do danas ocuvanoga cjelovitog vlastelinsko-
gospodarskog kompleksa, zatim gradine, kurije, bogata drvena sakralna bastina od koje se ponajvide istice kapela sv. Barbare u Velikoj Mlaki, lijepi
primjer autohtone svjetovne arhitekture kurija Modi¢Bedekovi¢ u Donjoj Lomnici te posebna znamenitost spomen-soba blazenoga Alojzija Stepinca u
Krasicu. Vrijedni su arheoloski nalazi u Scitarjevu, nedaleko od Velike Corice, gdje se od 1. st. nalazila Andautonija, sjediste ilirskog plemena
Andautonijaca i rimski municipij Gornje Panonije, te pretpovijesno nalaziste u Budinjaku (10. - 6. st. pr. Kr.) jedno od najznacajnijih arheoloskih
nalazista u Hrvatskoj.

DVORCI, MUZE)I | GALERIJE

- Dvorac Or3i¢ - Gornja Bistra, Bistra

— Dvorac Vranyczany-Dobrinovi¢ — Gornji Ladu¢, Brdovec
- Dvorac Jakovlje - Jakovlje

— Dvorac Janusevec - Prigorje Brdovecko, Brdovec

- Dvorac Erdody — Sveta Nedelja

— Dvorac Slaveti¢ (OrSi¢) - Jastrebarsko

- Kompleks grkokatolickog biskupskog dvorca — Krasic
- Dvorac Lukavec - Velika Corica

- Dvorac LuZnica - Zapresi¢

— Dvorac Orehoci/Pataci¢/Farka$ - Lovrecina, Vrbovec
- Dvorac Zwiling — Crna Mlaka, Jastrebarsko

— Kompleks Novih dvora Jelaci¢evih - Zapresi¢

- Samoborski muzej
Duga i zanimljiva povijest velikog malog grada Samobora i njegove okolice sabrana je u Sarmantnom velikaskom dvorcu, a obuhvaca arheolosko-
geolosku, etnografsku, kulturno-povijesnu i umijetnicku zbirku. Uz muzej ne propustite posjetiti i galeriju Prica, Lang ili prvi privatni Muzej Marton.
- Zavicajni muzej Donja Kupcina
Muzej na otvorenom u opcini Pisarovina skup je autenticnih seoskih kuca s gospodarskim zgradama i zbirkom etnografskih predmeta koji nas
prebacuje u neka gotovo zaboravljena vremena s kraja 19. i pocetka 20. stoljeca.

— Rudnik Sv. Barbara, Rude
Dio nekad slavnog rudnika bakra i Zeljeza s gotovo 500 godina tradicije preureden je u autenti¢ni muzej koji prica rudarsku povijest ovoga kraja, a
iskustvo upotpunjava i rudarsko-botanicka poucna staza duga 1.500 metara.

Muzej Sveti Ivan Zelina
Isprva tek zavicajna zbirka, Muzej Svetog Ivana Zeline danas cuva golemu gradu od prapovijesti do sadasnjosti rasporedenu u sedamnaest zbirki i
pruza najsiru sliku Zivota u gradu i okolici.

Muzej Brdovec

Mirna opcina na sjeverozapadu Zagrebacke zupanije u secesijskoj zgradi prikupila je i izloZila zbirke koje prikazuju dugu povijest Zapresica i okolice,
odnosno kraja od zapadnih obronaka Medvednice do Sutle.

- Muzej Ivani¢-Grada

U kratkom postojanju od 2016. godine, ovaj poduzetni muzej vec se etablirao kao riznica za bastinu Ivani¢-Grada, od povijesti i etnografije do
prirodnih blaga, ali i aktivan sudionik u Zivotu lokalne zajednice.

Muzej Matija Skurjeni

Matija Skurjeni, svjetski poznati slikar i hrvatski naivac impresivne biografije, jos je 1984. godine darovao dio opusa Zapresicu za buducu galeriju.
Ona je potom prerasla u muzej o njegovu Zivotu i djelu, smjesten u sklopu jedinstvenog kompleksa Novih dvora.

- Muzej Turopolja

Smiesten u zgradi nekadasnje stare gradske vijecnice, ovaj velikogoricki muzej kroz etnografsku, kulturno-povijesnu, arheolosku i likovnu zbirku jos
od 1960. godine pruza uvid u najrazlicitije aspekte Zivota u Turopolju.

Gradski muzej i galerija Jastrebarsko

Gradski muzej i galerija smjesteni su u reprezentativno preuredenoj zgradi stare gradske vijecnice gradenoj 1826. godine. U muzeju se Cuva
arheoloska, kulturno-povijesna i etnografska bastina Jastrebarskog kraja. Ovdje je izlozena i glasovita “bula” - povelja kralja Bele IV kojom je 12.
sijecnja 1257. godine Jastrebarsko dobilo status slobodnog kraljevskog grada. Nedaleko od Jaske u mjestu Krasi¢ mozete posjetiti Spomen sobu
blazenog Alojzija Stepinca.

— Zumberacki uskocki muzej

Otvoren je 2006. godine, na Jurjevo, blagdan zatitnika zupe, u nekadasnjoj gospodarskoj zgradi zupnoga dvora u Stojdragi. U njemu je izloZena
vrijedna zbirka etnografskih predmeta kojima su se sve do nedavno Zumbercani svakodnevno sluzili. Ako jos nikada niste vidjeli cesalj za cegljanje
konoplje i ne znate Sto su nacve, nemojte propustiti obilazak ovog zanimljivog prostora. Malo dalje u mjestu Sosice u samostanu sestara Bazilijanki
nalazi se vrijedna etnografska zbirka.

- Galerija Prica
- Foto galerija Lang
- Park skulptura

- Jakovlje - dvorac i medjunarodni park skulptura
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Izletnici redovito hodocaste do prirodnih atrakcija i slikovitih mjesta zagrebackog zelenog prstena jer su tu pronasli savrseno skroviste za bijeg od
stresa, gradske guzve i Zivota u petoj brzini.

— Dolina kardinala, Kragi¢

— Drvene turopoljske crkve i kapelice

~ Stopa svetog Martina, Dugo Selo

- Franjevacki samostan s crkvom Uznesenja BlaZene Djevice Marije, Jastrebarsko
— Kapela svetog llije na Svetoj Geri, Zuberak

- Kapela Blazene Djevice Marije Snjezne u Volavju, Jastrebarsko

- Franjevacki samostan i crkva svetog Ivana Krstitelja, Klostar lvani¢

- Crkva svetog Lovre, Lovrecka Varos

— Crkva sveta tri kralja, Komin

~ Grkokatolitke crkve na Zumberku

Arheolosko nalaziSte Andautonia

Sjediste ilirskog plemena Andautonijaca i rimski municipij Gomnje Panonije, smjesten u Scitarjevu, naselju smjestenom samo osam kilometara
sjeveroisto¢no od Velike Corice. Na ovom arheoloskom nalazistu drevnog rimskog grada moZe se vidjeti mjesto na kojem su Rimljani Zivjeli Cetiri stotine
godina, u posve uredenom gradu onoga vremena.

ZDRAVSTVENI TURIZAM

Zagrebacke zupanije zasniva se na viSe od 250 zdravstvenih ustanova registriranih u adresaru zdravstvenih ustanova. Najzastupljenija zdravstvena
djelatnost na podrucju Zagrebacke zupanije jest stomatologija i dentalna medicina s vise od 100 stomatoloskih i dentalnih ordinacija. Pored toga,
dostupne su i ordinacije opce medicine, ginekologije, pedijatrije, fizikalne medicine, medicine za kuénu njegu, opce kirurgije, urologije, dijagnostike,
radiologije, oftalmologije, logopedije te medicinsko-biotehnickih laboratorija i zubotehnickih laboratorija.

U Zagrebackoj zupaniji nalaze se i brojne poliklinike te specijalne bolnice, medu kojima se isticu Poliklinika Radiochirurgia te Specijalna bolnica za
medicinsku rehabilitaciju Naftalan. Poliklinika Radiochirurgia u Svetoj Nedelji je privatna je specijalna bolnica koja se bavi dijagnostikom i lijecenjem
karcinoma uz pomoc radioterapije i radiokirurgije, sa strucnim timom sastavljenim od vrhunskih hrvatskih i medunarodnih strucnjaka s visedesetljetnim
iskustvom u onkologiji.

U okviru zdravstvenog turizma, ali i longevity turizma, znacajna je i Specijalna bolnica za medicinsku rehabilitaciju Naftalan iz Ivani¢-Grada. Specijalna
bolnica za medicinsku rehabilitaciju Naftalan se bavi lijecenjem upalnih reumatskih bolesti (reumatoidnog i psorijaticnog artritisa), bolesti zglobova i
kraljeznice te koznih bolesti (psorijaze i neurodermitisa). Uz ljecilisni program, Specijalna bolnica pruza spa i wellness uslugu. Osim medicinskih
terapija, na bazi naftalana su razvijeni i kozmeticki preparati: ulje, kreme i Sampon koje proizvodi tvrtka kéer Ivalan Terme. Komparativna prednost
bolnice su koristenje slane termalne vode i naftalana, koji je poznat od davnina kao prirodni ljekoviti saveznik u ocuvanju zdravija i sprecavanju bolesti,
a prve podatke o ljekovitosti naftalana zabiljeZio je poznati svjetski putnik Marco Polo jos u 13. stoljecu.

VINSKI TURIZAM: Popularne vinske rute, posebice u okolici Jastrebarskog i Plesivice

Zagrebacka zupanija posljednjih godina mijenja percepciju kontinentalne Hrvatske kao gastronomske destinacije, a vrhunski restorani, vrhunska vina i
sve bogatija ponuda lokalnih namirnica glavna su pokretacka snaga tog uspjeha. Restoran Korak, smjesten u srcu vinorodne Plesivice, prije dvije godine
obitelji Korak, s chefom Bernardom Korakom i Vericom Korak, restoran predstavija savrsenu kombinaciju tradicije, inovativnosti i lokalnog identiteta.
Osim zvjezdice restorana Korak, restoran Mon Ami iz Velike Gorice privukao je paznju Michelinovih inspektora te zasluzeno dobio Michelin preporuku.
Ovi uspjesi nisu samo priznanja za pojedinacne restorane, ve¢ i potvrda smjera kojim Zagrebacka zupanija ide, povezujuéi gastronomiju s lokalnom
kulturom i povijes¢u. Gault&Millau, jedan od najuglednijih gastronomskih vodica, takoder je prepoznao potencijal Zagrebacke zupanije pa su tako
restorani poput Gabreku 1929 u Samoboru, Karlo na podrucju Plesivice te brojni drugi ugostiteljski objekti svojim jelima privukli paznju vodica. lzmedu
ostalog, posebnu paznju vodica privlace specijaliteti poput samoborske kremsnite ili jela od divijaci koja predstavljaju gastronomski identitet ovog kraja.
Plesivica, poznata kao nasa “Champagne regija”, postala je neizostavno odrediste ljubitelja vina, a posebno pjenusaca. Ovdje desetljecima uspjesno
djeluju obiteljske vinarije poput Tomca, Sembera, Koraka, Jagunica i Dobre berbe, ¢ija vina kontinuirano osvajaju priznanja na domacim i medunarodnim
vinskim natjecanjima. Raznolike manifestacije na ovome podrucju povezuje ove vinarije, restorane i atraktivne turisticke lokacije, nudeci posjetiteljima
savréenu kombinaciju gastronomskih uZitaka i prirodnih ljepota. Zagrebacka Zupanija prepoznala je vaznost odrzivosti u razvoju gastronomskog i
vinskog turizma. Lokalni proizvodaci sve ¢e3¢e suraduju s restoranima i hotelima, nudeci sezonske namirnice s minimalnim ekoloskim otiskom. Ovakav
pristup privlaci sve zahtjevnije goste koji cijene autenticnost, kvalitetu i odgovornost prema okoliSu. Vinski turizam Zagrebacke Zupanije jedno je od
najperspektivnijih podrucja razvoja, s bogatom ponudom vinskih cesta, autohtonih sorti i autenti¢nih doZivljaja koje oblikuju lokalne obiteljske vinarije
i kulturna bastina regije. Zupanija se dici s tri etablirane vinske ceste - Plesivickom, Zelinskom i Samoborskom - ali i nizom drugih vinorodnih podrucja
koja sve vise privlace paznju enogastro entuzijasta i turista. Pledivicka vinska cesta u okolici Jastrebarskog slovi kao najrazvijenija, s vise od 40 vinara koji
nude raznoliku ponudu vina, domace hrane i smjestaja. Obiteljske vinarije poput Tomca, Sembera, Koraka, Jagunica i Dobre berbe poznate su po
vrhunskim pjenuscima, koje stvaraju u skladu s najvisim standardima odrZive proizvodnje. PleSivica je time zasluzeno dobila nadimak “hrvatska
Champagne regija”. Zelinska vinska cesta nudi bogatstvo bijelih vina medu kojima se istice kraljevina, autohtona sorta s robnom markom Zagrebacke
zupanije. U okolici Svetog Ivana Zeline, vinogradi i podrumski objekti nude razne sadrzaje, a povezanost s kulturnom i prirodnom bastinom cini ovu
rutu osobito atraktivnom Samoborska vinska cesta obuhvaca manji broj vinotocja, ali nudi posebnosti poput bermeta - aromatiziranog vina
karakteristicnog za ovaj kraj. Samobor je poznat i po snaznoj enogastronomskoj sceni, tradicionalnim jelima i turistickim sadrZajima poput Grgosove
Spilje i rudnika Sveta Barbara. Uz tri glavne vinske ceste, istice se i Moslavacko vinogorje s epicentrom u Ivani¢-Gradu, gdje se proizvodi skrlet - jos
jedna autohtona sorta prepoznata po svjezini i aromaticnosti. Udruga vinara Moslavine aktivno promovira ovu sortu kroz manifestacije, vinske
degustacije i brendiranje proizvoda. Na podrucju Turopolja, vinska prica poprima novu dimenziju zahvaljujuci Udruzi Grozd, koja okuplja entuzijaste
i profesionalce u promicanju lokalnih vina. Poseban fokus stavljen je na revitalizaciju turopoljskog skrleta, kao sorte s potencijalom, uz digitalnu
promociju i edukaciju. Velika Gorica, kao urbaniji centar, sve snaznije se pozicionira na eno-gastro karti kroz domace projekte i medunarodne suradnje.
Posebno se istice projekt Interwine koji kroz edukaciju, promociju i povezivanje vinskih destinacija Europe, doprinosi razvoju vinske kulture, ukljucivanju
mladih i promociji lokalnih proizvodaca. U okviru projekta organizirane su vinske veceri, predstavijanja OPG-ova, promotivne kampanje na drustvenim
mreZzama i studijska putovanja koja povezuju lokalne vinare s europskim praksama. U projekt je ukljucena i Opcina Pusca, koja kroz Interwine razvija
vlastiti pristup razvoju vinske ponude, lokalnog identiteta i ruralnog turizma. U istocnom dijelu Zupanije, vinorodna podrucja Vrbovca, Dugog Sela i
Prigorja razvijaju enolosku ponudu kroz ukljucivanje OPG-ova i manifestacije koje slave lokalne proizvode, obicaje i recepte. Ovdje se njeguje
autohtona tradicija uz proizvodnju vina, rakija i preradevina koje pricaju pricu generacija. Ukupna snaga vinskog turizma Zagrebacke zupanije lezi u
povezivanju svih navedenih mikrodestinacija u jednu zajednicku pricu — autenticnu, odrzivu i emocionalno blisku posjetiteljima. U suradnji s lokalnim
turistickim zajednicama i vinarima, razvijaju se tematske rute, manifestacije i digitalni alati kojima se ova eno-gastro destinacija istice kao nezaobilazna
tocka na karti vinske Hrvatske.
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POPIS VINARA/VINSKE CESTE

SAMOBORSKA VINSKA CESTA

Seosko gospodarstvo Slavagora

Seljacko domacinstvo Oslakovic

OPG Davor Sirovica

Samoborska vinogradarsko-vinarska udruga
Podrum Filipec

KuSaonica vina Tin

Seoski turizam Pavlin

Vinotodje-kusaonica Zupanéic

Kusaonica vina Clineni golub, OPG Alojz Pozgaj
OPG Vlado Zupanci¢

OPG Mlinovent d.o.0.

OPG Jai¢ Krasnik

OPG Bozidar Francekovic

OPG Franjko

Kr¢ma Florian

PLESIVICKA VINSKA CESTA
Vinarstvo-vinogradarstvo Korak

Rezek Kresimir
Vinarstvo-vinogradarstvo Jagunic
Vinarstvo-vinogradarstvo Damir Rezek
Vinarstvo-vinogradarstvo Zdenko Sember
Vinarstvo-vinogradarstvo Zdravko Rezek
Obiteljstko gospodarstvo Kolari¢
Vinarstvo-vinogradarstvo Tomac
Vinarstvo-vinogradarstvo Ivanci¢
Poljoprivredno gospodarstvo Lackovi¢-Golubi¢
Vinarstvo Spanic

Obitelj Majcenovi¢

Josip Braje

Miladina d.d.

Vinska kuca Klet Jana

Gospodarstvo Kurtalj

Franjo Gregori¢

OPG Kunovi¢

Leding d.o.0.

Branko Puscak

Stjepan Sirovica

Ivan Stipkovic

Dvorska vina Sogki¢

Zdenko Vucini¢

Lagradi d.o.0.

|zletiste-restoran Ivancic

OPG Ciban

Vinotocje Stipkovic

Vinotocje Zdravko Rezek

Tomo Haramija

Zelko Gregori¢

Izletiste Vinogradarska kuca Braje
Vladimir Popovi¢

OPG Stanisi¢

Sumski dvor Kolarié

Vinarija Ivanci¢-Griffin

PZ Plesivica

ZELINSKA VINSKA CESTA
Vinogradarstvo-vinarstvo Stjepan Jarec i Kristijan Kure
Vina Puhelek

Vina Kos

Eko vina Cegec

Vina Puhelek-Purek

Vinogradarstvo i podrumarstvo Branimir Zigrovié
Vinogradarstvo i vinarstvo Smrndi¢

Vina Prevarek “Restoran Toncek”
Vinarija Jarec

Klet Ljubekov Gaj

Vina Kos-Jurisi¢
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AKTIVNI TURIZAM: Biciklisticke staze, planinarenje, ribolov

Jedna od komparativnih prednosti i ¢imbenika uspjeha Zagrebacke zupanije kao turisticke destinacije, ali i gospodarske cjeline, je svakako i njezina
iznimno bogata i diferencirana sportsko-rekreativna ponuda. Naime, u svojoj turistickoj ponudi ima brojne zanimacije sportske i rekreativne prirode,
pocevsi od sportsko-rekreacijskih centara, bazena, teniskih, stolnoteniskih, auto-moto i drugih sportskih klubova, golfa, paintballa, planinarenja,
nordijskog hodanja, sportskog penjanja, skijanja, sanjkanja, streljastva, strelicarstva, padobranskog jedrenja, jahanja, planinarstva i orijentacijskog
tréanja. Ponuda takoder ukljucuje i uzgajalista slatkovodne ribe, alpinizam, speleologiju, lovni turizam, ribolovni turizam i cikloturizam.

IZLETISTA

DUGO SELO

Velika klet obitelji BUNCIC

Izletidte - restoran RIBARSKA KOLIBA

Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo ORLANDO SESAN

IVANIC-GRAD

Seoski turizam KEZELE

|zletiste PETEK

Seoski turizam LADANJ KOD STRICA
Klet STARI MLIN

JASTREBARSKO

Izletigte SUMSKI DVOR

zletite — restoran IVANCIC

Izletiste KLJUN

Izletiste VINOGRADARSKA KUCA BRAJE
Izletiste REZEKOV PODRUM

Izletiste SPANIC

Klet POLJANICE

Turisticko seljacko gospodarstvo SIMANOVIC

SAMOBOR

Seoski turizam Etno kuca pod Okicem
Izletiste Dumi¢

Seljacko domacinstvo Oslakovi¢

Izletiste Kuzmanovi¢ Slavagora

zletiste, restoran, bio park DIVLJE VODE
1zletiste GOGO

Seoski turizam, izletiste i vinotocje PAVLIN
OPG SIROVICA

Seoski turizam, izletiste i vinotocje MLIN IZ BAJKE
OPG KRSLINOV MLIN

SVETA NEDELJA
Izletiste SUHINA

SVETI IVAN ZELINA
Izletigte LJUBEKOV GAJ
Izletite VINA KOS-JURISIC
Izletiste obitelji FERIN
OPG KUSIC

Eko selo GRADUNJE

Eko vina CEGEC

VELIKA GORICA

Restoran i izletiéte ODRANSKI RIBIC

IZletiste KLJUCIC BRDO

Seljacko domacinstvo SKRINJARIC (VILA DORA)
Western Ranch COWBOY

Etno kuca NOPVO CICE

Ranch KURILOVEC

Turopoljski grunt obitelji DIANEZEVIC

VRBOVEC
|zletiste STARI GLOG

ZAPRESIC

Konjicki klub TRAJBAR TEAM
IZletiéte DVA POTOKA
Iletiéte KRALJEV VRH

BRDOVEC, DUBRAVICA, MARIJA GORICA
Seosko domacinstvo STARA PRESA

|zletiste LADANJSKI RAJ

Izletiste Izletiste MONT ANTONIO
Obiteljskoizletiste 4 SRCA
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PISAROVINA
Ekopark KRAS
|zletiSte-Setnica PLAZA

ZUMBERAK

Seljacko domacinstvo PODZUMBERAK
IzletiSte-ribnjak KOSTANJEVAC (DESKO)
Seoski turizam LIJEPO BRDO ZUMBERAK

KAMPOVI
SAMOBOR

Kamp u seljackom domacinstvu ETNO KUCA POD OKICEM

KAMP ODMORISTE VUGEC PLAC

SVETA NEDELJA
Kamp ZAGREB

SEOSKI TURIZAM: Autenti¢na iskustva na OPG-ovima

Proizvodnja svjeZega kravljeg sira i vrhnja, jedne od temeljnih namirnica ovoga kraja i ovdasnje posebnosti, ima dugu tradiciju, posebice sireva koji se
na tradicionalan nain proizvode u dvanaest mini sirana povezanih u zajednicku Cestu sira zagrebacke regije. U njihovim se kusaonicama tako mogu
kusati svjezi, kuhani, dimljeni, meki, polutvrdi i tvrdi sirevi od mlijeka krava i koza s domacih pasnjaka. Osobitost su i tri zajednicke robne marke: suseni
sir “Dragec”, tvrdi sir “Krisko” i svjezi kravlji sir “ZG sirek”.

OPG PROIZVODI MJESTO
OPG Horvat prirodni sirupi, sokovi, dzemovi Samobor
Mislav Domovi¢ uzgoj voca, proizvodnja zamrznutih proizvoda /
Miljani¢ ukrasno visegodisnje bilje /
Hudoletnjak tov teladi u junad Gradec
Robert Matijasec aronija — organski uzgoj i prerada Rakitje
Hedonica destilerija rakija, vinjak Vrhovéak, Samobor
Vinska klet Jai¢ Krasnik vino, dzem, don kupino Samobor
Zizak med Hrastina Samoborska, Samobor
Petranjek med Galgovo, Samobor
OPG Pavlin vino, bermet Vrhovcak, Samobor
Ivica Babojeli¢ sibirska borovnica Vrbovec Samoborski, Samobor
Zvonimir Fabek med Samobor
Matija KosCica sibirska borovnica Samobor
Davor Sirovica vino Lokosin Dol
Francekovi¢ vino, jabucni ocat Kladje, Samobor
Kristina Perkovi¢ umaci Samobor
Antun Zupancic vino, bermet Mala Rakovica, Samobor
OPG Franjko rakije Samobor
Vlahovi¢ domaci pekmezi, vocni sirupi i ostala zimnica Samobor
Delikatese Horvat trajni i polutrajni mesni proizvodi Grdanjci, Samobor
Gorisek demovi, sirupi, sokovi
Fabek bermet Samobor
Domaca radinost Brigita Mihina licitari, medicarna i svjecarna ARKO Samobor
Domaca radinost Marica Celizi¢ rucni rad Samobor
Franjo Oslakovic licitari, medicarna i svjecarna Samobor
Obrt Sr¢eko obrt za izradu suvenira Samobor
Melli Aromatica eko linija za njegu rublja i prirodna kozmetika Samobor

OPG Kreso Mucnjak

aronija, tresnje

Rakovica, Samobor

Izletiste i vinotocje Pavlin

izletiste i vinotocje, restoran

Vrhovcak, Samobor

IzletiSte Kuzmanovic Slavagora

izletiste, restoran

Samobor

IzletiSte Mlin iz bajke

izletiste, restoran

Mala Jazbina, Samobor

Izletiste Oslakovi¢

izletiste, restoran

Prekrizje Plesivicko, Samobor

Izletiste Sirovica

seosko domacinstvo

Prekrizje Plesivicko, Samobor

Izletiste Krslinov mlin

izletiste, restoran

Grdanjci

Izletiste Natrural Zumberak

izletiste, restoran

Budinjak, Zumberak

Izletiste Restoran Milecki

izletiste, restoran

Molvice, Samobor

IzletiSte Gogo obiteljski restoran i smjestaj, domadi proizvodi Samobor

IzletiSte Restoran Divlje vode eko park Stojdraga

OPG Jurkas mlijeko i mlijecni proizvodi Harmica, Brdovec
OPG Barsi¢ mlijeko i mlijecni proizvodi Dubravica

OPG Sinko buce i bucini proizvodi Hrebine, Puséa
OPG Breges proizvodnja i prodaja cvijeca Donja Puséa

OPG Dario Vugec

vino

Pusca
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OPG Pusi¢ vino Marija Gorica
OPG Znidari¢ vino Hrastina, Marija Gorica
OPG Gasparincic vino Senkovec, Brdovec
OPG Dujmovi¢ vino Brdovec
OPG Tavroh vino Bobovec Rozganski, Dubravica
OPG Kosmat vino Donji Laduc, Brdovec
OPG Crni¢ vino Marija Gorica
OPG Mihaljevi¢ pcelinji proizvodi Ivani¢-Grad
OPC Ali¢ Nada pelinji proizvodi Ivani¢-Grad
OPG Cordana Mihalj pcelinji proizvodi Posavski bregi, Ivani¢-Grad
OPG Ani¢ Mato pelinji proizvodi Ivani¢-Grad

OPG Mihaljevi¢ Mirko

pcelinji proizvodi

Posavski bregi, Ivani¢-Grad

OPG Silovi¢ Milan

pelinji proizvodi

Posavski bregi, Ivani¢-Crad

OPG Rotim Kazimir

pelinji proizvodi

Ivani¢-Grad

OPG Fusek Renato pelinji proizvodi Ivani¢-Grad
OPG Konjug Alen pelinji proizvodi Ivani¢-Grad
OPG Simunovi¢ proizvodi od ljekovitog bilja Ivani¢-Grad
OPG Zlatko Candar proizvodi od ljekovitog bilja Sumecani, lvani¢-Grad
OPG Francetic proizvodi od ljekovitog bilja Klostar Ivanic, Ivani¢-Grad
OPG Barisec proizvodi od ljutih papricica Topolje, Ivani¢-Grad
OPG Ivan Andruza proizvodi od aronije Topolje, Ivani¢-Grad
OPG Darko Staroverski proizvodi od aronije Ivani¢-Grad
OPG Martina Marici¢ proizvodi od aronije Ivani¢-Grad
OPG Gordana Mihalj proizvodi od aronije Ivani¢-Grad
Zadruga Crna kap proizvodi od buce Ivani¢-Grad
OPG Cedomir Bakran proizvodi od buce Ivani¢-Grad
OPG Hlevnjak proizvodi od buce Ivani¢-Grad
OPG Marijana Bacek proizvodi od buce Ivani¢-Grad
OPG Ivica Cesar proizvodi od buce
OPG Meli¢ povrée, cherry rajcice, paprika, paradajz, rajcica Dugo Selo
Obiteljska sirana Kusanovec mlijecni proizvodi i sirevi Dugo Selo
OPG Mihaljevi¢ / Dugo Selo
OPG Brbot / Dugo Selo
OPG Maha¢ vino Dugo Selo
OPG Skrlec sok i ¢aj od aronije, vino, ljekovito bilje Dugo Selo
OPG Ivanda med i proizvodi od meda Dugo Selo
OPG Marija Robi¢ kukuruzni kruh i Zitarice, medenjaci BuSevec
OPG Balazi¢ med i proizvodi od meda, péelarstvo Petrovina
OPG Brozovi¢ jagode, pekmez, maline, likeri, sirup Rakitovec
OPG Polancec bucino ulje Obrezina, Cice
OPG Kolari¢ sirevi Sunja
OPG Zagorac salldnice cvijeca, voca i povréa, Andautonijsko bucino | Scitarjevo

ulje
OPG Benjamin sadnice cvijeca i povréa Mraclin
STRUKLI BY IVANA sve vrste Strukli BuSevec
ETHNOTINA, Tina Milicevi¢ ethno odjeca i nakit, podgutnice Velika Gorica
AROMARICA proizvodi od meda, lavande i dr. Velika Gorica
OPG Andelina Zeti¢ proizvodnja cvijeca i sadnica Lazina Cicka
OPG Jurjevié proizvodi od aronija Gradici
OPG Krizanic Filip proizvodnja krumpira i cesnjaka Mraclin
OPG Tretinjak proizvodnia voca i povréa Bapce
OPG Rozi¢ sir Pisarovina
OPG Konjeci¢ sir Pisarovina
OPG Konjecié brasno Pisarovina
OPG Gumbarevi¢ med, pcelinji proizvodi Pisarovina
OPG Grcevié kozji sir Pisarovina
OPG Varga Nikolina uzgoj voca i povréa Pisarovina
OPG Karlo Kos vino Zelina
OPG Branimir Zigrovi¢ vino Zelina
0OG Jarec-Kure vino Zelina




Broj 37/25

Glasnik Zagrebacke zupanije od 7. listopada 2025. Stranica 105

2023.* 2024.*

Prostor
- turisticke
zone i povrsine

Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim
objektima po hektru izgradenog
gradevinskog podrucja

(nocenje/ha): 7,86

Turisticka
infrastruktura
(kongresni
kapaciteti,
pjesacke/
planinarske/
biciklisticke
staze i dr.)

KONGRESNI KAPACITETI

lako vise ugostiteljskih objekta, kao i muzeji/galerije te slicni posebni prostori (dvorane komora i sl.), imaju mogucnost organiziranja manjih poslovnih
skupova, za organizaciju poslovnih skupova trzi$no se profiliraju uglavnom hotelski/smjestajni objekti: Hotel Lavica, Samobor (1 dvorana kapaciteta do
300 osoba), Hotel Livadi¢, Samobor (1 dvorana kapaciteta do 50 osoba), Duhovno-obrazovni centar Marijin dvor, Luznica (2 dvorane kapaciteta do
150 osoba), kongresno banketni centar Princess (do 700 osoba), hotel Sport u lvani¢-Gradu (400 osoba), konferencijske dvorane — Seoski turizam
Kezele (3 dvorane kapaciteta 20, 50 i 70 mjesta).

REKREACIJSKE STAZE: Vise od 200 km oznacenih biciklistickih i planinarskih staza

Cikloturisticka ruta Zagrebacke zupanije povezuje gradove, mjesta i opcine Zupanije umrezujuci postojece biciklisticke rute i staze kao gotove turisticke
proizvode. U posljednjih nekoliko godina biciklisticki promet u Zagrebackoj zupaniji sve viée dobiva na vaznosti, o cemu najbolje govori Cinjenica da
je hrvatski ured Regionalnog centra zastite okolisa Srednje i Istocne Europe (REC) proglasio grad Veliku Goricu drugim najbiciklistickim gradom u
Hrvatskoj u 2014. godini. Biciklisticke staze u Zagrebackoj zupaniji brojne su i relativno dobro uredene, od Cega se moze izdvajiti cikloturisticka ruta
Zagrebacke zupanije u duzini od 207 km. Usto, Turisticka zajednica Zagrebacke zupanije izdala je 13 izdanja karata biciklistickih staza u ukupnoj duzini
od 1.317 km.

Karta 1
Marija Corica - Brdovec - Pus¢a Crvena ruta: Brezulicima i nizinom zapresickog kraja i rijeke Save Smeda ruta: Okolicom Samobora uz desnu obalu
Save Plava ruta: Slikovitim bregovima do us¢a rijeke Sutle u Savu

Karta 2
Kupljenovo - Luka - Dubravica — Marija Gorica — Pus¢a Smeda ruta: Selima ocuvane tradicijske arhitekture do sutlanske doline Plava ruta: Kroz
zapadno Zagorje do doline rijeke Sutle

Karta 3
Zapresi¢ - Bistra - Jakovlje (crvena ruta) Plava ruta: Sveta Nedelja — Jagnji¢ Dol - Svetonedeljski Breg

Karta 4
Krasic - Pribic — Kostanjevac - Tupcina — Soice — Radina Vas - Jezerine (smeda ruta) Plava ruta: Krai¢ — Skaljevica — Obrez Vinodolski - Vivodina -
Jezerine Crvena ruta: Krasi¢ - Zorkovac - Trg — Ozalj - Vrhovac - Hrzenik

Karta 5

Jastrebarsko — Gorica Svetojanska — Prilipje — Pavlov¢ani - Jastrebarsko Crvena ruta: Jastrebarsko — Petrovina — Slaveti¢ — Gorica Svetojanska - Prodin
Dol - Malunje

Karta 6

Kostanjevac - Kanjon Slapnice - Mrzlo Polje - Gornja Vas - Petricko Selo - Jurkovo Selo Crvena ruta: Samobor - Bregana — Grdanjci - Koretici - Jelenici
— Dragonos - Sipacki Breg — Smeroviéce

Karta 7

Vukovina - Poljana Cicka — Bukevje - Velesevec - Kuce Crvena ruta: Velika Gorica - Novo Cice - Bukevje - Scitarjevo Zelena ruta: Velika Gorica — Pleso
- Velika Mlaka Smeda ruta: Vukovina - Rakitovec — Busevec - Kljuci¢ Brdo - Lukavec

Karta 8
Pisarovina — Dvoranci - Bukovcak — Dubranec — Lukini¢ Brdo Smeda ruta: Donja Kupcina - Pisarovina — Dvoranci - Skenderi - Gradec Pokupski Zelena
ruta: Kravarsko - Kljucic Brdo - Kozjaca - Strezojevo — Donji Hrusevec Crvena ruta: Pokupsko — Cladovec Pokupski — Strezojevo — Hotnja — Pokupsko

Karta 9

Zelena ruta: Kloitar lvanic ~ Cemernica Lonjska — Donja i Gornja Obreska — Mostari — Marcani — Sobocani - Kloitar lvanic Plava ruta: Ivanié-Grad —
Klostar Ivani¢ — Mostari — Sovari — Kriz Smeda ruta: Dugo Selo — Rugvica — Oborovo - VeleSevec- Lijevi Dubrovcak — Posavski Bregi — Jezevo — Dugo
Selo Svijetlo-crvena ruta

Karta 10

Komin — Radoisce - Salnik — Rakovec - Krecaves — Donje Polonje — Komin Crvena ruta: Zelina — Donje i Gornje Oregje — Bedenica — Komin — Novo
Mijesto — Sv. Ivan Zelina Plava ruta: Zelina — Nespes — Donja Zelina - Sv. Helena — Rakovec — Novo Mjesto - Sv. Ivan Zelina

Karta 11
Crvena ruta: Dugo Selo - Prozorje — Martin Breg — Dugo Selo Plava ruta: Dugo Selo - Laktec - Krizevéec - Stakorovec - Brckovljani

Karta 12

Plava ruta: Vrbovec — Lovrecka Varos - Preseka — Gornji Tkalec - Cradec — Vrbovec Zelena ruta: Dubrava - Koritna - Cugovec — Habjanovac - C.
Vuksinac — Dubrava — Zvekovac - Prnjarovac — Zetkan Svijetlo-crvena ruta: Dubrava — Nova i Stara Kapela — Brezine - Farkasevac - Dubrava Smeda
ruta: Gradec - Cugovec

Karta 13
Crvena ruta: Klin¢a Sela — Goli Vrh — Repi¢e — Gornji Desinec - Vlaskovec — Novo Selo Okicko — Sveti Martin pod Okicem - Klinca Sela Plava ruta:
Sveta Nedelja - Galgovo - Cornja Zdencina — Kupinec — ASpergeri — Rakov Potok — Sveta Nedelja

S ciliem pozicioniranja Zagrebacke Zupanije kao cikloturisticke destinacije visoke kvalitete usluge, uvidom u primjere dobre prakse europskih
cikloturistickih destinacija, razvijeni su standardi kvalitete Cyclist Welcome Quality. U sklopu projekta identificirani su i marketinski dodatno istaknuti
objekti koji nude ugostiteljske, informativne i druge turisticke usluge namijenjene cikloturistima, a na podrucju zupanije trenutno ih je 27 koji nose
oznaku Cyclist Welcome.
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Na podrucju Zagrebacke zupanije, provedenom evaluacijom, 27 objekata zadovoljilo je uvjete ulaska u Cyclist Welcome mrezu, kategoriziranih prema
sliedecim kriterijima:
CYCLIST WELCOME SMJESTAJNI OBJEKTI

Smiestajni objekti su temeljni objekti za kvalitetu ukupne cikloturisticke ponude neke destinacije te su stoga njihove usluge stupnjevane u pet
kvalitativnih razreda.

Naziv Lokacija Kategorizacija
Kamp Zagreb Rakitje 3*
Hostel Samobor Samobor 4%
Izletiste Gogo Slani Dol 2%
Kuca za odmor Green Zelina 4*
Hotel Bunci¢ Vrbovec 4%
Prenociste Marina Vrbovec 2%
Hotel Garden Hill Velika Gorica 3*
Prenociste Pleska Velika Gorica 2%
Jour & Nuit Novo Cice 4
Etno naselje Novo Cice Novo Cice 4
Hotel Sport i izletiste Petek Ivani¢-Grad 4*
Seoski turizam Kezele Sumecani 4*
Ekopark Krasograd Bratina 3*
Apartman i sobe u domacinstvu

Pavek Pisarovina 2%
Imanje Trumbetas Velika Buna 2%
Kuca za odmor Stefica Corko Donji Ladu¢ 3*
Green Hill Harmica 3*
Vila Maria Strmec Bukevski 2%
Hotel Princess Jastrebarsko 5%

CYCLIST WELCOME OBJEKTI S PONUDOM HRANE I PICA
Ove vrsta ponuditelja usluga svrstana je u dvije kategorije: osnovna ponuda CW i dodatna ponuda CW+.

Naziv Lokacija Kategorizacija
Restoran 4M Zelina cw

Restoran Galerija Vrbovec cw

Caffe bar Soho I Dugo Selo W

Restoran Ladanjski raj Hrastina CW+
Restoran Stara presa Senkovec cw

CYCLIST WELCOME TURISTICKI INFORMATIVNI CENTRI
Bike TIC namijenjen je cikloturistima i moze djelovati u okviru TIC-a opcine ili grada ili moze biti posebno uspostavljena tocka u okviru putnickih
agencija, bike trgovina/servisa ili drugih objekata koji su dostupni turistima.

Naziv Lokacija Kategorizacija
Adventure Tours Zelina cwW
Turisticko-informativni centar Ivani¢-Grad Ivani¢-Grad W

Turisticka zajednica grada Samobora Samobor cw
PJESACKE STAZE

Rekreacija je najbolja kad spaja ugodno i korisno, a priroda zagrebackog zelenog prstena dovoljno je pitoma i blaga da rekreativcima u njoj bude
ugodno, no opet dovoljno ocuvana i raznolika da bude poticajna svakom Setacu - Sveta Gera, Japetic i Pleivica.

U Vukomerickim goricama nalazi se pjesacko-poucna staza Sumarica. Poucna pjesacka staza Sumarica, duzine oko 9 kilometara, povezuje naselja
Krusak i Kozjacu. Put vodi kroz Sumu, Sumskim obroncima i usjecima, uz potok Curek i preko potoka Kozara, zatim pokraj livada, vinograda i klijeti,
uz seoska dvoridta i kuce Zitkovcice do vidikovca Lakovica nedaleko Kozjace. Na oznacenoj stazi se mogu dobiti informacije o povijesti Vukomerickih
gorica, stanovnistvu, drvenom graditeljstvu, biljnom i zivotinjskom svijetu. Sela Krusak i Kozjaca povezana s Velikom Goricom redovnom autobusnom
linijom.

SPORTSKA INFRASTRUKTURA: Golf tereni, sportski centri, teniski tereni

GOL TEREN U ZAPRESICU

Od zapravo malog broja golf terena u Hrvatskoj, jedan od njih nalazi se u zelenoj okolici Zapregica. Golf centar Novi dvori jos nije potpuno igraliste s
osamnaest rupa, ali kao atraktivno vjezbaliste s pratecim sadrzajima nudi dovoljno akcije. Pocetnici se ovdje mogu upoznati s osnovama, neobavezno
se zabaviti, pocastiti se u restoranu, dok se ozbiljniji igraci mogu aktivirati u lokalnom Golf klubu Ban Jelacic.

*Gdje primjenjivo
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Prilog 15. Istrazivanje stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota i
Istrazivanje zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji

— opisi uzoraka

Istrazivanje stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota

Istrazivanje zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji

— Od ukupnog broja ispitanika (495), 392 ispitanika imaju stalno prebivaliste u
Zagrebackoj zupaniji (79%), a 103 ne (21%).

godina (49%), odnosno od 6 do 10 godina (27%).
- Nadalje, od ukupnog broja ispitanika, 52% je Zena, a 48% muskaraca.

- Najvedi broj ispitanika je u sljedecim dobnim skupinama - od 46 do 55 godina
(123 ispitanika, odnosno 25%), od 36 do 45 godina (155 ispitanika, odnosno
23%), od 26 do 35 godina (77 ispitanika, odnosno 16%) te od 18 do 25 godina
(72 ispitanika, odnosno 15%).

— Prema obrazovanju, najvide je ispitanika sa zavrsenim fakultetom i visim
stupnjevima (177, odnosno 36%), zatim sa srednjom 3kolom ili nize (131
ispitanik, odnosno 26,5%) te s visom Skolom (131 ispitanik, odnosno 26%).

~ Sto se tice mjesecnih primanja kucanstva, najvise je ispitanika u skupini od
2.001 do 3.000 EUR (132 ispitanika, odnosno 27%), zatim od 1.501-2.000 EUR
(125 ispitanika, odnosno 25%) te od 1.001 do 1.500 EUR (117 ispitanika,
odnosno 24%).

— Od ukupnog broja ispitanika (422), najviée je gostiju koji su u Zagrebackoj
zupaniji nocili u komercijalnom (placenom) smjestaju (228 ispitanika, odnosno
54%) te jednodnevnih posjetitelja (111 ispitanika, odnosno 26%).

- Nadalje, od ukupnog broja ispitanika, njih 190 ili 45% je iz Hrvatske, a 232,
odnosno 55% iz drugih zemalja (Njemacka — 35, Slovenija - 26, Madarska i
Francuska — po 16, Ceska - 15, Poljska - 10, Austrija 9, Velika Britanija - 2,
druge zemlje EU i ostale zemlje - 93).

— NajviSe je ispitanika boravilo u hotelima (129, odnosno 31%) te obiteljskom
smijestaju (78, odnosno 19%).

- Od ukupnog broja ispitanika, 54% je muskaraca, a 46% zena.

- Sto se tice dobne strukture, najvise je ispitanika u dobi od 36 do 45 godina (157
ispitanika ili 37%), od 46 do 55 godina (98 ispitanika ili 23%) te od 26 do 35
godina (87 ispitanika ili 219%).

— Najvise je ispitanika sa zavrsenim fakultetom i vi$im stupnjevima (164, odnosno
39%) te visom skolom (134, odnosno 32%).

~ Prema mjesenim primanjima kucanstava, najvise je ispitanika u skupini od 1.001
do 1.500 EUR (129 ispitanika, odnosno 31%), od 1.501 do 2.000 EUR (117 ispi-
tanika, odnosno 28%) te od 2.001 do 3.000 EUR (107 ispitanika, odnosno 25%).

Prilog 16. Strateski dokumenti i prostorni planovi gradova i op¢ina Zagrebacke zupanije

Gradovi

Dugo Selo
Strategija zelene urbane obnove Grada Dugog Sela
Prostorni plan uredenja Grada Dugog Sela

Strategjja razvoja Grada Dugog Sela 2014.-2020.
Strategija pametnog grada za Grad Dugo Selo 2019.-2023.
Urbanisticki plan uredenja

Provedbeni program Grada Dugog Sela za razdoblje 2021.-2025. godine

Strategija upravljanja imovinom u vlasnistvu Crada Dugog Sela za razdoblje od 2022. do 2028. godine

Ivanié-Grad

Strategjja razvoja poljoprivrede 2023.-2030.
Prostorni plan uredenja Grada Ivani¢-Grada
Urbanisticki plan uredenja

Plan razvoja Grada Ivani¢-Grada za razdoblje od 2021. do 2027. godine

Katalog razvojnih projekata — Plan razvoja Grada Ivanic-Grada za razdoblje 2021.-2027.
Provedbeni program Grada Ivani¢-Grada za razdoblje 2021.-2025.

Strategjja razvoja turizma i akcijski plan grada Ivani¢-Grada 2021.-2027. godine

Jastrebarsko

Prostomi plan uredenja Grada Jastrebarskog

Turisticki masterplan Grada Jastrebarsko

Generalni urbanisticki plan Grada Jastrebarskog

Strategija zelene urbane obnove Grada Jastrebarskog 2023.-2033.
Provedbeni program Grada Jastrebarskog za razdoblje 2021.-2025. godine

Strategjja razvoja pametnog Grada Jastrebarsko za razdoblje 2019.-2024.
Strategjja razvoja Grada Jastrebarskog za razdoblje od 2016. do 2020. godine

Strategjja upravljanja imovinom u vlasnistvu Crada Jastrebarsko za razdoblje od 2020. do 2026. godine

Samobor Strateski program razvoja za razdoblje 2020.-2025.

Strategjja zelene urbane obnove Grada Samobora

Prostorni plan uredenja Grada Samobora
Generalni urbanisticki plan Crada Samobora

Akcijski plan za energetski i klimatski odrZiv razvoj (SECAP), Grada Samobora
Strategija upravljanja imovinom Grada Samobora za razdoblje 2024.-2030.

Sveta Nedelja Strategjja razvoja sporta Svete Nedelje 2023.-2030.
Strategjja zelene urbane obnove Grada Svete Nedelje

Strategija o brendiranju Grada Svete Nedelje

Prostorni plan uredenja Grada Svete Nedelje
Urbanisticki plan uredenja

Akcijski plan energetski i klimatski odrzivog razvitka Grada Svete Nedelje (SECAP)
Provedbeni program Crada Svete Nedelje za razdoblje 2021.-2025. godine
Strategjja upravljanja imovinom Grada Svete Nedelje za razdoblje 2023.-2026. godine
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Sveti Ivan Zelina

Provedbeni program Crada Svetog Ivana Zeline za razdoblje 2021.-2025. godine
Strategjja zelene urbane obnove Grada Svetog Ivana Zeline

Strateski plan za ostvarivanje prava i potreba djece na podrucju Grada Svetog Ivana Zelina za razdoblje od 2024. do 2026.

Strategjja razvoja Grada Svetog Ivana Zeline 2014.-2020.
Prostorni plan uredenja Grada Svetog Ivana Zeline
Urbanisticki planovi uredenja

Velika Gorica

Strategjja “Pametan Grad Velika Gorica” 2016.-2020.
Prostorni plan uredenja Grada Velike Gorice
Urbanisticki planovi uredenja

Vrbovec

Strategija razvoja Crada Vrbovca 2021.-2027.
Strategjja razvoja pametnog Grada Vrbovca za razdoblje 2021.-2026.
Strategija zelene urbane obnove Grada Vrbovca za razdoblje 2023.-2033.

Akcijski plan energetski i klimatski odrzivog razvitka Grada Vrbovca (engl. Sustainable Energy and Climate Action Plan — SECAP)

Provedbeni program Grada Vrbovca za mandatno razdoblje 2021.-2025.
Prostorni plan uredenja Grada Vrbovca
Urbanisticki plan uredenja

Zapresic

Plan razvoja grada Zapresica za razdoblje od 2023. do 2030. godine

Akcijski plan energetski i klimatski odrzivog razvoja Crada Zapresica

Provedbeni program grada Zapresica za razdoblje 2021.-2025.

Strategija pametnog grada Zapresica 2021.-2026.

Strategija upravljanja imovinom Crada Zapresica za razdoblje od 2020. do 2026. godine
Prostorni plan uredenja Grada Zapresica

Generalni urbanisticki plan uredenja ZapreSica

Strategija zelene urbane obnove Crada Zapresica

Opcine

Bedenica

Provedbeni program Op¢ine Bedenica za razdoblje od 2021. do 2025. godine
Strategija upravljanja imovinom Opcine Bedenica za razdoblje od 2022. do 2028. godine
Prostori plan uredenja Opcine Bedenica

Bistra

Provedbeni program Op¢ine Bistra za razdoblje od 2021. do 2025. godine

Prostorni plan uredenja Opcine Bistra

Strategija upravljanja imovinom Opcine Bistra za razdoblje od 2019. do 2025. godine
Strategija ekonomskog razvoja Opcine Bistra 2014.-2020.

Brckovljani

Provedbeni program Opcine Brckovljani 2021.-2025. godine
Akcijski plan energetski odrZivog razvitka i prilagode klimatskim promjenama Op¢ine Brckovljani
Prostori plan uredenja Opcine Brckovljani

Brdovec

Provedbeni program Op¢ine Brdovec za razdoblje od 2021. do 2025. godine

Akcijski plan energetski odrZivog razvitka Opcine Brdovec

Prostorni plan uredenja Opcine Brdovec

Strategjja razvoja odrzivog turizma s akcijskim planom podrucja Turisticke zajednice Savsko-sutlanska dolina i brigi

Dubrava

Plan razvoja op¢ine Dubrava 2024.-2030.
Strategjja zelene urbane obnove Opcine Dubrava za razdoblje od 2024.-2030. godine
Prostorni plan uredenja Opcine Dubrava

Dubravica

Provedbeni program Op¢ine Dubravica za razdoblje 2021.-2025.

Strateski program razvoja Opcine Dubravica za razdoblje 2021.-2025.

Program ukupnog razvoja — Strategjja razvoja za Opcine Luka, Jakovlje i Dubravica

Prostorni plan uredenja Opcine Dubravica

Strategija upravljanja i raspolaganja nekretninama u vlasnistvu Opcine Dubravica za razdoblje od 2023.-2029.
Strategjja razvoja odrzivog turizma s akcijskim planom podrudja Turisticke zajednice Savsko-sutlanska dolina i brigi

Farkasevac

Plan razvoja Opcine FarkaSevac za razdoblje 2021.-2027. godine
Provedbeni program Opcine Farkasevac 2022.-2025.
Prostorni plan uredenja Opcine FarkaSevac

Gradec

Program ukupnog razvoja Opcine Gradec (2015.-2020.)
Prostorni plan uredenja Opcine Gradec

Provedbeni program Opcine Gradec za razdoblje 2021.-2025.
Plan razvoja Opcine Cradec (2023.-2030.)

Jakovlje

Provedbeni program Opcine Jakovlje za razdoblje 2021.-2025.

Plan razvoja Opcine Jakovlje za razdoblje od 2021. do 2027. godine

Strategjja razvoja Opcine Jakovlje 2016.-2025.

Strategija pametnog razvoja Opcine Jakovije

Strategija zelene urbane obnove Opcine Jakovlje

Strategija upravljanja imovinom Opcine Jakovlje za razdoblje 2022.-2026.
Program ukupnog razvoja - Strategjja razvoja za Opcine Luka, Jakovlje i Dubravica
Prostorni plan uredenja Opcine Jakovlje
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Klinca Sela

Provedbeni program Opcine Klinca Sela 2021.-2025.

Strategija upravljanja i raspolaganja nekretninama u vlasnistvu Opcine Klinca Sela od 2024. do 2029. godine
Analiza upravljanja komunalnom infrastrukturom Opcine Klinca Sela

Prostorni plan uredenja Opcine Klinca Sela

Klostar Ivani¢

Plan razvoja Opcine Klostar Ivanic za razdoblje od 2023. do 2030. godine
Provedbeni program Opcine Klostar Ivanic¢ 2021.-2025.
Prostorni plan uredenja Opcine Klostar Ivani¢

Krasi¢

Strateski razvojni plan Opcine Krai¢
Prostorni plan uredenja Opcine Krasic¢
Masterplan razvoja turizma u Opéini Krasi¢

Kravarsko

Provedbeni program Op¢ine Kravarsko 2022.-2026.
Strategjja razvoja pametne Opcine Kravarsko za razdoblje do 2026. godine
Prostorni plan uredenja Opcine Kravarsko

Kriz

Provedbeni program Opcine Kriz za razdoblje od 2021. Do 2025. Codine
Program razvoja Opcine Kriz 2021.-2027.

Strategija pametnog razvoja Opcine Kriz

Strategjja upravljanja imovinom Opcine Kriz za razdoblje 2021.-2027. godine
Prostorni plan uredenja Opcine Kriz

Strategija razvoja turizma na podrucju Opcine Kriz 2015.-2020.

Luka

Strategjja razvoja Opcine Luka 2016.-2020.
Program ukupnog razvoja — Strategija razvoja za Opcine Luka, Jakovlje i Dubravica
Prostorni plan uredenja Opcine Luka

Marija Corica

Provedbeni program Opcine Marija Gorica za razdoblje od 2021. do 2025. godine
Prostomi plan uredenja Opcine Marija Gorica
Strategjja razvoja odrzivog turizma s akcijskim planom podrudja Turisticke zajednice Savsko-sutlanska dolina i brigi

Orle

Provedbeni program Opcine Orle za razdoblje 2021.-2025. godina

Strategjja sveukupnog razvoja Opcine Orle za razdoblje od 2019. do 2024. godine
Strategija upravljanja imovinom Opcine Orle za razdoblje 2022.-2027. godine
Prostorni plan uredenja Opcine Orle

Strategija zelene urbane obnove Opcine Orle

Pisarovina

Provedbeni program Op¢ine Pisarovina za razdoblje 2021.-2025.
Strategjja upravljanja nekretninama u vlasnistvu opcine Pisarovina 2023.-2029.
Prostorni plan uredenja Opcine Pisarovina

Pokupsko

Provedbeni program Opcine Pokupsko za razdoblje 2021.-2025.
Prostorni plan uredenja Opcine Pokupsko

Preseka

Provedbeni program Opcine Preseka 2021.-2025.
Prostorni plan uredenja Opcine Preseka

Pusca

Provedbeni program Op¢ine Pui¢a za razdoblje 2021.-2025.

Strategija upravljanja imovinom u vlasnistvu Opcine Pusca

Prostorni plan uredenja Opcine Pusca

Strategija razvoja odrZivog turizma s akcijskim planom podrucja Turisticke zajednice Savsko-sutlanska dolina i brigi

Rakovec

Plan razvoja Opcine Rakovec 2023.-2030.

Provedbeni program Op¢ine Rakovec za razdoblje 2021.-2025. godine

Strategija upravljanja i raspolaganja nekretninama u vlasnistvu Opcine Rakovec za razdoblje od 2022.-2028.
Prostorni plan uredenja Opcine Rakovec

Rugvica

Plan razvoja Opcine Rugvica za razdoblje od 2022. do 2028. godine
Provedbeni program Opcine Rugvica za razdoblje od 2022. do 2025. godine
Prostorni plan uredenja Opcine Rugvica

Urbanisticki plan uredenja gospodarske zone naselja Rugvica

Stupnik

Provedbeni program opcine Stupnik za razdoblje 2021.-2025. godine
Strategija zelene urbane obnove Opcine Stupnik do 2030. godine

Prostorni plan uredenja Opcine Stupnik

Program zastite divljaci za povrSine izvan lovista Opcine Stupnik 2023.-2033.

Zumberak

Plan razvoja Opcine Zumberak za razdoblje 2023.-2030. godine
Prostorni plan uredenja Opcine Zumberak
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Prilog 17. Popis lovackih drustava unutar Lovackog saveza Zagrebacke zupanije koja nude smjestaj

u svojim lovackim domovima

Lovacko drustvo

Lokacija

Kapacitet

Dodatne informacije

"Sljuka” Luka Krajska Ves Dvorana za 80 osoba Dom je opremljen svim potrebnim sadrZajima, a
u blizini se nalazi automatska streljana za gadanje
glinenih golubova.

"Srnjak” Brdovecko Prigorje | Prudnice Dvorana za 120 osoba, dvije dvokrevetne sobe | Dom povrsine oko 250 m? s opremljenom
kuhinjom; u blizini je automatska streljana

"ZapreSi¢” Zapresic Novi Dvori Dvorana za 160 osoba Dom povréine cca 350 m? s potpuno

opremljenom kuhinjom; drugi dom u Vrbini kraj
Save s automatskom streljanom i igraliStem za
mali nogomet

"Vidra" Kriz

Donji Prnjarovec

Sala za 100 uzvanika, sobe s 12 lezajeva

Dom s opremljenom kuhinjom i sjenicom;
uredeni boksevi za smjestaj lovackih pasa;
planirana izgradnja objekta za rasjecanje
divljacine

"Sljuka” Bistra

Gornja Bistra

Dvorana za 50 osoba

Dom s uredenom kuhinjom; u blizini automatska
streljana za gadanie glinenih golubova; dio lovista
nalazi se unutar Parka prirode Medvednica

"Fazan” Pus¢a

Bregovljani

Dvorana za 150 osoba

Dom povrsine 350 m2s potpuno opremljenom
kuhinjom; automatska streljana za gadanje
glinenih golubova

"Vepar” Jakovlje

Solarsko i Kraljev Vrh

Dvorana za 60 osoba (Solarsko); dvorana za 30
osoba (Kraljev Vrh)

Dom u Solarskom opremljen kuhinjom i
automatskom streljanom; dom u Kraljevom Vrhu
s kuhinjom i sobama; dio lovista unutar Parka
prirode Medvednica

"Kuna” Jablanovec

Zapadni obronci Medvednice

Dvorana za 100 osoba

Dom s opremljenom kuhinjom; automatska
streljana za gadanie glinenih golubova; dio lovista
unutar Parka prirode Medvednica

"Colub” Pisarovina

Jamnica Pisarovinska

Progirenje doma u planu

Trenutni dom povrsine 180 m?; planira se
dogradnja sale, prosirenje kuhinje i uredenje
tavanskih prostorija za smjestaj turista

8. STUPANJE NA SNAGU

Plan upravljanja destinacijom za podrucje Zagrebacke zZupanije do 2028.
dana objave u “Glasniku Zagrebacke zupanije”.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-28

Zagreb, 2. listopada 2025.

godine stupa na snagu osmog dana nakon

PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE

Mato Cicak, v. .
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Na temelju ¢lanka 4. stavka 1. Zakona o sprjecava-
nju sukoba interesa (“Narodne novine”, broj 143/21 i
36/24), clanka 35. Zakona o lokalnoj i podrucnoj (regio-
nalnoj) samoupravi (“Narodne novine”, broj 33/01, 60/01
— vjerodostojno tumacenje, 129/05, 109/07, 125/08,
36/09, 150/11, 144/12, 19/13 — procisceni tekst, 137/15
— ispravak, 123/17, 98/19 i 144/20), ¢lanka 24. stavka 1.
podstavka 23. Statuta Zagrebacke zupanije (“Glasnik Za-
grebacke zupanije”, broj 17/09, 31/09, 4/13, 6/13 — pro-
ciséeni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 3/20,
23/20, 6/21, 10/21 — procisceni tekst, 29/23, 52/23 i
20/25) i ¢lanka 64. stavka 1. Poslovnika Zupanijske skup-
Stine Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zupa-
nije”, broj 26/09, 5/13, 6/13 — procisceni tekst, 28/17,
5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21
— procisceni tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skupstina
Zagrebacke Zupanije na 3. sjednici odrzanoj 2. listopada
2025. godine donosi

ODLUKU

O IZMJENAMA | DOPUNAMA KODEKSA
PONASANJA CLANOVA ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE

Clanak 1.

U Kodeksu ponasanja ¢lanova Zupanijske skupstine
Zagrebacke zupanije (“Glasnik Zagrebacke zupanije”, broj
37/22), u ¢lanku 5. rijeci: “Zupanijske skupstine” brisu se
kada se drugi puta navode u tekstu.

Clanak 2.

U ¢lanku 7. stavku 3. iza rijeci: “podruc¢ne” dodaje se
rije¢ u zagradi: “(regionalne)”.

Clanak 3.
U ¢lanku 9. stavku 3. rijeci: “izvrSne vlasti” brisu se.

Clanak 4.
U ¢lanku 13. rijeci: “izvrsne vlasti” brisu se.

Clanak 5.
U ¢lanku 15. rijeci: “Zupanije Skupstine” zamjenjuju
se s rijecima: “Zupanijske skupstine”.

Clanak 6.

U ¢lanku 17. stavku 2. i 3. rije¢: “duznosnik” zamje-
njuje se s rijeci: “obveznik”.

Clanak 7.

Clanak 28. mijenja se i glasi:

“(1) Eticki odbor ustanovljuje se kao tijelo koje u pr-
vom stupnju provodi postupak zbog krsenja odredbi Ko-
deksa na vlastitu inicijativu ili po prituzbama ¢lana pred-
stavnickog tijela, radnog tijela predstavnickog tijela, izvrs-
nog tijela jedinice podrucne (regionalne) samouprave,
sluzbenika upravnih tijela jedinice podrucne (regionalne)
samouprave ili po prituzbi gradana te predlaze predstav-
ni¢kom tijelu donosenje odluke o uskladenosti postupanja
¢lanova predstavnickog tijela s Kodeksom s prijedlogom
sankcije za postupanja koja nisu u skladu s odredbama
Kodeksa.

(2) Eticki odbor promice eticke standarde u obnasa-
nju duznosti u predstavnickom tijelu, informira i daje sa-
vjete ¢lanovima predstavnickog tijela o pitanjima vezanim
za o¢uvanje i jacanje njihovog integriteta i moralnog pona-
anja u obnasanju duznosti uz informiranje i edukaciju
¢lanova predstavnickog tijela u podrucju primjene Ko-
deksa.

(3) Eticki odbor cine predsjednik i dva ¢lana koje
imenuje i razrjeSuje Zupanijska skupstina.

(4) Mandat predsjednika i ¢lanova_Etickog odbora
traje do isteka tekuc¢eg mandata ¢lanova Zupanijske skup-
Stine.”.

Clanak 8.

U clanku 29. stavci 1. i 2. mijenjaju se i glase:

“(1) Predsjednik Etickog odbora imenuje se iz reda

osoba nedvojbenog javnog ugleda u lokalnoj zajednici,
koji ima profesionalne kvalitete i sposobnosti te besprije-
korno profesionalno ponasanje, a koji ne moze biti nositelj
politicke duznosti niti ¢lan politicke stranke minimalno pet
godina prije imenovanja, odnosno kandidat liste grupe
biraca zastupljene u Zupanijskoj skupstini. Prijedlog kan-
didata za predsjednika Etickog odbora ovlasteni su ista-
knuti klubovi ¢lanova Zupanijske skupstine.
_ (2) Clanovi Eti¢kog odbora imenuiju se iz reda ¢lanova
Zupanijske skupstine. Jedan ¢lan imenuje se iz reda pred-
stavnicke vecine, a jedan ¢lan iz reda predstavnicke ma-
njine na prijedlog Odbora za izbor i imenovanja.”.

Iza stavka 2. dodaje se novi stavak 3. koji glasi:

“(3) Poslove vezane uz pokretanje i vodenje postupka
za imenovanje Etickog odbora obavlja Odbor za izbor i
imenovanja.”.

Dosadasniji stavci 3. do 6. postaju stavci 4. do 7.

Clanak 9.

U ¢lanku 30. stavku 3. tocka na kraju recenice brise
se i dodaju se rijeci: “svih ¢lanova.”.

Clanak 10.
U clanku 32. stavak 3. mijenja se i glasi:
“(3) Na rad Etickog odbora na odgovarajuci se nacin
primjenjuju odredbe Poslovnika Zupanijske skupstine Za-

grebacke zupanije koje se odnose na rad radnih tijela, ako
ovim Kodeksom nije drugacije odredeno.”.

Clanak 11.

Clanak 33. mijenja se i glasi:

“(1) Vijece casti ustanovljuje se kao tijelo koje u dru-
gom stupnju postupa i odlucuje o odluci Zupanijske
skupstine iz ¢lanka 32. stavka 1. ovog Kodeksa.

(2) Vijece casti Cine predsjednik i dva clana koje ime-
nuje i razrjesuje Zupanijska skupstina.

(3) Mandat predsjednika i ¢lanova Vijeca casti traje do
isteka tekuceg mandata ¢lanova Zupanijske skupstine.”.

Clanak 12.

Clanak 34. mijenja se i glasi:

“(1) Predsjednik i clanovi Vijeca Casti imenuju se iz
reda osoba nedvojbenog javnog ugleda u lokalnoj zajed-
nici, koje imaju profesionalne kvalitete i sposobnosti te
besprijekorno profesionalno ponasanje, a koje ne mogu
biti nositelji politicke duznosti niti ¢lanovi politicke stranke
minimalno pet godina prije imenovanja, odnosno kandi-
dati liste grupe biraca zastupljene u Zupanijskoj skupstini.
Prijedloge kandidata za predsjednika i clanove Vijeca casti
ovlasteni su istaknuti klubovi ¢lanova Zupanijske skup-
Stine, u pravilu iz reda sudaca, javnih biljeznika, profesora
i drugih stru¢nih osoba.

(2) Poslove vezane uz pokretanje i vodenje postupka
za imenovanje Vijeca Casti obavlja Odbor za izbor i ime-
novanja.”.

Clanak 13.

U ¢lanku 35. stavak 3. mijenja se i glasi:

“(3) Na rad Vijeca casti na odgovarajuci se nacin pri-
mjenjuju odredbe Poslovnika Zupanijske skupstine Zagre-
backe zupanije koje se odnose na rad radnih tijela, ako
ovim Kodeksom nije drugacije odredeno.”.
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Clanak 14.

Clanak 36. mijenja se i glasi:

“Clanovi Eti¢kog odbora i Vijeca Casti koji nisu ¢lanovi
Zupanljske skupstine (vanjski clanovi) imaju pravo na od-
govarajuc¢u naknadu za rad temeljem vazece Odluke o
naknadama za rad ¢lanova Zupanijske skupstine i njezinih
radnih tijela i radnih tijela u koje ¢lanove imenuje Zupa-
nijska skupstina Zagrebacke zupanije.”

Clanak 15.

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana
objave u “Clasniku Zagrebacke zupanije”.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBRO)J: 238-01-25-70
Zagreb, 2. listopada 2025.
PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. .

Na temelju odredbe ¢lanka 35. stavka 1. tocke 3. i
¢lanka 38. Zakona o lokalnoj i podru¢noj (regionalnoj)
samoupravi (“Narodne novine”, broj 33/01, 60/01 - vjero-
dostojno tumacenje, 129/05, 109/07, 125/08, 36/09,
150/11, 144/12, 19/13 — prociséeni tekst, 137/15 — ispra-
vak, 123/17, 98/19 i 144/20), ¢lanka 24. stavka 1. pod-
stavka 8. Statuta Zagrebacke Zzupanije (“Glasnik Zagre-
backe zupanije”, broj 17/09, 31/09, 4/13, 6/13 — proci-
S¢eni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 3/20,
23/20, 6/21, 10/21 - procisceni tekst, 29/23, 52/23 i
20/25) i ¢lanka 48., ¢lanka 50. i ¢lanka 64. stavka 1. Po-
slovnika Zupanijske skupstine Zagrebacke zupanije (“Gla-
snik Zagrebacke zupanije”, broj 26/09, 5/13, 6/13 — proci-
Sceni tekst, 28/17, 5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst,
23/20, 34/20 10/21 — procisceni tekst, 42/21 i 52/23),
Zupanijska skupétina Zagrebacke Zupanije na 3. sjednici
odrzanoj 2. listopada 2025. godine donosi

ODLUKU

O IZMJENAMA | DOPUNAMA ODLUKE O
OSNIVANJU I ZADACAMA SAVJETA ZA ZELENE
POLITIKE I RURALNI RAZVO])

Clanak 1.

U Odluci o osnivanju i zadacama Savjeta za zelene
politike i ruralni razvoj (“Clasnik Zagrebacke zupanije”,
broj 23/22), ¢lanak 5. mijenja se i glasi:

“(1) Savjet ima predsjednika i deset ¢lanova koje na
prijedlog Odbora za izbor i imenovanja imenuje Zupanij-
ska skupstina Zagrebacke Zupanije posebnim aktom. Po-
slove vezane uz pokretanje i vodenje postupka za imeno-
vanje Savjeta obavlja Odbor za izbor i imenovanja.

(2) Predsjednik Savjeta imenuje se iz reda clanova
predstavnicke vec¢ine u Zupanijskoj skupstini Zagrebacke
Zupanije.

(3) Dva ¢lana Savjeta imenuju se iz reda ¢lanova Zu-
panijske skupstine Zagrebacke zupanije (jedan iz reda
predstavnicke vecine i jedan iz reda predstavnicke ma-
njine).

(4) Jedan ¢lan Savjeta imenuje se na prijedlog zupana
Zagrebacke Zupanije iz reda sluzbenika upravnog tijela
nadleznog za poljoprivredu, ruralni razvitak i Sumarstvo.

(5) Sedam c¢lanova Savjeta imenuju se iz reda registri-
ranih OPG-ova i PG-ova, odnosno iz redova mladih poljo-
privrednika, ekoloskih poljoprivrednika, uzgajivaca izvor-
nih pasmina, stocara, mljekara, te s podrucja vinogradar-
stva, vocarstva, pcelarstva, ratarstva, povrtlarstva i drugo.

Prijedloge kandidata za ¢lanove Savijeta iz ovoga stavka
ovlasteni su istaknuti klubovi ¢lanova Zupanijske skupstine
(5 kandidata) i zupan (2 kandidata).”.

Clanak 2.

Clanak 6. mijenja se i glasi:

“Na rad Savjeta na odgovarajuci se nacin primjenjuju
odredbe Poslovnika Zupanijske skupstine Zagrebacke zu-
panije koje se odnose na rad radnih tijela, ako ovom Od-
lukom nije drugacije odredeno.”.

Clanak 3.

Iza ¢lanka 7. dodaje se ¢lanak 7.a koji glasi:

“(1) Savjet radi na sjednicama.

(2) Sjednice saziva i njihovim radom rukovodi pred-
sjednik Savjeta.

(3) Savjet pravovaljano odrzava sjednice i odlucuje
ako je sjednici nazo¢na vedina Clanova Savjeta. Savjet
donosi odluke vec¢inom glasova nazo¢nih ¢lanova.

(4) O radu Savjeta vodi se zapisnik.

(5) Sjednice Savjeta odrzavaju se prema potrebi.”.

Clanak 4.

U clanku 10. rijeci: “Upravni odjel za poslove Zupa-
nijske skupstine i opcu upravu” zamjenjuju se rije¢ima:
“upravno tijelo nadlezno za poslove Zupanijske skup-
Stine”.

Clanak 5.

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana
objave u “Glasniku Zagrebacke zupanije”.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-71

Zagreb, 2. listopada 2025. PREDSJEDNIK

ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. r.

Na temelju odredbe ¢lanka 35. Zakona o lokalnoj i
podruénoj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne novine”,
broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenije, 129/05,
109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 — proci-
S¢eni tekst i 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i 144/20),
¢lanka 24. Statuta Zagrebacke Zzupanije (“Glasnik Zagre-
backe zupanije”, broj 17/09, 31/09, 4/13, 6/13 — proci-
3¢eni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 3/20,
23/20, 6/21, 10/21 — procisceni tekst, 29/23, 52/23 i
20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske skupstine Za-
grebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke Zupanije”, broj
26/09, 5/13, 6/13 — procisceni tekst, 28/17, 5/18, 14/18,
18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20 10/21 — prociséeni
tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skuptina Zagrebacke
Zupanije na 3. SJeanCI odrzanoj 2. listopada 2025. godine
donosi

ZAKLJUCAK

O ODREDIVANJU PREDSTAVNIKA U SKUPSTINU
HRVATSKE ZAJEDNICE ZUPANIJA

l.
U Skupstinu Hrvatske zajednice zupanija odreduju se
sliededi predstavnici:
— mr. sc. Stjepan Kozi¢, Zupan Zagrebacke Zupanije,
— Mato Cicak, predsjednik Zupanijske skupstine Za-
grebacke zupanije,
— Brankica Benc, ¢lanica Zupanijske skupétine Zagre-
backe Zupanije.
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Ovaj Zakljucak stupa na snagu danom donosenja, a
objavit ¢e se u “Glasniku Zagrebacke Zupanije”.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-72
Zagreb, 2. listopada 2025.
PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. .

Na temelju odredbe ¢lanka 35. Zakona o lokalnoj i
podru¢noj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne novine”,
broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenje, 129/05,
109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 — proci-
S¢eni tekst, 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i 144/20),
¢lanka 24. Statuta Zagrebacke zupanije (“Glasnik Zagre-
backe zupanije”, broj 17/09, 31/09, 4/13, 6/13 — proci-
s¢eni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 3/20,
23/20, 6/21, 10/21 — procisceni tekst, 29/23, 52/23 i
20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske skupstine Za-
grebacke zupanije (“Glasnik Zagrebacke zupanije”, broj
26/09, 5/13, 6/13 — procisceni tekst, 28/17, 5/18, 14/18,
18/18 — prociséeni tekst, 23/20, 34/20, 10/21 — prociséeni
tekst, 42/21152/23), a u svezi ¢lanka 13. Statuta Hrvatske
zajednice Zupanija od 17. ozujka 2015. i 25. travnja
2025., Zupanijska skupstina Zagrebacke zupanije na 3.
sjednici odrzanoj 2. listopada 2025. godine donosi

ODLUKU

O ODREDIVANJU PREDSTAVNIKA
ZAGREBACKE ZUPANIJE U SKUPSTINU
HRVATSKE ZAJEDNICE ZUPANIJA

Clanak 1.

Zagrebacka zupanija u Skupstinu Hrvatske zajednice
zupanija odreduje tri predstavnika.

Clanak 2.
Clanovi Skupstine Hrvatske zajednice Zupanija po
polozaju su:
— zupan Zagrebacke Zupanije,
— predsjednik Zupanijske skupstine Zagrebacke 7u-
panije.

Clanak 3.

Jednog ¢lana u Skupstinu Hrvatske zajednice zupanija
odreduje Zupanijska skupstina iz reda ¢lanova Zupanijske
skupstine Zagrebacke zupanije na prijedlog Odbora za
izbor i imenovanja ili na prijedlog klubova ¢lanova Zupa-
nijske skupstine.

Clanak 4.

Predstavnici iz ¢lanka 2. i 3. ove Odluke zastupaju
Zagrebacku zupaniju u Skupstini Hrvatske zajednice zu-
panija.

Clanak 5.

U slucaju sprijecenosti zupana na sjednici Skupstine
Hrvatske zajednice Zzupanija moze prisustvovati osoba
koju ovlasti zupan, a u slucaju sprijecenosti predsjednika
ili ¢lana Zupanijske skupstine na sjednici Skupstine Hrvat-
ske zajednice Zupanija moze prisustvovati osoba koju
ovlasti predsjednik Zupanijske skupstine.

Ovlastenje se daje za to¢no odredenu sjednicu.

Clanak 6.

Trajanje mandata, trenutak pocetka i zavrsetka man-
data ¢lanova Skupstine Hrvatske zajednice Zupanija pro-
pisano je Statutom Hrvatske zajednice Zupanija.

Clanak 7.

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana
objave u “Glasniku Zagrebacke zupanije”.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-73
Zagreb, 2. listopada 2025.
PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. r.

Na temelju odredbe ¢lanka 35. Zakona o lokalnoj i
podru¢noj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne novine”,
broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenje, 129/05,
109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 — proci-
S¢eni tekst i 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i 144/20),
¢lanka 24. Statuta Zagrebacke zupanije (“Glasnik Zagre-
backe zupanije”, broj 17/09, 31/09, 4/13, 6/13 — proci-
S¢eni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 3/20,
23/20, 6/21, 10/21 — procisceni tekst, 29/23, 52/23 i
20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske skupstine Za-
rebacke zupanije (“Glasnik Zagrebacke zupanije”, broj
26/09, 5/13, 6/13 — prociséeni tekst, 28/17, 5/18, 14/18,
18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21 - procisceni
tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skupstina Zagrebacke
zupanije na 3. sjednici, odrzanoj 2. listopada 2025. go-
dine donosi

ZAKLJUCAK

O PREDLOZENIKU ZA CLANSTVO
U IZVRSNOM ODBORU HRVATSKE
ZAJEDNICE ZUPANIJA

l.
U Izvrini odbor Hrvatske zajednice zZupanija predlaze
se za ¢lana:
— mr. sc. Stjepan Kozi¢, zupan Zagrebacke Zupanije.

Ovaj Zakljucak stupa na snagu danom donosenja, a
objavit ¢e se u “Glasniku Zagrebacke zupanije”.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-74
Zagreb, 2. listopada 2025.
PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. .

Na temelju odredbe ¢lanka 20. stavka 2. Zakona o
Gradu Zagrebu (“Narodne novine”, broj 62/01, 125/08,
36/09, 119/14 i 144/20), c¢lanka 35. stavka 1. tocke 3.
Zakona o lokalnoj i podru¢noj (regionalnoj) samoupravi
(“Narodne novine”, broj 33/01, 60/01 - vjerodostojno
tumacenje, 129/05, 109/07, 125/08, 36/09, 150/11,
144/12, 19/13 — prociséeni tekst i 137/15 — ispravak,
123/17,98/19 i 144/20), ¢lanka 24. stavka 1. podstavka 8.
i ¢lanka 84. stavka 2. Statuta Zagrebacke zupanije (“Gla-
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snik Zagrebacke zupanije”, broj 17/09, 31/09, 4/13, 6/13
— procisceni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst,
3/20, 23/20, 6/21, 10/21 — procisceni tekst, 29/23, 52/23
i 20/25), ¢lanka 2. stavka 1. Odluke o osnivanu Zajednic-
kog vije¢a Crada Zagreba i Zagrebacke zupanije (“Glasnik
Zagrebacke zupanije”, broj 2/98 i “Sluzbeni glasnik Grada
Zagreba”, broj 5/98) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske
skupstine Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 26/09, 5/13, 6/13 — procisc¢eni tekst, 28/17,
5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21
— procisceni tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skupstina
Zagrebacke Zupanije na 3. sjednici odrzanoj 2. listopada
2025. godine donosi

ZAKLJUCAK

O I1ZBORU CLANOVA ZAJEDNICKOG VIJECA
GRADA ZAGREBA | ZAGREBACKE ZUPANIJE

Za c¢lanove Zajednickog vijeca Grada Zagreba i Za-
grebacke Zupanije ispred Zagrebacke Zupanije biraju se:
1. Mato Cicak, predsjednik Zupanijske skupstine Za-
grebacke zupanije, i
2. Tomo Kovacié, ¢lan Zupanijske skupstine Zagre-
backe zupanije.

Mandat ¢lanova Zajednickog vijeca Grada Zagreba i
Zagrebacke zupanije iz tocke |. ovog Zakljucka uvjetovan
je obavljanjem duznosti ¢lana Zupanijske skupstine Zagre-
backe zupanije i traje do isteka teku¢eg mandata Zupanij-
ske skupstine Zagrebacke zupanije.

Ovaj Zakljucak stupa na snagu danom donosenja, a
objavit ¢e se u “Glasniku Zagrebacke Zupanije”.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-75
Zagreb, 2. listopada 2025.

PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE

Mato Cicak, v. .

Na temelju ¢lanka 35. Zakona o lokalnoj i podruc-
noj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne novine”, broj
33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenje, 129/05, 109/07,
125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 — procis¢eni tekst,
137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i 144/20), ¢lanka 24.
Statuta Zagrebacke Zupanije (“Glasnik Zagrebacke zupa-
nije”, broj 17/09, 31/09, 4/13, 6/13 — procisceni tekst,
5/18, 14/18, 18/18 — prociséeni tekst, 3/20, 23/20, 6/21,
10/21 — prociséeni tekst, 29/23, 52/23 i 20/25), a u skladu
s Odlukom Vlade Republike Hrvatske o namjenskoj po-
moci jedinicama lokalne i podruéne (regionalne) samou-
prave za nastavak obnove javne, drustvene i sakralne in-
frastrukture od posljedica steta nastalih uslijed prirodnih
nepogoda iz prosinca 2022. godine te svibnja i srpnja
2023. godine (KLASA: 022-03/25-04/197, URBROJ:
50301-05/31-25-2 od 2. svibnja 2025. godine) i ¢lanka
64. Poslovnika Zupanijske skupstine Zagrebacke zupanije
(“Clasnik Zagrebacke zupanije”, broj 26/09, 5/13, 6/13 —
procis¢eni tekst, 28/17, 5/18, 14/18, 18/18 — procisceni
tekst, 23/20, 34/20, 10/21 — procis¢eni tekst, 42/27 i
52/23), Zupanijska skupstina Zagrebacke Zzupanije na 3.
sjednici odrzanoj 2. listopada 2025. godine donosi

ODLUKU

O UTVRDIVANJU KRITERIJA ZA DODJELU
NAMJENSKIH SREDSTAVA POMOCI ZA NASTAVAK
OBNOVE JAVNE, DRUSTVENE | SAKRALNE
INFRASTRUKTURE OD POSLJEDICA STETA
NASTALIH USLIJED PRIRODNE NEPOGODE
1Z SRPNJA 2023. GODINE

Utvrduju se kriteriji za dodjelu namjenskih sredstava
pomoci odobrenih Odlukom Vlade Republike Hrvatske o
namjenskoj pomodi jedinicama lokalne i podruéne (regio-
nalne) samouprave za nastavak obnove javne, drustvene i
sakralne infrastrukture od posljedica Steta nastalih uslijed
prirodnih nepogoda iz prosinca 2022. godine te svibnja i
srpnja 2023. godine (KLASA: 022-03/25-04/197 URBRO)J:
50301-05/31-25-2 od 2. svibnja 2025. godine) na teret
sredstava Drzavnog proracuna Republike Hrvatske za
2025. godinu i projekcijama za 2026. i 2027. godinu, na
Razdjelu 061 Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova
Europske unije, Aktivnosti K 570341 Regionalni razvojni
projekti u ukupnom iznosu od 2.288.429,00 eura.

Sredstva iz tocke 1. ove Odluke dodijelit ¢e se jedini-
cama lokalne samouprave za koje je Odlukom o proglase-
nju prirodne nepogode olujni i orkanski vjetar (“Glasnik
Zagrebacke zupanije”, broj 37/23) proglasena prirodna
nepogoda, a temeljem koje su nastale stete unesene u
Registar Steta u Zakonom o uklanjanju i ublazavanju pri-
rodnih nepogoda (“Narodne novine”, broj 16/19) propisa-
nom roku.

Sredstva iz tocke I. ove Odluke dodijelit ¢e se jedini-
cama lokalne samouprave iz tocke Il. ove Odluke za po-
krice do 100% prihvatljivih troskova za nastavak obnove
javne, drustvene i sakralne infrastrukture.

Prihvatljivim troSkovima smatraju se radovi, usluge i
materijal koriSten za obnovu javne, drustvene i sakralne
infrastrukture.

Neprihvatljivim troskovima smatraju se dnevnice,
potrosni materijal interventnih sluzbi, reprezentacije i
sli¢cno.

IV.

Ovlad¢uje se Zupan Zagrebacke zupanije za dono-
senje odluke o dodjeli sredstava jedinicama lokalne samo-
uprave iz tocke Il. ove Odluke u skladu s kriterijima utvr-
denim u tocki II. i lll. ove Odluke.

V.

Ova Odluka stupa na snagu prvog dana od dana
objave u “Glasniku Zagrebacke zupanije”.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-76
Zagreb, 2. listopada 2025.
PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. .

Na temelju ¢lanka 15. stavka 1. Zakona o turistickoj
pristojbi (“Narodne novine”, broj 52/19, 32/20 i 42/20),
c¢lanka 35. Zakona o lokalnoj i podru¢noj (regionalnoj)
samoupravi (“Narodne novine”, broj 33/01, 60/01 — vjero-
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dostojno tumacenje, 129/05, 109/07, 125/08, 36/09,
150/11, 144/12, 19/13 — procisceni tekst, 137/15 — ispra-
vak, 123/17,98/19 i 144/20), ¢lanka 1. stavka 2. Pravilnika
0 najnizem i najvisem iznosu turisti¢ke pristojbe (“Narodne
novine”, broj 71/19), ¢lanka 24. Statuta Zagrebacke Zupa-
nije (“Clasnik Zagrebacke zupanije”, broj 17/09, 31/09,
4/13, 6/13 — procisceni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — proci-
S¢eni tekst, 3/20, 23/20, 6/21, 10/21 — procis¢eni tekst,
29/23, 52/23 i 20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske
skupstine Zagrebacke zupanije (“Glasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 26/09, 5/13, 6/13 — procis¢eni tekst, 28/17,
5/18,14/18, 18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21
— procisceni tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skupstina
Zagrebacke zupanije na 3. sjednici odrzanoj 2. listopada
2025. godine donosi

ODLUKU

O IZMJENAMA ODLUKE O VISINI
TURISTICKE PRISTOJBE ZA 2026. GODINU
U ZAGREBACKOJ ZUPANIJI

U Odluci o visini turisticke pristojbe za 2026. godinu
u Zagrebackoj zupaniji (“Glasnik Zagrebacke zupanije”,
broj 54/24) u tocci Il., u tablici, u retku I1. za Crad: Velika
Corica mijenja se iznos 2,00 EUR u iznos 1,80 EUR.

Il
U tocci VII. Odluke rije¢ “Bedenica” brise se.

Ostale odredbe Odluke o visini turisticke pristojbe za
2026. godinu u Zagrebackoj zupaniji ostaju nepromije-
njene.

IV.

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana
objave u “Glasniku Zagrebacke zupanije”.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-77
Zagreb, 2. listopada 2025.
PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. .

Na temelju ¢lanka 75. stavka 7. Zakona o sportu
(“Narodne novine”, broj 141/22), ¢lanka 35. Zakona o
lokalnoj i podruénoj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne
novine”, broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenije,
129/05, 109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 —
procis¢eni tekst, 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i
144/20), ¢lanka 24. Statuta Zagrebacke zupanije (“Glasnik
Zagrebacke zupanije”, broj 17/09, 31/09, 4/13, 6/13 -
procis¢eni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst,
3/20, 23/20, 6/21, 10/21 — procisceni tekst, 29/23, 52/23
i 20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske skupstine Za-
grebacke zupanije (“Glasnik Zagrebacke Zupanije”, broj
26/09, 5/13, 6/13 — prociséeni tekst, 28/17, 5/18, 14/18,
18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21 — prociséeni
tekst, 42/21 i 52/23), na prijedlog Zajednice Sportskih
udruga i saveza Zagrebacke Zupanije i Zupanijskog skol-
skog Sportskog saveza Zagrebacke zupanije, Zupanijska
skupstina Zagrebacke zupanije na 3. sjednici odrzanoj 2.
listopada 2025. godine donosi

PRAVILNIK

O KRITERIJIMA | ROKOVIMA ZA UTVRDIVANJE
JAVNIH POTREBA U SPORTU
ZAGREBACKE ZUPANIJE

Clanak 1.

Pravilnikom o kriterijima i rokovima za utvrdivanje
javnih potreba u sportu Zagrebacke zupanije, (u daljnjem
tekstu: Pravilnik), propisuju se kriteriji financiranja javnih
potreba u sportu Zagrebacke zupanije, mjerila za osigura-
nje sredstava, metodologija i rokovi za izradu i dostavu
prijedloga programa javnih potreba, nacin izvrSavanja
programa javnih potreba, nacin i rokovi izvjestavanja o
provedbi programa javnih potreba te metodologija izrade
financijskih planova korisnika javnih potreba u sportu.

Clanak 2.

Odredbe ovog Pravilnika odnose se na Zajednicu
Sportskih udruga i saveza Zagrebacke zupanije, Zupanijski
skolski 3portski savez Zagrebacke zupanije, Parasportski
savez Zagrebacke zupanije te ostale korisnike koji pred-
lazu programe i aktivnosti koji zadovoljavaju opci kriterij iz
¢lanka 5. ovog Pravilnika (u daljnjem tekstu: Korisnici).

Clanak 3.

Program javnih potreba u sportu cine sportski pro-
grami i projekti od interesa za Zagrebacku zupaniju. Pri-
jedlog Programa javnih potreba u sportu predlazu Korisnici
iz ¢lanka 2. ovog Pravilnika na temelju vlastitih potreba i
potreba clanica iskazanih putem javnih poziva odnosno
na nacin definiran internim aktima Korisnika, vodeéi se
pritom odredbama Zakona o sportu i ovog Pravilnika.

Clanak 4.
Javne potrebe u sportu za koje se sredstva osiguravaju
u proracunu Zagrebacke zupanije ¢ine programi i projekti
odnosno aktivnosti, poslovi i djelatnosti od znacaja za Za-
grebacku zupaniju koji se utvrduju prema sljede¢im os-
novnim kriterijima za su/financiranje:
— Poticanje razvoja i promocija sporta
— Provodenje sportskih aktivnosti djece, mladezi i
studenata
— Poticanje izvrsnosti i nagradivanje vrhunskih sport-
skih rezultata
— Usmijerenost na odrzivi i ravhomjeran regionalni
razvoj sportskih djelatnosti
— Djelovanje sportskih udruga, sportskih zajednica i
sportskih saveza
— Sportska priprema, domaca i medunarodna natjeca-
nja, te opca i posebna zdravstvena zastita sportasa
— Skolovanje i osposobljavanje stru¢nog kadra u
sportu
— Zapogljavanje osoba za obavljanje stru¢nih poslova
u sportu
— Sportsko-rekreativne aktivnosti gradana
— Sportska stipendija
— Osiguranje dostupnosti te organizacija sportskih i
rekreativnih programa za djecu, mladez, studente i
osobe s invaliditetom
— Sportske aktivnosti djece s teskocama u razvoju te
parasportasa i gluhih sportasa
— Planiranje, izgradnja, odrzavanje i koristenje sport-
ske infrastrukture znacajne za razvoj sporta na razi-
ni Zagrebacke zupanije
— Provodenje i financiranje znanstvenih i razvojnih
projekata elaborata i studija u funkciji razvoja sporta
— lzdavacka djelatnost u podrucju sporta
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Korisnici u predlaganju programa javnih potreba u
sportu su u obvezi zadovoljiti minimalno jedan kriteriji fi-
nanciranja iz stavka 1. ovog c¢lanka za svaki pojedini pro-
gram ili projekt.

Clanak 5.

Sredstvima osiguranim za provedbu javnih potreba u
sportu Zagrebacke zupanije financiraju se programi i ak-
tivnosti koji su utvrdeni Programom javnih potreba u
sportu rukovodedi se opcim kriterijem ravnomjernog ra-
zvitka kvalitete i statusa sporta u svim gradovima i opci-
nama na podrucju Zupanije.

Sredstva za provedbu Programa javnih potreba u
sportu Zagrebacke Zzupanije osiguravaju se u Proracunu
Zagrebacke zupanije za svaku proracunsku godinu po-
sebno u skladu s raspolozivim sredstvima i strateskim
smjernicama i drugim strateskim dokumentima Zagre-
backe zupanije.

Clanak 6.

Programi koje predlazu Korisnici iz ¢lanka 2. te pro-
grami iz ¢lanka 7. ovog Pravilnika obavezno sadrze slje-
dece:

- uvod

— ciljeve prijedloga programa javnih potreba za iducu

godinu

— opis predlozenih programa i projekata po program-

skim skupinama i aktivnostima

— prijedlog financijskog plana

Korisnici dostavljaju svoje prijedloge programa javnih
potreba u sportu Zagrebacke zupanije Upravnom odjelu
za kulturu, sport, tehni¢ku kulturu i civilno drustvo (u
daljnjem tekstu: nadlezni Upravni odjel) najkasnije do 15.
listopada tekucée godine za iducu kalendarsku godinu.

Clanak 7.

Iznimno, Zagrebacka zupanija moze u Program jav-
nih potreba u sportu putem nadleznog Upravnog odjela
uvrstiti dodatne programe i aktivnosti koje ne provode
Korisnici iz ¢lanka 2. ovog Pravilnika, ukoliko oni zadovo-
ljavaju opdi kriterij iz ¢lanka 5. ovog Pravilnika.

Clanak 8.

Prijedlog financijskog plana iz c¢lanka 6. stavka 1.
podstavka 4. ovog Pravilnika sadrzi pregled potrebnih
sredstava po predlozenim programskim skupinama i aktiv-
nostima u opisnom i tablicnom obliku. Ukoliko se za pro-
vedbu pojedinih programa planiraju koristiti i sredstva iz
drugih izvora, isto je potrebno posebno navesti.

Clanak 9.
Nadlezni Upravni odjel izraduje nacrt prijedloga
Programa javnih potreba u sportu Zagrebacke zupanije na
temelju zaprimljenih prijedloga Korisnika.

Clanak 10.

Zupanijska skupstina Zagrebacke Zzupanije donosi
Odluku o koristenju sredstava za financiranje javnih po-
treba u sportu Zagrebacke Zupanije te Program javnih
potreba u sportu Zagrebacke zupanije zajedno s Proracu-
nom Zagrebacke zupanije za iduc¢u godinu.

Nakon stupanja na snagu Programa javnih potreba u
sportu Zagrebacke zupanije, najkasnije u roku od 30
dana, s Korisnicima sredstava sklapaju se ugovori o dodjeli
sredstava kojim se financiraju programi javnih potreba u
sportu.

Ugovorima iz stavka 2. ovog ¢lanka poblize se ure-
duju prava i obveze ugovornih strana, rokovi, dinamika
isplate, nacin izvrSenja te dostavljanja programskog i finan-
cijskog izvjesca o izvrsenju, u skladu s ovim Pravilnikom.

Clanak 11.

Korisnici dostavljaju nadleznom Upravnom odjelu
zahtjeve za doznaku sredstava sukladno odobrenom Pro-
gramu javnih potreba u sportu Zagrebacke Zupanije, fi-
nancijskom planu i ugovoru iz ¢lanka 10. ovog Pravilnika.

Aktivnosti unutar svake programske skupine, nakon
njihova donosenja kroz Program javnih potreba u sportu
Zagrebacke zupanije, mogu se prilagoditi novonastalim
okolnostima, a vrijednost programskih skupina preraspo-
dijeliti u iznosu do 5% ukupne vrijednosti ugovora o do-
djeli sredstava izmedu Zagrebacke Zzupanije i Korisnika,
bez obaveze donosenja izmjena Programa javnih potreba
u sportu Zagrebacke Zzupanije.

Clanak 12.

Financijska potpora iz Proracuna Zagrebacke zupa-
nije nece se dodijeliti korisnicima:

— koji nisu realizirali programe ili koji su nenamjenski
utrosili sredstva iz javnih izvora

— koji ne ispunjavaju kriterije iz ovog Pravilnika

— koji nisu dostavili izvijeS¢a o utrosku sredstava iz
prethodnog razdoblja

— Ciji programi se u cijelosti financiraju iz drugih iz-
vora

— Cija se djelatnost financira prema posebnim propi-
sima

Clanak 13.

Korisnici su duzni najmanje dva puta godisnje dosta-
viti nadleznom Upravnom odjelu Zagrebacke Zupanije
izvjesca o izvrSenju ugovorenih programa i projekata i to:
polugodisnje najkasnije 30 dana, a godisnje najkasnije 60
dana od isteka razdoblja za koje se izvjestaj odnosi.

Za dodatne programe i aktivnosti iz ¢lanka 7. ovog
Pravilnika izvjesca se dostavljaju u roku 30 dana od zavr-
Setka programa/aktivnosti.

Izvjesca iz stavka 1. i 2. ovog clanka trebaju sadrzavati
opisni i financijski dio te moraju biti izradena u skladu s
uputama za izradu izvje$¢a te na propisanim izvjestajnim
obrascima od strane nadleznog Upravnog odjela Zagre-
backe zupanije.

Izvjescéa se podnose putem poste ili elektronskim pu-
tem.

Clanak 14.

Ovaj Pravilnik stupa na snagu osmog dana od dana
objave u “Glasniku Zagrebacke zupanije”.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-78
Zagreb, 2. listopada 2025.
PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. r.

Na temelju ¢lanka 11. Zakona o zdravstvenoj zaititi
(“Narodne novine”, broj 100/18, 125/19, 147/20, 119/22,
156/22, 33/23, 36/24 i 102/25), ¢lanka 35. Zakona o lo-
kalnoj i podrucnoj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne
novine”, broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenije,
129/05, 109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 —
prociséeni tekst, 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i
144/20), ¢lanka 5. stavka 1. podstavak 2. Pravilnika o na-
¢inu pregleda umrlih te utvrdivanju vremena uzroka smrti
(“Narodne novine”, broj 46/11, 6/13, 63/14 i 100/18),
¢lanka 24. Statuta Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagre-
backe Zupanije”, broj 17/09, 31/09, 4/13, 6/13 — pro-
Cisceni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 3/20,
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23/20, 6/21, 10/21 - procisceni tekst, 29/23, 52/23 i
20/25), ¢lanka 18. Odluke o mrtvozorenju na podrucju
Zagrebacke zupanije (“Glasnik Zagrebacke zupanije”, broj
54/24) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske Skupstine Za-

rebacke zupanije (“Glasnik Zagrebacke zupanije”, broj
26/09, 5/13, 6/13 — procisceni tekst, 28/17, 5/18, 14/18,
18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21 — procisceni
tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skupstina Zagrebacke
zupanije na 3. sjednici odrzanoj 2. listopada 2025. godine
donosi

ZAKLJUCAK

O RAZRJESENJU 1 IMENOVANJU
CLANOVA POVJERENSTVA ZA NADZOR
NAD RADOM MRTVOZORNIKA NA PODRUC)JU
ZAGREBACKE ZUPANIJE

Razrjesuju se ¢lanovi Povjerenstva za nadzor nad ra-
dom mrtvozornika na podrucju Zagrebacke Zupanije
imenovani Odlukom o osnivanju i imenovanju Povjeren-
stva za nadzor nad radom mrtvozornika na podrucju Za-
grebacke zupanije (“Glasnik Zagrebacke zupanije”, broj
7/12), Zakljuckom o razrjesenju i imenovanju ¢lana Povje-
renstva za nadzor nad radom mrtvozornika na podrucju
Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zupanije”, broj
31-11I/12) i Zakljuckom o razrjesenju ¢lanice i imenovanju
¢lanice Povjerenstva za nadzor nad radom mrtvozornika
na podrucju Zagrebacke zupanije (“Glasnik Zagrebacke
Zupanije”, broj 48/22), kako slijedi:

Marija Zigrovecki, dipl. sanit. ing.
prof. dr. sc. Bozo Kruslin

Miro Benci¢, dr. med.

Ana Marija Zugaj, dipl. sanit. ing.

Il

Imenuju se c¢lanovima Povjerenstva za nadzor nad
radom mrtvozornika na podrucju Zagrebacke zupanije:

— Marija Zigrovecki, dipl. sanit. ing. — predsjednica

— doc. dr. sc. Gabrijela Stani¢, prim. dr. med. — ¢lanica

— Andrej Petranovi¢, dr. med. — ¢lan

— Ana Marija Zugaj, mag. sanit. ing. — ¢lanica

Clanovi Povjerenstva imenuiju se na vrijeme od pet (5)
godina.

Ovaj Zakljucak stupa na snagu danom donosenja, a
objavit ¢e se u “Clasniku Zagrebacke zupanije” i na Inter-
net stranici Zagrebacke zupanije.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-83
Zagreb, 2. listopada 2025.
PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. .

Na temelju ¢lanka 230. Zakona o zdravstvenoj za-
stiti (“Narodne novine”, broj 100/18, 125/19, 147/20,
119/22, 156/22, 33/23 i 36/24), ¢lanka 35. Zakona o lo-
kalnoj i podrucnoj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne
novine”, broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenije,
129/05, 109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 —
procis¢eni tekst, 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i
144/20), clanka 4. stavak 1. Odluke o mrtvozorenju na
podrucju Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-

panije”, broj 54/24), ¢lanka 24. Statuta Zagrebacke Zupa-
nije (“Glasnik Zagrebacke Zzupanije”, broj 17/09, 31/09,
4/13, 6/13 — procisceni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — proci-
s¢eni tekst, 3/20, 23/20, 6/21, 10/21 — procis¢eni tekst,
29/23, 52/23 i 20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske
skupstine Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 26/09, 5/13, 6/13 — prociséeni tekst, 28/17,
5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21
— procisceni tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skupstina
Zagrebacke Zupanije na 3. sjednici odrzanoj 2. listopada
2025. godine donosi

ZAKLJUCAK
O IMENOVANJU MRTVOZORNIKA ZA PODRUCJE
GRADA SAMOBORA

Imenuju se mrtvozornicima za podrucje Grada Samo-
bora:

— Josip Kles¢i¢, bacc. med. techn.

— Josipa Rukavina, mag. med. techn.

— Mihael Slacek, bacc. med. techn.

Mrtvozornici iz tocke 1. ovog Zakljucka, koji nisu
doktori medicine, mogu obavljati pregled umrle osobe te
utvrdivati vrijeme i uzrok smrti, uz suglasnost Ministarstva
zdravstva i uz uvjet zavrsene dodatne edukacije vezane uz
osposobljavanje za obavljanje pregleda umrlih.

Zaduzuje se Upravni odjel za zdravstvo, socijalnu
skrb i hrvatske branitelje Zagrebacke zupanije izvijestiti
nadlezni Mati¢ni ured o imenovanju mrtvozornika iz
tocke 1. i 1l. ovog Zakljucka.

IV.

Ovaj Zakljucak stupa na snagu danom donosenja, a
objavit ¢e se u “Glasniku Zagrebacke zupanije” i na inter-
netskoj stranici Zagrebacke zupanije.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-84
Zagreb, 2. listopada 2025.
PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. r.

Na temelju ¢lanka 230. Zakona o zdravstvenoj za-
stiti (“Narodne novine”, broj 100/18, 125/19, 147/20,
119/22, 156/22, 33/23 i 36/24), ¢lanka 35. Zakona o lo-
kalnoj i podru¢noj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne
novine”, broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenje,
129/05, 109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 —
prociséeni tekst, 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i
144/20), ¢lanka 4. stavka 1. Odluke o mrtvozorenju na
podrucju Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 54/24), ¢lanka 24. Statuta Zagrebacke zupa-
nije (“Clasnik Zagrebacke zupanije”, broj 17/09, 31/09,
4/13, 6/13 — procisceni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — proci-
S¢eni tekst, 3/20, 23/20, 6/21, 10/21 — procis¢eni tekst,
29/23, 52/23 i 20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske
skupstine Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 26/09, 5/13, 6/13 — procisceni tekst, 28/17,
5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21
— procisceni tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skupstina
Zagrebacke zupanije na 3. sjednici odrzanoj 2. listopada
2025. godine donosi
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ZAKLJUCAK

O RAZRJESENJU I IMENOVANJU MRTVOZORNIKA
ZA PODRUCJE GRADA SVETA NEDELJA

l.
Razrjesuje se duznosti mrtvozornika za podrucje
Grada Sveta Nedelja:
— Rada Filipovi¢, dr. med.

Imenuju se mrtvozornicima za podrucje Grada Sveta
Nedelja:

— Josipa Rukavina, mag. med. techn.

— Josip Kles¢i¢, bacc. med. techn.

— Mihael Slacek, bacc. med. techn.

Mrtvozornici iz tocke Il. ovog Zakljucka, koji nisu
doktori medicine, mogu obavljati pregled umrle osobe te
utvrdivati vrijeme i uzrok smrti, uz suglasnost Ministarstva
zdravstva i uz uvjet zavrsene dodatne edukacije vezane uz
osposobljavanje za obavljanje pregleda umrlih.

IV.

Zaduzuje se Upravni odjel za zdravstvo, socijalnu
skrb i hrvatske branitelje Zagrebacke Zupanije izvijestiti
nadlezni Mati¢ni ured o razrjeSenju i imenovanju mrtvo-
zornika iz tocke 1. i 1l. ovog Zakljucka.

V.

Ovaj Zakljucak stupa na snagu danom donosenja, a
objavit ¢e se u “Glasniku Zagrebacke zupanije” i na inter-
netskoj stranici Zagrebacke zupanije.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBRO)J: 238-01-25-85
Zagreb, 2. listopada 2025. PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE

Mato Cicak, v. .

Na temelju ¢lanka 230. Zakona o zdravstvenoj za-
stiti (“Narodne novine”, broj 100/18, 125/19, 147/20,
119/22, 156/22, 33/23 i 36/24), ¢lanka 35. Zakona o lo-
kalnoj i podru¢noj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne
novine”, broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenje,
129/05, 109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 —
procis¢eni tekst, 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i
144/20), ¢lanka 4. stavka 1. Odluke o mrtvozorenju na
podruéju Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 54/24), ¢lanka 24. Statuta Zagrebacke Zupa-
nije (“Clasnik Zagrebacke zupanije”, broj 17/09, 31/09,
4/1 3, 6/13 — procisceni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — proci-
s¢eni tekst, 3/20, 23/20, 6/21, 10/21 — procis¢eni tekst,
29/23, 52/23 i 20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske
skupstine Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 26/09, 5/13, 6/13 — prociséeni tekst, 28/17,
5/18, 14/18, 18/18 — prociséeni tekst, 23/20, 34/20, 10/21
— prociséeni tekst, 42/27 i 52/23), Zupanijska skupstina
Zagrebacke Zupanije na 3. sjednici odrzanoj 2. listopada
2025. godine donosi

ZAKLJUCAK

(0] RAZRJESENJUVI IMENOVANJU MRTVOZORNIKA
ZA PODRUCJE GRADA SVETI IVAN ZELINA

l.
Razrjesuje se duznosti mrtvozornika za podrucje
Grada Sveti Ivan Zelina:
— Maja Turkovi¢ Danani¢, dr. med.

Imenuju se mrtvozornicima za podrucje Grada Sveti
Ivan zelina:

— Juraj Viza, med. tehnicar

— Vladimir Antolovié, bacc. med. techn.

Mrtvozornici iz tocke Il. ovog Zakljucka, koji nisu
doktori medicine, mogu obavljati pregled umrle osobe te
utvrdivati vrijeme i uzrok smrti, uz suglasnost Ministarstva
zdravstva i uz uvjet zavrsene dodatne edukacije vezane uz
osposobljavanje za obavljanje pregleda umrlih.

IV.

Zaduzuje se Upravni odjel za zdravstvo, socijalnu
skrb i hrvatske branitelje Zagrebacke zupanije izvijestiti
nadlezni Mati¢ni ured o razrjeSenju i imenovanju mrtvo-
zornika tocke 1. i 1. ovog Zakljucka.

V.

Ovaj Zakljucak stupa na snagu danom donosenja, a
objavit ¢e se u “Glasniku Zagrebacke zupanije” i na inter-
netskoj stranici Zagrebacke zupanije.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-86
Zagreb, 2. listopada 2025.
PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. r.

Na temelju clanka 230. Zakona o zdravstvenoj za-
stiti (“Narodne novine”, broj 100/18, 125/19, 147/20,
119/22, 156/22, 33/23 i 36/24), ¢lanka 35. Zakona o lo-
kalnoj i podrucnoj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne
novine”, broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenije,
129/05, 109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 —
proc¢is¢eni tekst, 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i
144/20), clanka 4. stavka 1. Odluke o mrtvozorenju na
podrucju Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 54/24), ¢lanka 24. Statuta Zagrebacke zupa-
nije (“Glasnik Zagrebacke zupanije”, broj 17/09, 31/09,
4/13, 6/13 — procisceni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — proci-
S¢eni tekst, 3/20, 23/20, 6/21, 10/21 — procis¢eni tekst,
29/23, 52/23 i 20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske
skupstine Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 26/09, 5/13, 6/13 — prociséeni tekst, 28/17,
5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21
— prociséeni tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skupstina
Zagrebacke zupanije na 3. sjednici odrzanoj 2. listopada
2025. godine donosi

ZAKLJUCAK

O RAZRJESENJU I IMENOVANJU MRTVOZORNIKA
ZA PODRUCJE OPCINE BEDENICA

Razrjesuje se duznosti mrtvozornika za podrucje Op-
¢ine Bedenica:

— Maja Turkovi¢ Danani¢, dr. med.

Imenuju se mrtvozornicima za podruc¢je Opcine Be-
denica:

— Vladimir Antolovi¢, bacc. med. techn.

— Juraj Viza, med. tehnicar
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Zdravstveni radnik iz tocke Il. ovog Zakljucka, koji
nije doktor medicine, a imenovan je mrtvozornikom moze
obavljati pregled umrle osobe te utvrdivati vrijeme i uzrok
smrti uz suglasnost Ministarstva zdravstva i uz zavrsenu
dodatnu edukaciju vezanu uz osposobljavanije za obavlja-
nje pregleda umrlih.

IV.

Zaduzuje se Upravni odjel za zdravstvo, socijalnu
skrb i hrvatske branitelje Zagrebacke Zzupanije izvijestiti
nadlezni Mati¢ni ured o razrjeSenju i imenovanju mrtvo-
zornika iz tocke 1. i 1l. ovog Zakljucka.

V.

Ovaj Zakljucak stupa na snagu danom donosenja, a
objavit ¢e se u “Glasniku Zagrebacke zupanije” i na inter-
netskoj stranici Zagrebacke zupanije.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-87
Zagreb, 2. listopada 2025.
PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. .

Na temelju ¢lanka 230. Zakona o zdravstvenoj za-
stiti (“Narodne novine”, broj 100/18, 125/19, 147/20,
119/22, 156/22, 33/23 i 36/24), ¢lanka 35. Zakona o lo-
kalnoj i podruc¢noj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne
novine”, broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenje,
129/05, 109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 -
prociséeni tekst, 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i
144/20), ¢lanka 4. stavka 1. Odluke o mrtvozorenju na
podrucju Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke Zzu-
panije”, broj 54/24), ¢lanka 24. Statuta Zagrebacke zupa-
nije (“Glasnik Zagrebacke zupanije”, broj 17/09, 31/09,
4/13, 6/13 — procisceni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — proci-
s¢eni tekst, 3/20, 23/20, 6/21, 10/21 — procis¢eni tekst,
29/23, 52/23 i 20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske
skupstine Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 26/09, 5/13, 6/13 — procis¢eni tekst, 28/17,
5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21
— procisceni tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skupstina
Zagrebacke zupanije na 3. sjednici odrzanoj 2. listopada
2025. godine donosi

ZAKLJUCAK

O RAZRJESENJU | IMENOVANJU MRTVOZORNIKA
ZA PODRUCJE OPCINE KLINCA SELA

l.
Razrjesuje se duznosti mrtvozornika za podrucje Op-
¢ine Klinca Sela:
— Adriana Krcivoj, dr. med.

I
Imenuju se mrtvozornicima za podrucje Opdcine
Klinca Sela:
— Jelena Boneta, dr. med.
— Adriana Friganovi¢, dr. med.

Zaduzuje se Upravni odjel za zdravstvo, socijalnu
skrb i hrvatske branitelje Zagrebacke zupanije izvijestiti
nadlezni Mati¢ni ured o razrjeSenju i imenovanju mrtvo-
zornika iz to¢ke I. i Il. ovog Zakljucka.

IV.

Ovaj Zakljucak stupa na snagu danom donosenja, a
objavit ¢e se u “Clasniku Zagrebacke Zupanije” i na inter-
netskoj stranici Zagrebacke zupanije.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-88
Zagreb, 2. listopada 2025. PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE

Mato Cicak, v. r.

Na temelju ¢lanka 230. Zakona o zdravstvenoj za-
stiti (“Narodne novine”, broj 100/18, 125/19, 147/20,
119/22, 156/22, 33/23 i 36/24), ¢lanka 35. Zakona o lo-
kalnoj i podrucnoj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne
novine”, broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenije,
129/05, 109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 —
prociséeni tekst, 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i
144/20), clanka 4. stavka 1. Odluke o mrtvozorenju na
podrucju Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 54/24), ¢lanka 24. Statuta Zagrebacke zupa-
nije (“Glasnik Zagrebacke zupanije”, broj 17/09, 31/09,
4/1 3, 6/13 — prociséeni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — proci-
S¢eni tekst, 3/20, 23/20, 6/21, 10/21 — procisceni tekst,
29/23, 52/23 i 20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske
skupstine Zagrebacke zupanije (“Glasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 26/09, 5/13, 6/13 — prociséeni tekst, 28/17,
5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21
— procisceni tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skupstina
Zagrebacke zupanije na 3. sjednici odrzanoj 2. listopada
2025. godine donosi

ZAKLJUCAK

O RAZRJESENJU | IMENOVANJU MRTVOZORNIKA
ZA PODRUCJE OPCINE KRASIC

l.
Razrjesuje se duznosti mrtvozornika za podrucje Op-
cine Krasic:
— Adriana Krcivoj, dr. med.
1.
Imenuju se mrtvozornicima za podrucje Opcine Krasi¢:
— Jelena Boneta, dr. med.
— Filip Krcivoj, univ. mag. med. techn.

Zdravstveni radnik iz tocke Il. ovog Zakljucka, koji
nije doktor medicine, a imenovan je mrtvozornikom moze
obavljati pregled umrle osobe te utvrdivati vrijeme i uzrok
smrti uz suglasnost Ministarstva zdravstva i uz zavrsenu
dodatnu edukaciju vezanu uz osposobljavanije za obavlja-
nje pregleda umrlih.

IV.

Zaduzuje se Upravni odjel za zdravstvo, socijalnu
skrb i hrvatske branitelje Zagrebacke zupanije izvijestiti
nadlezni Mati¢ni ured o razrjeSenju i imenovanju mrtvo-
zornika iz tocke I. i Il. ovog Zakljucka.

V.
Ovaj Zakljucak stupa na snagu danom donosenja, a
objavit ¢e se u “Glasniku Zagrebacke zupanije” i na inter-
netskoj stranici Zagrebacke zupanije.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-89
Zagreb, 2. listopada 2025. PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE

Mato Cicak, v. r.
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Na temelju ¢lanka 230. Zakona o zdravstvenoj za-
stiti (“Narodne novine”, broj 100/18, 125/19, 147/20,
119/22, 156/22, 33/23 i 36/24), ¢lanka 35. Zakona o lo-
kalnoj i podru¢noj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne
novine”, broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenije,
129/05, 109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 —
procis¢eni tekst, 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i
144/20), ¢lanka 4. stavka 1. Odluke o mrtvozorenju na
podrucju Zagrebacke zupanije (“Glasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 54/24), ¢lanka 24. Statuta Zagrebacke Zupa-
nije (“Glasnik Zagrebacke Zzupanije”, broj 17/09, 31/09,
4/13, 6/13 — procisceni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — proci-
s¢eni tekst, 3/20, 23/20, 6/21, 10/21 — procis¢eni tekst,
29/23, 52/23 i 20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske
skupstine Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 26/09, 5/13, 6/13 — procisceni tekst, 28/17,
5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21
— prociséeni tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skupstina
Zagrebacke Zupanije na 3. sjednici odrzanoj 2. listopada
2025. godine donosi

ZAKLJUCAK

O RAZRJESENJU | IMENOVANJU MRTVOZORNIKA
ZA PODRUCJE OPCINE PISAROVINA

l.
Razrjesuje se duznosti mrtvozornika za podrucje Op-
¢ine Pisarovina:
— Adriana Krcivoj, dr. med.

Il
Imenuju se mrtvozornicima za podrucje Opcine Pisa-
rovina:
— Jelena Boneta, dr. med.
— Filip Krcivoj, univ. mag. med. techn.

1.

Zdravstveni radnik iz tocke Il. ovog Zakljucka, koji
nije doktor medicine, a imenovan je mrtvozornikom moze
obavljati pregled umrle osobe te utvrdivati vrijeme i uzrok
smrti uz suglasnost Ministarstva zdravstva i uz zavrsenu
dodatnu edukaciju vezanu uz osposobljavanje za obavlja-
nje pregleda umrlih.

IV.

Zaduzuje se Upravni odjel za zdravstvo, socijalnu
skrb i hrvatske branitelje Zagrebacke zupanije izvijestiti
nadlezni Mati¢ni ured o razrjeSenju i imenovanju mrtvo-
zornika iz tocke 1. i II. ovog Zakljucka.

V.
Ovaj Zakljucak stupa na snagu danom donosenja, a
objavit ¢e se u “Clasniku Zagrebacke zupanije” i na inter-
netskoj stranici Zagrebacke zupanije.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-90
Zagreb, 2. listopada 2025.
PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. .

Na temelju ¢lanka 230. Zakona o zdravstvenoj za-
stiti (“Narodne novine”, broj 100/18, 125/19, 147/20,
119/22, 156/22, 33/23 i 36/24), ¢lanka 35. Zakona o lo-
kalnoj i podrucnoj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne
novine”, broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenije,
129/05, 109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 —
proc¢is¢eni tekst, 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i
144/20), ¢lanka 4. stavka 1. Odluke o mrtvozorenju na
podrucju Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 54/24), ¢lanka 24. Statuta Zagrebacke Zupa-
nije (“Clasnik Zagrebacke zupanije”, broj 17/09, 31/09,
4/13, 6/13 — procisceni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — proci-
s¢eni tekst, 3/20, 23/20, 6/21, 10/21 — procis¢eni tekst,
29/23, 52/23 i 20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske
skupstine Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 26/09, 5/13, 6/13 — prociséeni tekst, 28/17,
5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21
— prociséeni tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skupstina
Zagrebacke zupanije na 3. sjednici odrzanoj 2. listopada
2025. godine donosi

ZAKLJUCAK

O RAZRJESENJU I IMENOVANJU MRTVOZORNIKA
ZA PODRUCJE OPCINE STUPNIK

l.
Razrjesuje se duznosti mrtvozornika za podrucje Op-
¢ine Stupnik:
- Rada Filipovi¢, dr. med.

Il
Imenuju se mrtvozornicima za podrucje Opdcine Stup-
nik:
— Josip Klesci¢, bacc. med. techn.
— Josipa Rukavina, mag. med. techn.
— Mihael Slacek, bacc. med. techn.

[l
Mrtvozornici iz tocke Il. ovog Zakljucka, koji nisu
doktori medicine, mogu obavljati pregled umrle osobe te
utvrdivati vrijeme i uzrok smrti, uz suglasnost Ministarstva
zdravstva i uz uvjet zavrsene dodatne edukacije vezane uz
osposobljavanje za obavljanje pregleda umrlih.

IV.

Zaduzuje se Upravni odjel za zdravstvo, socijalnu
skrb i hrvatske branitelje Zagrebacke zupanije izvijestiti
nadlezni Mati¢ni ured o razrjeSenju i imenovanju mrtvo-
zornika iz tocke I. i Il. ovog Zakljucka.

V.
Ovaj Zakljucak stupa na snagu danom donosenja, a
objavit ¢e se u “Clasniku Zagrebacke zupanije” i na inter-
netskoj stranici Zagrebacke zupanije.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-91
Zagreb, 2. listopada 2025.
PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. r.
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Na temelju ¢lanka 230. Zakona o zdravstvenoj za-
stiti (“Narodne novine”, broj 100/18, 125/19, 147/20,
119/22, 156/22, 33/23 i 36/24), ¢lanka 35. Zakona o lo-
kalnoj i podru¢noj (regionalnoj) samoupravi (“Narodne
novine”, broj 33/01, 60/01 — vjerodostojno tumacenije,
129/05, 109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13 —
procis¢eni tekst, 137/15 — ispravak, 123/17, 98/19 i
144/20), ¢lanka 4. stavka 1. Odluke o mrtvozorenju na
podrucju Zagrebacke zupanije (“Glasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 54/24), ¢lanka 24. Statuta Zagrebacke Zupa-
nije (“Glasnik Zagrebacke Zzupanije”, broj 17/09, 31/09,
4/13, 6/13 — procisceni tekst, 5/18, 14/18, 18/18 — proci-
s¢eni tekst, 3/20, 23/20, 6/21, 10/21 — procis¢eni tekst,
29/23, 52/23 i 20/25) i ¢lanka 64. Poslovnika Zupanijske
skupstine Zagrebacke zupanije (“Clasnik Zagrebacke zu-
panije”, broj 26/09, 5/13, 6/13 — procisceni tekst, 28/17,
5/18, 14/18, 18/18 — procisceni tekst, 23/20, 34/20, 10/21
— prociséeni tekst, 42/21 i 52/23), Zupanijska skupstina
Zagrebacke Zupanije na 3. sjednici odrzanoj 2. listopada
2025. godine donosi

ZAKLJUCAK

O RAZRJESENJU | IMENOVANJU MRTVOZORNIKA
ZA PODRUCJE OPCINE ZUMBERAK

I
Razrjesuje se duznosti mrtvozornika za podrucje Op-
¢ine Zumberak:
— Adriana Krcivoj, dr. med.

Il
Imenuje se mrtvozornikom za podrucje Opéine Zum-
berak:
— Filip Krcivoj, univ. mag. med. techn.

1.

Zdravstveni radnik iz tocke Il. ovog Zakljucka, koji
nije doktor medicine, a imenovan je mrtvozornikom moze
obavljati pregled umrle osobe te utvrdivati vrijeme i uzrok
smrti uz suglasnost Ministarstva zdravstva i uz zavrsenu
dodatnu edukaciju vezanu uz osposobljavanje za obavlja-
nje pregleda umrlih.

IV.

Zaduzuje se Upravni odjel za zdravstvo, socijalnu
skrb i hrvatske branitelje Zagrebacke zupanije izvijestiti
nadlezni Mati¢ni ured o razrjeSenju i imenovanju mrtvo-
zornika iz tocke 1. i 1l. ovog Zakljucka.

V.
Ovaj Zakljucak stupa na snagu danom donosenja, a
objavit ¢e se u “Clasniku Zagrebacke zupanije” i na inter-
netskoj stranici Zagrebacke zupanije.

KLASA: 024-04/25-02/5
URBROJ: 238-01-25-92
Zagreb, 2. listopada 2025.
PREDSJEDNIK
ZUPANIJSKE SKUPSTINE
ZAGREBACKE ZUPANIJE
Mato Cicak, v. .












